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RESUMO

O estudo investiga a constru¢do da identidade digital por meio da analise das redes
sociais e da cultura digital, focando nos conteudos de Jade Picon. A pesquisa busca
compreender a cultura digital a partir da atuagédo da influenciadora, considerando o
espetaculo como elemento central dessa cultura. Para isso, sdo utilizados autores
como Jenkins (2022), Sibilia (2008), Susca (2019), Van Dijck (2013), entre outros. O
objeto de pesquisa consiste em um estudo de caso sobre a influenciadora brasileira
Jade Picon nas redes sociais. Na abordagem metodoldgica, a pesquisa comega com
uma analise quantitativa utilizando a plataforma Exolyt, com o objetivo de coletar e
analisar métricas de desempenho (visualizagbes, curtidas, comentarios,
compartilhamentos e taxa de engajamento) dos conteudos publicados no TikTok.
Esses dados permitiram a selegao dos videos mais relevantes para a etapa seguinte.
Em seguida, combinam-se a analise de conteudo (Bardin, 2011) e a analise de
imagem (Aumont, 1993) para realizar uma investigacdo qualitativa dos videos
selecionados, explorando aspectos discursivos e visuais presentes nos perfis digitais
da influenciadora. A pesquisa destaca como Jade Picon utiliza diferentes plataformas,
como TikTok, YouTube e televisdo, para engajar seu publico e reforgar a construgéo
de sua identidade digital, aproveitando as interagdes e estratégias visuais para ampliar
sua visibilidade e autenticidade. A analise revelou que, embora o TikTok seja o
principal foco da pesquisa, a influéncia e os processos de constru¢cado da identidade
também se estendem a outras redes, como o YouTube, além de sua participagédo na

televisdo, cada uma com suas especificidades e impactos na percepcao do publico.

Palavras-chaves: Comunicagéao, Cultura Digital, Plataforma, Rede Social, Jade Picon.



ABSTRACT

This study investigates the construction of digital identity through the analysis of social
media and digital culture, focusing on the content created by Jade Picon. The research
aims to understand digital culture based on the influencer's content, considering
spectacle as a central element of this culture. Authors such as Jenkins (2022), Sibilia
(2008), Susca (2019), Van Dijck (2013), among others, are used in the theoretical
framework. The research object is a case study of the Brazilian influencer Jade Picon
on social media. In the methodological approach, the research begins with a
quantitative analysis using the Exolyt platform to collect and analyze performance
metrics (views, likes, comments, shares, and engagement rate) of the content posted
on TikTok. These data allowed for the selection of the most relevant videos for the next
phase. Subsequently, content analysis (Bardin, 2011) and image analysis (Aumont,
1993) are combined to conduct a qualitative investigation of the selected videos,
exploring the discursive and visual aspects present in the influencer's digital profiles.
The research highlights how Jade Picon utilizes different platforms, such as TikTok,
YouTube, and television, to engage her audience and reinforce the construction of her
digital identity, leveraging interactions and visual strategies to enhance her visibility
and authenticity. The analysis revealed that, although TikTok is the main focus of the
research, the influence and identity-building processes also extend to other networks,
such as YouTube, as well as her participation in television, each with its own
specificities and impacts on public perception.

Keywords: Communication, Digital Culture, Platform, Social Media, Jade Picon.
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1. INTRODUGCAO

A “cultura da conectividade” (VAN DIJCK, 2013) impulsionou o aumento das
producgdes de conteudos e das interagdes sociais. Como a conectividade ndo é neutra,
percebe-se os impactos das redes sociais ndo somente nos influenciadores, que
exibem suas vidas ao explorar o signo do excesso na busca de reconhecimento,
como, o publico ao utilizar essas plataformas gerando um turbilhdo de dados em troca
das funcionalidades interativas, acesso a dominios gratuitos e interfaces
personalizaveis para a exibicdo de conteudos. Em contrapartida, as empresas de
tecnologias comercializam espagos publicitarios com anunciantes interessados na
divulgacdo de sua marca para uma audiéncia segmentada. De acordo com Jenkins
(2022), a transicdo da industria de um modelo baseado em hora marcada para um
modelo focado no engajamento reflete mudangas estruturais no setor midiatico.

A transmissdo de dados via internet possibilitou a incorporagcdo de
funcionalidades ao processo comunicacional, modificando a estrutura de
comunicagao por meio dos aplicativos de redes sociais. Conectados por smartphones
— com suas telas sensiveis ao toque e processamento de dados —, esses aplicativos
viabilizam tanto a exibicdo de conteudos midiaticos como a produg¢ao de conteudo
com as cameras digitais popularizadas pelo formato selfie, e videos que geralmente
partem de dialogos intimos gravados no enquadramento close-up. Esse modelo de
producdo privilegia videos curtos, cuja fragmentacdo em partes continuas e com
monitoramento do desempenho baseado em métricas de engajamento, permite o
publico distribuir seus conteudos nas redes socais. Sendo assim, as narrativas digitais
sao favorecidas por padrdes especificos de conteudo em cada uma das redes sociais
que, embora compartilhem caracteristicas comuns, possuem diretrizes diferentes. No
entanto, existe um modelo similar de uso encontrado na mediagdo algoritmica
responsavel por estabelecer a visibilidade dos conteudos.

A ascensdo dos influenciadores transformou a producdo de conteudo,
convertendo a autoimagem em um ativo estratégico para a promog¢ao do engajamento
com o publico. No caso de Jade Picon, a gestdo de sua identidade digital nas redes
sociais € um recurso para a expansao de sua audiéncia para a midia tradicional,

evidenciando a articulag&o entre as audiéncias televisivas e aquelas formadas a partir
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dos algoritmos de recomendagéo. Assim, nas redes sociais a audiéncia n&do consome
conteudos exclusivamente pela qualidade do conteudo, procuram interacbes e os
influenciadores precisam estar alinhados com o publico.

Além de sua participacéo no Big Brother Brasil e em projetos publicitarios, Jade
Picon também discutiu sua trajetoria no podcast Forbes Talks. Nele, ela conversou
sobre temas como suas marcas, sua influéncia digital e os desafios enfrentados ao
longo de sua carreira. Em sua participagao, a influenciadora afirmou: "O processo de
construir uma carreira no digital € um reflexo das conexdes que criamos com nosso

publico, e essas conexdes precisam ser baseadas em autenticidade e valores
compartilhados" (FORBES TALKS, 2023).

Esta pesquisa busca compreender a carreira artistica da Jade Picon iniciada
como influenciadora. Ela transformou a vida em programa de entretenimento com a
profissionalizacdo de seus conteudos que tiveram auxilio de produtoras
especializadas desde o primeiro video publicado no canal do YouTube. Além de sua
presenga em diversas redes socais, Jade Picon destaca-se no TikTok, utilizando as
inovacbes de ferramentas audiovisuais para construgdo de sua imagem e no
engajamento com o publico. As plataformas socais possibilitam interagcbes diretas
entre os influenciadores e o publico, utilizando recursos como musicas, trechos de

filmes, games, desafios e tendéncias para amplificar sua visibilidade.

Nesse contexto, as redes sociais se configuram como espagos de
experimentacgdo, nos quais a influenciadora Jade Picon transita entre a vida pessoal
e profissional, articulando entretenimento e promogao de marcas. Esse fenbmeno se
insere no cenario mais amplo da cibercultura: "ndo € apenas a cultura das
comunidades virtuais que se desenvolvem na Internet, mas também a cultura das
interacdes entre o homem e a maquina, a cultura das novas formas de comunicacgao
e de pensamento que emergem com as tecnologias digitais" (LEVY, 2011, p. 17).
Dessa forma, a participagao ativa na construgdo da prépria imagem nas narrativas
digitais permitiu a influenciadora integrar conteudo publicitario em meio aos de rotina
e estilo de vida, consolidando o pds-espetaculo (SUSCA, 2019) ao promover marcas
enquanto compartilha seu cotidiano, com aparéncia de rotina, apresentando produtos
sem interromper o fluxo de conteudo das redes sociais. Essa trajetoria legitima a
selecao de videos publicados por Jade no TikTok como material de analise, permitindo
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explorar a construgdo de sua identidade digital e suas relagdes com 0s processos
comunicacionais e publicitarios da plataforma. Todavia, no TikTok, observa-se a
intensificagdo desse fenbmeno a medida que a plataforma promove publicacdes de
narrativas fragmentadas e viralizaveis, permitindo que a identidade digital da
influenciadora seja continuamente ressignificada pelas tendéncias da cultura digital.

Assim, o conceito de espetaculo ultrapassa a ideia de que vivemos 0 mundo pela
superficialidade da imagem; ele se configura como um espago em que as imagens do
mundo expostas nas redes sociais e as sensibilidades das subjetividades coletivas
unificam-se, refletindo um processo de consumo generalizado que caracteriza a
contemporaneidade. O pods-espetaculo torna-se o meio pelo qual a subjetividade
busca preencher as lacunas de aspectos perdidos ao longo do tempo, como
identidade, ética, pertencimento, crengas e corporeidade, tudo isso reconquistado sob
novas formas e significados (SUSCA, 2019).

No TikTok, plataforma central da pesquisa, o publico consegue facilmente
socializar com outros usuarios enviando mensagens privadas, comentando ou
curtindo publicagbes. As promessas da plataforma sdo: “Vocé nao precisa perseguir
seguidores para que seu conteudo seja visto no TikTok” e “O TikTok tem a magia de
despertar a criatividade e mudar a forma como as comunidades se conectam umas
com as outras. As ferramentas disponiveis no aplicativo mével TikTok estimulam os
usuarios da rede social a criarem conteudos em seus perfis pessoais; depois de
postadas, as publicagdes organizam-se em uma avalanche de conteudos disponiveis
para visualizacdo no feed” (TIKTOK, 2023). Essas inovag¢des sofisticaram a
comunicagao ao relacionarem as relagdes sociais com as funcionalidades interativas
da plataforma, com as ferramentas audiovisuais em sua interface, possibilitando que
os usuarios desenvolvam narrativas digitais para engajar o publico, refletindo as

praticas de comunicagéao.

Entre as redes sociais com maior tempo de uso, de acordo com a pesquisa
realizada pela Meltwater entre julho e setembro de 2023 (Figura 1), o TikTok lidera,
com uma média de 34 horas mensais dedicadas a plataforma. Esse tempo supera o
das demais redes sociais, evidenciando sua relevancia no cenario digital. O estudo
também aponta que os usuarios passam cerca de uma hora por dia consumindo ou

produzindo videos curtos, formato predominante na plataforma. O Instagram, por sua
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vez, ocupa a quinta posicdo, com uma média de 15 horas e 15 minutos mensais,
ficando atras do TikTok, YouTube, Facebook e WhatsApp. Esses dados reforcam a
preferéncia global pelo TikTok e a transformagédo do consumo de midia, que prioriza
videos curtos.

Figura 1 — Pesquisa sobre o uso de plataformas sociais

Ml TIME SPENT USING SOCIAL MEDIA APPS

AVERAGE TIME PER MONTH THAT GLOBAL USERS SPENT USING EACH PLATFORM’S ANDROID APP BETWEEN 01 JULY AND 30 SEPTEMBER 2023
GLOBAL OVERVIEW
34H 00M
YOUTUBE 2684 05M
FACEBOOK 19H 47M
WHATSAPP MESSENGER 17H 06M

INSTAGRAM 15H 50M

X (TWITTER) 4H 40M
3H 45M
SNAPCHAT 3H 33M

3H21M

- 1H49M  PINTEREST
. OH 5IM  LINKEDIN

SOURCE: : MONTH we
@ NO NOT COMPARABILITY: are. (o) Meltwater
social

Fonte: MELTWATER (2024).

Esses numeros sdo fundamentais para entender o alcance das redes sociais
como um espacgo de interacdo, consumo de publicidade e construgao de identidade,
especialmente entre os jovens. A presenga e o0 uso global dessas plataformas
sugerem que as redes sociais, como YouTube, Instagram e TikTok, ndo funcionam
apenas como entretenimento, mas como ambientes estratégicos para a formacao de
opinido e a promogéo de figuras publicas, como o caso de Jade Picon, objeto central
desta pesquisa. A escolha desse objeto justifica-se pela relevancia da influenciadora
nas redes sociais, expressada nos numeros de seguidores e em sua capacidade de
alternar entre diferentes meios de comunicacédo e notoriedade construida na midia
brasileira. Desde suas primeiras apari¢cdes na infancia, no canal do YouTube de seu

irmao Leo Picon, e, posteriormente, em seus perfis criados nas redes sociais, Jade
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Picon ampliou seu capital social, levando a influenciadora a participar de programas
televisivos de grande audiéncia, como o "Big Brother Brasil 22", e sua atuacdo na
telenovela Travessia. Esses movimentos consolidaram sua presenca na intersegao
entre redes sociais e midias tradicionais, evidenciando sua adaptacdo em diferentes
formatos de conteudo.

Esta pesquisa tem como objetivo geral analisar a identidade digital da
influenciadora brasileira Jade Picon nas redes sociais, buscando compreender as
caracteristicas que configuram a sua identidade digital. Para isso, desdobramos trés
objetivos especificos: investigar as plataformas de redes sociais utilizadas pela
influenciadora, como YouTube e TikTok, considerando seus modos de interagdo e o
funcionamento dessas redes. Além disso, busca-se compreender os elementos
constitutivos de sua identidade digital, identificando as narrativas digitais que
evidenciam a cultura pds-espetaculo, no qual a identidade se transforma em
identidade digital para ocupar um espaco no virtual. Por fim, realizar uma analise de
videos selecionados do perfil de Jade Picon no TikTok, explorando a construgao de
sua identidade digital e sua relagdo com a publicidade na plataforma.

No segundo capitulo, serdo explorados conceitos de autores de midias como
Jenkins (2022) e Van Dijck (2013) para a compreensdo da plataformizagcdo e das
redes sociais, com foco em Jade Picon e no modo como ela utiliza as redes sociais
para promover sua carreira artistica. A analise ira considerar como a construcéo da
identidade digital da influenciadora interage com as expectativas e demandas do
publico, além de sua inser¢cao no cenario midiatico contemporaneo. Sera abordada
também a relagéo entre o uso das plataformas e a consolidagao de sua imagem como
figura publica.

No terceiro capitulo, sera elaborado o conceito de espetaculo, com base nas
teorias dos autores Debord (1997), Sibilia (2008) e Susca (2019), para entender como
a identidade digital de Jade Picon é construida. A partir da analise das narrativas
digitais e da forma como Jade utiliza suas redes sociais, sera discutido como essas
construgdes estao relacionadas a publicidade, a espetacularizagédo da vida cotidiana
e a visao das redes sociais como instrumentos de promog&o e engajamento com o

publico.
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No quarto capitulo, sera realizada uma analise detalhada de trés videos
selecionados do TikTok de Jade Picon. O objetivo € investigar como esses videos
contribuem para a construgdo e a manutengéo de sua identidade digital, destacando
os elementos visuais e interativos presentes nessas produgdes. A analise sera feita a
partir das contribuicées tedricas dos autores Bardin (2011) e Aumont (1993), para
compreender os conteudos, as escolhas estéticas, as narrativas digitais presentes nos
videos e a construgao da identidade digital da influenciadora.

A metodologia adotada nesta pesquisa visa analisar trés videos selecionados
de Jade Picon no TikTok, com foco nas métricas das redes sociais. A abordagem
metodoldgica proposta permite a investigacdo dos fendbmenos culturais e
comunicacionais nas plataformas digitais, alinhando-se aos objetivos especificos da
pesquisa. Inicialmente, foi realizada uma analise quantitativa dos 199 videos
publicados pela influenciadora em 2024. Para a organizagédo e analise dos dados,
utilizou-se a plataforma Exolyt. Para a selecao final dos videos, adotou-se o critério de
visualizagbes, resultando na escolha de trés videos: um com o maior numero de
visualizagcdes, um com maior visualizagdo e meng¢ao a uma pessoa, € outro com maior
visualizagdo e mengao a uma marca. Esses videos serdo analisados qualitativamente

com base nas metodologias de analise de conteudo e analise de imagem.
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2. REDES SOCIAIS

Neste capitulo, sera abordado como o modelo baseado no engajamento com
influenciadores contribui para os processos tecnolégicos das principais redes sociais,
com foco no TikTok, sempre a partir dos perfis da influenciadora digital Jade Picon,
orientando a pesquisa por sua trajetdria como criadora de conteudo.

As redes sociais exigem a compreensdao de conceitos relacionados a
‘convergéncia midiatica® (JENKINS, 2022), que representa a fusdo de diferentes
formas de midia em um ecossistema digital interconectado. Com a Web 2.0, surgiram
servigos voltados a conversacgao, criando comunidades que compartilham conteudos
especificos para promover a interagcdo social. Esse modelo possibilitou o

compartilhamento de realidades entre usuarios com interesses em comum.

A plataforma de midias sociais € entendida como uma «infraestrutura de
dados» que hospeda um conjunto variado e em constante evolugdo de
«instancias de plataformas”, por exemplo, aplicativos como o Facebook
Messenger e o Instagram. Cada aplicativo contribui para os limites de
expansao da plataforma, pois cria conexdes computacionais e econémicas
com complementadores, como desenvolvedores de conteudo, empresas,

produtores de conteudo e anunciantes (VAN DIJCK, 2020, p.6).

A nocao de “estar conectado” vai além da simples interacédo entre individuos,
envolvendo a integragao da infraestrutura midiatica que sustenta o desenvolvimento
da economia digital. Esse processo resulta em uma reorganizagao estrutural voltada
para a incorporacao das redes sociais, impactando diretamente as relagdes sociais e
a circulacdo de narrativas. Ao mediar interagdes e estruturar fluxos informacionais,
essas redes nao apenas reconfiguram a comunicagdo, mas também filtram e
monetizam conexdes por meio de processos tecnoldgicos. A conectividade opera com
dados gerados pelos publicos, os quais sao transformados em ativos para as
corporagoes.

O desenvolvimento de infraestruturas de dados tem sido apreendido por meio
da nocéo de dataficacao, referindo-se as maneiras pelas quais as plataformas
digitais se transformam em dados, praticas e processos que historicamente
escaparam a quantificagdo. Esse processo ndo se refere apenas a dados
demograficos ou de dados de perfil oferecidos pelos usuarios ou solicitados
por meio de pesquisas online, mas principalmente a metadados
comportamentais. Essa coleta de dados comportamentais & proporcionada
pela expanséo de infraestruturas das plataformas na forma de aplicativos,
plugins, rastreadores e sensores ativos e passivos (VAN DIJCK, 2020, p.6).
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Costuma-se enxergar as redes sociais como servigos de comunicagao
gratuitos, através dos quais é possivel interagir com familiares, compartilhar
conteudos com a rede de amigos ou estabelecer ‘afinidades cognitivas’ (SUSCA,
2019) com desconhecidos. No entanto, essas plataformas ndo sdo produtos estaticos,
mas sistemas em constante adaptagao, ajustando-se as demandas dos usuarios, aos
interesses de seus proprietarios, a concorréncia do setor e as mudancas na
infraestrutura tecnoldgica e econdmica.

Esse frenesi pela “vida digital” (NEGROPONTE, 1995), tornou-se possivel
gracas a transformacdo de atomos em bits. A digitalizagdo dos dados possibilitou a
transferéncia de conteudos midiaticos por meio das infovias, consolidando o
compartilhamento de arquivos, seja em formato de texto ou audiovisual. Isso ocorre
porque as interfaces digitais tornam-se o principal meio de acesso as funcionalidades
dos dispositivos de comunicagao, sejam eles computadores, dispositivos moveis ou
wearables (NEGROPONTE, 1995).

Nesse contexto, as redes sociais emergem como mediadoras das interagdes
humanas na sociedade contemporanea. As plataformas como YouTube e TikTok —
foco desta pesquisa — n&o apenas facilitam a comunicag¢ao, mas também contribuem
para a consolidagcdo de um valor cultural que coloca a conectividade como elemento
indispensavel a participacado social. Com a possibilidade de producédo de conteudo,
observa-se o inicio das transformagdes que hoje fazem parte da maneira como a
comunicagao se organiza, desde os primeiros blogs, nos quais a principal linguagem
era o texto, até a popularizagdo de formatos como os vlogs, nos quais o audiovisual
se tornou a principal linguagem utilizada pelos influenciadores. Contudo, a medida que
as tecnologias da informagéo evoluem, novas ferramentas, formatos e linguagens s&o
desenvolvidos, impactando a interagao entre os usuarios.

A partir dessa perspectiva, a governanga algoritmica exerce um papel
fundamental na determinacao da visibilidade dos conteudos, priorizando aqueles que
estdo alinhados aos interesses econémicos e comportamentais. Essa dindmica nao
s6 influencia os padrées de consumo, mas também molda o comportamento online,
alterando as formas como produzimos, compartilhamos e consumimos as producoes
dos influenciadores. Além disso, essa relacido de produgao de conteudo entre usuarios
e plataformas se configura como uma forma de trabalho digital, em que mercados e
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info-produtos sdo gerados a partir da interagdo dos individuos com os conteudos. A

valorizagao dessas interagdes €, portanto, essencial para a construgido da economia

digital nas redes sociais.

Como as plataformas tendem a empregar esses diferentes instrumentos de
governanga — interfaces, algoritmos, politicas — sem muita consideragéo por
tradigbes politicas e culturais especificas, muitas vezes ha confrontos com
regras, normas e estruturas regulatérias locais. Ao mesmo tempo, deve-se
observar que todos esses instrumentos de governancga foram desenvolvidos
e constantemente ajustados em resposta as praticas de usuarios finais e
complementadores. A ampla circulagédo de desinformacéo e discursos de 6dio
pelos usuarios finais leva os operadores das plataformas a elaborar politicas
e praticas de moderagdo mais rigorosas, bem como sistemas algoritmicos
que podem filtrar esse conteudo. E, quando um grande numero de
anunciantes e produtores de conteddo deixa uma plataforma, seus
operadores ajustam os instrumentos de governanga para tentar manter esses

complementadores a bordo (VAN DIJCK, 2020, p. 8).

A conectividade entre os usuarios e os conteudos midiaticos sugere o que
sera assistido com base nas recomendagdes dos algoritmos. Entretanto, a busca
por conteudos especificos € seguida pela reprodugdo automatica, como no
YouTube, que continua exibindo conteudos do canal escolhido ou de canais com
tematicas semelhantes. Dessa forma, a inteligéncia artificial, ao explorar os
conteudos, insere o usuario em um ciclo de recomendacgdes de suas “supostas
preferéncias”. Embora essas recomendacdes limitem as opg¢des de consumo, elas
também condicionam os usuarios a consumirem produtos midiaticos alinhados aos
seus interesses especificos. No entanto, essa integragao possibilita a descoberta
de novos canais, ampliando as conexdes. O YouTube, por exemplo, direciona os
usuarios para conteudos que antes eram desconhecidos, o0 que gera
oportunidades para os criadores de conteudo, como os youtubers, aumentarem
suas visualizagoes, inscrigdes e interagdes. No caso de Jade Picon, sua primeira
aparicdo na plataforma obteve 2.245.484 visualizagbes no video publicado no
canal de seu irm&o, em 22 de dezembro de 2011 (Coleta de dados: 24 de janeiro
de 2025). O video resgata a estética dos primeiros vlogs, gravados com webcam.
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Figura 2 — Canal Leo Picon no YouTube

#AskPicon 001 Video.de Fim de Ano

I » < —e 3:26 / 5:23

Fonte: O autor (2025) com base no canal Leo Picon no Youtube (LEO PICON, 2025).

A repercussao dos videos publicados pelo seu irmao, Leo Picon, levou Jade
Picon a langar seu proprio canal no YouTube em 8 de janeiro de 2017. O anuncio de
sua estreia como youtuber foi feito por meio da publicagéo do primeiro video do canal,
intitulado "Quem é Jade Picon?", acompanhado da legenda: "FINALMENTE! Saiu meu
canal, espero que vocés gostem! Vem muita coisa boa por ai, fiquem ligados!".
Atualmente, esse video acumula 1.786.835 visualizagbes (Coleta de dados: 24 de
janeiro de 2025) e € o primeiro de um total de 173 videos publicados até o momento
em seu canal. Nesse periodo, a influenciadora ja divulgava perfis préprios nas redes
sociais Instagram, Facebook, Twitter e Snapchat, com a expectativa de que as
visualizagbes no YouTube gerassem engajamento também nessas outras

plataformas.
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Figura 3 — Primeiro video publicado no canal Jade Picon no YouTube

Quem é Jade Picon ?

Fonte: O autor (2025) com base no canal Jade Picon no Youtube (JADE PICON, 2025).

Jade Picon iniciou sua presencga nas redes sociais com a produg¢ao de videos
e sempre revelou contar com o auxilio de empresas especializadas na area
audiovisual. Desde o inicio, soube engajar seu publico com conteudos auténticos
voltados para moda, beleza e estilo de vida. Com o passar dos anos e a publicagao
constante em diferentes plataformas, Jade construiu uma base fiel de seguidores que
vai além do simples ato de acompanhar sua vida nas redes: sdo pessoas que se
conectam com a influenciadora e com o que ela representa, transformando essa
conexao em interesse por sua trajetéria. Essa presencga digital foi fundamental para
que Jade conseguisse se tornar uma comunicadora influente, especialmente entre o
publico jovem, usando sua visibilidade para promover mercadorias de marcas e
tendéncias atraves de parcerias comerciais. Em 2022, Picon ampliou sua
visibilidade ao participar do reality show "Big Brother Brasil", um dos programas de
maior audiéncia da televisdo brasileira. Sua participagdo no programa gerou amplo
debate sobre a exposicao de seus comportamentos e suas habilidades diante das

cameras.
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Todo reality show comega com um elenco maior do que o publico consegue
assimilar, e a maioria desse elenco fica relativamente pouco tempo no ar.
Entretanto, & medida que o processo de sele¢cdo ocorre, certos personagens
surgem como favoritos do publico, e um bom produtor antevé os interesses e
0s recompensa, oferecendo a esses personagens mais tempo no ar. Os
espectadores deixam de ver os personagens como tipos genéricos e passam
a pensar neles como individuos especificos. Os espectadores passam a
conhecer os candidatos, sua personalidade, suas motiva¢des para competir,
seu passado e, em alguns casos, membros de sua familia (JENKINS, 2022,
p. 120).

No periodo em que Jade Picon participou do programa, sua conta no Instagram
subiu de 13,7 milhdes de seguidores para 18,1 milhdes, com um acréscimo de 4,4
milhdes, destacando a participante como uma das mais influentes nas redes sociais
durante a edicdo (GSHOW, 2022). Esse crescimento aconteceu devido ao interesse
dos espectadores em conhecer mais sobre a influenciadora através dos conteudos
publicados em suas redes sociais antes de ingressar no programa. Assim, o programa
exibido na televisdo gerou desdobramentos nas redes sociais, com cenas cortadas e
reexibidas, gerando debates e influenciando a percepgdo do publico sobre os
participantes, o que fortaleceu ou enfraqueceu suas imagens. Jade Picon terminou o
programa em sétimo lugar, sendo eliminada apds protagonizar um embate com Arthur
Aguiar, que se sagrou campeao daquele ano.

O sucesso midiatico da edi¢do do programa levou Jade Picon a sua estreia
como atriz na telenovela Travessia, exibida pela TV Globo (Figura 3). Na trama, ela
interpretou Chiara Guerra, uma influenciadora digital voltada para moda e maquiagem.
A personagem utilizava as redes sociais para produzir conteudos sobre esses temas,
estabelecendo conexdes com o universo da publicidade e da construgdo de imagem
pessoal, similar a trajetoria de Jade fora da ficgdo. Chiara era filha do empresario
Guerra e, no enredo, tinha um relacionamento com Ari, personagem de Chay Suede,
além de conflitos familiares relacionados a descoberta de sua origem biologica. A
insercao de Jade Picon na teledramaturgia gerou debates sobre a transigcdo de uma
figura publica que iniciou nas redes sociais e depois seguiu para a TV, evidenciando

a intersecédo entre diferentes meios de comunicagao.
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Figura 4 — Episodio da Telenovela Travessia da Emissora Globo

Fonte: O autor (2024) com base no streaming Globo Play (GLOBO PLAY, 2024).

Embora Jade Picon tenha enfrentado criticas devido a sua inexperiéncia em
atuagao ao estrelar a novela Travessia, sua escalagao reflete a estratégia da emissora
em renovar os elencos, incorporando influenciadores digitais que atraem novos nichos
de audiéncia e anunciantes. A autora Gloria Perez defendeu a escolha de Jade,
destacando que seu teste foi o0 melhor entre os candidatos e que rostos novos trazem
frescor as producdes. Além disso, a presenca de influenciadores nas novelas visa
ampliar o engajamento nas redes sociais e atrair um publico mais jovem, alinhando-
se as tendéncias de consumo de midia. No entanto, essa pratica coloca em destaque
a questado da qualificacdo artistica e a priorizagdo dos numeros de seguidores em
detrimento da formagao profissional. Portanto, a inclusdo de Jade Picon em Travessia,
sem registro profissional, exemplifica a intersegéo entre estratégias de marketing e a
arte da teledramaturgia, suscitando discussdes sobre os critérios de selecéo de elenco
e a valorizag&o da formacao artistica.
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Entretanto, a entrada de Jade noBig Brother Brasile na
novela Travessia evidencia a transi¢cao de influenciadores para a midia tradicional. No
reality show, sua presenga gerou engajamento massivo em suas redes sociais,
ampliando seu alcance para além de seus seguidores habituais. Ja em Travessia, sua
estreia como atriz trouxe novas camadas para sua identidade digital, consolidando
sua presenga no universo televisivo e reforcando sua capacidade de adaptacao a
diferentes formatos, possibilitando a ampliacdo de publicos e a diversificagdo de
conteudos.

Poder-se-ia, anteriormente, supor que o crescimento das redes sociais causaria
a extingdo de midias como a televisdo e o radio, sugerindo que essa transformagéo
na industria da midia resultaria em um rompimento completo. No entanto, o que
estamos observando prevalecer é a ideia da integragdo por meio da “convergéncia
midiatica” (Jenkins, 2022). Em outras palavras, quando um novo meio de
comunicagao surge, os antigos ndo sao simplesmente extintos; o que ocorre é o
processo de convergéncia. A adaptacdo das midias tradicionais ocorre com a
integracdo das redes sociais através dos recursos da Internet. Dessa forma, os
usuarios podem, por exemplo, assistir a conteudos antes exclusivos da televisdo em
canais do YouTube, e youtubers famosos comegam a participar de programas em
emissoras de televisdo. A convergéncia midiatica representa uma transformacgéo
cultural ao incentivar os consumidores a irem além do que é oferecido, buscando
ativamente novas informacgdes e criando conexdes entre conteudos espalhados por
diversas plataformas. Esse movimento ndo apenas amplia o publico, mas também
redefine a forma como interagimos com as midias. Jade Picon exemplifica a
convergéncia midiatica ao transitar das plataformas digitais para os meios tradicionais,
com sua popularidade conquistada na internet tornando-a uma figura atraente para a
televisao.

Expressa-se, assim, o conceito de conteudos participativos, nos quais os
usuarios adicionam seus préprios conteudos audiovisuais, enquanto o publico
interage com o que é compartilhado por meio de botdes como curtir, comentar,
compartilhar ou salvar. Por outro lado, a comunicagéo tradicional, cujos limites de
tempo e distédncia impunham um formato mais rigido, vé seu publico fragmentado, ja

que a organizagdo do conteudo por nichos e o consumo de produtos midiaticos
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conforme areas de interesse favorecem um ciclo continuo de mudancgas. Dessa forma,
a evolucao do modelo de comunicagdo com 0s usuarios acrescenta novos recursos
as relagbes sociais, como as mengdes utilizando o cédigo @ para identificar um

usuario ou o codigo # para identificar um assunto.

As plataformas estruturam como os usuarios finais podem interagir entre si e
com os complementadores por meio de interfaces graficas do usuario,
oferecendo vantagens especificas enquanto retém outras, por exemplo, na
forma de botdes — curtir, seguir, avaliar, comprar, pagar — e métricas
relacionadas a eles. Essa forma de governanga das plataformas se
materializa por meio de classificagdo algoritmica, privilegiando sinais de
dados especificos em detrimento de outros, moldando assim quais tipos de
contelido e servigos se tornam visiveis e em destaque e o0 que permanece
amplamente fora do alcance. (VAN DIJCK, 2020, p. 7).

A entrada de Jade Picon no TikTok representa uma expanséo estratégica de
sua presencga nas redes sociais, marcada pela adaptagcdo ao formato interativo da
plataforma. Seus videos, predominantemente focados em temas como moda, beleza
e estilo de vida, refletem sua habilidade em transitar entre diferentes linguagens e
formatos, essenciais para a retengdo de um publico jovem e engajado. A criagao de
conteudos variados, como desafios de dancga, lip syncs (sincronizagao labial de
audios) e participagdo em trends, demonstra a destreza de Jade em explorar a
versatilidade do TikTok, utilizando as ferramentas oferecidas pela plataforma para
maximizar seu alcance e relevancia. Além disso, sua participacdo em jogos
interativos, quizzes e nas fungdes de perguntas e respostas permite uma interagao
direta e constante com seus seguidores, o que fortalece a percepg¢ao de autenticidade
e proximidade, aspectos centrais na constru¢cado de sua imagem publica. A utilizag&do
das trends para prolongar discussdes ou aprofundar temas iniciados em videos
anteriores também evidencia sua capacidade de manter um dialogo continuo com seu
publico, ampliando o engajamento e reforcando sua conexdao com seus seguidores.
Portanto, a atuacao de Jade no TikTok vai além da simples reproducao de tendéncias,
destacando sua competéncia em gerenciar sua imagem e presenca digital,
consolidando-a como uma influenciadora multiplataforma.

A analise do mapa de calor dos videos publicados no TikTok (Figura 5),
considerando todos os videos até o momento, revela uma estratégia de postagem

focada em maximizar o alcance e o engajamento. Os horarios de maior atividade
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concentram-se entre 17h e 20h, especialmente nos dias uteis, com destaque para
terca-feira as 18h, que apresenta o maior numero de publicagdes (56 videos),
sugerindo que esse periodo foi identificado como o mais propicio para interagdo com
o publico. Por outro lado, madrugadas e manhas (0Oh-10h) apresentam baixa atividade,
refletindo a percepgao de que esses horarios ndo sao ideais para engajamento, assim
como os finais de semana, que mostram um padrao mais irregular e menor volume de
postagens. Esse comportamento sugere um alinhamento estratégico com o
funcionamento do algoritmo do TikTok, que favorece conteudos postados em
momentos de alta atividade dos usuarios. A concentragao de postagens em dias uteis
e horarios especificos demonstra uma abordagem calculada, priorizando periodos de
maior previsibilidade e trafego, enquanto a menor frequéncia nos finais de semana
pode indicar uma percepg¢ao de menor retorno nesses dias. Esse padrao reflete um
uso eficiente da plataforma e evidencia a relevancia de compreender os habitos do

publico-alvo para potencializar o alcance e o engajamento no TikTok.

Figura 5 — Mapa de calor dos videos publicados no TikTok
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Jade Picon tem aproveitado sua crescente visibilidade, especialmente apos
suas participacbes em programas de televisdo, para consolidar sua imagem e
expandir suas marcas, como a Jade Jade e a Aura Beauty. Com a popularizagao de
sua imagem, ela tem direcionado suas ac¢des para fortalecer e promover seus
negocios no mercado de moda e beleza, segmentos nos quais se destaca. Utilizando
seu petfil no TikTok, Jade intensifica a promo¢ao de suas cole¢des de roupas e
cosmeéticos, investindo em fotos, videos que capturam a atenc&o de seus seguidores
ficando evidente a estratégia em que direciona seu publico para o e-commerce,
aproveitando o alcance e a conexao com seus seguidores para gerar vendas e
expandir sua presenga no mercado publicitario. Ao associar sua imagem publica a
essas areas, Jade nao so fortalece sua posicdo como influenciadora, mas também
estabelece oportunidades de negocios, consolidando sua atuagdo como uma marca
poderosa no universo digital e no mercado de consumo.

Portanto, as redes sociais sdo um meio em que o0s usuarios as utilizam para
receber e enviar informagdes, integrar-se, persuadir, tornar-se socialmente
conhecidos, encurtando distancias ao disponibilizar aplicativos de comunicacao faceis
e acessiveis, mas com reflexos na perda da privacidade. Essa concepgao apresenta
0 publico como um agente ativo no desenvolvimento da informag&o. Por isso, ha a

possibilidade de estabelecer conexdes por meio das redes sociais.
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3. A CULTURA POS-ESPETACULO

Neste capitulo, abordaremos como as narrativas digitais se utilizam do pés-
espetaculo, em que a identidade digital de Jade Picon é transformada em mercadoria,
significando a estetizac&o do cotidiano com os conteudos midiaticos ao se utilizarem

da encenagédo, muitas vezes mediados pela publicidade.

Vive-se “a sociedade do espetaculo” (DEBORD, 1997), potencializada pelas
redes sociais. Essa expanséo representa uma difusdo sem precedentes da imagem,
de modo que a experiéncia esta intrinsecamente conectada as narrativas digitais. As
imagens n&o apenas circulam no virtual, mas passam a fazer parte da construgao da
realidade. Ao integrarem-se a experiéncia cotidiana por meio das redes sociais, 0s
usuarios podem visualizar acontecimentos sem a necessidade da presenga corpérea.
No entanto, essa mediagao imagética, ainda que reduza a intensidade sensorial da
experiéncia, mantém a capacidade de transmitir sensag¢des e construir um senso de
participagdo. Um exemplo disso é o Instagram, que, por meio dos Stories, possibilita
aos usuarios compartilhar momentos diarios e se aproximar de pessoas e interesses
importantes, com fotos e videos que desaparecem depois de 24 horas (INSTAGRAM,
2024). Assim, a artificializagdo dos sistemas de signos, pela geracdo de modelos
equivalentes ao real, dissocia-se progressivamente da experiéncia concreta,

reafirmando a prevaléncia da imagem sobre a realidade.

O que ¢ a selfie tdo na moda sendo uma pratica de alegre sacrificio do
individuo, um libidinoso sifrificio, de modo que a exposi¢do aparentemente
narcisica do sujeito constitui, de fato, a doagéo de si a uma rede de contatos,
dito de outro modo, de afinidades conectivas? O gesto de se imortalizar para
oferecer sua imagem ao publico como prova de qualquer que seja a
experiéncia individual, ou antes como ato fundador da existéncia eletrénica
(SUSCA, 2019, p.156).

A fotografia, além de registrar a realidade, transforma a percepg¢éo sensorial e a
autoconsciéncia. Ao capturar imagens instantdneas e reproduziveis, a fotografia
modifica a relagdo do sujeito com sua prépria imagem e com a maneira como se
apresenta socialmente. Esse processo influencia expressdes faciais, posturas e até
mesmo a constru¢cdo da identidade, uma vez que a possibilidade de ser fotografado

gera um ajuste constante a autoimagem. Essas perspectivas antecipam os impactos
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que meios posteriores, como o cinema e a televisdo, exerceriam na constituicdo dos
comportamentos e das interagdes sociais, reforcando a ideia de que os meios de
comunicagdo nao apenas transmitem informag¢des, mas também invadem a vida,

afetando as relagdes sociais.

A completa transformacgdo da consciéncia dos sentidos humanos por obra da
forma fotografica implica no desenvolvimento de uma autoconsciéncia que
altera a expressao facial e as mascaras cosméticas de modo tdo imediato
quanto altera nossas posturas corporais, em publico ou particularmente
(MCLUHAN, 1969, p.223).

Desse modo, a fotografia como extensdo da autoconsciéncia, apontada por
McLuhan (1964), encontra ressonéncia na critica de Debord (1997) sobre a
espetacularizacdo da sociedade. A midia e a cultura visual ndo apenas refletem a
realidade, mas a reconstroem em um sistema de representagdes que alienam o sujeito
de sua proépria experiéncia. No contexto das redes sociais, essa transformacéo se
intensifica, uma vez que a produgdo e circulagdo de imagens nao s&do apenas
mediadas por instituicdes, mas incorporadas as praticas cotidianas dos individuos. O
caso de influenciadores digitais como Jade Picon evidencia essa légica, em que sua
identidade publica é moldada pelo espetaculo, e a imagem n&o so representa, mas
constréi a subjetividade e o valor social no virtual. Para Debord (1997, p.14), “o
espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas uma relagao social entre pessoas,
mediada por imagens”. Assim, a vida representada estaria ocupando o lugar da
realidade existindo a imagem do consumo do tempo, ligando todas as mercadorias
aos consumidores. Essa ideia evidencia o acesso a dimensao simbdlica viabilizada
pelas telas a espetacularizacdo anteriormente restrita a determinados meios de
comunicagao torna-se acessivel aos usuarios das redes sociais com novos formatos

e linguagens subjetivas.

Nesse sentido, as redes sociais ofereceram ao publico uma plataforma para a
distribuicdo e exibicdo de conteudos digitais, que também podem ser compreendidos
como mercadorias. Dessa forma, a relagdo entre conteudos e valor simbdlico no
espetaculo, ao ser mercantilizada e vinculada a atividade produtiva, dificulta a
distincdo entre tempo de trabalho e lazer.
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O espetaculo se apresenta como algo enormemente positivo, indiscutivel e
inacessivel. Ele ndo diz nada além de 'o que aparece é bom, o que é bom
aparece'. A atitude que ele exige por principio € esta aceitacédo passiva que,
de fato, ele ja obteve por sua maneira de aparecer sem réplica, por seu
monopdlio da aparéncia (DEBORD, 1997, p. 15).

A medida que as funcionalidades de manipulagdo de imagem se tornam
disponiveis nas redes sociais, surgem filtros, mascaras e emuladores de voz, os quais
contribuem para a personalizagdo da identidade digital. Dessa forma, surgem
possibilidades para linguagens menos normativas e mais efémeras, voltadas para o

desejo de estabelecer conexdes.

O espetaculo se transformou em nosso modo de vida e em nossa visdo do
mundo, na forma como nos relacionamos uns com os outros e na maneira
com que o0 nosso mundo se organiza: tudo é permeado pelo espetaculo, sem
deixar praticamente nada de fora. Pois os contornos desta gelatinosa
definigdo ultrapassam aquilo que se mostra na midia; muito mais do que isso,
o espetaculo “recobre toda a superficie do mundo e se banha indefinidamente
em sua propria gléria”. Mais do que um conjunto de imagens que se mostram
nas telas e esmagam as belas artes e as velhas poténcias das palavras (seja
escritas ou conversadas), o espetaculo é a transformagédo do mundo nessas
imagens, e mais ainda: “é capital em um grau tal de acumulagdo que se
transforma em imagem” (SIBILIA, 2008, p.45).

No entanto, ao contrario do espetaculo midiatico tradicional, que centralizava a
atengao do publico em grandes campanhas e eventos, a publicidade nas redes sociais
opera com imagens fragmentadas e continuas. Em vez de uma unica encenagao
estruturada, ha uma multiplicidade de inser¢des publicitarias diluidas nas interacoes
cotidianas. O influenciador ndo apenas promove produtos, mas associa seu discurso
a um estilo de vida no qual as marcas se integram de maneira organica. Esse modelo
redefine a relagcado entre publicidade e consumo, deslocando a atengao do produto
para a experiéncia e promovendo uma interdependéncia entre plataformas,
produtores de conteudo e audiéncia. A distingdo entre comunicagao persuasiva e
interagcdo social se torna menos evidente, uma vez que 0s mecanismos de
recomendagao e engajamento das plataformas ampliam a circulagdo de conteudos
patrocinados sem que sejam necessariamente percebidos como publicidade. Com
isso, as praticas de consumo s&o mediadas por relagdes interpessoais e algoritmos,
fazendo com que a publicidade se insira nas redes sociais sem depender

exclusivamente de formatos tradicionais.
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A caracteristica molecular das linguagens digitais que permitem aos usuarios
manipular a microestrutura da comunicagéo, e, portanto, agir diretamente no
codigo, afeta a circunscrigédo de sentido operada pela escritura e, dia ap6és dia,
coloca a pessoa em uma relagao de redescoberta de si, do outro e das coisas
que manipula e as quais atribui um nome e uma significagdo. A logica dos
meios de massa e da sociedade do espetaculo pensou a comunicagao como
um meio de transmissao do saber e do discurso de um topo para uma base,
por meio da difusdo em cascata de alguma coisa predeterminada que o
pubico podia no maximo contextualizar ou manipular, sem jamais poder criar
a partir do nada, e, portanto, sem possibilidade de ultrapassar, a fronteira
entre elite e massas. Nesse sentido, existe sim uma continuidade estreita
entre a escritura e o audiovisual, se apenas as midias audiovisuais iniciaram
um processo irreversivel de estetizagdo do publico e de socializacdo do
contelido que impeliu as massas a uma tentagédo constante de invadir a tela
— tornar-se a tela (SUSCA, 2019, p.73).

O conceito de pds-espetaculo comega a emergir dentro do proprio espetaculo,
quando as imagens e representacdes, antes restritas a midia tradicional, se tornam
tdo onipresentes e integradas ao cotidiano que deixam de ser apenas representagoes

e passam a ser vividas como realidade.

A produgdo simbodlica seduz pela produgdo de imaginarios. Assim, “as
tecnologias do imaginario s&o, portanto, dispositivos de produgédo de mitos, de visdes
de mundo e de estilos de vida” (SILVA, 2003, p. 22). Essas maquinas criadoras de
imaginarios constroem um universo mental com suas simulagées e simulacros,
manipulando a consciéncia e os corpos pela vigilancia. De acordo com Silva (2003,
apud BAUDRILLARD, 1991, p. 89), “a atragéo pelo vazio esta no fundo da seducéo;
nunca ha acumulagdo dos signos nem mensagens do desejo, mas a cumplicidade
esotérica na absorcdo dos signos”. A medida que as tecnologias do imaginario se
propagam pela instrumentalizagdo, que ndo apenas atrai, mas também vigia, tenta-se
operar uma servidao involuntaria, neutralizando, em vez de controlar, por estimulos
de recompensa e puni¢do, com a visibilidade da conectividade. Em vista disso, a
transformacao da industria da midia e a expanséo dos conteudos digitais, que muitas
vezes substituem e distorcem a realidade, representam também a expansao dos
imaginarios. Portanto, na ascenséo da Internet e no aumento do acesso as tecnologias
de informagao portateis — que também s&o tecnologias do imaginario — conduz-se o
publico a produzir suas proprias histérias e compartilha-las.

Essas interagbes sociais materializam as “Smart Mobs” (RHEINGOLD, 2002),
grupos organizados de forma descentralizada e coordenada por meio da tecnologia
para a realizagao de acgdes coletivas. Nas redes sociais, os individuos compartilham
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conteudos e estruturam mobilizagées em tempo real, possibilitando novas formas de
organizacgao social e comunicagéo. A conexao a internet pelos smartphones permitiu
a organizacao de subculturas em diferentes contextos culturais. Essas tecnologias
impactaram a identidade, alterando como os usuarios se identificam com o mundo ao
seu redor. Elas afetam n&o apenas a cognicdo, mas também a construcdo da
identidade, uma vez que os dispositivos mdveis permitem uma conexao continua com
redes digitais, influenciando a maneira como os sujeitos se apresentam e se
reconhecem. Esse processo se desdobra no nivel da rede social imediata e do bairro,
com a mobilidade e a conectividade possibilitando novas linguagens que viabilizam a
sensacao de pertencimento e interagcdo participativa, desafiando as nocgodes
tradicionais de espaco e proximidade. Por fim, no nivel da sociedade, o uso massivo
dos dispositivos méveis contribui para a formagao de novas sensibilidades coletivas,
moldando os valores culturais (RHEINGOLD, 2002).

Os momentos mais significativos da vida passaram a ser vivenciados através
das telas, e compartilhar essas experiéncias nas redes sociais tornou-se mais
valorizado do que a interacdo com aqueles que estao fisicamente presentes. Nesse
contexto, os "likes" passaram a ser simbolos de que realmente aproveitamos e
vivenciamos aqueles instantes. Assim, a relagcdo com as redes sociais confronta os
limites da identidade, sendo por meio da identidade digital que nossa vida se projeta
nas paisagens midiaticas. Em diferentes contextos sociais, as pessoas acabam
assumindo uma identidade digital. Essa pratica exige que o individuo desempenhe
diversas fungdes simultaneamente e adote diferentes "mascaras publicas", o que
pode ser interpretado como uma transgressédo das normas sociais do ambiente fisico.
Essa encenacéo cria a impressao de que tanto a identidade digital quanto a identidade
fora do ambiente virtual s&do, em certa medida, artificiais, gerando uma sensacéo de
falsidade nas interagbes sociais.

A identidade disseminada nas redes, ainda que isso possa parecer paradoxal,
nao vive uma simples experiéncia de despersonificacdo e de abstracdo do
real no seio do qual ela sera fisicamente limitada; por meio de tal "des-
realizagdo", a pessoa imersa na paisagem digital descobre suas
potencialidades e tende a se reencarnar em alguma coisa de maior e mais
completa que o eu burgués, em uma digital persona, pessoa digital animada
pela tentacdo de reunir a paixao e a razdo, o organico e o inorganico, o dia e
a noite, em uma condicdo em que o outro técnico, o societal e o divino
prevalecem sobre o eu, e mesmo sobre o humano (SUSCA, 2019, p.83).
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A identidade digital nas redes sociais pode ser entendida como uma série de
mascaras que influenciadores constroem para se apresentar no ambiente virtual. Com
0 acesso a ferramentas e plataformas que oferecem recursos de edicao e filtros, o
processo de criagdo dessas identidades assemelha-se a uma produgao
cinematografica, na qual enquadramentos, iluminagcdo e formatos de imagem s&o
cuidadosamente escolhidos para projetar uma versao idealizada de si mesmo. Esses
elementos, antes restritos ao universo do cinema, agora estao ao alcance de qualquer
pessoa, permitindo que a identidade digital seja modelada de acordo com os padrdes
e estéticas desejados. Essa construgéo de identidade digital, muitas vezes, difere da
identidade real, criando uma camada de teatralidade que pode ser facilmente
manipulada para atender a expectativas sociais ou de mercado, reforgando a ideia de

que as redes sociais funcionam como um palco para multiplas representag¢des do eu.

Levando-se em conta o aspecto subjetivo das imagens e relacionando-as
com a fusdo existente entre a complexidade do cinema e a sua técnica, o
cinema é considerado, hoje em dia, como uma interacdo obtida entre a
construgéo de um produto originado de condigdes materiais especificas e a
autonomia do filme como producéo artistica composta de recursos técnicos
(o enquadramento, a luz, a fotografia, o som) que ddo um significado
particular a imagem (FREITAS, 2002, p.27).

Nesse contexto, em que cada individuo tem a capacidade de criar um universo
préprio nas redes sociais, moldando sua identidade e transformando suas imagens e
nomes em logomarcas, toda obra passa a ser encarada como um produto, uma

mercadoria.

Evidencia-se, assim, a crescente espetacularizacdo da vida privada,
popularizada por meio de uma dramatizagado quase “ao vivo”, na qual a construcao de
uma imagem ficcionalizada torna-se uma pratica comum e, ao mesmo tempo, singular.
A figura projetada deve ser, acima de tudo, real e visivel, especialmente por meio de
conteudos audiovisuais. A espetacularizacdo das redes sociais permite que os
individuos busquem visibilidade, conectando-se a uma era em que 0S pProcessos
artisticos da arte atingem a midia de massa, a publicidade e o mercado. Essa
transicédo transforma o ato de "vender" imagens e conceitos, ultrapassando as telas e

invadindo a vida cotidiana.
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Impregnadas pela légica do espetaculo midiatico, as envelhecidas figuras do
autor e do artista transmutam em sua versdo mais atual: convertem-se em
celebridades. Ou seja, um tipo particular de mercadoria, revestido com certo
verniz de personalidade artistica, mas que dispensa toda relagdo necessaria
com uma obra. E por isso que os escritores ficcionalizados no cinema
constituem bons exemplos desses fendbmenos tdo contemporaneos agora
podem coletar admiradores ou detratores — ndo necessariamente leitores —
como personagens que protagonizam dramas privados, embora publicitados
com todos os alerdes nas telas globais (SIBILIA, 2008, p. 191).

Neste novo cenario, o pos-espetaculo transforma a imagem em algo que é
percebido como uma realidade em si, ndo mais apenas uma representacdo da
realidade. Com a expansao das redes sociais, altera-se o perfil estético do individuo
contemporaneo, cujas relagdes sociais s&o0 mediadas por imagens digitais, muitas
vezes associadas a campanhas publicitarias, que impactam diretamente a construgao
de sua identidade. Nesse processo, em que os influenciadores promovem produtos
de marcas e seus estilos de vida, tornam-se veiculos poderosos de disseminagao de
marcas, criando uma conex&o direta entre o consumo e a construgdo da imagem
pessoal. A relacao entre influenciadores e marcas revela um novo modelo de
publicidade, no qual a promog¢ao de produtos ndo ocorre apenas por meio da exibigao
do produto, mas também pela curadoria das experiéncias e valores transmitidos pelos
influenciadores aos seus seguidores, fortalecendo o vinculo entre consumidor e

marca.

Dessa forma, a estética da publicidade esta em processo de transformacao,
refletindo as mudancgas culturais, tecnolégicas e comportamentais que influenciam a
forma como os consumidores percebem e interagem com as marcas. Com isso, 0s
influenciadores transmitem a espontaneidade e a informalidade, antes restritas ao
conteudo amador, tornando-se parte da estratégia publicitaria e fortalecendo a
sensacgao de autenticidade. O engajamento torna-se um ativo essencial, substituindo
a abordagem tradicional baseada na persuaséo explicita por estratégias que integram
a publicidade as relagdes sociais. Assim, a publicidade digital amplia o ato de consumo
ao integrar-se diretamente as interagbes diarias. O espectador ndo apenas recebe
mensagens publicitarias, mas as compartilha e reproduz, tornando-se um
disseminador do conteudo. O consumo de imagens e signos publicitarios se confunde
com a experiéncia cotidiana, criando uma sobreposicdo entre realidade e

representacao.
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O valor de uso ou de troca do objeto perde a centralidade e torna-se o
apanagio do valor simbdlico e, mais exatamente, em virtude da possibilidade
de encenar, por meio de diferentes ferramentas ou ecras, a natureza do corpo
social, dos seus relacionamentos, dos seus sonhos e até das suas
alucinacdes. E por essa razdo que o cinema representa o momento
fundamental em que se realiza a confuséo entre mercadoria e espetaculo, a
primeira a tornar-se o objeto do segundo e vice-versa, mas acima de tudo, os
dois a funcionar como os recipientes de um conteudo social: o publico
(SUSCA, 2020, p.244).

A cultura do pos-espetaculo potencializou a disseminagdo de imaginarios,
transformando as redes sociais em espagos de construgdo e circulagao de signos
compartilhados. Nesse ecossistema, imagens e narrativas digitais s&o
incessantemente reproduzidas, esvaziando sua singularidade e consolidando um ciclo
de hiperexposicdo. O consumo ja n&o se restringe a produtos ou servigos,
estendendo-se a estilos de vida, valores e comportamentos, promovidos por aqueles
gque ocupam o novo papel de celebridades contemporaneas: os influenciadores
digitais.

A fantasmagoria da mercadoria espetacular consegue, assim, por um lado,
acompanhar os sonhos do individuo, projetando-o para além da gaiola
identitaria em que esta preso e, por outro lado, confere um novo esplendor,
uma outra vida, para além da economia, a cadeia dos objetos industriais. Era
necessario dotar os objetos produzidos pela fabrica com uma aura capaz de
acolher o corpo das massas, de ativar nele um jogo de trocas, de excitacdes
apaixonadas e de nostalgias (SUSCA, 2020, p.247).

A publicidade, enquanto fenédmeno social e cultural, evolui conforme as
transformacgdes tecnoldgicas e as mudangas no comportamento do consumidor. No
ambiente virtual, altera-se ao ampliar a personalizagdo das mensagens e estabelecer
novas formas de interacdo entre marcas e publicos. Mais do que promover um
produto, a publicidade assume o papel de construir e refor¢ar imaginarios coletivos,
vinculando simbolos e significados a experiéncia de consumo. Se antes a publicidade
se estruturava na associagao de figuras publicas a promog¢ao de bens de consumo,
hoje os influenciadores assumem essa fungdo com um grau ainda maior de
proximidade e credibilidade junto ao publico. Por meio de parcerias comerciais, sua
imagem é utilizada para gerar desejo e validagao social, transformando a narrativa
publicitaria em um espetaculo continuo. Redes como Instagram, TikTok e YouTube

nao apenas ampliaram o alcance da publicidade, mas reformularam suas estratégias,
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tornando o engajamento e a interacdo fatores essenciais na construgdo de

campanhas persuasivas.

Portanto, a digitalizagdo da publicidade e a presenca de figuras publicas na
comunicagdo das marcas se modificaram. Antes, as celebridades eram apenas
veiculos de promogao; hoje, os influenciadores desempenham um papel mais
complexo. A relagdo entre publico e influenciador baseia-se na proximidade e na
recorréncia da interagao, o que torna a recomendacéao publicitaria um processo mais

organico e integrado a rotina das pessoas.
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4. METODOLOGIA E ANALISE

A partir desse referencial, a metodologia empregada articula duas abordagens
analiticas: a analise de conteudo, conforme sistematizada por Bardin (2011), e a
analise de imagem, segundo os pressupostos teodricos de Aumont (1993). A
integragcdo dessas metodologias possibilita uma investigagdo aprofundada dos
aspectos discursivos e visuais dos videos analisados, contribuindo para a
compreensao dos processos de construcdo de sentido no ambiente virtual. A analise
de conteudo tem como objetivo a identificagdo e categorizagéo de padrdes discursivos
nos videos selecionados. Para tanto, sdo examinados elementos textuais e
contextuais, tais como legendas, hashtags, mengdes, trilhas sonoras, interagdes nos
comentarios e tendéncias associadas ao conteudo. A sistematizacdo desses dados
permite analisar as narrativas digitais e seus impactos no engajamento das
publicagdes de Jade Picon no TikTok. Por sua vez, a analise de imagem concentra-
se nos elementos visuais e simbdlicos presentes nos videos. A composicao estética
€ examinada a partir de aspectos como cenografia, enquadramentos e efeitos visuais,
enquanto caracteristicas visuais — incluindo transi¢des e recursos técnicos — s&o
analisadas em sua fungédo semidtica na constru¢ao de significados. Além disso, s&o
investigados os elementos simbaolicos emergentes da cultura digital, com o objetivo de
compreender sua contribuicdo para a constituicdo da percepcdo de sentidos e
identidades no contexto digital.

Quadro 1 — Métricas gerais de Jade Picon no TikTok em 2024

Videos | Visualizagoes | Curtidas | Comentarios | Compartilhamentos | Média

duragao

199 344.0M 36.1M 120.5K 544 9K 0:29

Fonte: Exolyt (2024).

Nesta fase da pesquisa, a plataforma Exolyt foi utilizada para realizar o
levantamento de informagdes detalhadas sobre visualizagbes, curtidas,
compartilhamentos, comentarios, taxa de engajamento e outros dados relevantes do
perfil da influenciadora, com a finalidade de auxiliar na coleta de dados quantitativos

(Quadro 1). Isso possibilitou a selegdo dos videos mais relevantes de Jade Picon com
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base nas métricas geradas pelo TikTok. Esses dados foram utilizados na pré-analise,
permitindo a compreensao dos resultados de engajamento dos conteudos a serem
analisados. Em seguida, para a selegao final, adotamos as métricas de visualizag&o
como critério. Assim, chegamos a selegéo final de trés videos: um video com mais
visualizagbes, um video com mais visualizagdes e mengao a pessoa, e um video com
maior visualizacdo e mencado a marca, para realizarmos a analise qualitativa, com

base nas metodologias de pesquisa especificadas.

Quadro 2 - Métricas dos videos selecionados da Jade Picon no TikTok

VIDEO UM VIDEO DOIS VIDEO TRES
Nome “JADE E NINA” “ADIDAS “SEM MINHA
SELEGCOES” ATENCAO”
Publicagao 5-31 6-25 8-18
Duragéao 00.31 00:20 0:15
Visualizagoes 9.5M 1.6 28.2
Curtidas 599.7K 53.1K 3M
Comentarios 612 209 8.9K
Compartilhamentos | 4.9K 388 38.1K
Favoritos 13.6K 1.8K 110.2K
Envolvimento 6,5% 3.4% 16,8%
Hashtags #criadocomadidas | #fyp
Mencgao @ninatercarolli @adidas
Audio som original - Hip Hop som original -
JULIA TRIANDA | Background modelos¥
(814204)
Pavel

Fonte: O autor (2024) com base no TikTok (2024).
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4.1.CONTEUDO E IMAGEM

Os diferentes videos publicados no perfil do TikTok de Jade Picon
transparecem os impactos da plataformizacdo, permitindo identificar a identidade
digital em diversos ambientes. A distribuicdo de visualizagdes (Figura 6) dos 199
videos publicados por Jade Picon no TikTok ao longo de 2024 revela que a maioria
dos videos alcancou mais de 1 milhdo de visualizagbes, evidenciando um alto nivel
de engajamento e alcance. Um numero significativo de videos também acumulou
entre 100 mil e 1 milhdo de visualizag¢des, reforcando a consisténcia do desempenho
de seu conteudo. Em contrapartida, ha poucos videos com menos de 100 mil
visualizagbes, indicando que a base de seguidores e a estratégia de producao de
conteudo da criadora sustentam, de fato, altos indices de visibilidade.

Figura 6 — Grafico de distribuicdo dos videos no TikTok
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Fonte; Exolyt (2024).
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Outra analise considerada € a relagao entre a duragédo dos videos publicados
(eixo X) e o numero de visualizagbes obtidas (eixo Y). No grafico, os pontos azuis
representam videos organicos, enquanto os pontos roxos indicam videos
patrocinados. Observa-se que a maior concentracdo de visualizagdes ocorre em
videos com duracéo inferior a 30 segundos, com destaque para alguns videos que
ultrapassam a marca de 9 milhdes e até 18 milhdes de visualizagbes. Videos
patrocinados, identificados em roxo, também apresentam desempenho significativo,

mas estdo em menor quantidade em relagdo aos videos organicos.

Figura 7 — Grafico de correlagéo entre visualizagao por duragéo no TokTok
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Fonte: Exolyt (2024).

Desse modo, a analise reforga a preferéncia da audiéncia por conteudos curtos
e sugere que a estratégia de videos orgéanicos tem grande potencial de engajamento,
enquanto os patrocinados, embora em menor numero, também conseguem alcancgar

altas visualizagdes.
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No entanto, as hashtags (Figura 8) apresentadas revelam que as mais
compartilhadas pela influenciadora estdao ranqueadas pela quantidade de curtidas
recebidas. A hashtag #fyp é a mais destacada, acumulando 14,4 milhdes de
visualizagbes, seguida por #fyyyyyyyyyyyyyy, com 3,3 milhdes, e #fyyyyyyyyyyy, com
1,6 milhdo de visualizag¢des. Outras hashtags frequentes incluem #capcut (1,1 milhdo),
#foryou (454,5 mil) e #unboxing (342,6 mil). Temas sazonais como #halloween
também aparecem com 324,4 mil visualizagbes. Além disso, categorias relacionadas
ao formato de conteudo, como #pov e #vlog, mostram relevancia, acumulando 214,8

mil e 184 mil visualizagbes respectivamente.

Figura 8 — Hashtags mais utilizadas por Jade Picon no TikTok

Com mais likes Likes v
Hashtag Visualizacoes

#fyp D 14.4M
HEyyyYYYYYYYYYYYYY - 3.3M
#yyyyyyyyyyyyy e 1.6M
#fyy o 1.2M
#capcut [ 1.1M
#foryou ! 454.5K
#unboxing | 342.6K
#halloween I 324.4K
#fyyy 1 301.0K
#pov 1 214.8K
#fyp 1 214.8K
#meme 1 201.3K
#vlog 184.0K
#dublagem 121.8K
#eudorasiageresgata 84.5K

Fonte: Exolyt (2024).

Dessa forma, a analise indica a utilizagdo estratégica de hashtags populares,
como #fyp, para alcangar maior engajamento e visibilidade. Além disso, o uso de
hashtags especificas, como #unboxing e #halloween, sugere um alinhamento do

conteudo com tendéncias tematicas.
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4.2. JADE PICON: ANALISE E DISCUSSAO

Neste capitulo, analisaremos trés videos selecionados de Jade Picon, com foco
nas narrativas digitais e nos aspectos visuais e discursivos presentes nesses
conteudos. O objetivo é investigar como a influenciadora utiliza suas postagens para
promover interagdes com seu publico e engajamento, refletido nas métricas de
visualizagdo. A partir da combinagdo das metodologias de analise de conteudo,
conforme Bardin (2011), e analise de imagem, com base nos pressupostos de Aumont
(1993), buscaremos compreender a construgdo da identidade digital de Jade Picon,
destacando a forma como ela integra elementos estéticos e discursivos para fortalecer
sua conexdo com os seguidores. Essa analise permitira explorar como suas
postagens ndo apenas promovem produtos, mas também constroem e reforgcam sua
imagem e relagdo com a audiéncia, evidenciando o uso do TikTok para criagcao de

narrativas digitais e insercdo de campanhas publicitarias.

4.2.1. ANALISE 1: VIDEO “JADE E NINA”

O video apresenta Jade Picon e sua amiga Nina, vestindo pijamas idénticos
enquanto participam de uma trend reforgando estéticas comuns na plataforma com a
replicacdo de formatos. As participantes posicionadas de modo em que nao se
enxerguem cada uma de um lado da porta, seguem instru¢gdes guiadas por um audio,
testando quantas vezes seus gestos coincidem. Este formato segue as das trends do
TikTok, nas quais a participacdo ativa dos usuarios é estimulada, promovendo o
engajamento e a viralizagdo do conteudo. O uso de gestos e expressdes
sincronizadas com o audio escolhido reforga essas tendéncias, enquanto o cenario,
tipicamente intimista e gravado em casa, cria uma sensag¢ao de proximidade entre a
influenciadora e o publico. A auséncia de efeitos visuais coloca a atengdo nos
movimentos espontaneos e de facil replicacdo, fundamentais para a disseminagao
desses videos nas redes sociais. A interacdo entre Jade e Nina destaca a amizade e
cumplicidade, elementos valorizados na cultura do TikTok, em que desafios e trends
dependem da participacdo dos usuarios para alcancar relevancia. O formato do
TikTok, com regras proprias, influencia diretamente na produgao e na circulagdo de
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videos na plataforma. A participacdo em trends é central nesse processo, uma vez
que o algoritmo favorece desafios populares, ampliando o alcance do conteudo. Além
disso, a simplicidade e espontaneidade das gravagdes tornam os videos acessiveis,
incentivando sua replicacdo por outros usuarios. A marcacao de perfis, como o de
@nina, segue a cultura digital, promovendo colaboragdo e com as mengdes, o que
amplifica o engajamento e a visibilidade do conteudo. A técnica utilizada no video,
simples e direta, contribui para o impacto do conteudo, com a escolha de um cenario
caseiro, roupas iguais e gestos sincronizados nao diminui o impacto do video, mas
potencializa sua viralizagdo, tornando-o mais préoximo e interativo para o publico. O
conteudo ilustra como a exposicdo de momentos pessoais gera engajamento,

aproximando a imagem de Jade da audiéncia.

Quadro 3 — Analise do video “JADE E NINA”

Video V1 - “JADE E NINA”

Descricao No video, Jade e Nina participam de uma trend do TikTok em que, separadas por
uma porta, reagem a um audio de interagdes e perguntas para testar sua conexao a

partir do niumero de reagbes iguais.

Narrativa O video apresenta duas amigas testando sua conexdo ao participar de
(Bardin) uma frend viral, em que irm&os tentam adivinhar as reagdes um do outro sem se
enxergarem. Esse formato sugere uma proximidade entre as influenciadoras, criando
a sensacgao de acesso a intimidade de Jade, revelando aspectos de sua vida pessoal.
Ao utilizar uma trend popular, o conteudo, embora parega espontaneo, tem um
proposito estratégico de reforgar a relagéo de Jade com seu publico, aproximando-a

e fortalecendo sua imagem de autenticidade e acessibilidade.

Elementos O video apresenta Jade e sua amiga vestindo pijamas idénticos com estampa
de discurso | personalizada e pantufas semelhantes, criando uma sensagdo de unidade e
(Aumond) cumplicidade. A escolha do figurino reforga a ideia de intimidade e descontragao
entre as influenciadoras. Além disso, a locugao original da trend é utilizada como
fundo, enquanto a mimica é empregada para expressar as reagoes, adicionando um

toque de humor e leveza a interagéo.

Impacto Ha uma preocupacgao evidente com iluminagéo, ambientagdo, maquiagem e figurino,

visual garantindo uma estética harmdnica e atraente.

Originalidade | Apesar de seguir um formato replicado devido a natureza da trend, nota-se um

cuidado com os detalhes audiovisuais, conferindo uma identidade prépria ao video
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Engajamento | As interagbes entre Jade e Nina parecem naturais, reforgcando a autenticidade do

implicito video. A proximidade fica evidente, o que contribui para a identificagdo do publico.

Observagbes | Embora o video passe a impressdo de espontaneidade, a analise dos elementos
finais audiovisuais revela um planejamento detalhado, demonstrando a complexidade por

tras da produgao

Fonte: O autor (2025).

A narrativa do video segue a maneira como acontece a interagdo entre as
influenciadoras, Jade e Nina, que buscam se conectar por meio de uma reagao
sincronizada. Esse formato é sustentado por um tom de diversao e cumplicidade,
elementos evidenciados pelas expressdes faciais e pela brincadeira que ambas
mantém ao tentar acertar as respostas uma da outra. Essa interacdo ndo apenas
reforga a amizade entre as duas, além de estabelecer uma comunicagao mais proxima
e informal com o publico, o que cria uma sensacdo de pertencimento para os

seguidores.

O tema abordado é leve e intimo, explorando o relacionamento entre amigas e
a forma genuina como se comunicam. Esse tipo de abordagem tende a atrair um
publico que se identifica com a espontaneidade e a autenticidade das interagdes. A
conexdo entre as influenciadoras e o publico é estabelecida a partir de uma
comunicagao simples, porém eficiente, que desperta identificacdo e proximidade
emocional.

O contexto e o conteudo do video se inserem dentro da popularidade das trends
do TikTok, permitindo uma comunicagao mais acessivel com os seguidores. A escolha
de participar de uma trend viralizada convida os usuarios a replicar a brincadeira,
promovendo uma interacdo mais ativa e envolvente. Ao desafiar os seguidores a
participarem do teste de conexao, o video propde um momento de descontragao,

reforcando os lagos entre as influenciadoras e sua audiéncia.

Legenda: @nina kkkkkkk ¥

A legenda do video, embora breve, reforga o tom de brincadeira entre as
influenciadoras, ressaltando a ideia de conexao e diversdo. Essa descricdo sucinta
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complementa o conteudo visual e sonoro, proporcionando contexto adicional que
facilita a interpretagdo do publico. Ao optar por uma legenda curta, o video mantém
sua espontaneidade e leveza, caracteristicas fundamentais das trends no TikTok,
alinhando-se ao estilo informal e dindmico da plataforma e, ao mesmo tempo

amplificando a interagdo e o engajamento com a audiéncia.

A mencao de @nina no video desempenha um papel importante no aumento
do engajamento, ao convidar diretamente outra influenciadora para a interagdo. Isso
amplia a visibilidade do conteudo, conectando-o com a audiéncia de Nina e
potencializando sua disseminagdo. A marcacao direta fortalece a colaboracédo e a
visibilidade, uma vez que, ao ser mencionada, Nina também tem a oportunidade de
interagir com o conteudo, aumentando a probabilidade de compartilhamento e
interagcdo entre as audiéncias de ambas as influenciadoras. Isso reflete o
funcionamento das redes sociais, cujas interagdes entre influenciadores ampliam o

alcance e geram um engajamento mais amplo.

Nos comentarios, € possivel observar um padrdao de reagdes emocionais e
expressodes de apoio a amizade entre as influenciadoras. Os seguidores parecem n&o
apenas gostar do conteudo, mas também de se sentirem parte dessa interacéo,
refletindo sobre suas préprias amizades e conexdes. Esse tipo de envolvimento cria
um ciclo de engajamento que se alimenta mutuamente: os seguidores reagem de
forma positiva e compartilham suas préprias impressdes, o que incentiva outros a
fazerem o0 mesmo. Além disso, o video foi amplamente compartilhado, ampliando seu
alcance e contribuindo para a disseminacédo do conteudo dentro e fora da base de

seguidores imediata de Jade e Nina.

Quadro 4 — Comentarios do video “JADE E NINA”

Ndmero Data Usuario Comentario Likes Respostas
1 6-2 @-.nevuca ‘elas vendo as | 4903 8

poses na

camera do

celular: ®@&@”
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2 5-31 @disccarolina “Até parece foi | 4323 3
bem
Combinado”

3 6-1 @vanavelvet1 ‘Bu no verdo | 2865 10

fico igual a jade
com a cara
branca q &dio
kkkkk”

4 5-31 @)jessica_.cardoso18 | “que fofinhas, o | 1129 0
pijama

combinando @”

5 5-31 @IuizaofOn “Sé vique era a | 525 1
jade quando
olhei o nome,
jurava que era a

Maria Venture”

Fonte: O autor (2024) com base no TikTok (2024).

Comentario 1: “elas vendo as poses na camera do celular: & @ @”

O comentario destaca a situagao de forma engragada, com o uso de emojis e
uma interpretacdo bem-humorada das poses. O grande numero de likes e respostas
demonstra uma forte conexdo emocional com o publico, gerando um tipo

de identificagdo e engajamento afetivo.

Comentario 2: “Até parece foi bem Combinado”

Aqui, o comentario traz uma abordagem mais cética, sugerindo que algo foi
ensaiado. Isso pode indicar que o publico percebe certa artificialidade no conteudo. O
numero significativo de likes, mas com menos respostas, sugere que esse tipo de

comentario gera interagdo, mas de forma mais critica.

Comentario 3: “Eu no verao fico igual a jade com a cara branca q 6dio kkkkk”
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Este comentario mostra uma identificacdo com a situacdo da influenciadora,
especialmente sobre a mudanga de aparéncia no verao. A utilizagcdo de humor reflete
uma resposta leve e divertida, criando uma conexdao pessoal com o publico. A
quantidade de respostas mostra que esse tipo de conteudo tende a gerar mais
interagéo.

Comentario 4: “que fofinhas, o pijama combinando ©”

O comentario sobre o pijama combina com a ideia de estética e carinho,
destacando a interagdo e a sensagao de intimidade com Jade e sua amiga. A
quantidade de likes € mais baixa, mas o comentario expressa uma forte admiracgao,

refletindo o impacto positivo nas suas imagens publicas.

Comentario 5: “So vi que era a jade quando olhei 0 nome, jurava que era a Maria

Venture”

Este comentario sugere uma confusao de identidade, o que pode indicar que a
imagem de Jade n&o € imediatamente reconhecivel. Isso provoca uma reagao curiosa,
associada a surpresa, com um toque de humor. Apesar de ser o comentario com

menos likes, ele ainda assim gera engajamento.

A analise dos comentarios revela que a maioria dos engajamentos esta ligada
a emocgdes positivas como humor, identificacdo e admiragdo. Comentarios que
reforcam a conexdo com a imagem da influenciadora ou fazem observagdes
engragcadas geram maior engajamento emocional. A critica e a surpresa, embora com
menos engajamento, também desempenham um papel significativo na formacéo da

imagem da influenciadora.

O engajamento gerado pelo video €& notavel, com diversas reacdes de
aprovagao que aumentam a conexao entre as influenciadoras e seus seguidores.
Comentarios que destacam as semelhancas entre Jade e Nina ndo so6 reforcam a
percepcao de autenticidade, como também alimentam o senso de comunidade entre

0s seguidores, criando uma relagdo mais intima e participativa dentro da plataforma.
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Esse tipo de engajamento contribui tanto para o aumento do alcance do conteudo
quanto para o fortalecimento do vinculo emocional e da lealdade dos seguidores. O
formato do video que privilegia a intimidade e interagao direta com o publico, gera uma
resposta calorosa dos seguidores, que se sentem impulsionados a interagir com o
conteudo. A evidéncia da amizade entre Jade e Nina nos comentarios contribui para
um ambiente de identificagado e pertencimento, favorecendo o aumento de visibilidade
do video, e o engajamento se manifesta ndo apenas nos numeros, mas também nas
interagbes qualitativas, com muitos seguidores compartiihando sentimentos e
experiéncias pessoais relacionados ao conteudo.

Figura 9 — Video “JADE E NINA”

u—

testeldelconexac)

Fonte: O autor (2024) com base no perfil Jade Picon no TikTok (JADEPICON, 2024).
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O cenario e o figurino desempenham um papel crucial na constru¢cédo da
atmosfera do video, com o ambiente caseiro e com pijamas iguais criando uma
sensacado de proximidade e conforto. A escolha por um cenario simples, porém
cuidadosamente arrumado, contribui para o tom descontraido e informal da interagao
entre as influenciadoras. Esse tipo de ambientacio refor¢ca a ideia de um conteudo
genuino e proximo do publico, afastando qualquer sensagdo de artificialidade que

poderia ser gerada por produgdes mais elaboradas.

A iluminagdo suave e a filmagem com foco nas expressdes faciais
complementam esse ambiente, transmitindo uma sensagdo ainda mais intima e
natural. A énfase nas reagdes e gestos das influenciadoras, sem a interferéncia de
efeitos visuais sofisticados, assegura que o publico se conecte de forma mais direta
com a autenticidade do momento. Esse cuidado com a qualidade visual fortalece a
mensagem de espontaneidade e diversao, caracteristicas que s&o fundamentais para
o sucesso da trend no TikTok, em que a simplicidade e a proximidade com a audiéncia

sao valorizadas.

O enquadramento fechado do video tem um papel crucial na valorizacédo das
expressoes faciais e gestuais das influenciadoras, reforgcando a ideia de uma interagéo
proxima e auténtica entre elas. Ao focar nesses detalhes, o video proporciona uma
conexao mais direta com o publico, que pode perceber a cumplicidade e naturalidade
do momento. Essa escolha técnica é eficaz para destacar a espontaneidade do
conteudo, evitando distracbes externas e mantendo a atencdo do espectador nas

reacdes das influenciadoras.

Além disso, a auséncia de efeitos visuais elaborados € uma decisao estratégica
que fortalece a autenticidade e a informalidade do video. A proposta de um conteudo
"sem filtros" ou "sem edi¢cOes excessivas" cria uma atmosfera mais genuina, o que &
um dos atrativos principais para a audiéncia do TikTok, que valoriza a transparéncia
e a simplicidade nas interagdes. Essa abordagem estética, livre de recursos visuais
sofisticados, se alinha ao conceito de videos auténticos e espontaneos, que, muitas

vezes, buscam refletir a vida real de maneira desconstruida e sem artificios.
O video se insere dentro de uma cultura digital que prioriza a conectividade e a
autenticidade. Ao utilizar uma trend viral, Jade aproveita a familiaridade do publico

com o formato, criando uma ponte entre o conteudo proposto e as praticas cotidianas
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dos usuarios da plataforma. A escolha de um conteudo simples, mas com um toque
genuino, contribui para estreitar o lago entre as influenciadoras e seus seguidores,
facilitando a construgdo de uma identidade digital mais proxima e acessivel. Essa
abordagem destaca o papel das redes sociais como espagos de interagcdo e
compartilhamento, em que a visibilidade € moldada pela capacidade de se conectar

com o publico de forma verdadeira e relevante.

4.2.2. ANALISE 2: VIDEO “ADIDAS SELEGCOES”

O video analisado faz parte de uma campanha publicitaria da Adidas, na qual
Jade Picon exibe diferentes pecas da marca, incluindo camisetas de selecdes
futebolisticas participantes da Eurocopa e um modelo de ténis classico. Com duracao
de 30 segundos, o video segue um formato tipico do TikTok, que privilegia cortes
dindmicos e transi¢des visuais para manter a atencdo do espectador. A estética do
video é caracterizada pelo uso de cortes rapidos que ressaltam a fluidez das pecgas e
a diversidade de produtos, enquanto o enquadramento e os movimentos de Jade
remetem a um desfile, destacando tanto a modelagem das roupas quanto a postura
confiante da influenciadora. A presenga da hashtag patrocinada #criadocomadidas
sugere uma estratégia de impulsionamento, com o objetivo de ampliar o alcance do
conteudo. O estilo clean e minimalista utilizado no video direciona a atencdo do
espectador para os produtos e para a estética da campanha, alinhando-se as
estratégias publicitarias da marca. A performance de Jade no video baseia-se na
expressao corporal e no movimento, evocando um estilo de passarela que reforca a
ideia de que o video vai além da simples demonstragao de produtos, funcionando
também como uma construgcdo de identidade dentro do nicho da moda esportiva. O
TikTok impde um conjunto de regras proprias que influenciam tanto a forma quanto a
recepcgao desse tipo de conteudo publicitario. O formato de 30 segundos otimiza a
retencdo da audiéncia e garante uma comunicagao direta e eficaz. Além disso, o
patrocinio assegura que o conteudo atinja um publico-alvo segmentado, ampliando o
impacto da campanha. A fusao entre moda e esporte reflete a estratégia da Adidas de
expandir seu alcance para novos publicos, ultrapassando o nicho esportivo e

alcangando consumidores em outros segmentos de mercado. Nesse sentido, o video
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se apresenta ndao apenas como um anuncio publicitario, mas como um conteudo
visualmente agradavel que se integra ao feed do TikTok, promovendo engajamento e
identificacdo estética. O video revela como a publicidade se transforma na cultura
digital, a partir disso, as marcas contratam influenciadores para expandir seu alcance.
Jade Picon, ao combinar elementos de moda e esporte, exemplifica a estratégia da
Adidas de diversificar seu publico e atingir novos nichos, colocando os produtos em
situagdes de uso e aproximando-se do publico.

Quadro 5 — Anélise do video “ADIDAS SELECOES”

Video V2 - “ADIDAS SELECOES”

Descricao No video Jade apresenta camisetas de selegbes futebolisticas que tém vinculo como

fornecedoras de material esportivo da marca Adidas.

Narrativa O video n&o segue uma narrativa tradicional de inicio, meio e fim, concentrando-se,
(Bardin) em vez disso, na apresentagao dos produtos da Adidas e na associacdo da marca a
selegbes internacionais de futebol. A estratégia central valoriza as parcerias da
Adidas, reforgcando sua imagem como sinénimo de qualidade e autoridade no
esporte. Inserido em um contexto de promocéo de produtos, o conteudo vincula a
marca a times de renome, criando um vinculo emocional com o publico apaixonado
por futebol. Além disso, o video também reflete uma tendéncia da moda, ao exibir a
utilizacdo de roupas esportivas em ambientes sociais, integrando o universo

esportivo ao estilo de vida contemporéaneo.

Elementos O video foca na apresentacdo das camisetas, com énfase nos detalhes das pecas,
de discurso | como as cores e 0s logos das selecdes, destacando a qualidade e o design dos
(Aumond) produtos. A escolha de musicas energéticas e motivacionais, tipicas de videos de
marketing esportivo, ajuda a criar uma atmosfera envolvente. Expressbes como
“qualidade de jogo” e “forgca das selegdes” reforgam a associagdo da Adidas com o
futebol, transmitindo a ideia de que a marca esta diretamente conectada a exceléncia

e ao desempenho dos times.

Impacto A qualidade visual é alta, com boa iluminagéo e foco nos detalhes das camisetas,
visual criando uma estética que valoriza o produto e associa a marca ao esporte de alto
nivel.

Originalidade | O video se mantém dentro de um formato convencional de publicidade de marca
esportiva, sem grandes inovagdes, mas € eficaz na sua execugdo e focado na

associacdo da Adidas ao futebol.
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Engajamento | O video gera um impacto emocional ao explorar o vinculo entre a Adidas e as
implicito selegbes, criando um sentimento de orgulho e pertencimento para os fas de futebol,

além de instigar agcbes como a compra das camisetas.

Observagdes | O video é eficiente ao associar a Adidas a selegdes de futebol, utilizando uma
finais estética bem-produzida e elementos de marketing focados no engajamento do

publico fa de esportes.

Fonte: O autor (2025).

O video apresenta uma narrativa que une a relacdo entre Jade e a marca
Adidas, ao mesmo tempo em que promove a identificagdo com o publico esportivo. A
influenciadora aparece vestindo camisetas de sele¢des de futebol, o que cria uma
conexao imediata com os fas desse esporte. A historia € construida através da
exibicdo das roupas, também pela forma como Jade as veste reforcando seu papel
como icone de estilo. Essa construgcéo narrativa ndo se limita apenas a promogao de
um produto, além disso, a reafirmagdo de sua identidade como influenciadora,

equilibrando a conexdao com o universo esportivo e com o estilo pessoal.

O tema central do video ¢é a celebracao do futebol e a parceria de Jade com a
Adidas, com foco na relag&o da influenciadora com as selec¢des de futebol. A proposta
do video vai além da simples divulgagdo de produtos e traz a tona a identidade de
Jade como influenciadora tanto no campo da moda quanto no esporte. Este
cruzamento de temas amplia a audiéncia do conteudo, permitindo que a influenciadora
se conecte com um publico mais amplo, que compartilha tanto do interesse pelo
futebol quanto pela moda esportiva. Assim, o tema n&o s6 promove a Adidas, além de

reforgar o papel de Jade como uma ponte entre esses dois universos.

O contexto esportivo, marcado pelas camisetas das selecbes, conecta
diretamente o conteudo com um publico fanatico por futebol. A presenca de Jade, que
além de embaixadora da Adidas € uma referéncia de estilo, cria uma ponte emocional
entre o produto e seus seguidores. A escolha das camisetas de selegdes simboliza
uma identidade coletiva e é capaz de criar um vinculo com os fas de futebol, que se
veem representados pelas camisas que Jade veste. Ao mesmo tempo, o conteudo
nao se limita a simples promocéo, mas reforga a conexao de Jade com sua audiéncia,

enquanto também promove a Adidas, criando uma intersecdo de marcas e culturas.



54

Legenda: Dando uma volta ao mundo com as novas camisas

das selegdes das trés listras @adidas @V #criadocomadidas *publi

A legenda que acompanha o video é objetiva e direta, enfatizando o produto
promovido — as camisetas das selecbes — e destacando a conexao entre Jade, a
Adidas e o universo esportivo. Ao focar na relagédo da marca com as influenciadoras,
a legenda reforga a exclusividade do conteudo, criando um vinculo com o publico que
valoriza tanto o esporte quanto a moda. A simplicidade da legenda contribui para a
clareza da mensagem, evitando sobrecarregar a audiéncia e mantendo o foco na
proposta de estilo e exclusividade oferecida pelas camisetas das selegbes, 0 que
também reforgca a autenticidade da parceria com a Adidas.

A hashtag #criadocomadidas tem um papel estratégico claro no video de Jade
Picon, que a vincula diretamente a campanha publicitaria da Adidas, ampliando o
alcance do conteudo ao conecta-lo a marca. Ao utilizar essa hashtag, o video se insere
dentro de uma iniciativa maior de marketing, 0 que aumenta sua visibilidade,
especialmente entre os seguidores da Adidas e fas da marca. Além de promover a
Adidas, Jade reforca seu envolvimento com a campanha, criando um vinculo com o
publico interessado na marca. A mencgéao direta ao perfil @adidas também fortalece
essa relacao, direcionando a audiéncia para o perfil oficial da marca, o que amplifica
ainda mais o engajamento. A hashtag facilita a categorizagdo do conteudo,
conectando-o a outros videos com a mesma #, o que amplia o alcance do publico-alvo
e potencializa o impacto da campanha. Com isso, a hashtag #criadocomadidas e a
mengéao ao perfil oficial permitem que o conteudo seja promovido pelo algoritmo do
TikTok, favorecendo sua distribuicdo e atraindo mais visualizagdes, além de
consolidar a presenga da Adidas em uma plataforma que tem grande influéncia entre

consumidores jovens.

Nos comentarios, o publico demonstra reagbes predominantemente positivas,
destacando o estilo das camisetas e a conexdo com o futebol. Muitos seguidores
interagem com o conteudo fazendo elogios ao design e a qualidade das camisetas, o que
indica um alto nivel de aprovagdo. Além disso, ha muitos comentarios pedindo
informacgdes sobre os produtos, o que reforga o interesse genuino da audiéncia. O video
também foi amplamente compartilhado, ampliando seu alcance e gerando um efeito de
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viralizagdo. Esses compartiihamentos e interagdes indicam um forte engajamento do

publico, ndo s6 em relagao ao conteudo visual, como também em relagcdo ao produto, o

que favorece a campanha publicitaria de maneira eficaz.

Quadro 6 — Comentarios do video “ADIDAS SELECOES”

Numero | Data Usuario Comentario | Likes Respostas
1 6-25 @juvenezian ‘jade é muito | 299 2
Adidas girl”
2 6-25 @doutorabrendha ‘o look da| 33 0
camisa da
Alemanha
3 6-26 @maria.cristina1320 | “qual é o |10 18
nome da
segunda
camisa , a
selecao?”
4 6-25 @alanisccp “adidas 18 0
mandou bem
DEMAIS nas
camisas da
Euro &
5 6-25 @o_phick ‘Adidas nn| 15 0
decepciona
nunca®”

Fonte: O autor (2024) com base no TikTok (2024).
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Comentario 1: “jade & muito Adidas girl”

O comentario sugere uma identificagdo com a marca através de Jade, que é
associada a Adidas. O alto numero de likes reflete o engajamento positivo do publico,

expressando uma apreciacao pela relacdo de Jade com a marca.

Comentario 2: “o look da camisa da Alemanha

Este comentario foca na apreciacdo estéticada camisa da Alemanha,
destacando um aspecto visual que pode gerar engajamento com seguidores
interessados no  estilo. Embora  tenha menos likes, o  emoji

sugere emogao e engajamento positivo.

Comentario 3: “qual € o nome da segunda camisa, a selegao?”

Aqui, o comentario expressa uma curiosidade sobre o nome da camisa da
selegdo, destacando a interagdo com o publico e o com desejo de aprender mais sobre
o produto. O numero elevado de respostas mostra que o comentario estimula

uma conversa sobre o item apresentado.

Comentario 4: “adidas mandou bem DEMAIS nas camisas da Euro &

Esse comentario faz uma apreciagao direta a Adidas, elogiando as camisas da
Euro. O uso do emoji de alerta reforga a emogao positiva, embora o numero de likes
seja mais baixo, sugere que a qualidade do produto gerou uma resposta favoravel.

Comentario 5: “Adidas nn decepciona nunca®”

O comentario expressa confianga na marca Adidas, utilizando o termo "nao
decepciona nunca". A presengca do emoji de coragao sugere engajamento

emocional e um sentimento positivo em relacdo a marca.
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7

A maioria dos comentarios € centrada na apreciacdo da marca Adidas e
na identificagdo com a influenciadora Jade, destacando principalmente emogoes
positivas, como admiragao e confianga. Comentarios com mais likes geralmente
refletem uma identificagdo emocional com o conteudo e a marca, enquanto interacoes

de curiosidade geram conversas mais engajadas, como visto no terceiro comentario.

O video gera significativo engajamento, ndo apenas pelo apelo visual das
camisetas, como também pela interagdo dos seguidores que comentam sobre a
qualidade das pecas e a marca. A associagcao de Jade a Adidas amplifica esse
engajamento, com seus seguidores expressam suas opinides sobre a influéncia da
marca no universo esportivo e de moda. Os comentarios, que variam entre elogios a
qualidade do produto e ao estilo de Jade, indicam uma recepgao positiva do conteudo,
com o publico disposto a interagir e engajar em conversas relacionadas a marca e ao
esporte, fortalecendo o vinculo entre a influenciadora, seus seguidores e a marca
patrocinadora. Além disso, o video tem um impacto significativo no engajamento ao
unir a paixao pelo futebol e o interesse por moda, captando a atencéo de diferentes
nichos de publico, como fas de esportes e seguidores interessados em tendéncias de
estilo. A utilizagdo de um produto de marca consagrada como a Adidas aumenta ainda
mais o alcance do conteudo, gerando reagdes positivas e mais interagdes. A qualidade
visual e o tema da campanha também sé&o fatores importantes que contribuem para o
aumento do engajamento, com o publico interessado em compartilhar suas opinides

sobre o produto e a influenciadora.
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Figura 10 — Video “ADIDAS SELECOES”

Fonte: O autor (2024) com base no perfil Jade Picon no TikTok (JADEPICON, 2024).

O video é ambientado em um cenario clean e minimalista, o que coloca as
camisetas da Adidas em destaque. Esse estilo de cenario visa a afastar distragdes
visuais, permitindo que os produtos sejam o foco principal, ao mesmo tempo em que
comunica um ambiente sofisticado e moderno. O figurino, centrado nas camisetas das
selecdes, serve ndo apenas para promover a marca, mas também para expressar o
estilo pessoal de Jade, o que cria uma associacao direta entre ela e a Adidas. A
escolha do figurino € um elemento chave na constru¢ao da imagem da influenciadora,
sugerindo uma identidade que mistura moda e esportividade de forma auténtica e

alinhada a proposta da campanha.



59

A iluminagdo clara e objetiva refor¢ca a intencdo de destacar os detalhes das
camisetas, permitindo que o publico aprecie as estampas e os elementos de design
das pecas. O uso de uma iluminagao suave, mas bem distribuida, elimina sombras
indesejadas e facilita a visualizagdo dos produtos, mantendo o foco no que é
relevante. A qualidade visual do video € elevada, o que contribui para a imagem de
sofisticagao e profissionalismo da campanha, alinhada a imagem que a Adidas deseja
transmitir. Esse cuidado na estética visual refor¢a a credibilidade da marca e transmite

uma mensagem de confianga ao publico.

O enquadramento adotado neste video é mais aberto, permitindo uma visao
completa do corpo de Jade e das camisetas, o que € fundamental para destacar as
pecas e mostrar os detalhes das estampas. Essa escolha também ajuda a reforgar a
ideia de um "look completo”, associando a influenciadora a imagem de um estilo
esportivo e moderno. O foco nas posturas de Jade além de valorizar os produtos,
como transmite a confianga e a autenticidade da influenciadora, que é essencial para
a conexdo com o publico. O enquadramento aberto facilita a imerséo do espectador

na cena, tornando o contelddo visualmente atraente e informativo.

O video opta por n&o utilizar efeitos visuais sofisticados, o que contribui para a
sensacao de autenticidade e simplicidade. A escolha do plano e do enquadramento
serve como um recurso eficaz para manter o foco nos produtos da Adidas, sem a
necessidade de efeitos que possam distrair a atengdo. Essa abordagem reforga o
profissionalismo do conteudo, criando uma imagem mais limpa e focada no que
realmente importa: as camisetas e a relagdo de Jade com a marca. A auséncia de
efeitos elaborados transmite uma mensagem de confianga na qualidade do produto e
no estilo da influenciadora, o que valoriza tanto a imagem de Jade quanto a da Adidas.

O video estabelece uma conexao direta com o publico ao abordar dois temas
amplamente populares e relevantes: futebol e moda esportiva. A associagdo com a marca
Adidas, uma das mais reconhecidas no segmento esportivo, e a escolha das camisetas
de selecdes, cria um vinculo imediato com os fas de futebol, além de atrair aqueles que
acompanham as tendéncias de moda esportiva. A escolha desse contexto ndo so
aproxima a influenciadora Jade do publico que ja se interessa por esses topicos, por outro

lado refor¢a sua imagem como referéncia no universo esportivo e de estilo.
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4.2.3. ANALISE 3: VIDEO “SEM MINHA ATENGAO”

O video analisado integra uma trend do TikTok, na qual Jade Picon dubla um
trecho da musica "SET DA MENORZINHA", de MC Marcelly. A letra escolhida enfatiza
uma disputa simbdlica por atencio e reconhecimento, temas recorrentes no contexto
da influéncia digital. Jade realiza a performance diretamente para a camera,
reforgando sua presenca visual e performatica, o que intensifica a conexdo com o
publico. O uso de uma musica viral € um recurso estratégico, essencial para a
amplificagdo do alcance do video, uma vez que o algoritmo da plataforma privilegia
esse tipo de conteudo. A auséncia de cortes mantém um plano continuo, reforgcando
a naturalidade da interagcao e a autenticidade do material. O enquadramento fechado
direciona a atencgéo para as expressodes faciais e gestuais de Jade, intensificando a
conexao com os espectadores. Além disso, a transformacao estética, evidenciada
pela mudancga de cor do cabelo de Jade, de morena para loira, serve como um gatilho
de engajamento, estimulando a participacdo da audiéncia nos comentarios e
ampliando o impacto do video. A performance de Jade é baseada na expresséo
corporal e no olhar direto para a camera, estabelecendo uma comunicacéo imediata
e direta com o espectador. Ao interpretar a musica, ela reforgca a mensagem de
autoafirmacgao, criando um vinculo com o publico ao se posicionar como uma figura
central da trend. Esse formato é resultado das regras proprias do TikTok, que
influenciam diretamente a recepg¢ao dos videos na plataforma. adeséo as trends é
uma estratégia fundamental para impulsionar a viralizagdo e aumentar o engajamento,
enquanto o uso de hashtags, como #fyp, amplifica a visibilidade do video,
potencializando sua distribuicdo pelo algoritmo da plataforma. No contexto do video,
a mudanca estética de Jade, ao aparecer loira, ndo se limita a uma alteragao de visual,
porém se configura como um simbolo de transformagao e reinterpretagdo dentro da
cultura digital. A recepcéo do publico, evidenciada nos comentarios, demonstra como
essa mudanca desencadeia novas identificagdes e reacdes emocionais. O impacto do
video transcende a simples participacdo em uma trend, com o alto numero de
visualizagbes (28,2 milhdes) e o engajamento intenso, indicando como as redes
sociais geram movimentos culturais proprios, em que a aparéncia e a performance

visual desempenham papéis essenciais.



61

Quadro 7 — Andlise do video “SEM MINHA ATENGAO”

Video

V3 - “SEM MINHA ATENGCAO”

Descricao

No video, Jade interpreta uma musica de funk, participando de uma trend viral em

que afirma ser a numero um, destacando-se na danga e na performance.

Narrativa
(Bardin)

O video tem como foco a performance de Jade, que segue a letra da musica e as
coreografias caracteristicas da trend, priorizando a exibi¢cdo de talento e presenga,
sem uma narrativa complexa. O tema gira em torno da autoafirmagdo de Jade,
apresentando-a como uma pessoa confiante e talentosa, ao mesmo tempo em que
se posiciona como uma referéncia dentro do universo do funk e das trends virais.
Este conteudo se insere no contexto das midias sociais e da cultura pop, em que o
funk e as frends virais sdo usados como ferramentas para gerar engajamento e
fortalecer a identificagdo com o publico jovem, evidenciando a versatilidade de Jade

ao se adaptar de maneira fluida as tendéncias culturais e musicais populares.

Elementos

de discurso

Jade aparece com um figurino casual, tipico da estética do funk e da danga, que

destaca sua expressao corporal e movimentos, alinhado a energia da performance.

(Aumond) A batida marcante da musica de funk amplifica essa energia, criando uma forte
conexdo com o publico. Além disso, ela utiliza expressdes da cultura de rua, como
"sou a numero um", que reforcam sua confianga e identidade, mostrando sua
presenca e posicionamento dentro desse universo.

Impacto O video tem uma estética de alta energia, com iluminagao simples, mas eficaz, que

visual destaca Jade durante a danga. A imagem é clara e foca em seu desempenho,
criando uma experiéncia visual envolvente.

Originalidade | O video segue um formato bastante replicado dentro das frends do TikTok, mas Jade
adiciona seu toque pessoal ao incorporar sua identidade, tornando a performance
mais auténtica e conectada ao seu publico.

Engajamento | O impacto emocional é gerado pela confianga e carisma de Jade, o que cria um

implicito sentimento de pertencimento e admiragdo. A performance incentiva a interagao,
como comentarios e compartilhamentos, além de estimular a replicacédo da trend.

Observagdes | O video é eficaz para aumentar a visibilidade de Jade nas redes sociais, destacando

finais sua autenticidade e conexado com a cultura jovem. A participagdo na trend ajuda a

manter sua relevancia no meio digital

Fonte: O autor (2025).
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O video é estruturado em torno de uma abordagem divertida e descontraida,
em que Jade se engaja com uma trend viral do TikTok. Ao interpretar uma musica de
funk enquanto se posiciona como a "numero um", a narrativa do video enfatiza a
leveza e o tom humoristico, caracteristicas marcantes da plataforma. A estrutura é
simples, refletindo o formato tipico dos videos no TikTok, com a inten¢do de capturar
rapidamente a atengdo dos seguidores. Essa narrativa, embora simples, reforca a
autenticidade e espontaneidade de Jade, alinhando-se ao estilo de conteudo que os

usuarios da rede social apreciam.

O tema do video aborda a autoafirmagdo e o empoderamento feminino,
utilizando a trend para transmitir uma mensagem de confianga e posicionamento. Ao
se afirmar como a "numero um", Jade esta ndo apenas se inserindo na brincadeira
proposta pela trend, mas também reforca a ideia de autossuficiéncia e autoestima,
algo com o qual muitos de seus seguidores podem se identificar. O video também
trabalha com a construgdo da imagem publica de Jade como influenciadora,
destacando sua capacidade de estar sempre atualizada com as tendéncias e de se

conectar com seu publico de maneira relevante.

O conteudo do video se insere no vasto contexto do entretenimento digital,
especialmente dentro do universo das trends do TikTok, em que a interagcéo e o
engajamento com os seguidores sdo fundamentais. Jade utiliza a trend para criar uma
experiéncia de proximidade com seus fas, proporcionando momentos de diverséo e
reforgando a conexao entre a influenciadora e seu publico. A leveza do video, aliada
a sua simplicidade e objetividade, faz com que ele se encaixe perfeitamente na
proposta de conteudo que busca aproximar seguidores por meio da espontaneidade
e da interacao direta.

Legenda: W #fyp

A legenda do video acompanha a tendéncia de humor presente na plataforma,
provavelmente fazendo uma referéncia a musica ou a trend de forma descontraida e
simples. Embora breve, a legenda complementa o tom leve do video, reforgando a
sensacao de autenticidade e proximidade com o publico. Ela serve como um ponto de

conexdo adicional, mantendo Jade alinhada com o humor e a cultura digital que
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caracterizam o TikTok, solidificando sua imagem como uma influenciadora bem-

informada e participativa.

No video analisado, o uso da hashtag #fyp € uma estratégia comum no TikTok
para ampliar o alcance e aumentar as chances de visibilidade na For You Page
(pagina inicial personalizada). A #fyp é uma das hashtags mais populares da
plataforma e seu uso esta diretamente relacionado a tentativa de entrar no algoritmo
do TikTok, selecionando videos com base em seu engajamento para exibi-los a um
publico maior. Ao incluir essa hashtag, Jade se insere em um espaco altamente visivel
e acessivel a novos usuarios, além de potencializar o engajamento. O uso da #fyp
também sugere uma tentativa de viralizagdo, conectando o conteudo a outros videos

populares que estdo em alta no momento.

O video gera um alto volume de reagdes positivas e compartiihamentos. Muitos
seguidores comentam sobre a performance de Jade, destacando sua autenticidade e
0 seu jeito unico de interagir com a trend. A troca de comentarios entre os seguidores
demonstra o alto nivel de engajamento, com interagdes por meio de curtidas,
respostas e compartilhamentos. A natureza interativa dos comentarios indica que
Jade conseguiu criar uma conexao genuina com seu publico, gerando discussodes e

aumentando ainda mais o alcance do conteudo.

Quadro 8 — Comentarios do video “SEM MINHA ATENCAO”

Numero | Data Usuario Comentario Likes Respostas
1 8-19 @__larahxz__ “Ela respondendo | 113.8K 122
a loira padrao que
falou dela”
2 8-19 @rotadalua ‘Esse cabelo te | 49.2K 61
deixou téo
Sabrina
Carpenter”
3 8-18 @Iudimila_sp ‘como esse tom | 33.9K 15

de cabelo ficou

bem pra ela®”
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4 8-18 @madud.fiquene | “achei mttt | 30.1K 29
parecida com a
duda reis,

maravilhosaaaaa”

5 8-20 @felipeelionail.tt | “o da cela € muito | 13.6K 54

bom

Fonte: O autor (2024) com base no TikTok (2024).

Comentario 1: “Ela respondendo a loira padréao que falou dela”

Esse comentario reflete umareagdo emocionalem que o usuario se
posicionando em defesa de Jade, fazendo referéncia a uma suposta critica de outra
pessoa. O grande numero de likes e de respostas indica que o comentario

gerou engajamento emocional intenso.

Comentario 2: “Esse cabelo te deixou tdo Sabrina Carpenter”

O comentario estabelece uma comparacéao estética, destacando a similaridade
de Jade com a cantora Sabrina Carpenter. O alto numero de likes sugere que a
comparagao gerou um engajamento positivo, com a audiéncia reconhecendo a

transformacgao ou estilo de Jade.

Comentario 3: “como esse tom de cabelo ficou bem pra ela®”

Este comentario expressa apreciagao estética pelo novo tom de cabelo de Jade, com
um toque de emogao positiva (representada pelo emoji ). O comentario recebeu um

numero consideravel de likes, evidenciando que a transformagao estética de Jade

gerou um forte engajamento emocional no publico.
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Comentario 4: “achei mttt parecida com a duda reis, maravilhosaaaaa”

O comentario faz uma comparacao entre Jade e a influenciadora Duda Reis,
destacando a beleza de ambas. O numero elevado de likes sugere que essa
comparacgao foi bem recebida e teve um forte impacto positivo nos seguidores.

Comentario 5: “o da cela é muito bom”

Este comentario expressa uma apreciacao por um termo ou expressao usada
por Jade, que gerou uma resposta positiva entre seus seguidores. O comentario teve
menos likes, mas o engajamento nas respostas indica que o conteudo foi bem

recebido e gerou conversas.

Com isso, os comentarios indicam que Jade recebe engajamento
principalmente emocional nos videos, com énfase na apreciacdo estéticae
nas transformacgdes visuais. Comentarios que fazem comparacdes, como o de
Sabrina Carpenter e Duda Reis, geram alto engajamento, enquanto os comentarios
defensivos ou que mostram uma resposta a criticas também mobilizam a audiéncia.
A identificacdo emocional com as mudancgas visuais e a defesa pessoal sdo temas

recorrentes que parecem atrair forte engajamento.

O video possui um grande potencial de engajamento, principalmente por se
inserir em uma trend viral em ascensao. Ao fazer parte dessa tendéncia popular, Jade
garante maior visibilidade e conexdo com um publico ja familiarizado com o formato e
conteudo. A interacdo direta de Jade com a frend, aliada a sua performance
espontanea e divertida, contribui para o engajamento, dos seguidores que s&o
atraidos pela autenticidade e pela diversao transmitida, o que aumenta o numero de
interagbes. O video alcanga um elevado engajamento devido a combinacdo de
fatores, como a participagao na trend e a conexao com o publico por meio da musica
de funk. A interatividade nos comentarios € ampliada pelo jogo de identidades e
comparag¢des mencionadas, em que 0s seus seguidores ndo so elogiam o estilo de
Jade, como entram na brincadeira e participam com suas criticas. Esse tipo de
engajamento cria uma sensagao de comunidade e aproximacéo, reforcando a relagéo

de Jade com seus seguidores opinando sobre o novo visual loiro.
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Figura 11 — Video “SEM MINHA ATENCAO”

104
" TikTok
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Fonte: O autor (2024) com base no perfil Jade Picon no TikTok (JADEPICON, 2024).

O cenario do video € simples, ndo buscando grandes produgdes, mas o figurino
é vibrante e divertido, em sintonia com o espirito de uma trend popular no TikTok. A
escolha do figurino reflete o estilo pessoal de Jade, ao mesmo tempo em que se
conecta diretamente a cultura do funk e a energia descontraida da plataforma. A
combinagdo de um ambiente simples com um figurino marcante reforgca o tom

auténtico e sem pretensdes do video, essencial para engajar o publico da rede social.
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A iluminagao adotada no video é suave e intimista, o que contribui para um
ambiente acolhedor e descomplicado, adequado ao formato de conteudo curto do
TikTok. A iluminagdo mais amena destaca as expressdes de Jade, criando uma
atmosfera amigavel e natural. A alta qualidade visual garante que os detalhes do
figurino e os movimentos da influenciadora sejam bem evidenciados, assegurando
que o video seja agradavel ao publico e cumpra seu papel na construgdo de uma
imagem profissional e auténtica dentro do contexto da plataforma.

O video adota um enquadramento fechado, com o foco principal em Jade
enquanto ela se movimenta e interage com a musica. Esse tipo de enquadramento é
eficaz para capturar suas expressdes faciais e gestuais, elementos essenciais para
transmitir o humor no conteudo. A escolha por um enquadramento mais proximo
também promove uma conexdo mais intima entre Jade e os seguidores,

proporcionando uma sensacgao de proximidade e autenticidade.

Nao ha a utilizacao de efeitos visuais elaborados, o que preserva a simplicidade
e naturalidade do conteudo. No entanto, podem ser notadas pequenas transicdes ou
animacdes que adicionam dinamismo ao video, mantendo o ritmo da trend e sua
fluidez. Esses recursos sutis sao eficazes para manter o engajamento do publico sem
sobrecarregar a estética do conteudo, permitindo que a performance de Jade e a

interacdo com a musica permanegam no centro da atencéo.

O video de Jade se alinha diretamente com a cultura do TikTok, trends e
musicas virais sdo fundamentais para a viralizagdo de conteudos. Ao participar da
trend, Jade segue uma pratica popular na plataforma, além disso posiciona-se como
uma influenciadora ativa na cultura digital. Esse engajamento com a trend fortalece
sua imagem como uma figura proxima do universo do entretenimento digital, o que
estreita sua conexao com os seguidores, que veem nela uma pessoa em sintonia com

0 que esta em alta na plataforma.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

A pesquisa teve como objetivo principal analisar a identidade digital da
influenciadora Jade Picon no TikTok, buscando compreender as caracteristicas que
configuram o pos-espetaculo. Para isso, foram investigadas as principais redes sociais
utilizadas pela influenciadora, explorando como seus modos de interagao e
funcionamento contribuem para a construcdo de sua presenca digital. Ademais,
examinamos os elementos constitutivos dessa identidade, observamos as narrativas
digitais evidenciadas na cultura pds-espetaculo e como videos do perfil da Jade Picon

no TikTok exploram o conteudo publicado e as interagdes com o publico.

O primeiro objetivo foi investigar as plataformas utilizadas pela influenciadora,
seus modos de interagdo e funcionamento. Observamos que o YouTube, o Instagram
e o TikTok convergem para estabelecer o virtual que favorece a exposi¢cdo e o
engajamento continuo dos criadores de conteudo. A trajetoria da influenciadora Jade
Picon demonstrou que as transformagdes na estrutura midiatica envolvem a
circulacdo de narrativas digitais promovidas tanto pelas estratégias dos criadores
quanto pela interagdo dos seguidores. A participagdo do publico nesse processo, seja
por meio de comentarios, compartilhamentos ou criagcbes derivadas, demonstrando
gue em suas redes sociais, Picon cria um fluxo continuo de interagdo, em que cada
conteudo aprofunda sua conexao com o publico, refor¢ca sua identidade de marca e
converte o engajamento em vendas nos seus sites de e-commerce. Dessa forma, sua
atuagao nas redes sociais, na televisdo e em diferentes formatos demonstra como os
influenciadores contemporaneos podem transitar entre diversas midias, ampliando

sua relevancia na cultura digital.

Com o segundo objetivo, compreende-se a cultura pds-espetacular, revelando
que a sociedade contemporanea ultrapassou o espetaculo, em favor de uma
constante produgao e compartilhamento de conteudos que levam a uma experiéncia
imersiva pela instantaneidade das redes sociais. Porém, o que importa nido é mais o
espetaculo em si, mas a narrativa midiatica apresentada e as métricas que a tornam
valida. Assim, a identidade digital, mais do que uma extensao da identidade fisica que
permite filtros e edi¢gdes que, se por um lado, oferecem um poder de personalizagao,

por outro, monitoram, categorizam e promovem padrdes comportamentais que



69

acabam por moldar como os individuos se percebem e se posicionam em relagao aos
outros. Com isso, a publicidade inserida nesse contexto de cultura pos-espetacular e
identidades digitais passou a operar ndo apenas como um meio de expressao devido
as parcerias comerciais com as marcas que nao vendem mais apenas produtos, mas
estilos de vida, valores e narrativas, tornando o consumo uma experiéncia simbolica.
Desse modo, influenciadores expdem suas vidas como realidade, demonstram o uso
de produtos pelas telas dos smartphones podendo ser mais convincentes do que um

anuncio das midias tradicionais.

Por fim, o terceiro objetivo foi realizado a partir da analise de videos
selecionados de seu perfil no TikTok, buscando compreender como sua identidade
digital se relaciona na plataforma. A partir da analise concluida dos trés videos do
perfil do TikTok, vimos que a identidade digital de Jade Picon ndo é somente uma
extensdo de sua identidade, mas uma construgéo estratégica que combina estética,
narrativas e interagdes com marcas e produtos. No primeiro video, embora a
impresséo inicial seja de espontaneidade, a analise dos elementos audiovisuais revela
um planejamento prévio, indicando o uso de técnicas de produc¢do audiovisual
envolvidas no conteudo. Ja no segundo video, a associagédo entre a Adidas e as
selegbes de futebol é realizada de forma eficiente, com uma estética bem-produzida
e estratégias de marketing voltadas para o engajamento do publico fa de esportes
identificado nos comentarios. Por ultimo, no terceiro video, destacam-se as interagcoes
marcantes de Jade e sua conexdo com a cultura digital, utilizando sua participagéo
em uma trend como ferramenta para reforgcar sua relevancia no virtual e ampliar sua

visibilidade nas redes sociais.

A pesquisa evidenciou que a convergéncia midiatica, a cultura pos-espetaculo
e as estratégias de marketing desempenham um papel fundamental na construgdo da
identidade digital de Jade Picon. A analise de sua presencga nas plataformas digitais,
especialmente no TikTok, revela que essa identidade ndo € apenas uma expressao
pessoal, mas um processo estratégico viabilizado pela cultura pds-espetacular. Nesse
contexto, ao explorar as interagbes com marcas e produtos, torna-se evidente como

a publicidade se entrelaga com as narrativas digitais.
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