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RESUMO

A presente dissertacdo tem como objetivo analisar a construgdo da moda feminina
na imprensa brasileira, tomando como objeto de estudo o periddico “Jornal das
Mocas”, na década de 1950. Para tanto, faz uso de metodologia qualitativa, por meio
da analise de conteudo, a fim de identificar e compreender as principais tendéncias
e caracteristicas que norteiam o discurso sobre moda presente no periddico. Nesse
sentido, a pesquisa contextualiza a moda, sua origem histérica e seu
desenvolvimento no mundo moderno, destacando sua relevancia como fenbmeno
cultural e social, além de se aprofundar na analise dos conceitos e abordagens de
Thorstein Veblen (1857-1929), Georg Simmel (1858-1918) e Pierre Bourdieu (1930-
2002), importantes sociologos que estudaram o tema. Os resultados obtidos
mostram que a moda feminina, na década de 1950, foi marcada pelo surgimento de
novas tendéncias, que buscavam, simultaneamente, afirmar a feminilidade e a
modernidade da mulher. Ainda, foi possivel observar que o “Jornal das Mocas”
cumpriu um papel fundamental na difusdo dessas tendéncias, sendo uma importante
fonte para a compreenséao das transformacdes sociais ocorridas na época. Por fim, a
dissertagao conclui que a moda feminina € um fenémeno complexo e multifacetado,
que reflete as dinamicas sociais, econémicas e culturais de uma determinada época,
e a analise de periddicos como o “Jornal das Mogas”, aliada aos conceitos historicos
e abordagens dos sociélogos, pode contribuir para uma compreensdo mais ampla e

profunda da moda como fenbmeno social através da imprensa.

Palavras-chave: Historia social; historia da moda; sociologia; moda; teoria da moda;

vestuario; consumo; imprensa feminina.



ABSTRACT

The present dissertation aims to analyze the construction of women's fashion in the
Brazilian press, taking as its object of study the periodical “Jornal das Mogas” in the
1950s. To do so, a qualitative methodology is used through content analysis, in order
to identify and understand the main trends and characteristics that guide the
discourse on fashion present in the periodical. In this sense, the research
contextualizes fashion, its historical origins and development in the modern world,
highlighting its relevance as a cultural and social phenomenon, as well as delving
into the analysis of the concepts and approaches of important sociologists who
studied the subject, such as Thorstein Veblen (1857-1929), Georg Simmel (1858-
1918), and Pierre Bourdieu (1930-2002). The results show that women's fashion in
the 1950s was marked by the emergence of new trends that sought to
simultaneously affirm femininity and women's modernity. It was also possible to
observe that “Jornal das Mogas” played a fundamental role in the diffusion of these
trends, being an important source for understanding the social transformations that
occurred at that time. Finally, the dissertation concludes that women's fashion is a
complex and multifaceted phenomenon that reflects the social, economic, and
cultural dynamics of a particular era, and the analysis of periodicals such as “Jornal
das Mogas”, coupled with historical concepts and sociological approaches, can
contribute to a broader and deeper understanding of fashion as a social phenomenon

through the press.

Keywords: Social history; history of fashion; sociology; fashion theory; clothing;

consumption; women's press.
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1 INTRODUCAO

A moda feminina é uma das formas mais marcantes de expressao da cultura
de uma sociedade. Refletindo suas transformacdes e valores, ela € um reflexo do
papel da mulher na sociedade e das mudancgas pelas quais a sociedade passa.
Dessa forma, a moda € uma area vasta e complexa que tem sido objeto de estudo
de muitos pesquisadores ao longo do tempo. No entanto, a moda feminina nédo é
uma area que pode ser estudada isoladamente. Ela é influenciada diretamente pelo
contexto historico e social no qual esta inserida. E € nesse contexto que a imprensa
desempenha um papel crucial na disseminacao das tendéncias de moda. Através de
jornais, revistas e outros veiculos de comunicagdo, a imprensa pode influenciar
diretamente o comportamento e o estilo das pessoas.

Nessa dissertacao, o foco sera a moda feminina na década de 1950 no Brasil.
Esse periodo foi marcado por profundas transformacgdes culturais, politicas e sociais.
Ao longo da década, a moda sofreu mudancgas significativas e & sobre essas
mudangas que a pesquisa foi realizada. Para compreender melhor a moda feminina
da referida década, foi necessario analisar as publicacdes de moda da época e
entender como elas retratavam as tendéncias da época.

Além disso, a moda feminina também é um reflexo da posi¢ao social da
mulher. Nesse sentido, a pesquisa também analisa como a moda feminina era vista
pela sociedade da época e qual era o seu papel na constru¢do da imagem da
mulher. Foi importante compreender como a moda influenciou a construgdo da
identidade feminina e como a imprensa reforgou ou desafiou as normas sociais da
época. Outro aspecto importante a ser considerado € a relacdo entre moda feminina
e economia. A década de 1950 foi um periodo de grande prosperidade econdémica e
mudangas no mercado de trabalho. Nesse contexto, a moda se tornou uma industria
importante e lucrativa, com grande influéncia na economia global. Assim, a pesquisa
também se concentrara na relagao entre a moda feminina e a economia da época.

E importante destacar que a moda feminina na década de 1950 também esta
associada a questdes politicas e sociais. Nesse periodo, as mulheres estavam
comegando a lutar por igualdade de direitos e por uma maior participagdo na
sociedade. A moda, por sua vez, foi uma forma de expressdo dessa luta, com as

mulheres usando roupas que desafiavam as normas sociais e as expectativas de
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género. A pesquisa, portanto, também aborda essa dimens&o da moda feminina na
década de 1950.

Ao elaborar um trabalho utilizando a imprensa, o historiador deve adotar uma
postura critica em relagdo ao documento jornalistico. E importante reconhecer os
limites, problemas e historicidade do jornal, e pensar nele como um produto
resultante de conflitos e interesses no interior de uma sociedade. O jornal é
manipulado e produzido dentro de forgcas conflitantes, sujeito a interferéncias
internas e externas, regulado por leis e regras de conduta, produzido por um grupo
de pessoas para um publico especifico, em uma situagdo determinada, e em um
lugar e época também especificos, conectados ou separados ao movimento geral.
Cada 6rgao de imprensa tem suas proprias caracteristicas e peculiaridades, razédo
pela qual o historiador deve analisar o jornal com um olhar critico, considerando
suas limitacbes e potencialidades, a fim de utiliza-lo de forma adequada e
consistente em sua pesquisa.

Pode-se afirmar que essas paginas histéricas documentam um mundo
inacabado, aguardando um leitor que recupere as informagdes contidas e forneca
um novo olhar sobre o que foi registrado anteriormente. Dessa forma, o estudo
desses periddicos permite uma maior compreensao da historia e da cultura de um
determinado periodo, bem como uma visdo mais ampla das transformacbes e
permanéncias que ocorreram ao longo do tempo.

Este trabalho tem como ponto de partida a analise do corpus da revista Jornal
das Mocgas (1949-1960), tendo em vista a importancia dos periddicos historicos e
literarios para a compreensdo de um determinado periodo. A escolha desse
periddico foi realizada apdés uma ampla pesquisa entre os periddicos disponiveis
para estudo na Hemeroteca Digital Brasileira, que hoje é uma fonte material
extremamente vasta e catalogada para pesquisas.

Considerando que os periddicos femininos tém sido bastante explorados nas
ultimas décadas no Brasil, a busca se concentrou em uma publicagdo consistente e
com longa permanéncia na imprensa feminina brasileira, que apresentasse artigos
sobre moda. Dentre as publicagbes que exibiam conteudo voltado para moda, optou-
se pelo Jornal das Mogas, porque apresentava o conteudo desejado. Com isso, a
analise do corpus dessa revista ofereceu uma importante contribui¢cdo para o estudo
da histéria da moda e para uma maior compreensao do papel da moda na sociedade

brasileira no periodo analisado. Ao se tomar contato com o extenso corpus deste
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periodico, foram elaboradas algumas questées que deram, por fim, o enredo para
esta pesquisa.

Também merecem destaque os estudos sobre género, os quais, de
incontestavel importancia, foram desenvolvidos nas ultimas décadas e colocaram
em evidéncia as publicagdes destinadas ao publico feminino. Dessa forma, esta
questao esta impregnada nas paginas do Jornal e foi trabalhada nesse estudo de
maneira intrinseca entre a moda e a historia.

No caso do Jornal das Mocas, fala-se de um periddico feminino que tem o
intuito de difundir a Literatura e as informagdes pertinentes ao universo da mulher e
respectiva familia. Originado em 1914, a publicagédo contava, desde sua elaboracéo,
com assuntos voltados a vida feminina e como as mulheres deveriam se portar
perante a sociedade em que estavam inseridas.

Apesar de a analise do Jornal das Mogas nao ser inédita, haja vista outros
estudos que a tiveram como objeto de pesquisa académica, muito de seu conteudo
sobre a Moda permaneceu por um longo tempo inexplorado, principalmente no que
se refere ao exame do corpus com foco nos artigos sobre a moda em suas diversas
segdes e nao especificamente em uma apenas.

A necessidade de aprofundar os estudos da moda na década de 1950 que se
relacionavam com a histéria da moda, sociologia e filosofia — entre outros — foram
fatores determinantes na escolha do Jornal como tema de pesquisa. Nesse
contexto, os periddicos que apresentam conteudo sobre moda sao uma fonte valiosa
de informacgao, pois permitem um acesso direto as tendéncias, habitos e costumes
de uma época. Ao estudar esses periddicos, € possivel identificar mudancas e
permanéncias na moda ao longo do tempo, além de compreender como a moda foi
influenciada por fatores como a economia, a politica e a tecnologia. Ademais, o
estudo da histéria da moda por meio dos periddicos pode contribuir para uma maior
compreensao do papel da moda na sociedade e do seu impacto no comportamento
humano. Desta perspectiva, a analise de periddicos que abordam a moda pode
enriquecer significativamente o estudo da histéria em geral, trazendo novas
perspectivas sobre o passado e ajudando a compreender a complexidade das
sociedades ao longo do tempo.

No capitulo intitulado “O Jornal das Mocgas e sua relagcdo com a moda” foi
necessaria a analise da fonte jornalistica, levando em consideragao alguns aspectos
sociais, dentre eles o periodo em que o jornal teve suas atividades iniciadas e
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encerradas, quem era o seu proprietario, qual era a sua posi¢ao social e politica na
sociedade e o qudo préximo ou distante estava das esferas de poder. E essencial
para a compreensao e analise do jornal como fonte verificar qual era o seu nivel de
recepgao e repercussao social, bem como a sua penetragéo social, ou seja, quantos
leitores alcangava. Essas primeiras abordagens s&o cruciais para entender o
impacto da fonte na obtengédo do conhecimento da historia regional, local e nacional.

A década de 1950 no Brasil foi um periodo marcado por grandes
transformagdes sociais e culturais, que refletiram diretamente na moda divulgada
pela imprensa. Nessa época, a imprensa brasileira estava em pleno
desenvolvimento e consolidava-se como um importante meio de comunicagéo de
massa. A moda, como expressdo cultural e simbolo de status, ganhava cada vez
mais espago nos jornais e revistas que divulgavam as ultimas tendéncias e ditavam
0 que era considerado elegante e moderno. As mulheres eram o principal publico
consumidor da moda e, por isso, os peridodicos femininos eram os que mais
divulgavam os novos estilos e langamentos. A figura feminina era retratada como a
personificacdo da elegancia e do glamour, e a moda era apresentada como um
elemento fundamental para a realizagcdo pessoal e social das mulheres. Nessa
década, a moda feminina passou por diversas transformagdes, com o surgimento de
novas silhuetas, tecidos e estilos, como o vestido tubinho, que se tornou um icone
da moda da época. A década de 1950 foi um periodo de grande efervescéncia da
moda na imprensa brasileira, que se tornou um importante meio de divulgacao e
construcdo da moda como expressao cultural e simbolo de status.

A moda é um reflexo da cultura, das relagcbdes sociais e econbmicas de um
determinado periodo, e por isso sua analise pode fornecer importantes informacoes
para a compreensdo do contexto histérico. O periddico Jornal das Mogas (1950-
1960) foi uma fonte valiosa de informagdes sobre a moda e o comportamento
feminino na época em que foi publicado. Por meio da analise sistematica desse
periddico, foi possivel identificar as principais tendéncias de moda da época, bem
como as mudangas nos padrdes estéticos e sociais que ocorreram ao longo do
periodo. Além disso, a leitura do Jornal das Mocas permitiu compreender como a
moda era vista e valorizada pelas mulheres naquele momento, bem como as
relagbes de poder que permeavam o universo da moda na sociedade brasileira da
época. Dessa forma, a analise da moda no peridédico Jornal das Mocas € uma

maneira de acessar informacdes sobre a cultura e a sociedade brasileira no periodo
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de 1950, oferecendo uma compreensdao mais ampla das transformacgdes que
ocorreram naquele momento histoérico.

Foi essencial, no capitulo denominado “Moda”, realizar uma analise mais
detalhada sobre a moda e suas implicagdes histéricas e sociais para compreender
os capitulos subsequentes. Nessa secdo, foram discutidas as questdes académicas
que cercam o estudo da moda na esfera académica. O estudo da moda na esfera
académica € um tema relativamente novo e que ainda encontra alguns obstaculos e
desafios a serem superados. Um dos principais obstaculos é o fato de que a moda
€, muitas vezes, considerada um assunto superficial e frivolo, o que pode levar a
subestimagao da sua importancia e relevancia historica, social e cultural.

Outro obstaculo que cerca o estudo da moda na esfera académica é a falta de
consenso sobre o préprio objeto de estudo. A moda é um fenbmeno multifacetado e
dinamico, o que dificulta a sua definicdo e o estabelecimento de um conjunto de
metodologias e teorias claras para a sua analise. Além disso, a moda é influenciada
por diversos fatores, como a economia, a politica, a cultura e a tecnologia, o que
torna seu estudo ainda mais complexo e desafiador.

Ao longo do capitulo, foram apresentadas informagbes sobre a moda na
aristocracia e na modernidade, contextualizadas por estudiosos classicos e
contemporaneos. O estudo da moda na aristocracia e na modernidade é de grande
importancia para compreender as transformagdes sociais, culturais e econémicas
que ocorreram ao longo do tempo. Na aristocracia, a moda era utilizada como um
simbolo de status e prestigio, sendo um elemento fundamental para a construgao da
identidade social e para a diferenciagdo entre os grupos sociais. A moda era um
privilégio exclusivo da elite aristocratica e suas roupas eram elaboradas com
materiais nobres e técnicas de confecg¢ao sofisticadas.

Ja na modernidade, a moda passou a ter uma funcido mais democratica e
massificada, sendo difundida entre as camadas populares e n&o se restringindo
apenas a elite aristocratica. A moda tornou-se uma forma de expressédo individual,
um meio de comunicacao e de identidade pessoal, que permitia a diferenciagao dos
individuos por meio de suas escolhas e estilos proprios. A moda moderna também
foi influenciada por novas tecnologias, como a industrializagdo, que permitiu a
producdo em massa de roupas e acessorios, tornando-a mais acessivel a todos.

O estudo da moda na aristocracia e na modernidade permite compreender as

mudangas que ocorreram na sociedade ao longo do tempo, assim como as
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transformagdes na industria téxtii e na producdo de moda. Também permite
entender as relagdes de poder, de consumo e de identidade social que envolvem a
moda, bem como a sua influéncia na construgdo da imagem individual e coletiva das
pessoas. Além disso, a moda ainda pode ser vista como um importante objeto de
estudo para compreender as transformacdes culturais e estéticas que ocorrem na
sociedade, refletindo os valores, ideias e tendéncias de cada época.

No capitulo denominado “A aplicagdo dos conceitos socioldgicos da moda na
revista Jornal das Mogas” foram aplicados os estudos dos socidlogos Veblen,
Simmel e Bourdieu no contexto do Jornal das Mogas. Embora Veblen e Simmel
tenham desenvolvido suas teorias no século XIX e Bourdieu no século XX, foi
possivel integrar seus estudos e aplica-los aos artigos sobre moda presentes no
periodico. A analise desses artigos a partir da perspectiva sociologica permitiu
compreender as relagdes entre moda e sociedade, considerando os aspectos
culturais, histéricos, econdmicos e simbdlicos envolvidos. A utilizacdo dos estudos
desses tedricos no contexto da década de 1950 do Jornal das Mogas possibilitou
uma compreensdo mais aprofundada da moda na imprensa feminina brasileira da
época.

Thorstein Veblen, um dos grandes tedricos da sociologia da moda,
argumentou que o consumo de moda é influenciado por uma busca por status social
e poder dentro da sociedade. Essa teoria pode ser aplicada a década de 1950 no
Brasil, onde a moda refletia os valores tradicionais da sociedade patriarcal e era
usada como uma forma de afirmar a identidade social e de género.

Georg Simmel, outro grande tedrico da sociologia da moda, argumentou que
a moda € uma forma de distingdo social que permite que as pessoas se diferenciem
umas das outras e afirmem sua identidade social. Essa teoria pode ser aplicada a
década de 1950 no Brasil, onde a moda foi uma forma de as mulheres se
expressarem e se destacarem na sociedade.

Pierre Bourdieu, um dos grandes teoricos da sociologia da cultura,
argumentou que a moda é um campo cultural que é moldado pelas lutas de poder e
pelas hierarquias sociais existentes na sociedade. Essa teoria pode ser aplicada a
década de 1950 no Brasil, onde a moda refletia os valores tradicionais da sociedade
patriarcal, mas também refletia as mudancgas sociais em andamento.

Cada capitulo deste trabalho é organizado de maneira independente, com o
objetivo de enfatizar cada uma das abordagens utilizadas. Assim, apos essa breve
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introdugéo, o segundo capitulo apresenta as principais contribuigdes dos estudiosos
sobre a histéria da moda, buscando estabelecer fundamentos mais integrados para
a compreensao historica da moda. Ja o terceiro capitulo € focado na relagéo entre a
imprensa e a moda, destacando as questdes que afetam tanto a histéria da moda
quanto a pesquisa jornalistica. Por fim, o quarto capitulo tem como objetivo aplicar
as teorias sociolégicas da moda no contexto do Jornal das Mogas (1950-1960),
permitindo uma analise mais profunda das transformacdes socioculturais da época a

partir do viés da moda na imprensa.
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2 O JORNAL DAS MOGAS E SUA RELAGAO COM A MODA

2.1 A IMPRENSA FEMININA NO BRASIL

Para a compreensdao do tema estudado nessa dissertacdo € necessario
conhecer a origem da imprensa feminina no Brasil, a qual pode-se dizer que é
recente.

Os primeiros relatos de uma imprensa exclusivamente feminina tiveram
origem na Inglaterra no final do século XVII. De acordo com Buitoni (1986, p. 22-25),
inicialmente, havia fasciculados majoritariamente literarios. O nomeado “Lady’s
Mercury” — ou Mercurio das Senhoras, em portugués — foi o pioneiro do segmento.
Criado em 1693, ja continha em suas paginas uma espécie de consultério
sentimental, uma secdo que seria copiada com sucesso por toda a imprensa
feminina posterior.

A partir de 1800, surgiram na Alemanha e na Austria veiculos especializados
em moda. Em Viena, o “Die Elegante” (1842-1971) introduziu modelos de tricot. Na
Franca, em 1830, “L’Iris” iniciou uma se¢ao de moldes de roupas. Pode-se dizer que
a Franca foi um frutifero terreno para a imprensa feminina na Europa, e da qual
foram importados os modelos da embrionaria imprensa feminina brasileira.

O primeiro periédico feminino brasileiro foi o carioca “O Espelho Diamantino”,
lancado em 1827 pelo francés Pierre Plancher. Os principais assuntos eram: politica,
literatura, belas-artes e moda, e seu slogan era “dedicacdo as senhoras brasileiras”
(NAZARETH, 2007, p. 11). O “Correio das Modas” (1839-1841) nasceu no Rio de
Janeiro e era um periddico semanal que abordava literatura, cronicas de bailes e
teatros, além de trazer figurinos da Europa pintados a mado (NAZARETH, 2007, p.
11).

As atividades ligadas a impressao foram permitidas no Brasil somente apds o
desembarque da Familia Real portuguesa em 1808, data em que a imprensa obteve
a autorizagao da Corte para funcionar. Esse momento foi de grande transformagao
para o Brasil colénia, principalmente para a cidade do Rio de Janeiro que se
transformou na sede do Império portugués e deixou seu carater provinciano por
meio de um processo de urbanizagao acelerado (NAZARETH, 2007, p. 11).

Entretanto, n&o foi preciso esperar muito para que uma imprensa adjetivada

de feminina fizesse sua aparicdo entre nés: basta lembrar “O espelho diamantino”
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(Rio de Janeiro, 1827), “O espelho das brasileiras” (Recife, 1831), o “Relator de
novelas” (Recife, 1838), o “Correio das Modas” (Rio de Janeiro, 1839) ou o “Jornal
das Senhoras” (Rio de Janeiro, 1852), para citar alguns exemplos” (LUCA, 2012, p.
549). Para Buitoni (1986), as revistas femininas deixam claro que as mulheres séo
seu foco de acordo com os titulos dados a cada revista. Luca (2012, p. 550)

demonstra:

A trajetoria dos titulos, por seu turno, € em si mesma instrutiva: das
referéncias florais (A camélia, A violeta, O lirio, A grinalda), passando por
objetos que carregam a marca do feminino (O leque, O espelho) ou a ele
fazem alusdo (Esmeralda, Crisalida, Borboleta, Beija-Flor, Primavera, Bello
Sexo0), chegou-se aos nomes proprios, que parecem aludir a uma
personalidade especifica.

Inicialmente, havia uma separagéo entre a imprensa geral e a feminina. Como
explica Buitoni (1986), a segunda nao era “bem vista” em relagdo a primeira, pois as
paginas das revistas femininas consistiam em uma compilagdo de qualquer assunto
qgue envolvia o universo feminino ou familias e somente as vezes passavam por
questdes politicas, mas sempre por questdes domésticas.

A imprensa feminina tem como objetivo principal as leitoras femininas,
embora ndo sejam sempre produzidas por mulheres. E um tipo de produgdo
jornalistica que nao tem como especialidade registrar fatos novos que ocorreram no
dia anterior, que € a matéria-prima por exceléncia do jornalismo, mas sim, se localiza
em torno de temas mais brandos, que ndo sdo submetidos a permanéncia do tempo
curto do acontecimento. Esse género de imprensa usa da linguagem para se
aproximar de forma mais “amigavel” de suas leitoras, tem um tom coloquial, de
alguém proximo que aconselha, ajuda, ampara, resolve duvidas e a quem pode
sempre recorrer (LUCA, 2012, p. 550).

Até o comeco do século XX, de acordo com Buitoni (1986), as revistas
voltadas para mulheres se concentravam principalmente na moda e na literatura, o
que evidenciava a natureza conservadora da cultura aristocratica brasileira. Havia
duas razdes importantes pelas quais jornais e revistas eram assinados e
aguardados ansiosamente: eles traziam a continuagdo de romances lidos em série e
apresentavam os novos modelos vindos de Paris. Moda e literatura se uniam para
criar uma espécie de necessidade temporal — uma para acompanhar a narrativa e a

outra para se atualizar com o que estava sendo usado na Europa.
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Enquanto no século XIX a imprensa brasileira ainda era considerada
artesanal e opinativa, o inicio do século XX atravessou diversas mudangas politicas,
sociais e culturais que transformaram a imprensa. Seu papel e a produgao editorial
ja eram considerados um processo consolidado. Apds 1900, existiam periddicos
pertencentes a grupos e associagdes de classe que ja estavam estabelecidos.

As fotografias encontraram nas revistas terreno propicio para seu
desenvolvimento. Em 1901, destaca-se a “Revista da Semana” que trazia, além de
noticias, editoriais, comentarios, literatura, cronicas, cartas de leitores e assuntos
dedicados a mulher como moda, beleza e trabalhos manuais. Nazareth (2007, p.
14):

O avango tecnolégico permite a mudanga de produgdo dos jornais: de
artesanal para industrial. A fotografia comega a ser utilizada, principalmente
nas revistas. Com a sofisticagcdo da produgéo, ter um jornal passa a ser um
empreendimento empresarial que tem como objetivo gerar lucro. Assim,
nasce a Grande Imprensa. Os jornais acentuam o carater informativo e os
literatos migram para as revistas ilustradas onde ainda havia espaco,
quando nao eram predominantemente literarias.

Em 1904, a “Revista Kosmos” evidenciou a qualidade grafica, além de possuir
grandes nomes da literatura em seu quadro de redatores. As revistas ilustradas
ganhavam mais for¢ca na medida em que os literatos imigravam, pois ainda se
mantinham as fortes caracteristicas do género literario, enquanto os jornais se
especializavam nos fatos e acontecimentos da época.

Com o passar dos anos, o mercado editorial evoluiu. Grandes empresas
jornalisticas comegaram a delinear uma industria propria. A primeira revista
considerada feminina ndo poderia ter outro nome: “Revista Feminina”. Fundada por
Virgilia de Souza Salles, circulou durante 22 anos e representou com perfeicdo a
relacdo entre impresso/industria/publicidade.

Outras revistas femininas se tornaram famosas como a “Revista Feminina”,
dentre elas, “A cigarra” e “A senhorita”, que abordavam moda e penteados; e “A Vida
Galante”, um semanario ilustrado. Contudo, a “Revista Feminina” pode ser
considerada uma precursora das modernas revistas femininas brasileiras. Luca (2012,

p. 556) explica:

Nessa época, a beleza integrava o campo de preocupagdes medicas e era
associada a posse de boa saude, obtida e preservada por intermédio de
habitos adequados de higiene, vida disciplinada, cuidados com a
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alimentacdo, o corpo e a moradia, capazes de assegurar vigor fisico,
aparéncia saudavel e evitar enfermidades. Nao admira que cosméticos e
remédios compartilhassem espagos muito proximos. Nas paginas da
Revista Feminina também se difundiam ideais e valores morais em
harmonia com os apregoados pela Igreja Catodlica, aspecto devidamente
salientado pela redacéo.

Ainda de acordo com Luca (2012), o casamento e a maternidade eram
tratados como aspectos principais na vida da mulher, considerados a razdo da sua
prépria existéncia, posicionamento ja tratado pela grande maioria das publicagdes
anteriores a revista. Ainda que a revista investisse na ordem e pretendia orientar e
colaborar para a educacao feminina, ndo deixava de acolher criticas aos crimes que
vitimizavam mulheres e demonstrava-se favoravel a sua participacao social mais
ampla e ao direito ao voto. Nosso periodo de recorte de tempo para esta pesquisa €
a década de 1950, por isso, abaixo iniciaremos o estudo da imprensa feminina a
partir de 1940.

A industria cinematografica hollywoodiana influenciou diretamente o
imaginario do povo brasileiro e em 1940 passou a ser cada vez mais habitual nas
publicagdes da imprensa feminina, principalmente nas revistas ilustradas, como no
“‘Jornal das Mogas”. Ademais, as consequéncias do pos-guerra e o plano de
desenvolvimento de Juscelino Kubitschek (“cinquenta anos em cinco”) fez com que
as industrias relacionadas a mulher, como a venda de cosméticos e
eletrodomésticos, crescessem e a ampliacdo da classe média e o fortalecimento do
mercado interno prosperassem (NAZARETH, 2007, p. 17).

Nazareth (2007, p. 17) entende que, com a ideia de modernizagdo e
progresso e a crescente urbanizagdo das cidades, os anos 1950 e 1960
caracterizaram um processo de mudanca nos habitos e comportamentos na
sociedade brasileira, o que foi importante para os setores de producédo e bens de
consumo, pois 0 governo investia essencialmente neles. Assim sendo, uma nova
fase do mercado editorial brasileiro surgiu e as revistas femininas foram
encontrando-se mais industrializadas, devido a mentalidade empresarial que estava
em plena consolidagdo. Uma caracteristica do jornalismo voltado para as mulheres é
o uso do nao factual, diferentemente do jornalismo em geral. Por conseguinte, passa
a sensacao de estar sempre a frente, atualizado com o mundo. A novidade faz parte
da imprensa feminina, sempre com as ultimas tendéncias em diferentes areas, como

cosméticos e tratamentos para o corpo, medicamentos para emagrecer e inovagdes
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tecnoldégicas nos aparelhos cosmeéticos, o que esta sempre ligado a ultima moda do
momento.
Importante ressaltar o papel em que a imprensa se situava em relagcéo as

mulheres leitoras, como explica Luca (2012, p. 572):

As revistas ensinam, aconselham, propdem, indicam condutas (o que fazer
ou vestir, como agir ou se portar, do que gostar, o que € de bom ou mal tom
em situagbes especificas). Cumprem, dessa maneira, fungbes pedagodgicas
e podem influir no processo de constituicdo do individuo, na maneira como
este se autopercebe e se relaciona com o mundo a sua volta. Assim, nem
sempre a leitora percebe que o destinatario ideal dos peridédicos femininos
€, no mais das vezes, a mulher branca, com capacidade de consumo e
heterossexual, a quem se atribui como objetivo méaximo buscar ou manter
seu principe encantado, para o que deve se preocupar com a manutengao
da juventude e de um corpo esbelto, esforgar-se por estar em sintonia com
as tendéncias da moda e beleza, regimes e tratamentos alternativos, isso
para ficar nos topicos dominantes. A revista, amiga que acompanha a
mulher, desde a pré-adolescéncia até a maturidade, oferece modelos de
conduta, formas de viver a feminilidade e a masculinidade, tidas como
‘normais’.

Como bem explica Buitoni (1986, p. 68), a imprensa feminina se ampara em
trés grandes eixos: moda, casa e decoragdo — o vestir, o morar e o sentir. Mesmo
que dois dos temas sejam ligados a aparéncia exterior, a moda e a casa né&o
estariam ligadas ao mundo do trabalho. Ja o coragdo € o tema mais relacionado ao
sentir, ao interior, relacionado a subjetividade de cada mulher. “Coragdo é do corpo,
a preocupagao com a beleza faz parte do coragdo, enquanto gostar de si propria,

mas também se dirige a aparéncia exterior”.

2.2 A HISTORIA DO JORNAL DAS MOGAS

O Jornal das Mogas, uma revista ilustrada, tem seu inicio na cidade do Rio de
Janeiro no ano de 1914 e encerra suas atividades em 1965. Teve como inspiragao
modelos de magazines ilustrados do século anterior, principalmente nos modelos de
magazines franceses. Inicialmente, o Jornal das Mogas custava 400 réis, e de
acordo com Almeida (2008), era uma revista semanal, comercializada principalmente
nas capitais do pais, assim como em alguns estados do interior do Brasil. Sua
primeira edicdo foi publicada em preto e branco. Sobre o contexto de circulagado do
Jornal das Mogas, Almeida (2008, p. 120) pondera que o inicio da sua circulagao foi
no Rio de Janeiro, sob a predicdo da Belle Epoque. A Belle Epoque brasileira,
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segundo a autora, compreende o periodo entre o final da década de 1880 até
meados dos anos 1920. A principal caracteristica dessa fase foi o crescente
processo de modernizagdo que 0s maiores centros urbanos brasileiros passaram,
com destaque para o Rio de Janeiro e Sdo Paulo. O Rio de Janeiro era a cidade que
representava mais os ares de Paris, berco da Belle Epoque europeia. Em relagdo a

cultura e as relagdes sociais, Almeida (2008, p. 121) esclarece:

os habitos da populagdo também sofreram mudancas advindas do frenesi
que se insinuava no convivio no entao Distrito Federal. Na nova sociedade
em formacao, a heranca dos séculos anteriores se tornara ultrapassada e
somente |he era possivel subsistir se renovada segundo as novas regras
sociais. Esse clima perdurou até meados da década de 1920.

O contexto de circulacdo do Jornal das Mogas n&o aconteceu somente na
chamada Belle Epoque brasileira, mas se estendeu por todo o conturbado periodo
da ditadura Vargas, que se prolongou de 1930 a 1945. Durante seu periodo de
circulagdo, o Brasil passou por diversas mudancas politicas e sociais, como o
crescimento da industria, devido a inclusao do Brasil no rol dos paises produtores de
aco; a cooptacado dos movimentos sindicais; e o estabelecimento de ampla censura
nos meios de comunicagdo por intermédio do Departamento de Imprensa e
Propaganda (DIP).

A producado da revista era feita pela Editora Menezes, Filho e C., e com o
passar das edi¢des € possivel notar que a editora mudou o nome e se tornou Editora
Jornal das Mocas Ltda., e esteve em seis enderecos diferentes durante sua
comercializacdo: Avenida Rio Branco, Rua Treze de Maio, Rua da Assembleia, Rua
Sete de Setembro, Rua Pedro | e Rua Euclides da Cunha. Os principais nhomes
citados referentes & organizagdo do Jornal das Mogas foram o de Alvaro Menezes
(diretor e redator) e Agostinho Menezes (diretor e responsavel).

A revista variava de 30 a 60 paginas. Somente apés 20 anos de publicagdes
obteve o uso de cores em algumas paginas. Cabe esclarecer que apesar do titulo do
periodico ter a palavra “jornal”, Jornal das Mogas era uma revista. Buitoni (1986, p.
17) explica:

[...] jornal para cadernos sem capa dura, impressos em papel mais barato, e
revistas em formatos mais trabalhados — capa dura, miolo em papel melhor,
geralmente com mais fotos. Ndo existe s6 essa diferenca material:
geralmente, o conteudo é tratado de modo diverso. No passado, o termo
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revista relacionava-se mais com o contetudo do que com o formato, pois, na
pratica, era dificil distingui-la dos jornais pelo aspecto visual.

Com diagramacéo diferente do que se tem na imprensa atual feminina, o
Jornal das Mocgas tinha espacgo para os assuntos mais variados. Uma particularidade
da revista € sobre quem eram os colaboradores nas escrituras dos textos. Nao ha
uma distingdo nitida sobre quem escrevia para a revista, ainda que leitores ao longo
do tempo pudessem colaborar ou simplesmente ver seus textos publicados. Ha
dificuldade em ver a autoria de uma infinidade de escritos em um mesmo periddico.
Tomamos entdo que a revista tinha alguns colaboradores profissionais, como
jornalista e literatos, mas aceitava publicar e receber textos de leitores (ALMEIDA,
2008, p. 6).

As revistas femininas, incluindo o Jornal das Mogas, foram o meio de
propagacédo que possibilitou a aproximagao entre consumidores e produtos. Além
disso, seu intuito era ser uma revista como meio de educacgao, informacdo e
diversao para as mogas. Ja na sua primeira edicdo, em 21 de maio de 1914, a

revista deixa claro o perfil e os objetivos que gostaria de alcancar:

Varias revistas illustradas, que tém surgido em nosso meio, em quasi sua
[ilegivel]ralidade, ou constituem simples albuns de photographias e de
modas ou revistas. [ilegivelltterarias, com accentuada feicdo mudana
humoristica, nunca, porém, se preocupando como convém, com o cultivo de
espirito de nossas patricias em outros ramos do conhecimento humanos.

E' essa tarefa a que impde o Jornal das Mogas cultivar, illustrando, e ao
mesmo tempo deleitando o espirito encantador da muler brazileira, a quem
€ dedicada esta revista, sera seu, sindo unico escopo, pelo menos a sua
viva e mais ardente preocupacao.

Levar ao lar das familias patricias, além da graga e do bom humor que
em[ilegivel]lolgam, da musica e canto que embalam, os brincos e contos
infantis que deleitam, a moda que agrada, do romance que desfaz as visdes
tristes da existéncia, da nota mundana que satisfaz a curiosidade insofrida,
os conhecimentos uteis que instruem, [ilegivelleis certamente a mais bella
feicdo da imprensa que procura viver do favor publico.

Nesse nosso louvavel objetivo ndo temos poupado nem mediremos
sacrificios, razdo por que acreditamos possa o Jornal das Mogas agradar
geralmente, visto como surge com esse unico fim, attendendo antes a sua
impeccavel feitura material que é de apurado gosto artistico, a comegar pela
sua capa.

Esperamos a indispensavel preferéncia de nossas gentis patricias para o
exito completo do nosso empreendimento. (JORNAL DAS MOCAS, 1914,
ed.1) [grafia da época]

Autodenominou-se como a unica revista que auxiliava as mulheres, e
mantinha a ideia de que seus conteudos eram diferenciados das demais revistas

femininas concorrentes, ressaltando a preocupagdo com questdes relacionadas ao
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intelecto feminino e conhecimentos do dia a dia importantes para as mulheres do lar,
e, dessa forma, era uma revista de moda, mas além disso, uma conselheira para as
mogas leitoras.

Dividia-se em sec¢des, cada uma abordando temas ou assuntos especificos
como o Jornal da Mulher, o Evangelho das Maes, Conselhos de Beleza, Caixa —
com respostas as cartas das leitoras — e Galeria dos Artistas de Cinema, possuindo
ainda contos, historias, poesias e, por vezes, algumas partituras de musicas.

Um periodo de grandes transformagdes sociais e politicas surgiu nos anos
1950 e o Jornal das Mogas demonstra em seu conteudo o espelho da sociedade e
seus valores sociais, contudo a diferenca entre a conduta feminina e masculina
ainda estava bem evidenciada.

No periodo da Segunda Guerra Mundial, a mulher conseguiu um novo espacgo
dentro da sociedade. Nesse momento historico, os Estados Unidos da América
foram exemplo em diversos aspectos no que diz respeito a conduta das mulheres.
Através de revistas e jornais, esse comportamento serviu de modelo para outras
mulheres de outros paises, incluindo o Brasil. A ideologia do “we can do it’
originalmente norte-americana tornou-se uma filosofia e incentivava as mulheres
deixarem os afazeres domésticos em prol do trabalho nas fabricas de materiais
bélicos e de outros servigos vistos como essenciais para a sociedade, ja que os
homens estavam a servigo da guerra. Dessa forma, as mulheres norte-americanas
obtiveram uma sensacao de independéncia e dela ndo queriam abrir mao apds a
Segunda Guerra Mundial (CORAZZA, 2014, p. 68). Bassanezi (1997, p. 608)
entende que mesmo com os trabalhos dignos das mulheres durante a guerra, o

retorno ao lar foi inevitavel.

No entanto, com o fim da guerra e o consequente retorno dos homens as
fabricas, essas mesmas mulheres foram ‘persuadidas’ a voltar para o lar,
local onde deveriam exercer suas ‘verdadeiras’ responsabilidades e cumprir
seus ‘devidos papéis’ de esposa, mae e rainha do lar.

No Brasil, a participagado feminina durante a guerra foi através de enfermeiras
que se alistaram para prestar cuidados aos soldados. As tendéncias norte-
americanas chegaram ao pais, como a modernizagdo e a emancipagao feminina,
impulsionadas com a participacdo em trabalhos durante o periodo e reforgadas pelo

desenvolvimento econdmico. Com o fim da guerra, as campanhas estrangeiras
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passaram a propagar a volta das mulheres ao lar e os valores tradicionais
estabelecidos pela sociedade (BASSANEZI, 1997, p. 608).

Sobre as mulheres no periodo dos anos dourados, Santos (2016, p. 51)
descreve que, apds a participacdo feminina nos esforgos da Segunda Guerra
Mundial, os discursos midiaticos no Brasil acompanharam as campanhas
interacionais, promovendo o retorno da mulher aos afazeres domésticos como
também ao matrimbnio e a maternidade. Nos anos 1950, o Brasil passava por um
periodo de dualidade em respeito ao papel feminino na sociedade: por um lado, a
tentativa de fazer com que as mulheres acompanhassem e se inserissem no
processo de modernizagao e industrializagdo para conquistar seu lugar no espago
publico; e por outro, a ideologia patriarcal que suplicava o retorno da mulher a vida
domeéstica e o papel do homem no comando do lar, que havia ficado abalado com a
maior participacdo das mulheres no mercado de trabalho.

O que era esperado para as mulheres, segundo a autora, era sua extrema
dedicacdo ao matrimbnio, a vocacao para a maternidade e o cuidado do lar. O papel
“‘da ‘rainha do lar’ considerado ideal era propagado pelos discursos familiares e
revistas femininas como unica alternativa para que a mulher atingisse sua felicidade
natural” (SANTOS, 2016, p. 39). Explica os dois principais dominios que eram
impostos pela sociedade: o matrimdnio, direcionado especialmente a mulher, para a
manutengdo do bem-estar do casamento, esposas deveriam se dedicar a manter a
unido familiar e deixar o marido satisfeito; e a sexualidade, satisfazendo as
expectativas sociais relativas ao destino da mulher, como a moralidade imposta pelo
idedrio social, que persuadiam as mulheres a restringir sua sexualidade. Sobre
padrdes e consumo, Santos (2016, p. 41) explica que, para as mulheres atingirem
suas plenas realizagbes segundo os padrdes morais da década de 1950, eram
cobradas de diversos modos e situagdes que iam além de regras de comportamento
que explicitavam as relagbes de género, e os padrdes estéticos contribuiram para o

fomento do consumo:

O cuidado com o corpo recebia atengao especial nas revistas destinadas ao
publico feminino das classes média e alta, pois prescreviam exercicios,
regimes, consumo de determinados produtos, de maneira a consolidar uma
maior atencdo aos seus corpos como meio de sensualizar-se para
conquistar os homens. E nitido nesse instante, o choque ideoldgico que
envolvia o mundo feminino, ou seja, os detalhes e comportamentos que
separavam a imagem tradicional e ideal das mocas para casar, que
alcangam seus objetivos com alternativas modernas, sensualizando o corpo
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feminino ainda que se exigissem escolhas sébrias e na medida correta [...].
(SANTOS, 2016, p. 42)

O medo de uma revolugdo social e de valores em torno das mulheres
comecou a ser motivo de alerta perante uma sociedade patriarcal e de valores
tradicionais. No Jornal das Mocas nao foi diferente, o apelo para a permanéncia da
sociedade tradicional apareceu nas paginas da revista, assim continuando o “projeto
educacional” das mulheres do lar.

A revista tem como objetivo ensinar como ser uma mulher na sociedade e
seguir em diregdo ao casamento. Valorizar a autoridade e o “bom senso” dos adultos
na familia demonstra que os pais devem ser os responsaveis pela conduta dos
filhos. Em 1950, a palavra final sempre era a do pai no que se diz respeito a
educacado e sociabilidade; € dever do pai decidir as questdes consideradas
importantes como também reprimir certos comportamentos inadequados. A mae,
nesse contexto, é encarregada dos cuidados e dos ensinamentos cotidianos
(PINSKY, 2014, p. 53).

Nos artigos da revista, as mogas s&o consideradas ingénuas e puras,
facilmente manipuladas e corruptiveis por maus exemplos. A mulher da década de
1950 era mais do que aquela estampada na capa do Jornal das Mocgas. Essa
década trouxe bons ganhos para as mulheres do periodo, muitas estavam
trabalhando fora do mundo doméstico, havia mulheres que buscavam o estudo em
universidade, assim como muitas buscavam sua propria independéncia financeira.
Contudo, essas mulheres eram a minoria da sociedade. O publico-alvo ndo era essa
minoria, mas sim, a maioria que ainda estava de acordo com os papéis sociais
femininos atribuidos. O Jornal das Mogas, reforcava esse papéis sociais e pregava-
0S como unicos e essenciais na vida das mulheres. Podemos destacar trés papéis
sociais presentes na sociedade da década de 1950 e assim, os mais ressaltados
nas paginas do Jornal das Mogas: a dona de casa, a esposa e a mae. Como explica
Moura (2018, p. 7):

Na revista Jornal das Mogas dos anos dourados, a representacdo do
espaco social da mulher em cenas cotidianas e a distincdo dos papéis de
género, sdo fatores repetitivos e bem definidos. Os anudncios publicitarios
influenciam, persuadem e desempenham um papel na naturalizacdo de
relagdes de poder socialmente construidas, principalmente em relagdo ao
poder do homem sobre a mulher.
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No periodo da Segunda Guerra Mundial, de 1939 a 1945, a mulher ocupou
cargos e oficios historicamente masculinos. Isso causou um sentimento de ameaca
perante a sociedade tradicional brasileira, o que resultaria na mudanca das posi¢coes
tradicionais femininas e masculinas no cotidiano. Apds o final da guerra, a sociedade
voltou a se estabelecer nos papéis sociais ja firmados, e a mulher ndo precisou mais
substituir a fungcédo “determinada” para homens. Em 1950, esses papéis tradicionais
eram ser dona de casa alegre em servir e cuidar da sua familia.

Considerada a “rainha do lar” e a “dona de casa”, a mulher tinha como
obrigacado o cuidado do lar e do cotidiano da familia. As responsabilidades familiares
eram muito bem definidas, e as distingdes entre o que seria feminino e masculino
“sdo bastante nitidas e permanecem praticamente intocadas nos quase 20 anos da
era dourada” (PINSKY, 2014, p. 213). O “marido perfeito” era aquele que sustentava
o seu lar, n&o realizava as tarefas designadas ao sexo feminino, porque os homens,
dentro de casa, eram responsaveis apenas por pequenos consertos ou tarefas que
exigissem forga fisica. Ajudar a esposa em casa nao era obrigagdo do marido e se
colaborava com alguma tarefa, isso era visto como um favor, uma gentileza. A “dona
de casa” deveria cuidar das tarefas do lar com amor e dedicagcédo e do mesmo modo
que para o homem, a ajuda monetaria da mulher para o orgamento familiar ndo era
considerada obrigatoria ou fundamental. O Jornal das Mogas manteve uma postura
clara: mudangas podem ocorrer em relagdo as atividades cotidianas familiares,
contudo o poder masculino deve prevalecer. A “harmonia do lar” deveria estar
assegurada, sem questionamentos ou queixas (PINSKY, 2014). Havia artigos
especialmente dedicados a boa dona de casa nas paginas da revista, como na

figura 5, com o nome de “Vocé é uma boa dona de casa?”:
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Figura 1 - Vocé é uma boa de casa?
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Fonte: Jornal das Mocas, ed. 1824, 1950

Algumas das obrigagdes que a dona de casa deveria seguir sdo expostas
nesse quiz, e de acordo com as respostas das perguntas a mulher poderia ser uma
“‘dona de casa espléndida”, “boa”, “regular” e “fraca e imperfeita”.

A dona de casa era a primeira pessoa a acordar e a ultima a dormir em seu
lar. A mulher se doa o maximo que puder, conclui suas tarefas diarias, cansativas e
repetitivas, e somente apos organizar suas obrigagdes cotidianas, pode pensar em
si, em seu bem-estar. Com a imagem ja construida socialmente do que uma mulher
do lar deveria ser, além de todas as obrigagcdes ja citadas, ela deveria estar
feminina, delicada e moderadamente sensual em todas as suas fungdes. Como bem
explicado por Carla Pinsky (2014, p. 236):

As mulheres ndo devem aborrecer os esposos com O que as revistas
femininas chamam de ‘manias’ ou ‘futilidades femininas’. Sob esse aspecto,
as publicagbes assumem uma posicdo ambigua: ao mesmo tempo que
reforgavam um ‘mundo feminino’ (com atribuigdes, formas e expectativas de
comportamento especificas que incluem valores prépria, habitos de
consumo, atividades domésticas, trabalhos manuais, preocupagao constate
com a beleza etc.), recomendam as esposas que nao incomodem os
maridos com ‘coisas de mulher. Aconselham-nas a poupa-los de suas
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‘manias de limpeza’ insegurancgas, ataque inesperados de romantismo,
frivolidades e falatérios.

O papel da esposa dentro do lar também estava interligado com o papel de
boa dona de casa, e trazemos dois exemplos publicados no “Jornal das Mocgas”
(1950) que demonstram o quanto a boa esposa era importante para a manutengao
do lar, segundo a revista. A edicdo 1805, a primeira de 1950, traz um quiz com o

titulo “Que espécie de esposa € vocé?

Figura 2 — Que espécie de esposa é
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Na primeira imagem, o quiz sobre “que espécie de esposa € vocé?’
demonstra a atencao dada pelo Jornal das Mocas ao assunto. A dona de casa deve
alcancar a perfeicao: “Vocé pode ndao ser um modelo de esposa porque esposa
modelo ndo é mais que uma minuscula imitacdo do auténtico. Mas pode ser
perfeita.”

Na segunda imagem é possivel compreender o que se esperava de uma boa
esposa, tendo em vista que a felicidade da mulher deveria ser secundaria em
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relagdo ao marido, cabendo a ela aceitar situagdes ndo agradaveis para manter a

harmonia do lar.

Figura 4 — Destaque da matéria da edi¢do 1803 do Jornal das Mocas
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Fonte: acervo da revista (1949)

O sucesso no matrimbnio é de extrema importancia para a sociedade dos
Anos Dourados e recorrente nas paginas da revista. Para lograr éxito nesse aspecto,
somente o amor nao era suficiente, razdo pela qual o Jornal das Mocgas trazia
receitas detalhadas sobre a “felicidade conjugal”’. A revista tem uma perspectiva
apurada dessa felicidade, e os conselhos oferecidos as esposas sao diretamente
relacionados com a satisfagdo do esposo. Como Pinsky (2014, p. 119) relata:

Os conselhos que oferece as leitoras, na realidade, sdo sobre como fazer
com que o marido se sinta feliz no casamento, ou melhor, a felicidade da
esposa € tomada como mera consequéncia da satisfagdo do homem.
Mesmo quando se trata da ‘felicidade do lar’, o homem continua o centro
das atengbes, seguido pelos filhos: se eles estdo bem, a mulher pode
considerar que vive numa casa feliz.

A mulher feliz € aquela que se mantém casada e a melhor forma de conseguir
manter esse titulo € desempenhando bem as atividades domeésticas. As principais
sdo as que podem significar mais para seus maridos como cozinhar e deixar a casa
em ordem e aconchegante. A verdadeira dona de casa é aquela que sabe realizar
as prendas domeésticas, “talvez esteja implicito que é mais facil para um homem
encontrar mulheres para suas aventuras sexuais do que se casar com uma boa e
docil dona de casa” (PINSKY, 2014, p. 222).

A mulher, dona de casa e boa esposa, carregava também uma expectativa
vinda da sociedade sobre ter uma boa aparéncia. A boa aparéncia da esposa € um

atributo essencial para a “felicidade conjugal”, pois, além de ser prendada, consegue
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manter a atencdo do marido e evita o risco de perdé-lo. Apesar do Jornal das Mogas
“criticar as mulheres que se importam em demasia com os cuidados pessoais,
chamando-as de frivolas” (PINSKY, 2014, p. 225), a revista era dedicada a moda,
com diversas publicidades para os cuidados com a aparéncia. O peso que a mulher
dos Anos Dourados levava sobre sua aparéncia fisica e a busca pela perfeicado eram
enormes. Como explica Moura (2018, p. 43), prevalecia “a ideia de a beleza ser uma
obrigacao de toda e qualquer mulher e a falta dela estar ligada a preguica.”

Acreditamos que todos esse papéis sociais estavam ligados a questdo de
género e é necessario entender a histéria das mulheres e a diferenga entre sexos. A
revista Jornal das Mocas era dedicada somente as mulheres, assim entenderemos o
que é género e o porqué da importancia em trazer a luz a histéria das mulheres.

Para tratar sobre a histéria das mulheres, Michelle Perrot (2007) explica como
foram vistas na historiografia: sobre as variadas formas de escrever sobre as
mulheres até o momento em que realmente tem inicio a historia das mulheres.
Demonstra que, ao longo do tempo, as mulheres passam a ser, a0 mesmo tempo,
sujeitos e objetos de suas proprias experiéncias e relatos, o que proporcionou uma
mudanca radical na maneira em que se escreve sobre a historia das mulheres.

A mulher por muito tempo foi silenciada e invisivel perante a historiografia. A
sua atuacao na sociedade era apenas no ambiente privado da familia e do lar.
Apesar de existir uma abundéncia de discursos sobre as mulheres, ainda se
tornavam invisiveis pelo siléncio das fontes, como também pouco apareciam em
locais publicos.

Argumenta que os corpos femininos sempre foram subjugados, violentados e
dominados das mais variadas formas. Perrot (2007) aborda questbes como a
longevidade das mulheres como um evento recente, resultado ndo de fatores
naturais, mas sim, de fatores sociais a que estdo expostas; a necessidade do
siléncio em relagdo ao sangue menstrual, visto como um tabu associado a impureza,
tornando-o um assunto silenciado, relativo a uma mistura de pudor e vergonha.
Outra questao que a autora expde € sobre a virgindade das mulheres, considerada o
capital mais precioso que uma moga solteira poderia ter, e a todo o momento vigiado
pela familia e sociedade.

Contando com os estudos sobre diferengcas entre os sexos e para a
compreensao das diferengas entre os sexos e a dominagdo simbolica, Roger
Chartier (1995) reflete sobre quais sdo os limites da validade e os critérios de
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pertinéncia da oposi¢cao entre feminino e masculino. Inicia examinando a relagdo das
mulheres com a escrita, caracterizada no século XVIl e XVIIl (e talvez ainda no
século XIX) como recurso frequente ao anonimato ou ao pseuddénimo que dissimula
a identidade verdadeira do autor, como também a distancia em relagao a edicéo e
destinacdo das obras a um publico restrito, proximo, cumplice. Em razao disso,
pode-se concluir que estes tragos singularizam uma escrita feminina contida e
dominada, privada de propriedades que qualificavam a escrita masculina: a difusao
impressa, 0 nome proprio, a busca de um publico grande, anénimo e longinquo.

O risco de considerar a diferenga entre os sexos como uma forga explicativa
universal esta sempre presente. Exemplos praticos de escrita que supostamente
pertencem as mulheres mostram que € essencial mudar o foco de atencdo para
apoiar-se nos modelos culturais comuns aos dois sexos, mas que sao usados de
maneiras sexualmente diferenciadas. Isso significa que ndo devemos nos contentar
com um diagnostico prematuro que caracterize uma especificidade a partir de uma
diferenca, mas sim definir a natureza e a origem dessa diferengca que, embora seja
uma marca da pratica feminina, pode ter sua razdo de ser em um codigo de
comportamento compartilhado por ambos os sexos (CHARTIER, 1995, p. 39).

O autor considera o objeto maior da histéria das mulheres o estudo dos
discursos e das praticas, o manifesto em registros multiplos que garantem que as
mulheres consintam nas representagdes dominantes da diferenga entre os sexos,
como, por exemplo: a divisdo das atribuicbes e dos espacgos publicos, a inculcagao
escolar dos papéis sociais, a exclusdo da esfera publica, o que demonstra que as
representacdes da inferioridade feminina s&o repetidas e mostradas, e se inscrevem
nos pensamentos e nos corpos de umas e de outros (CHARTIER, 1995, p. 40).

Definir a submissdo imposta as mulheres como uma violéncia simbdlica
auxilia compreender como a relagdo de dominagdo, que esta presente em uma
relagdo historica, cultural e linguisticamente construida, é sempre afirmada como
uma diferengca de natureza radical, irredutivel, universal. O importante ndo é opor
uma definicdo histdrica a uma definigdo bioldgica da oposi¢do masculino/feminino,
termo por termo. Em vez disso, € essencial identificar, para cada configuragéo
histérica, os mecanismos que enunciam e representam a divisdo social — e, portanto,
historica — dos papéis e fungées como “natural” e, também, biolégica. (CHARTIER,
1995, p. 42).
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Acerca da definicdo de género de Joan Scott (1995, p. 86), ele “[...] € um
elemento constitutivo de relagdes sociais baseado nas diferengas percebidas entre
0S sexos, e 0 género é uma forma primeira de significar as relagbes de poder”. Em
outras palavras, é um saber sobre as diferengas sexuais. Além disso, considera
género uma relagdo inseparavel entre o poder e o saber, explicando que género
estaria interligado a relagbes de poder, o que, para a historiadora, seria uma
primeira forma de dar sentido a essas relagdes. As historiadoras feministas dos anos
1980 insistiam que o género também era fundamentado nas qualidades sociais de
distingbes baseadas no sexo, em vez de determinadas biologicamente. Para Scott
(1995), ha duas principais aplicagbes de género: primeiro, “género” € sinbnimo de
“‘mulheres”, para aceitabilidade politica desse campo de pesquisa, o que demonstra
uma vantagem em indicar que as informagbdes sobre mulheres também séao
informagbes sobre os homens; e segundo, a rejeicdo sobre o determinismo
bioldgico.

A autora procura as origens do patriarcado como, por exemplo, através da
ideia de Catherine MacKinnon, a qual acredita que o patriarcado € baseado na
objetificagdo sexual. Para a historiadora, o problema é que é baseado na diferenca
fisica entre mulheres e homens. Através da teoria marxista de género, Scott (1995)
conecta o patriarcado ao capitalismo, relatando que o problema € que a economia
ainda é o fator causal. E por fim, também traz explicagbes psicanaliticas para
género: a Escola Anglo-Americana (Nancy Chodorow) acredita que a mente
consciente e a experiéncia infantil sdo fundamentais; e a Escola Francesa (Jaques
Lacan) considera a mente inconsciente e a comunicagdo simbolica aspectos
fundamentais.

A historiadora Gerda Lerner (2019, p. 1) nos contempla com estudos sobre o
patriarcado e a histéria da opressédo das mulheres pelos homens. Para ela, o papel e
o comportamento considerados corretos para os sexos foram “expressados em
valores, costumes, leis e papéis sociais. Além disso, e muito importante, foram
expressos em metaforas, que se tornaram parte da constru¢ao cultural e do sistema
explicativo.” As mulheres sempre viveram em um relativo estado de nao liberdade
que vivem os homens. A sua sexualidade, um aspecto do seu proprio corpo, foi
controlada por outros e a partir disso estavam em desvantagem, tanto restringidas

psicologicamente como em suas maneiras especiais. Segundo Gerda Lerner (2019,
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p. 3): “Para mulheres e para homens de grupos subordinados e oprimidos, a historia
consiste em suas lutas por emancipacéao e liberdade por necessidade.”

Cabe destacar, também, os estudos de Marina Maluf e Maria Lucia Mott
(1998, p. 37) sobre os discursos da imprensa brasileira sobre os corpos femininos.
As autoras, no caso, analisaram o recorte temporal nos primeiros anos do século XX
acerca do chamado “mundo feminino” na imprensa e apontaram como este discurso
se deu através de uma logica conservadora sobre as mulheres brasileiras,
reservando-as ao mundo privado — ainda que tal contexto tenha sido marcado pela
entrada das mulheres no mercado de trabalho. Para tais autoras, isto se explica,
pois as mulheres foram responsabilizadas pela quebra de rotina social que
“‘desorganizou” a logica familiar pela entrada das mulheres no mercado de trabalho,
ou seja, saida do privado para o mundo publico, que é considerado, por exceléncia,
um ambiente masculino. Nos interessa aqui perceber como a categoria de género
nos serve para compreender as dinamicas do mundo social e politico que englobam
as estruturas sexuais, isto é, ainda que as mulheres estivessem produzindo
mudancgas econbémicas, o olhar para com elas perpetuava a ideia conservadora de
distingdo de género.

O trabalho da historiadora Rachel Soihet (2001) também nos interessa, pois
ao analisar o discurso da imprensa, com destaque especifico sobre as lutas
feministas e a emancipagao feminina, a autora nos apresenta como tal imprensa
representou estes temas colocando a mulher como “fonte de todos os problemas
sociais” por quebrar e até mesmo negar o papel de mae e esposa. Como aponta
Soihet (2001, p. 108), esta imprensa tradicional fazia uso de piadas que
estereotipam as mulheres, sendo ndo apenas um mecanismo de entretenimento,
mas uma violéncia simbalica historica de género.

Desta forma, podemos compreender nossa fonte — o Jornal das Mocas —
como produto de um contexto histérico em que as mulheres observaram a si
préprias como um grupo social que ndo era contemplado em suas demandas dentro
da imprensa tradicional. Como podemos analisar, o discurso do Jornal das Mocas
traz um olhar preocupado em atrelar o dito “mundo feminino” a sociedade brasileira,
dentro do campo especifico de demanda das mulheres. Assim, conforme Joan Scott
(1995, p. 75), vemos a necessidade de compreender a categoria mulher como um
conceito construido social e historicamente como parte do mundo patriarcal, no qual

0 género aparece como uma categoria de analise para indicar tais construgdes
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sociais de maneira “[...] imposta sobre um corpo sexuado”. Portanto, a categoria
mulher exprime uma logica de género produzida pela sociedade patriarcal, sendo
uma alteridade masculina, na qual as potencialidades da sociedade se masculinizam
enquanto valores sociais, ao passo que os aspectos femininos sédo elaborados como
simbolos de fragilidade e desvio.

No proximo topico explicaremos melhor como a beleza era tratada nas

paginas da revista e como essa beleza deveria ser nos Anos Dourados.

2.3 UMA BREVE PASSAGEM SOBRE A MODA NO JORNAL DAS MOCAS

A moda como fonte de estudo para o ensino de Histdria pode se dar em
diversas perspectivas, desde a confeccao de roupas até os acessorios utilizados por
uma sociedade em determinado periodo, entendendo que o vestuario revela muito
sobre a sociedade e sobre a Historia Social.

Durante os Anos Dourados, a revista Jornal das Mocas trouxe no seu
conteudo diversos artigos sobre moda e beleza, publicidades variadas e novas
tendéncias que faziam parte do seu aparato. Aqui veremos um pouco mais sobre a
moda e como eram feitas as publicagdes e artigos sobre.

Os Anos Dourados foram sinbnimos de esperanca e otimismo para o povo
brasileiro, o pais estava mais proximo do que nunca da modernidade e,
principalmente, ja havia papéis sociais estabelecidos. Os anos de 1945 a 1964
representaram muito para a memoria do Brasil. Ao pesquisar sobre o que significou
essa época, € possivel notar o discurso “saudoso”, de “bons tempos” e de uma
sociedade “segura”.

Apesar de todas as reavaliagbes politicas (criticas ao populismo, a ideia de
‘intervalo democratico’, a intervengéo estrangeira no pais) e a despeito das
contestagbes presentes nos 20 anos que se seguiram (movimentos
feministas, hippies, juvenis, ecolégicos) ou das consequéncias
socioecondmicas negativas do ‘desenvolvimentismo’ sensiveis um pouco
mais tarde, o imaginario sobre a época ainda remete a idealismos.
(PINSKY, 2014, p. 15)

A partir dos anos 1950, no ultimo periodo de governo de Vargas, impulsionar
a industria se tornou um componente fundamental da estratégia econémica do pais.
Setores como transporte e energia foram favorecidos por um empréstimo

internacional de US$ 500 milhdes. Criado em 1952, o Banco Nacional de
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Desenvolvimento Econémico (BNDE) tinha como objetivo estimular o crescimento de
diversos segmentos da industria brasileira (MARTINS, 2014, p. 1).

Apoés o término do mandato de Vargas, a gestdo de Kubitschek continuou a
investir na industria através do seu plano de metas, que tinha como propdsito
fomentar a infraestrutura e a industrializacdo. Durante esses anos, ocorreu um
progresso notavel na industria, mesmo com a economia do pais sendo
majoritariamente agricola. Além disso, a partir dos anos 1950, observou-se um
aumento constante na populagéo das areas urbanas (MARTINS, 2014, p. 1).

Na década de 1950, o consumo surge novamente como um auxilio para as
mulheres. Nao apenas os produtos de limpeza que simplificavam a higiene, mas
também os eletrodomésticos, como a maquina de lavar, o fogdo a gas, o refrigerador
e o aspirador de po, eram aclamados como outra maneira de libertagcdo feminina.
Esses itens poupavam tempo, demandavam menos esforgo e tornavam o trabalho
mais facil. A casa e o zelo que a mulher tinha por ela também funcionavam como
seu cartdo de apresentagdao, demonstrando o valor que atribuia ao lar e a familia.
Portanto, uma casa bem cuidada e limpa era essencial, pois sinalizava uma
verdadeira dona de casa dedicada (NUNES, 2012, p. 156).

Nesse sentido, as mulheres eram consideradas pertencentes apenas ao
ambiente doméstico, e a publicidade e o consumo eram vistos como formas de
escapar dessa situacao opressiva. As expectativas para as mulheres incluiam ser
jovem, bonita e consumidora, além de ainda ter que cumprir o papel tradicional de
boa esposa, mie e dona de casa. Embora esses ideais ndo tenham desaparecido,
eles foram atualizados para refletir valores de individualismo, bem-estar e seducéo,
com énfase em praticidade, rapidez e eficiéncia. Assim, a busca pelo conforto ndo
se limita mais ao ambiente domeéstico, mas também inclui a praticidade, a
automatizacdo e a economia de tempo (NUNES, 2012, p. 156).

Antes, as mulheres eram responsaveis pela economia e pelos sacrificios em
prol da familia, mas agora o consumo de mercadorias "magicas" e novidades se
tornaram mais importantes. Esse novo ciclo mudou o papel da mulher no lar e no
consumo, em que suas decisbes de compra, economia de tempo e trabalho, e
desenvolvimento dos filhos por meio do consumo sdo as novas qualidades
indispensaveis. As mulheres agora sao vistas como coquetes, alegres, bem
cuidadas e descansadas gragas as maravilhas do conforto moderno, em contraste
com o passado onde elas eram exaustas pelo trabalho doméstico. Essa mudanca é
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importante do ponto de vista capitalista, mas também historicamente significativa,
pois contribuiu para a superagdo do antigo ideal da mulher como dona de casa,
permitindo que as mulheres abragassem o mundo sem restricdes como vemos hoje
em dia (NUNES, 2012, p. 156).

Contudo, de acordo com Cowan (2023), a introdugdo de tecnologias
domésticas ndo necessariamente levou a uma diminui¢gao do trabalho das mulheres,
apesar dessa promessa inicial. Na verdade, muitas vezes essas inovagdes
aumentaram as expectativas em relacdo a limpeza e eficiéncia, resultando em um
aumento e complexificagcdo das responsabilidades das mulheres no lar, em vez de
uma reducdo na quantidade de trabalho doméstico.

Adicionalmente, Cowan (2023) argumenta que a popularizagdo dos
eletrodomésticos na década de 1950 reforgou papéis de género tradicionais, onde
as mulheres eram principalmente vistas como donas de casa e cuidadoras,
enquanto os homens eram responsaveis pelo trabalho fora de casa. Isso era
frequentemente retratado na publicidade e cultura popular da época.

Esse contexto afetou diretamente as paginas do Jornal das Mogas,
representando como se fosse um “espelho” do momento vivido. A imprensa feminina
tinha (e tem) grande poder de influéncia sobre as mulheres no que se trata de
vestuario, tendéncias e consumo. Como explica Lipovestsky (2000), a imprensa
feminina generalizou ao longo do século XX a paixdo pela moda, contribuiu na
expansao social dos produtos de beleza e na dimensao essencial da identidade para
o maior numero de mulheres. O acervo de imagens que temos no Jornal das Mocgas
funciona como fonte de analise da moda na imprensa feminina, o que nos ajudara a
entender como a imprensa feminina tratava a moda como representagao social bem
como na construcdo de uma identidade feminina. E de suma importancia
compreender também que muitas das publicagbes que estdo atualmente no
mercado nasceram no periodo de transicdo de 1950 para 1960, com o crescimento
da industria nacional téxtil (NAZARETH, 2007, p. 25).

Cabe lembrar que a leitora do Jornal das Mocgas pertencia as classes alta e
média, como sugerem a maioria dos artigos do periodico. Esse publico-alvo contava
com diferentes eventos — as mulheres poderiam usar suas roupas para
determinadas circunstancias (para o cha da tarde, para o passeio, para o clube, para
a soirée) — e “os anuncios de bens de consumo como utensilios do lar, cosméticos,

roupas e acessorios confirmam a classe social a que deviam pertencer as leitoras do
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JM” (ALMEIDA, 2008, p. 7). O ideal de feminilidade, que ja foi explicado acima,
compreende também estar sempre bem vestida e dessa forma, ganhar maior
admiragao da sociedade como um todo. O ato de estar bem vestida causava “inveja”
nas mulheres e despertava o desejo nos homens.

O ideal de estética feminina presente no Jornal das Mogas estava voltado a
mulheres de pele clara, como explica Buitoni (1996, p. 78): “A Imprensa Feminina
nao mostra a negra, a india, a japonesa; ndo mostra a pobre nem a velha —
apresenta como ideal a mulher branca, classe média [...] e jovem.”

E através de editoriais que sdo mostradas as principais tendéncias e marcas
de forma fascinante e cativante, “despertando o imaginario da leitora que quer ser
como a modelo da foto” (NAZARETH, 2007, p. 25). Especificamente no Jornal das
Mocas, a moda ja estava presente desde a capa, como nas figuras 5 e 6.



Fonte: acervo da revista (1950)
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Fonte: acervo da revista (1950)

Nas capas demonstradas acima é possivel notar que o elemento principal € a
figura de um corpo feminino. Esse corpo transmite o ideal desejado da época, nem
tdo magra nem tao alta e o corpo transmite um ar de “saudavel’. Variando entre
ilustragdes e fotografias coloridas, a capa apresenta componentes que se repetem
durante o recorte de tempo analisado nesta pesquisa. Os modelos de roupas
geralmente eram produzidos no exterior como em Nova York ou Filadélfia. Além
disso, o Jornal das Mogas contém elementos verbais e n&o verbais em suas capas.
Como é possivel ver, a imagem nao vende somente a moda, mas sim, um estilo de
vida associado a felicidade, juventude, perfei¢cdo, elegéncia e beleza, entre outras
qualidades. Em ambas as capas, 0 cabelo apresenta o0 mesmo cuidado com a

roupa: “comportado”. Cortes curtos e ondulados, com variagdo de cores “loiras ou
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morenas”. As roupas escolhidas para o uso da modelo eram, na maioria das vezes,

de festa ou esportivas, caracteristicas da época.

Nos periédicos para a mulher, as fotos de pessoas que possam ser
individualizadas, seja a artista famosa ou a mae de familia, buscam
documentar a realidade. Porém, as fotos de moda, beleza e decoragéo sao
percebidas antes como fantasia, corporificacdo de um ideal a ser imitado.
Poderiamos contrapor as fotos que seriam persuasivas — ou sugestivas;
recheadas de ilusdo e imaginacgdo, elas estimulam, induzem, conduzem.
(BUITONI, 1986, p. 19)

Ao adentrar as paginas da revista, nos vemos rodeados de imagens e artigos
que representam a moda, como, por exemplo, na se¢do chamada “Galeria dos
artistas da tela”, em que, em cada publicagdo, uma atriz ou ator hollywoodiano é
apresentado. Apesar do Jornal das Mocgas defender o ideario das mulheres donas
de casa e elegantes, mas levemente sensuais, o0 glamour das estrelas
hollywoodianas era um convite para deslizar rumo a paragens proibidas pelos pais
daquelas jovens ansiosas para viver um grande amor. O cinema divulgava dezenas
de exemplos sugestivos de uma beleza fatal e ardente, nem sempre considerada
honesta ou moralmente decente. Esse contexto fez com que, por anos, a polémica
do que deveria ser glamour ou nao existisse. A partir da década de 1950, as pin-ups
traduziam o que era o sex appeal (SANT'ANNA, 2012, p. 134).
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ENE TIERNEY &, de Hollywood, uma das pequenas mais bonitas que
mundo conhece, através de tantas peliculas em que tem aparecido.

Sua personalidade nfioc difere muito dos tipos que tem interpretado
G ALEBRTI A voluptuosos, irasciveis, malévolos — o que, por vézes, ocasiona sérias cont!
vérsias entre colegas.
dNa E_rﬁms‘a. Gene & queridissima, o que j4 ndo acontece na Inglaterr
onde os fés a admiram com reservas. No Brasil, & incontestavel que seu cart
DOS ARTISTAS € invejavel, tanto assim gue tédas as peliculas da Fox. por ela “estreladas
formam entre as que obtém éxitos de bi ia.
Gene & moga muito es , admi as obras de val
. E' arra 2 présa ao fausto e suas residéncias sdo dotadas d
pegas mais extraordinarias e valiosas. Nio gosta de ser contrariada e jam:
foi timida. Pessoalmente, é linda e atraente e. quanda nao excitada, & U
palestra agradavel ¢ culta.

DA TELA

Fonte: acervo da revista (1950)

No artigo esta escrito:

Gene Tierney é de Hollywood, uma das pequenas mais bonitas que o
mundo conhece, através de tantas peliculas em que tem aparecido. Sua
personalidade nao difere muito dos tipos que tem interpretado voluptuosos
irasciveis malévolos — 0 que, por vezes ocasiona séria controvérsias entre
colegas. [...] Gene é moga prendada, muito estudiosa, admirando obras de
valor classico. (SANT'ANNA, 2012, p. 139)

Como explica Sant’Anna (2012, p. 139), a “cintura fina, quadris largos, ombros
rolicos, seios insinuantes, pernas grossas e bem torneadas: o ideal da beleza
feminina durante a década de 1950 sugeria volupia, mas a0 mesmo tempo maciez e
conforto”. Apesar de elogiar Gene com caracteristicas fisicas, também ressaltam o
quao estudiosa e prendada a moga €, nao fugindo de seu dever de revista com
papel educativo.
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Evidentemente, muitas leitoras das revistas brasileiras sonhavam em ter o
sex appeal de Marylin Monroe, as charmosas curvas de Gina Lollobrigida ou
de Sophia Loren, os olhos de Elisabeth Taylor e o exotismo de Ava
Gardner. Ora, a partir da década de 1950, os conselhos de beleza e
inumeras publicidades declararam sem hesitacdo que ‘toda mulher tem o
direito de se tornar bela e tdo sedutora quanto suas artistas prediletas’.
(SANT’ANNA, 2012, p. 140)

Nao podemos deixar de falar das publicidades que aparecem na revista. As
paginas do Jornal das Mogas contém muitas vendas de produtos. De acordo com
Moura (2018), a revista, como meio de comunicagdo, é usada para formar ou
reafirmar um esteredtipo, que possibilita vender melhor. E uma troca reciproca: o
estereotipo da mulher jovem, curvilinea e bem vestida ditado pela sociedade é
usado através da publicidade para convencer na hora de vender o produto, ao
mesmo tempo que os anuncios reafirmam o corpo feminino ideal e tornam as
mulheres cada vez mais incluidas dentro de um padrao fisico.

Dessa forma, podemos entender o reflexo da sociedade feminina da década
de 1950; os anuncios repetidos em todas as edi¢des da revista demonstram uma
influéncia bem-sucedida, pois as mulheres da classe média do periodo queriam se
diferenciar das classes sociais mais baixas e, para isso, usufruiam do seu poder
aquisitivo. “As mulheres optavam por acompanhar a moda, o comportamento, o
estilo ditado pelas revistas femininas do periodo e, assim, seguiam e concretizavam
um padréo social preestabelecido” (MOURA, 2018, p. 15). Como a publicidade na
imprensa feminina ndo € nosso foco nessa pesquisa, indica-se a leitura de “A
publicidade e a imagem feminina: imagens da mulher brasileira na década de 1950 a
partir do Jornal das Mogas”, de autoria da Alana Branddo Moura. Seguem algumas

imagens de publicidade na revista:
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Figura 8 — Publicidade sobre modelador
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Fonte: acervo da revista (1950)

No entanto, destaca-se o encarte “Jornal da Mulher”, o qual se caracteriza
como uma outra revista dentro do Jornal das Mogas. O encarte era dirigido por Yara
Sylvia (da qual n&o conseguimos, infelizmente, mais informagdes sobre a vida
pessoal e a vida profissional), com foco principalmente nas boas esposas ou nas
recém-casadas que cuidavam do lar. Yara se dedicava a apresentar modelos e
moldes de roupas, bordados, tapecaria e pintura de artigos para o lar. A capa do
Jornal da Mulher sempre apresentava uma modelo, geralmente estrela de cinema,
com roupas de uma colecdo nova. Também é possivel ver o foco do encarte
“‘Revista semanal de figurinos e bordados” na figura seguinte.
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Figura 9 — Capa do Jornal da Mulher
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Fonte: acervo da revista (1950)

Ademais, fazia a selecao das ilustracbes de moda de acordo com as ultimas
tendéncias de moda em Paris e Hollywood, na América do Norte. Dando foco para o
vestuario, até o final da década de 1950 o Jornal da Mulher tinha como prioridade
mostrar modelos que sabiam valorizar a cintura e o colo, como também, os vestidos
um pouco abaixo do joelho, que marcavam bem a cintura com a ajuda de cintos ou
lagos. O colo recebe destaque ao incrementar o uso de algum colar.

Muito importante ressaltar também que no Jornal da Mulher eram frequentes
os moldes de roupas, panos de prato, jogos de cama e roupa infantil, que

influenciavam a leitora a costurar e desenvolver sua propria confeccao.

Partindo dessa perspectiva, as revistas tiveram um importante papel para a
moda da época, pois disponibilizando os moldes, possibilitavam as
mulheres o acesso aos modelos apresentados pelas revistas como a ultima
moda, principalmente vinda de Paris, que retratava o conceito de elegancia
e refinamento disponivel as mulheres na década de 1950. (FRASQUETE;
SIMILI, 2017, p. 2)
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Figura 10 - Moldes
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Fonte: acervo da revista (1950)

O Jornal da Mulher contava com muitos moldes de costura. Os Anos
Dourados foram um periodo de padronizagdo da moda. As mulheres consideradas
da “classe média brasileira” eram as que tinham maior poder aquisitivo e assim
conseguiam confeccionar esses modelos diferenciados e de alta-costura. Essas
mulheres buscavam através do seu vestuario, além de beleza e elegéncia,

distinguirem-se das outras classes sociais (MOURA, 2018, p. 28), o que sera
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explicado mais profundamente nos capitulos seguintes. Esses moldes de costura e
anuncios contribuiam para reforgar a mentalidade burguesa do periodo, e indicavam
como as mulheres deveriam ser e 0 que deveriam ter para serem respeitadas e
admiradas pela sociedade.

Na década de 1950, as praticas de costura do periodo estavam relacionadas
com a imagem feminina, fossem mocas solteiras ou mulheres casadas, e
contribuiam para o seu desenvolvimento de forma mutua (FRASQUETE; SIMILI,
2017, p. 273). Como explica Moura (2018, p. 38), “o periodo de maior tiragem desta
revista foram as décadas de 1940 e 1950, muito pelo fato de serem exemplares que

traziam junto com eles, em material suplementar, moldes de costura”.

As relagdes das mulheres com o mercado de consumo e de producéo de
vestuario ganham novos matizes. das praticas de costura permanece como
veiculo de comunicacido e de ensinamentos sobre A imprensa, como
educadora como “cortar e costurar’. O corte e a costura adquire, assim,
novos sentidos, inclusive e particularmente, pelos cursos presenciais € a
distancia, caso do Instituto Universal Brasileiro e da Escola de Corte e
Costura Sdo Paulo responsavel pelo Método Vogue. (FRASQUETE; SIMILI,
2017, p. 270)

O Jornal da Mulher trazia artigos sobre os eventos sociais que aconteciam na
alta sociedade carioca, e assim, expunham as formas de representacdo dos
vestuarios e elegéncia das damas nesses eventos. Através dessas festividades, as
mulheres brasileiras afirmam-se e reafirmam-se na ideia de que o Brasil era

civilizado.
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Figura 11 — A Parada de Elegancia no Jockey Club
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Fonte: acervo da revista (1950)

De acordo com Lopes (2018), entre o final da década de 1940 e meados dos
anos 1950, os costureiros que foram mais mencionados na imprensa carioca foram
Christian Dior, Jacques Fath, Jean Dessés, Jacques Heim, Jacques Griffe, Pierre
Balmain, Balenciaga, Givenchy, Marcel Rochas, Carven, Magy Rouff, e ainda, com
menos intensidade, Robert Piguet, Worth, Bruyére, Manguin, Paquin e Molineaux,
que tinham casas de alta-costura estabelecidas em Paris. No Jornal da Mulher,
pode-se notar os mesmos nomes. Alguns dos artigos, além das roupas dos nomes
mais renomados, traziam uma apresentacido sobre essas casas. Exemplo disso € a

reportagem sobre a casa de costura de Christian Dior.



Figura 12 — Casa de Costura Christian Dior
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Fonte: acervo da revista (1950)

Nesse artigo, intitulado “Christian Dior ndo é apenas uma etiqueta nem um
vestido”, podemos confirmar a importancia das casas de moda representadas no
Jornal da Mulher. Destaca a matéria:

Christian Dior, alta costura — a casa de modas mais célebre do mundo, ao
mesmo tempo, a menos conhecida. Atras da fachada do hotel da avenida
Montaigne 30, ha saldes, escritdrios e cinco ‘ateliers’ instalados segundo a
maneira mais moderna... € 0s segredos que nos lhe revelamos aqui, estes

segredos que dao aos 1.100 empregados deste estabelecimento o famoso
estilo ‘Dior’.
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Christian Dior representou muito bem o resultado do vestuario pés-Segunda
Guerra Mundial e os Anos Dourados. O que € consenso entre todos os

pesquisadores € que Dior teria sabido compreender corretamente o pds-guerra:

Ao mesmo tempo em que suas colec¢des de roupas sinalizavam o fim de um
mundo, sinalizavam também, concomitantemente, o surgimento de um
mundo novo que, entre outras caracteristicas nascia mais global, menos
nacional e trazia consigo a emergéncia de um novo tipo de publico,
‘enriquecido de pouco nos lucros extraordinarios’ criados durante e apds o
fim do conflito militar mundial. (SALLES, 2009, p. 89)

Dior foi uma figura aclamada e considerado uma espécie de realeza da moda.
Também foi destacado como um dos cinco homens mais conhecidos no mundo de
sua época.

Como podemos ver, a influéncia de Paris € mostrada no Jornal da Mulher
com certa frequéncia, devido ao fato de que esses estilistas representavam a moda
perante a sociedade dos anos 1950. No Brasil foi possivel notar essa hegemonia da
influéncia de Paris, pois, entre 1949 e 1950, pelo menos cinco costureiros (Christian
Dior, Jacques Fath, Pierre Balmain, Maggy Rouff e Givenchy), todos franceses,
apresentaram seus desfiles no Rio de Janeiro. Os desfiles eram exibidos no
Copacabana Palace e geralmente eram beneficentes e patrocinados por damas da
sociedade (LOPES, 2018, p. 83).

Nas paginas da revista € possivel visualizar a importancia das colegbes dos

costureiros mais requisitados e importantes da época para suas leitoras.
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Flgura 13 — O ‘carnet’ das grandes colegbes
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Fonte: acervo da revista (1953)

A matéria da figura 13, com o titulo “O ‘carnet' das grandes colegdes”,
produzida por Marthe Richardot, expde o que os costureiros estavam anunciando
em 1953 para a primavera. Explica as cores que serdo consideradas tendéncias
como também o vestuario em comum com cada um dos costureiros. Podemos ver
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que os costureiros citados sdo Christian Dior, Schiaparelli, Jaques Heim, Maggy
Rouff, Jaques Griffe, Jeanne Lafaurie, Nina Ricci, Madeleine de Rauch, Raphael,
Gyvanchi, Serge Kogan, Maguin e Jeanne Lanvin.

Ademais, conselhos sobre elegancia e maneiras de se vestir em diferentes
contextos também eram temas recorrentes no Jornal da Mulher. Apds apresentar
alguns dos inumeros artigos sobre a moda no Jornal das Mogas, foi possivel analisar
o contexto em que a revista estava inserida em relagdo a moda. No proximo capitulo
entenderemos sobre o0 que é a moda e o vestuario e o que representam na Historia

Social e no contexto dos Anos Dourados.
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3 MODA

3.1 DISCUSSAO ACADEMICA ACERCA DA MODA

A discussao académica sobre moda é ampla e variada, envolvendo diversas
areas do conhecimento, desde a historia e sociologia até a antropologia e semidtica.
Os tedricos da moda procuram compreender as diversas dimensdes da moda,
incluindo suas origens, desenvolvimento e impacto na sociedade. Eles investigam
como a moda é criada, como se difunde e como influencia a cultura e a economia.
Além disso, os estudiosos da moda debatem a relagdo entre a moda e a identidade
individual e coletiva, bem como as questdes de poder, classe social e género que
permeiam o universo da moda.

Embora a moda seja muitas vezes vista como algo superficial ou frivolo, a
discussdo académica sobre a moda revela sua complexidade e importancia para a
compreensao da sociedade. A moda n&o € apenas uma questdo de estilo ou
tendéncia, mas também de expressao cultural, comunicacdo simbdlica e produgao
material. E uma forma de arte, de comércio e de identidade que reflete e molda as
normas e valores de uma sociedade. Através da anadlise critica da moda, os
estudiosos buscam entender as dindmicas sociais e culturais que moldam a moda e
sdo moldadas por ela, revelando assim a riqueza e profundidade do fenbmeno da
moda.

Diversas disciplinas, incluindo antropologia, economia, sociologia, marketing,
comportamento do consumidor, psicologia, histéria e estudos culturais, contribuem
para a formacdo das teorias que explicam a moda. Cada disciplina tem seus
préprios principios e métodos de investigacdo, e cada uma procura descobrir
conhecimentos que possam ser aplicados em sua area de atuacéo. A constru¢ao da
teoria € um processo continuo e disciplinado que envolve a constru¢cdo de uma
estrutura de suposicdes, conceitos e declaragdes explicativas interconectadas.
Novas observagdes sao apresentadas como proposicdes e testadas ou examinadas
antes de serem aceitas como revisdes de uma teoria ja aceita. As estruturas teoricas
estdo em constante desenvolvimento, embora muitas vezes de forma gradual, a
medida que novas compreensdes ou proposi¢cdes sao incorporadas a estrutura

existente ou substituem aquelas que foram refutadas. Embora tenha uma longa
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histéria, a teoria da moda nao se tornou um campo académico distintivo até a
segunda metade do século XX.

O amplo campo de investigacdo da moda, que se baseia em uma série de
disciplinas, ainda n&o chegou a um consenso sobre uma teoria abrangente que
possa englobar de maneira completa as varias perspectivas disciplinares. No
entanto, inumeros conceitos surgiram e foram incorporados as varias vertentes da
teoria da moda, nas quais muitas vezes ocorrem controvérsias na literatura do
campo (WELTERS; LILLETHUN, 2018, p. 32).

As teorias da moda tém como objetivo explicar ou caracterizar como e por
que a moda acontece. A discussdao que se segue tem uma abordagem
principalmente cronoldgica e se concentra em teorias que marcaram mudangas
significativas na percepcdo e explicagdo da moda. A partir da década de 1930,
houve uma mudanga de paradigma no discurso intelectual das ciéncias humanas e
sociais, em que houve um afastamento de abordagens analiticas exclusivamente
positivistas para analises baseadas em processos interpretativos culturais. Exemplos
de desenvolvimentos académicos relacionados incluem perspectivas feministas,
estudos criticos e culturais, bem como estudos de area focados na identidade, como
género, etnia e posigao social (WELTERS; LILLETHUN, 2018, p. 32).

De acordo com Aspers e Godart (2013), ha muita confusdo em torno do
conceito de moda e isso se deve, em grande parte, aos dois significados da palavra:
moda como mudanga e moda como vestimenta. Para que a moda seja bem
estudada, € necessario uma definicdo clara, mas, infelizmente, ainda falta uma
definicdo precisa. Além disso, a pesquisa sobre moda ¢é frequentemente
desvalorizada academicamente. Kawamura (2005) argumenta que isso ocorre
porque a moda esta associada a aparéncia externa e as mulheres, enquanto Crane
e Bovone (2006, p. 172) explicam que a moda e o consumo sao frequentemente
desvalorizados na academia por serem vistos como uma manipulagdo capitalista do
publico, especialmente quando associados as atividades femininas.

Lipovetsky, Porter e Sennett (1994, p. 3-4) também explicam por que a moda

€ menosprezada no meio académico:

A questdo da moda ndo estd na moda entre os intelectuais. A moda é
celebrada em museus, mas entre as preocupacgdes intelectuais sérias ela
tem status marginal. Aparece em toda parte na rua, na industria e na midia,
mas praticamente ndo tem lugar nas investigacdes tedricas de nossos
pensadores. Visto como um dominio ontoldgica e socialmente inferior, ndo é
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problemético e ndo merece investigacdo; visto como uma questdo
superficial, desencoraja abordagens conceituais.

Embora os ensaios sobre moda realizados por ocidentais tenham comecgado
no Renascimento e continuado até o lluminismo, ninguém tentou criar uma teoria da
moda até meados do século XIX. De fato, deve-se reconhecer o status emergente
das disciplinas académicas no século XIX e o constante desenvolvimento do
conhecimento ao revisar os desenvolvimentos passados. Nesse século, o
conhecimento havia se desenvolvido a partir da observagdo e analise suficientes
para preparar o terreno para o surgimento das ciéncias sociais e, assim, permitir o
desenvolvimento de teorias formais nos novos campos da antropologia e da
sociologia (WELTERS; LILLETHUN, 2018, p. 32-33).

3.2 HA UMA ORIGEM PARA A MODA?

A origem da moda & um assunto controverso entre os estudiosos da area.
Alguns argumentam que a moda tem suas raizes na sociedade antiga, onde as
pessoas usavam roupas que indicavam sua posi¢ao social ou fungado na sociedade.
Outros acreditam que a moda é um fenbmeno social moderno, que se originou
durante a transi¢do do feudalismo para o capitalismo na Europa.

Embora a producédo de tecidos tenha sido iniciada no periodo neolitico, a
moda como fendmeno social ndo é universal. Na verdade, alguns estudiosos
afirmam que a moda € um fendmeno social moderno que surgiu no Ocidente durante
a transicdo do feudalismo para o capitalismo na Europa. A moda acompanha a
geografia e o ritmo da expansao desse modo de produzir, consumir e viver ao redor
do mundo. Em outras palavras, moda nao deve ser confundida com a industria téxtil
ou o simples uso de vestuario (HELLMANN, 2009, p. 17).

Historicamente, o conceito de moda tem mudado em conjunto com o
fenbmeno da moda. O conceito ndo poderia existir sem a existéncia do fenébmeno.
O termo “moda” € um conceito que, usado em multiplos contextos, oferece um
quadro comum de referéncia e reflexdo para varios aspectos da vida social. Em
primeiro lugar, refere-se a uma dicotomia temporal entre o “velho” e 0 “novo”, entre o
presente e o passado, entre a imobilidade e a mobilidade. A moda € a experiéncia
das aparéncias que pressupde objetos nos quais se manifesta e é tanto funcéo

quanto conteudo estético. Especificamente, com o termo “moda”, entende-se o
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fendbmeno social da mudanga ciclica dos costumes, habitos, escolhas e gostos,
coletivamente validados e quase obrigatorios (CALANCA, 2002, p. 11).

Desde que a moda foi reconhecida como um sistema com uma ordem tipica
de metamorfoses e inflexdes, ela tem influenciado todas as esferas da vida social,
incluindo comportamentos, gostos, ideias, artes, moveis, roupas, objetos e
linguagem. Em outras palavras, desde que surgiu no Ocidente, no final da Idade
Média, a moda ndo tem um conteudo especifico, mas &€ um dispositivo social
definido por uma temporalidade muito breve e por mudangas rapidas, que envolvem
diferentes setores da vida coletiva (CALANCA, 2002, p. 13).

De acordo com Calanca (2002, p. 16):

Todavia, ainda que estejam envolvidos diversos dmbitos da vida coletiva,
historicamente, 0 modo de proceder da moda exprimiu-se mais claramente
na esfera das roupas e do modo de vestir, setores que podem ser
considerados, por sua vez, como o teatro das novidades mais
espetaculares.

Na Antiguidade, somente as classes altas tinham acesso as roupas da moda
que eram produzidas localmente. No entanto, com o tempo e o desenvolvimento de
melhores habilidades e técnicas de producgao, ideias, gostos e tecidos comegaram a
ser difundidos através de comércio, conquista e guerra, permitindo que outras
classes sociais tivessem acesso as roupas da moda. Durante o processo de
modernizacdo do Ocidente no século XIX, a relevancia da moda aumentou
significativamente (ASPERS; GODART, 2013, p. 174).

Existe uma questéo persistente sobre se as caracteristicas da moda mudam
de acordo com o contexto em que ela esta inserida ou se apresenta caracteristicas
estaveis entre culturas e periodos historicos. Alguns estudiosos argumentam que a
moda deve ser vista como um fendbmeno geral, ndo ligado especificamente ao
desenvolvimento histérico das sociedades europeias. No entanto, € possivel
observar que embora a moda seja uma forma de mudanga presente em qualquer
periodo historico ou cultura, suas caracteristicas e extensao variam de acordo com
diversos fatores relacionados a ordem social em questdo. Além da existéncia de
uma estrutura de classe, um fator crucial € se a moda é influenciada pelo contexto
industrial ou n&o, o que levanta questdes sobre seu dominio (ASPERS; GODART,
2013, p. 174).



58

Kawamura (2005, p.44) compreende que ha uma distingdo entre roupa e
moda, sendo a primeira uma produgdo material e tangivel, enquanto a segunda é
uma produgao simbdlica e intangivel. A roupa é vista como uma necessidade e tem
uma funcgéo utilitaria, enquanto a moda é vista como um excesso e tem uma fungao
de status. Enquanto a roupa € encontrada em todas as sociedades, a moda é
construida institucionalmente e difundida culturalmente, operando como um sistema
que converte a roupa em moda, com valor simbdlico manifestado através das
roupas.

A moda do século XV é significativamente diferente da moda dos séculos XIX
e XX. No século XV, a moda era um indicador de status de classe e um privilégio
exclusivo da corte, sendo praticamente monopolizada pela aristocracia, enquanto os
plebeus raramente se consideravam elegantes. No entanto, no século XIX, a vida
social sofreu mudancas significativas (ASPERS; GODART, 2013, p. 174).

3.3 ARISTOCRACIA E MODA

Alguns estudiosos da moda acreditam que a moda teve sua origem na
aristocracia. Eles argumentam que a moda se desenvolveu como uma forma de
distingdo social entre a nobreza e as classes mais baixas, e que os trajes e
acessorios elaborados eram uma maneira de demonstrar o poder e a riqueza da
aristocracia.

Um dos estudiosos que defende essa visao € o historiador da moda James
Laver. Em sua obra “A Concise History of Costume” (1969), ele argumenta que a
moda teve sua origem na aristocracia medieval, em que as roupas eram usadas
para demonstrar o status social e a posicdo na hierarquia. Para Laver (1969), as
roupas usadas pela nobreza eram uma forma de demonstrar o status social e a
posicao hierarquica dentro da sociedade.

Laver (1969) destaca que as roupas na aristocracia medieval eram
elaboradas e caras, feitas com tecidos finos e ornamentadas com bordados e joias.
As cores das roupas também eram importantes, pois eram um sinal de riqueza e
status social. Além disso, as roupas tinham um propdsito pratico, como proteger
contra o frio ou para fins de cacga. Outro aspecto importante para o autor era o
cédigo de vestimenta da nobreza, que ditava o que era apropriado vestir em
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diferentes ocasides. Esse codigo de vestimenta era estrito e regulava tudo, desde a
cor e o estilo das roupas até o tipo de sapatos que deveriam ser usados.

Laver (1969, p. 7) inicia sua obra destacando a importancia da moda ao longo
da histéria: “Desde a época em que 0 homem comecgou a usar roupas, ele tem sido
um ser que se preocupa com a aparéncia e com a maneira como se veste. A moda,
nesse sentido, € um aspecto fundamental da natureza humana”. Além disso,
entende que a moda na ldade Média era um privilégio exclusivo da aristocracia e
que as pessoas comuns nao possuiam recursos suficientes para seguir as
tendéncias da moda (LAVER, 1969, p.15).

O historiador observou o importante papel da corte francesa na disseminagao
da moda aristocratica durante o Renascimento. Segundo ele, a corte francesa
liderou o caminho na moda e as outras cortes europeias a seguiram. Ademais, como
ja mencionado, a moda desempenhava um papel fundamental na simbolizagdo da
posicdo social e do poder da nobreza, sendo utilizada como meio de mostrar o
status social e de competir entre os membros da aristocracia. A nobreza buscava se
diferenciar das classes média e baixa através de roupas mais elaboradas e
sofisticadas, e a moda era um meio de simbolizar a posicdo social e a riqueza.
(LAVER, 1969, p. 58-59 e 157)

Para Laver (1969), a moda na aristocracia era um fenbmeno que se
desenvolveu em um ambiente elitista, mas que acabou se espalhando para outras
classes sociais. Ele destaca que, com o passar do tempo, a moda deixou de ser um
privilégio exclusivo da nobreza e passou a ser adotada por outras classes sociais.
Isso ocorreu em parte devido a crescente urbanizacdo e a emergéncia da classe
média, que buscava se diferenciar da classe trabalhadora. O historiador também
observa que a moda na aristocracia era influenciada por fatores culturais e politicos.
A nobreza frequentemente patrocinava artistas e estilistas, que criavam trajes e
acessorios para eles. Essas pegas muitas vezes eram inspiradas em estilos
artisticos populares, como a arte renascentista e barroca.

Outro estudioso que defende essa visdo € o antropdlogo francés Pierre
Bourdieu. Em seu livro “Distinction: A Social Critique of the Judgment of Taste”
(1979), ele argumenta que a moda € um sistema de distingdo social que tem suas
raizes na sociedade aristocratica pré-moderna. Segundo Bourdieu, a moda foi uma
das maneiras pelas quais a aristocracia se diferenciava das classes mais baixas e

mantinha sua superioridade social.
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Segundo Pierre Bourdieu, em seu livro “A Distingdo: Critica Social do
Julgamento” (1979), a moda na sociedade aristocratica pré-moderna tinha a fungéo
de estabelecer distingbes sociais e simbolizar a posi¢cdo social da nobreza. As
roupas e acessorios usados por essas pessoas eram cuidadosamente escolhidos
para mostrar seu status social e suas conexdes com outras familias aristocraticas.

Bourdieu (1979, p. 190) argumenta que a moda € um sistema de distingéo
social que tem suas raizes na sociedade aristocratica pré-moderna. Textualmente,
ele afirma que “a moda é um meio pelo qual a aristocracia se distingue das classes
inferiores, consolidando sua posigéo de privilégio e poder”. O autor enfatiza o papel
crucial do consumo de bens de luxo na simbolizacdo da posi¢ao social, pois esse
consumo permite diferenciar a elite das classes inferiores e estabelecer uma
identidade social. De acordo com o autor, o consumo de bens de luxo é uma forma
de simbolizar a posigao social da elite, que busca se distinguir das classes menos
favorecidas e consolidar seu status privilegiado na sociedade. Isso evidencia como a
moda e o consumo de bens de luxo s&o utilizados como meios de estabelecer a
identidade social e expressar a posi¢gdo social na modernidade (BOURDIEU, 1979,
p. 191).

De acordo com Bourdieu (1979, p. 193-200), durante o periodo aristocratico
da sociedade, a moda era utilizada como um simbolo de posi¢édo social e poder para
a nobreza. Através de roupas mais elaboradas e sofisticadas, a aristocracia buscava
diferenciar-se das classes média e baixa. O autor destaca que a moda se tornou
uma maneira pela qual a nobreza podia demonstrar sua riqueza, habilidade para
seguir as ultimas tendéncias e status sociais. Através da moda, era possivel
expressar refinamento e elegancia, além de comunicar a posigéo social e riqueza.

Bourdieu (1979) também aborda a relacdo entre moda e gosto estético,
argumentando que o gosto estético € uma forma de distingdo social que é
influenciada pelo status social e pela educacéo. Ele enfatiza que a moda era vista
como um simbolo de prestigio e riqueza, e muitas pessoas desejavam se vestir
como a nobreza para demonstrar seu proprio status social. Mesmo que nao
tivessem 0s recursos necessarios, as pessoas queriam imitar a moda aristocratica
para simbolizar sua posicdo social e status: “as pessoas queriam imitar a moda
aristocratica para simbolizar sua posicao social e status, mesmo que nao tivessem
recursos para isso” (BOURDIEU, 1979, p. 221). Assim, a moda na sociedade

aristocratica pré-moderna era um sistema complexo e altamente simbdlico, utilizado
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para demonstrar poder, status e distingdo social, e que continua a exercer influéncia
na sociedade moderna (BOURDIEU, 1979, p. 213-221). No capitulo 4, iremos
aprofundar as teorias e conceitos de Bourdieu.

Corroborando os autores ja citados, o livro “Seeing Through Clothes” (1996)
de Anne Hollander oferece uma analise detalhada da relagdo entre moda e
aristocracia. A autora argumenta que ambas s&o inseparaveis e que a moda foi uma
das principais maneiras pelas quais a aristocracia demonstrou sua superioridade
social.

Hollander (1996, p. 96) discute a relagcdo entre moda e aristocracia europeia
durante a Renascenga, argumentando que a moda surgiu como um meio de
distincdo social, com a aristocracia liderando o caminho. Além disso, a autora
demonstras a importancia das cortes reais na difusdo da moda aristocratica, pois
elas eram o centro da moda aristocratica e os principais inovadores da moda
(HOLLANDER, 1996, p. 27-29).

Na sociedade aristocratica, a moda era usada como um simbolo de posi¢céo
social e poder, permitindo que a nobreza demonstrasse sua riqueza, habilidade para
seguir as ultimas tendéncias e status sociais. Hollander (1996, p. 30) também retrata
a relacdo entre moda e classe média emergente durante a Renascenca,
argumentando que a moda era vista como uma forma de ascender socialmente e ser
aceito pela aristocracia.

Hollander (1996, p. 45) ainda argumenta que a moda aristocratica foi
influenciada pela arte e pela cultura. A nobreza frequentemente patrocinava artistas
e estilistas que criavam trajes e acessorios para eles. Essas pegas muitas vezes
eram inspiradas em estilos artisticos populares, como a arte renascentista e barroca.
Além disso, a autora ressalta o papel das cortes reais na difusdo da moda
aristocratica. Estas cortes eram frequentemente os centros da moda e da cultura, e
a moda usada pelos seus membros era imitada por outros nobres e pela populagao
em geral. No entanto, observa que a moda aristocratica era muitas vezes
controversa e criticada. As roupas e acessorios extravagantes eram frequentemente
considerados ostentatorios e pouco praticos, e havia uma percep¢cao de que a
nobreza estava perdendo o contato com a realidade.

Segundo Calanca (2002), o Humanismo, a descoberta do Novo Mundo, a
Reforma Protestante e os avangos da ciéncia foram responsaveis por desfazer a

cosmologia medieval e, consequentemente, fizeram com que o individuo passasse a
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valorizar sua singularidade e a olhar para sua interioridade. Com o gradual
desaparecimento dos fundamentos teoldgico-metafisicos, as pessoas se tornaram
mais autbnomas e passaram a enxergar novos horizontes, porém, ao mesmo tempo,
foram expostas a novos medos, tensdes e esperancgas. Diante da instabilidade e
mutabilidade da realidade e do proprio ser no mundo, o individuo é levado a
mergulhar em si mesmo para aprender a se conhecer e a se aceitar, tornando-se
livre da obrigacao de corresponder a objetividade do mundo externo.

Seguindo essa linha de raciocinio, a interioridade do sujeito é o lugar onde se
estabelece uma nova visdo de mundo, uma Weltanschauung, regulada por
elementos como mudanca, fluidez e acidentalidade que a metafisica tradicional
havia rejeitado desde sua origem (CALANCA, 2002, p. 58).

Weltanschauung € uma expressao germanica para “visdo de mundo”. Pode
se refletir no estado de espirito dos individuos de uma determinada época acerca do
presente e do futuro. O termo “Weltanschauung” é bastante flexivel, mas geralmente
se refere a uma perspectiva e interpretacdo do universo e seus acontecimentos,
adotada de forma continua por um individuo ou grupo. Essa perspectiva funciona
como um ponto normativo e de articulagdo. Isso envolve cogni¢ao e valores, e pode
ou ndo incluir uma estrutura tedrica de suporte. Uma Weltanschauung € algo
semelhante a um precipitado voluntario que se cristaliza na mente de um individuo
ou na perspectiva coletiva de um grupo (ASHMORE, 1966, p. 2015).

No século XV, o desenvolvimento da economia comercial gerou excedentes
financeiros e acumulacado de riqueza, proporcionando ao individuo maior liberdade
para gastar e economizar conforme sua vontade. Isso criou oportunidades para

iniciativas pessoais, marcando o inicio da valorizagdo da personalidade.

A mobilidade das riquezas e o crescimento do espirito de iniciativa
contribuem para a valorizagdo da pessoa, da liberdade, da autonomia, da
curiosidade tanto pelo que é novo quanto pelo que é diferente. Tal
concepgdo se apresenta em perfeita sincronia com aquilo que,
historicamente, esta por tras do fendmeno da metamorfose dos vestidos e
dos ornamentos. (CALANCA, 2002, p. 57)

De acordo com Calanca (2002), a moda € um indicador da chegada de uma
nova era reconhecida como moderna, que comegou a se consolidar a partir do
século Xll, com o crescimento das cidades, da burguesia e dos mercados. Esse

processo gradualmente transformou a propria concepgédo de tempo, que passou a
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ser medido pelas horas de trabalho e pelas operagcbes comerciais e bancarias no
século XIV.

Dessa forma, a subjetividade moderna se manifesta em uma espécie de
“amor préprio” caracteristico, que tem como uma de suas primeiras manifestacoes
objetivas a divisdo das idades da vida e dos lugares de nascimento, registrados em
retratos e moveis de decoragdo. Esse periodo marca uma mudanca em relacdo a
crenga anterior na imutabilidade do sujeito, avangando em direcdo a uma
temporalidade breve, na qual a mudancga se torna uma caracteristica constitutiva da
existéncia humana (CALANCA, 2008, p. 60). A partir dessa mudanga, a heranca
ancestral passa a ser deprecada e as normas sociais do presente passam a ser
dignificadas (LIPOVETSKY, 2007, p. 33).

A partir do século XV, a expansdo da economia comercial proporcionou
excedentes econdmicos e o acumulo de riquezas com a consequente
liberdade do individuo para comprar e poupar o quanto pudesse e quisesse,
abrindo espaco para as iniciativas individuais. Comegava ali a surgir o valor
da personalidade compreendida na sua singularidade, ou seja, a
valorizagéo social da singularidade individual. (HELLMANN, 2009, p. 22-23)

Como explica Lipovetsky (2007, p. 59), “[...] as reviravoltas perpétuas da
moda sao, antes de tudo, o efeito de novas valorizagdes sociais ligadas a uma nova
posicao e representagcédo do individuo em relagdo ao conjunto coletivo”, ou seja, as
mudangas constantes na moda estao relacionadas a novas valorizagdes sociais que
surgem com uma nova posicdo e representacdo do individuo em relagdo a
sociedade como um todo. A moda reflete as transformagdes sociais que ocorrem em
um determinado momento historico, demonstrando como a posicdo e a
representacdo do individuo na sociedade podem mudar ao longo do tempo. As
reviravoltas perpétuas na moda podem ser vistas como um reflexo das mudancgas
sociais e culturais que ocorrem em uma sociedade, acompanhando as
transformagdes nos valores, na economia, na politica e na cultura em geral.

Além do mais, a moda € um testemunho da chegada de um novo tempo que é
reconhecido como legitimo: o tempo moderno. Com o movimento urbano a partir do
século Xll, o progresso da burguesia e dos mercadores, houve uma mudanca
gradual na concepgao de tempo, que no século XIV passou a ser medido pelas

horas de trabalho e operagdes comerciais e bancarias. A moda, portanto, reflete ndo
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s6é as mudancgas na sociedade, mas também a nova concepg¢ado do tempo que
estava se formando na época.

De acordo com Daniela Calanca (2002, p. 96), a moda se desenvolveu
plenamente com o auxilio de outros elementos, como as viagens de descobertas
pelo mundo, que despertaram a curiosidade pelas roupas e pelas coisas novas e
diferentes. A publicacdo das primeiras colegbes de gravuras da indumentaria, em
1581, permitiu aos autores ler a condigao do individuo, tanto exteriormente quanto
interiormente, tornando as roupas o reflexo da diversidade dos homens e permitindo
a compreensao dos comportamentos humanos diante das mudangas e novidades.

Por sua vez, para Gilles Lipovetsky (2007, p. 64), o surgimento da moda esta
ligado a uma revolugdo cultural que se inicia na virada dos séculos Xl e Xll, na
classe senhorial, com a promocédo dos valores corteses e a invengao do amor
cortés. Para o autor, essa revolugdo esta duplamente implicada na génese da moda:
por um lado, contribui para a promog¢éao do individuo mundano relativamente livre em
seus gostos, e por outro, produz uma nova relagdo entre os sexos, contribuindo no
processo de estetizagdo das aparéncias para dar conta dos jogos de seducao.

Nesse sentido, Calanca (2002, p. 76) observa que as familias ricas da época
costumavam arranjar casamentos para seus filhos ou obriga-los ao celibato, com o
objetivo de conservar indivisivel o patrimbnio acumulado. Assim, o amor
extraconjugal passa a ser encarado como o unico legitimo, expressao auténtica do
amor passional, justamente por ser estranho a logica social. A moda, entdo, surge
como uma ferramenta na arte da seducgao, deixando de ser apenas um simbolo
hierarquico de status social.

Em suma, os autores destacam que a moda se desenvolveu plenamente com
a ajuda de outros elementos, como a curiosidade pelas roupas e pela novidade
despertada pelas viagens de descobertas, e que o surgimento da moda esta ligado a
uma revolugcdo cultural que promove a valorizacdo do individuo mundano
relativamente livre em seus gostos e produz uma nova relagdo entre os sexos. A
moda, nesse contexto, deixa de ser apenas um simbolo hierarquico de status social
e passa a ser uma ferramenta na arte da seducgao.

A moda sempre foi uma forma de expressdo da personalidade individual
desde o inicio do uso de roupas pelo homem. No entanto, seu surgimento como
conceito e fendmeno social moderno foi um processo que levou séculos, desde sua

origem no final da Idade Média na Europa Ocidental até a consolidagdo dos
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sistemas nacionais da moda no século XIX, inicialmente na Europa e posteriormente
em todo o mundo capitalista. Antes desse periodo, a moda nao péde se desenvolver
devido a falta de valorizagcdo do individuo, curiosidade pelo novo, desejo de
mudangca e temporalidade breve. Essas caracteristicas se desenvolveram
enormemente com o advento da industrializacdo, que sera abordado na préxima

secao do capitulo.

3.4 A MODA MODERNA

A moda moderna é um reflexo do mundo moderno, influenciada diretamente
pela Revolugao Industrial. Com a producdo em massa de tecidos e roupas, a moda
se tornou acessivel a um numero cada vez maior de pessoas, nao se limitando mais
as elites aristocraticas. Com a crescente urbanizagdo e a emergéncia de uma nova
classe média, a moda moderna tornou-se uma forma de distincido social e de
expressdo individual, refletindo as atitudes, valores e desejos da sociedade em
constante mudanga. A moda moderna também €& marcada pelo consumismo e pela
busca por novidades, refletindo a cultura do consumo e da novidade que caracteriza
a modernidade.

Iniciando com Thorstein Veblen (1857-1929), que foi um economista e
sociélogo americano, conhecido por suas teorias criticas sobre o capitalismo, o
consumo, a cultura e a sociedade americana. Ele € considerado um dos primeiros
tedricos da sociologia do consumo. Em sua obra “A Teoria da Classe Ociosa”
(1899), Thorstein Veblen aborda a relagcao entre moda e modernidade, destacando a
importancia da ostentagcdo na cultura de consumo, e argumenta que a moda € um
fenbmeno social que reflete a necessidade da classe ociosa de demonstrar seu
status e poder: “O consumo conspicuo de bens caros é uma forma de ostentagao
que permite aos membros da classe ociosa demonstrar seu status e poder na
sociedade” (VEBLEN, 1899, p. 23).

Veblen (1899, p. 45) evidencia que a moda ¢ influenciada pelas mudangas na
estrutura social e econbmica, e que a modernidade trouxe consigo uma cultura de
consumo que é impulsionada pelo desejo de demonstrar poder e distingdo social: “a
modernidade trouxe consigo uma cultura de consumo que é impulsionada pelo
desejo de demonstrar poder e distingdo social. A moda é um aspecto importante

dessa cultura de consumo”. O autor também foca na relagdo entre moda e género,
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enfatizando que as mulheres s&o mais suscetiveis as tendéncias da moda na

modernidade devido a sua posi¢ao na sociedade:

As mulheres sao mais suscetiveis as tendéncias da moda porque sao vistas
como um simbolo de status para os homens. Elas sdo socializadas para
valorizar a aparéncia e a moda como uma forma de se tornar mais
desejaveis aos olhos dos homens. (VEBLEN, 1899, p. 65)

Veblen (1899) entende a importancia da imitagdo na moda como um fator que
contribui para a padronizagdo e homogeneizagao das roupas. Segundo o autor, a
moda € um fenbmeno social que esta ligado a imitagdo, uma vez que as pessoas
imitam as tendéncias da moda para se integrar na sociedade e se sentir parte de um
grupo. Dessa forma, a imitagdo é uma caracteristica essencial da moda que acaba
por padronizar e homogeneizar as roupas. Nessa perspectiva, a imitagdo na moda é
um reflexo da vida em sociedade, em que as pessoas sao influenciadas pelas
classes dominantes e suas praticas de consumo. A moda se torna, assim, um meio
de demonstrar status e poder, em que as pessoas buscam imitar as roupas e
habitos de consumo das classes mais altas, em busca de ascensao social. De

acordo com o autor:

A imitagcdo é uma caracteristica essencial da moda, que contribui para a
padronizacdo e homogeneizagcdo das roupas. As pessoas imitam as
tendéncias da moda para se integrar na sociedade e para se sentir parte de
um grupo. (VEBLEN, 1899, p. 82)

Georg Simmel (1858-1918) foi um filésofo e socidlogo alemao, conhecido por
suas teorias sobre a cultura, a sociedade e as relagdes sociais. Ele € considerado
um dos fundadores da sociologia moderna sobre a moda. O soci6logo afirma que a
moda € uma expresséo da dindmica da vida urbana e industrial, em que a constante
mudanga e inovagado sdo valorizadas. Ele destaca a relagdo entre a moda e a
modernidade, observando que a moda € um fendmeno essencialmente moderno
que reflete a natureza acelerada e fragmentada da vida na cidade: “A moda é um
fendbmeno puramente moderno, uma caracteristica da vida urbana que reflete o ritmo
acelerado e a fragmentagéo da vida moderna” (SIMMEL, 1904, p. 9). Para o autor, a
moda € uma forma de distingdo social, em que as pessoas usam roupas para se

diferenciar dos outros e para indicar sua posi¢cao social. Textualmente, Simmel
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(1904, p. 10) aponta que “a moda € uma forma de distingdo social, em que as
pessoas usam roupas para expressar sua individualidade e sua posi¢ao social”.

Simmel (1904, p. 12) também destaca a importancia da imitagdo na moda,
argumentando que as pessoas imitam as tendéncias da moda para se integrar na
sociedade e para se sentir parte de um grupo, quando afirma que “a imitagdo é uma
caracteristica essencial da moda, em que as pessoas seguem as tendéncias para se
integrar na sociedade e para se sentir parte de um grupo”. Além disso, considera a
importancia da inovagdo na moda, argumentando que a moda é um fendmeno
dindmico que esta em constante mudanca e que reflete a busca por novidade e
originalidade: “A moda é um fenédmeno dindmico que esta em constante mudancga,
refletindo a busca por novidade e originalidade na vida urbana” (SIMMEL, 1904, p.
14).

Para Simmel (1904, p. 18), a moda é um fenbmeno paradoxal na sociedade
moderna, em que a constante mudancga e inovagao coexistem com a repeticéo e a
imitacdo. Ele destaca a importancia da moda na modernidade como uma forma de
expressao individual e coletiva, que reflete as contradicbes e complexidades da vida
na cidade: “A moda é um fenbmeno paradoxal que reflete as contradicbes e
complexidades da vida urbana moderna, em que a inovagao e a repeticdo coexistem
como formas de expressao individual e coletiva”.

Pierre Bourdieu (1930-2002) foi um socidélogo francés, considerado um dos
mais importantes pensadores do século XX. Ele & conhecido por sua teoria da
pratica social, que descreve como as estruturas sociais e as relagbes sociais
moldam o comportamento humano e relaciona a moda em seus estudos.

No livro “A Distingdo: critica social do julgamento”, Pierre Bourdieu (1979)
explica que a moda é um sistema de distingdes simbdlicas que funciona como uma
forma de classificagao social. Ele defende que a moda € um exemplo da busca pela
distingdo social na modernidade, e que as classes dominantes utilizam a moda para

diferenciar-se das classes inferiores:

[...] a moda s6 pode existir como uma instituigdo social no sentido preciso
de que sb pode funcionar como um sistema de distingdes reconhecidas se
for institucionalizada, isto &, se existir um consenso tacito que confere
validade aos seus principios e, em particular, aos seus principios de
excluséo. (BOURDIEU,1979, p. 79)
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O sociodlogo apresenta a moda como um sistema de distin¢gées simbdlicas que
funcionam como uma forma de classificagdo social. Ele argumenta que a moda nao
€ apenas uma questdo de gosto pessoal, mas € uma forma de comunicagdo que
transmite informagdes sobre a posi¢cao social da pessoa, “[...] as escolhas estéticas,
as opgoes culinarias, as praticas desportivas etc. sdo indicios infaliveis da posi¢ao
social e da cultura, do passado e do presente, da trajetéria e das relagées daqueles
que os fazem.” (BOURDIEU, 1979, p. 41).

Pierre Bourdieu estabelece uma distingdo entre a moda e a arte, destacando
gue a moda € uma forma de imitagao que serve para reproduzir as normas culturais
dominantes. Ele acredita que a arte, por outro lado, € uma forma de criacdo que
questiona as normas culturais, segundo Bourdieu (1979, p. 92):

[...] a moda, submetida as leis de uma rotina cega, é um sistema de copias,
de imitagdes, e ndo um sistema de criagdes; ao passo que a arte, que
rompe com as rotinas da percepgdo e com as normas da producédo, € um
sistema de invencgdes.

O autor também discute o mercado da moda na modernidade, enfatizando
que é uma forma de mercado que serve para legitimar e refor¢ar as hierarquias
sociais. Ele acredita que o mercado da moda é controlado pelas classes

dominantes, que utilizam a moda para manter a sua posicido de poder.

O mercado da moda é um lugar de encontro dos produtores e dos
consumidores de uma mesma classe que se reproduzem mutuamente,
cujas escolhas se determinam, diretamente ou indiretamente, pelas
exigéncias das classes dominantes. (BOURDIEU, 1979, p. 170)

Sendo assim, o socidlogo entende que a moda na modernidade € uma forma
de linguagem que comunica informag¢des sobre a posigdo social das pessoas e é
utilizada pelas classes dominantes para diferenciar-se das classes inferiores,
legitimando e refor¢gando as hierarquias sociais.

Elizabeth Wilson (1921-2015) foi uma importante historiadora da moda e
feminista britanica. Ela escreveu diversos livros e artigos sobre moda, feminismo e
cultura, sendo considerada uma das pioneiras no estudo académico da moda, e
analisou a moda na modernidade. Wilson (1985) aborda a moda como um reflexo da
modernidade, analisando como a moda se tornou um campo de batalha para as

mudangas sociais, culturais e econdmicas em curso. Ela argumenta que a moda nao
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€ apenas uma questdo de gosto pessoal, mas um sistema complexo que reflete as
tensdes e contradi¢cdes da sociedade.

Elizabeth Wilson compreende a moda moderna e sua relagédo com a cultura e
a sociedade. Segundo a autora, a moda moderna € caracterizada pela constante
mudanca e pelo efémero, o que a torna uma forma de expressdo da modernidade:
‘o vestuario moderno esta em constante mudanga, nunca completamente satisfeito
com as formas do passado, sempre procurando novos estilos e ideias para
expressar a inovagao e a originalidade” (WILSON, 1985, p. 4).

A historiadora apresenta a moda como uma forma de expressao dos valores e
da cultura de uma sociedade, e observa que a moda é capaz de transmitir ideias,
sentimentos e desejos, tornando-se uma ferramenta importante de comunicacgéo.
Nesse sentido, a moda se torna um reflexo da sociedade em que vivemos,
evidenciando as mudangas sociais e culturais que ocorrem ao longo do tempo.

No entanto, a moda moderna é marcada pela cultura do consumo e da busca
constante por novidades. Segundo Wilson, o consumismo é uma caracteristica
fundamental da moda contemporanea, que busca constantemente renovar o guarda-
roupa. Essa busca pela novidade é um reflexo da cultura da modernidade, que
valoriza a inovagao e o progresso. A moda moderna € marcada pela produgédo em
massa, pela padronizacdo e pela uniformizacdo do estilo, o que se contrapde a
moda do passado, que era marcada pela costura sob medida e pelo estilo unico de
cada individuo. Assim, a moda moderna se distancia da ideia de exclusividade e de
individualidade, dando lugar a uma moda mais acessivel e padronizada, como bem
aponta Wilson (1985, p. 8-20).

Ademais, Wilson (1985, p. 58) aborda a influéncia da moda no ambiente
profissional e na constru¢do da imagem profissional. Ela argumenta que a moda
pode ser utilizada como um meio de expressar o status e o poder no mundo do
trabalho, ressaltando a importancia da imagem profissional na sociedade moderna.

A autora explora a evolugdo da moda a partir do inicio do século XIX. Nesse
periodo, a moda se desenvolveu em um contexto de urbanizacdo, industrializagao e
democratizacdo. Com o crescimento das cidades e o0 aumento da populagao urbana,
a moda se tornou um meio de expressao da identidade pessoal e um meio de
distingdo social. Com o surgimento da produ¢do em massa, a moda tornou-se mais
acessivel as classes populares, democratizando o acesso as tendéncias da moda. A

moda também se tornou um fator de integracdo e comunicagdo social, permitindo
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gque as pessoas se reconhecessem como parte de uma comunidade estilistica.
Segundo Wilson (1985, p. 2), “a moda tornou-se o meio pelo qual a cultura popular
se manifestou na aparéncia pessoal’.

Ao longo do século XIX, a moda evoluiu constantemente, acompanhando as
mudangas culturais, tecnologicas e sociais da época. A moda refletia a tensao entre
a tradicdo e a inovagao, entre a estabilidade e a mudanga. Wilson (1985, p. 3)
considera que “a moda nao € apenas uma questdo de inovagdo, mas também de
continuidade”, isto porque a moda evoluiu ao longo do tempo, mas também
preservou elementos do passado, incorporando-os em novas tendéncias e estilos.

Segundo Wilson (1985), a moda é uma linguagem que reflete as normas
sociais e os desejos individuais, e pode ser vista como um meio de resisténcia e
subversdo. Compreende a relagao entre a moda e o corpo, mostrando como a moda
pode moldar e transformar o corpo, € como o corpo pode ser usado como um meio
de resisténcia e subvers&o. Ela afirma que a moda € uma forma de linguagem
corporal que reflete as normas sociais e os desejos individuais. Além disso, a autora
discute a relagdo entre a moda e a arte, mostrando como a moda se tornou uma
fonte de inspiragcéo para os artistas modernos e como a arte influenciou a moda. Ela
destaca que a moda e a arte compartilham uma preocupagédo com a originalidade, a
criatividade e a experimentacéao.

O historiador da moda James Laver, em seu livro “A Roupa e a Moda: uma
Historia Concisa” (1982), entende a moda como um fenbmeno que se desenvolveu a
partir da revolug&o industrial. Segundo o autor, a moda moderna surgiu em um
periodo em que a produgdo em massa de roupas se tornou possivel devido a
industrializagdo, permitindo que a moda se tornasse acessivel a pessoas de
diferentes classes sociais.

Para Laver (1982), a moda também se desenvolveu a partir das mudangas na
sociedade, em particular a crescente urbanizacdo e a ascensao da classe média.
Ele afirma que a moda tornou-se uma forma de expressar a individualidade e a
identidade, bem como uma maneira de se conectar com a cultura e a sociedade.

Laver (1982, p. 18) explica:

A moda, nesse sentido, tem uma funcdo social. E um meio de expressao,
tanto individual quanto coletiva, € um meio de comunicacido. Nao é apenas
uma questéo de vestir-se, mas de vestir-se com uma determinada finalidade
e em um determinado estilo.
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Como aponta Laver (1982), os estilistas tém grande importancia na moda
moderna e sdo 0s responsaveis por criar as tendéncias e estilos que sao adotados
pelas pessoas. Ele observa que a moda € influenciada tanto pelas mudancas na

sociedade quanto pelas influéncias culturais e historicas, afirmando:

A moda é um reflexo de todas as coisas que afetam a sociedade, seja
econdmica, politica ou cultural. E influenciada por tudo, desde a arte até a
literatura, e é constantemente moldada por novas ideias e mudangas na
sociedade. (LAVER, 1982, p. 12)

Ainda de acordo com o historiador, a moda se tornou um fenémeno global
devido a influéncia da tecnologia e da ciéncia, as quais permitiram a producéo e
disseminacéo de novas tendéncias em todo o mundo. E de extrema importancia a
tecnologia e a ciéncia no desenvolvimento da moda, como, por exemplo, a invengéo
do tear mecanico que permitiu a producdo em massa de tecidos baratos e
possibilitou mudangas mais rapidas na moda. A partir do século XIX, a quimica e a
tecnologia de corantes permitiram a criacdo de tecidos coloridos e duraveis,
aumentando a variedade e o colorido da moda. Outro exemplo & a fotografia, que
surgiu em 1839, permitiu que a moda fosse documentada e disseminada mais
facilmente, contribuindo para a disseminacdo de tendéncias pelo mundo. Além
disso, novos materiais, como o nylon e o poliéster, transformaram a moda na década
de 1950. A moda é influenciada pela ciéncia e pela tecnologia, e essas forgcas
continuam a moldar a moda contemporanea (LAVER, 1982, p.19-27).

A moda na modernidade ndo se resume apenas a roupas, ela € uma forma de
expressdo e distingdo social. Como afirmado por James Laver (1982, p. 9-43), a
moda é um fendmeno complexo que reflete as atitudes e valores de uma sociedade,
mas também tem um papel ativo na transformagéo social. Cada individuo é tanto um
agente quanto um objeto das forgas sociais, lutando para manter-se atualizado com
as ultimas tendéncias, mas também usando roupas para expressar sua posi¢cao
social e aspiragoes.

A moda é uma forma de distingdo social e a classe social € uma das
principais influéncias na moda, como destaca o autor. A mudanga na moda pode
indicar uma mudanga na posi¢&o social, e muitas vezes a moda incorpora elementos

de outras culturas em seus estilos e designs, refletindo a cultura e a histéria da
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sociedade. A moda também € influenciada por uma série de fatores, incluindo a
politica, a economia, a arte e a cultura popular; a moda é tanto um reflexo como um
fator de transformacdo da sociedade moderna. Ela reflete as atitudes, valores e
desejos de uma sociedade, mas também tem um papel ativo na moldagem desses
valores. Em suma, a moda é um fenbmeno complexo que reflete a sociedade e
também tem o poder de transforma-la (LAVER, 1982, p. 9-43).

3.5 A MODA PLENAMENTE MODERNA (DO SECULO XIX A 1960)

A moda moderna € um fendmeno em constante evolugcdo, que reflete e
influencia a cultura, a economia e a sociedade como um todo. Ela se distingue pela
sua natureza efémera e mutavel, que exige constante renovacdo e reinvencgéo. A
moda moderna € impulsionada por tendéncias, que sdo moldadas por uma série de
fatores, incluindo midia, tecnologia e movimentos culturais, entre outros. Além disso,
a moda moderna também é caracterizada por uma crescente consciéncia em
relacado a sustentabilidade e a ética na producao de roupas e acessorios, 0 que tem
levado a mudancas significativas no setor da moda.

Gilles Lipovetsky (1989), em seu livro “O império do efémero”, discorre sobre
a evolucdo da moda e sua importancia na sociedade. No capitulo “A moda de cem
anos”, o autor apresenta um panorama histérico da moda, que se transformou de um
simbolo de prestigio da aristocracia para uma pratica comum e democratizada.
Lipovetsky (1989, p. 18) afirma que “a moda € a expressdo mais acabada da
sociedade moderna”, uma vez que a constante mudanca e renovacdo das
tendéncias refletem a cultura do efémero e do consumo em massa. Para o autor, a
moda é um fendmeno social que transcende a mera questao estética, sendo um
reflexo das transformagdes da sociedade e das mudangas nas relagdes humanas.
Lipovetsky (1989, p. 61) ainda argumenta que, na era moderna, a moda é “a arte de
tornar o publico sensivel as transformagdes e as novidades da vida social”, sendo
um instrumento para promover o desejo pelo novo e pelo diferente.

Lipovetsky (1989, p. 81) também discute a relacdo entre a moda e a
individualidade na sociedade moderna, haja vista que enquanto a moda na era pré-
moderna era utilizada para afirmar a posi¢cao social e o poder da aristocracia, na era
moderna ela se tornou uma forma de expressdo da personalidade individual, e

destaca que “a moda € a marca da emancipacéao individual, do direito de se afirmar
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como diferente, unico, em um mundo que tende cada vez mais para a padronizagao
e a uniformidade”.

Lipovetsky (1989; 2007) argumenta que a moda plenamente moderna surgiu
a partir da metade do século XIX e se estendeu até a década de 1960, e que este
periodo foi caracterizado por um sistema bipolar de moda, que envolvia tanto a
producao de luxo e sob medida quanto a produgdo em massa de roupas através da
confeccdo industrial. Ele entende que a moda moderna é um fenédmeno histérico que
faz parte de uma estrutura de longa duragdo e que, embora nem tudo seja
absolutamente novo, o periodo foi marcado por um sistema de producéo e difusao
desconhecido até entdo. Ao longo do século XX, a moda moderna se consolidou
como uma organizagéo efémera e uma logica de poder, e Lipovetsky defende que é
legitimo falar em uma moda de cem anos. Essa moda de cem anos representa o fim
de um ciclo e ao mesmo tempo, destaca tudo o que ainda nos une profundamente a
essa fase fundadora, que estabeleceu uma nova organizagdo do efémero e uma
nova logica do poder, e que experimentou um extraordinario destino histoérico,
tornando-se cada vez mais central no coragado de nossas sociedades.

A moda de cem anos é reconhecer o efeito da moda como um advento das
sociedades burocraticas modernas; mais do que a histéria do luxo, das rivalidades e
distingdes de classe, € uma das faces da “revolugdo democratica” em marcha. A
moda moderna se caracteriza pelo fato de que se articulou em torno de duas
industrias novas: a Alta Costura, que inicialmente era chamada de Costura; e a
confecgao industrial, ou seja, € a criagdo do luxo sob medida indo contra uma
producédo de massa, que imitava de certa forma os modelos famosos e prestigiosos
das grifes da Alta Costura, transformado assim um sistema: a criagdo de modelos
originais e a reproducgdo industrial. Nesse panorama, a moda se apresenta sob o
signo de uma diferenciagéo, de acordo com uma sociedade dividida em classes,
com modos de vida e aspira¢des contrastados (LIPOVETSKY, 1989).

Até o século XIX, poucas costureiras e alfaiates tinham seus nomes
reconhecidos profissionalmente. Contudo, na segunda metade do século XIX,
Charles Frederick Worth dominou a moda parisiense como reconhecido estilista da
Alta Costura. Nascido em Bourne, Inglaterra, no ano de 1825, quando jovem
trabalhou como aprendiz e balconista para duas empresas de téxteis em Londres.
Adquiriu conhecimento em tecidos e sobre 0 negocio de fornecimento de costureiras

durante esse periodo, e também visitou colegdes expostas na cidade para estudar



74

retratos histéricos. “Os elementos dos vestidos dos modelos nessas pinturas mais
tarde serviriam de inspiragdo para os proprios designs de Worth, tanto para
conjuntos da moda quanto para fantasias de mascaras” (KRICK, 2004, p. 1).

Quando Worth se mudou para Paris em 1845, trabalhou em uma empresa
que vendia produtos téxteis, xales e algumas roupas prontas. Tornou-se o melhor
vendedor, abriu um pequeno departamento de costura para a empresa, sendo este o
seu primeiro cargo como costureiro profissional, e teve grande contribuigdo para a
empresa. Em 1858 abriu seu proprio negdcio, e sua ascensdo como designer
coincidiu com o estabelecimento do Segundo Império na Franga (KRICK, 2004, p.

1):

A restauragdo de uma casa real em 1852, com Napoledo Il (1808-1873)
como o novo imperador, mais uma vez fez de Paris uma capital imperial e
cenario para inumeras ocasioes de Estado. Napoledo IlIl implementou uma
grande vis&o tanto para Paris quanto para a Franga, iniciando mudancgas e
modernizagdo que revitalizaram a economia francesa e fizeram de Paris
uma vitrine da Europa. A demanda por bens de luxo, incluindo téxteis e
roupas da moda, atingiu niveis que ndo eram vistos desde antes da
Revolugdo Francesa (1789-99). Quando Napoledo Ill se casou com a
imperatriz Eugénie (1826—1920), seus gostos definiram o estilo na corte. O
patrocinio da imperatriz garantiu o sucesso de Worth como costureiro
popular a partir da década de 1860.

O trabalho de Worth ficou conhecido pelo uso de tecidos e enfeites luxuosos,
bem como por incorporar elementos de vestimentas histéricas, e o caimento de suas

produgcdes chamava a atengdo. Abaixo uma imagem de sua criagéo:
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Figura 14 — Fancy dress costume (traje de fantasia) 1870

Fonte: The Met Museum (2022)

O designer criava pegas singulares para seus clientes mais importantes, mas
€ especialmente conhecido por preparar uma variedade de designs que foram
mostrados em modelos ao vivo na House of Worth. Os clientes faziam suas escolhas

e adquiriam as roupas sob medida na oficina de Worth (KRICK, 2004). Como explica
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Lipovetsky (1989), a verdadeira originalidade do estilista, e de quem a moda atual
continua herdeira, esta nos modelos inéditos, que eram preparados com
antecedéncia e mudados frequentemente, eram apresentados em saldes luxuosos
aos clientes e logo apds produzidos em suas medidas. Aconteceu entdo, uma
revolugdo no processo de criacdo e uma inovagao capital na comercializagdo da
moda. Para o autor, Worth ¢ iniciador desse processo € a moda, a partir da iniciativa
do estilista, chega a era moderna. Sua empresa tornou-se uma empresa de criagao,
mas também um espetaculo publicitario.

Charles Frederick Worth foi nomeado como “pai da alta costura” e o “primeiro
costureiro”, embora ndo tenha sido o primeiro ou o unico estilista a organizar seus
negocios dessa maneira. Contudo, sua autopromogéo agressiva |lhe rendeu esses
titulos. Na década de 1870, o estilista aparecia com muita frequéncia em revistas de
moda comuns e sua fama foi espalhada para as mulheres além dos circulos da corte
(KRICK, 2004, p. 1).

ApOs 0 sucesso e inovagdao de Worth, muitas casas de alta costura
organizadas sobre 0os mesmos principios surgem, nas palavras de Lipovetsky (1989,
p. 72):

[...] na exposigdo de 1900, vinte casas de Alta Costura estdo presentes,
entre as quais Worth, Rouff (fundada em 1884), Paquin (1891), Callot
Soeurs (1896). Doucet, que mais tarde empregara Poiret, abre suas portas
em 1880, Lanvin em 1909, Chanel e Patou em 1919. A Exposicdo das Artes
Decorativas de 1925 acolhe 72 casas; em 1959, umas cinquenta casas
estdo registradas pela Camara Sindical da Costura parisiense.

Segundo Lipovetsky (1989), essas casas de renome empregavam, conforme
sua importancia e a época em que estavam situadas, cerca de cem a dois mil
empregados, porém o seu peso na economia nacional francesa manifestante n&o
tera relagdo com o tamanho de seu efetivo. Nesse contexto, a industria de luxo que
representa a alta costura tera um papel capital na economia francesa,
principalmente pelo prestigio das grandes casas parisienses, que ocuparam, na
metade dos anos 1920, o segundo lugar no que se trata do comércio exterior.

Entdo, fundada na metade do século XIX, apenas no comego do século
seguinte a Alta Costura inicia o ritmo de criagdo e de apresentagdo que é visto até
os dias atuais. No anos de 1908 e 1910, desfiles de moda organizados s&o
apresentados, com horario, a tarde, nos sal6es das grandes casas.
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Conforme Lipovetsky (1989), apos a Primeira Guerra Mundial, as compras de
modelos pelos compradores profissionais estrangeiros aumentaram, levando as
grandes casas de moda a organizarem apresentagdes sazonais de colegbes em
datas cada vez mais fixas. A partir de entdo, as grandes casas de moda passaram a
apresentar duas vezes por ano, em Paris, suas criagcdes de verdo e inverno, no final
de janeiro e inicio de agosto, respectivamente, e depois, sob pressdo dos
compradores estrangeiros, as colegbes de meia-estagao para a primavera e outono
em abril e novembro. Essas datas se tornaram parte importante do calendario da
moda e permitiram que as casas de moda se planejassem com antecedéncia para
as colegbes e apresentagdes sazonais.

As colegcdbes eram apresentadas primeiramente aos representantes
estrangeiros (principalmente norte-americanos e europeus), e apés, apresentadas
aos clientes particulares, duas ou trés semanas mais tarde. O intuito dos
profissionais estrangeiros era a compra dos modelos de sua escolha com o direito
de poder reproduzi-los em grande série em seu pais, razao pela qual os fabricantes
deviam dar as indicagdes necessarias para a reprodugdo dos vestidos. “Assim,
muito rapidamente, em algumas semanas, a clientela estrangeira podia vestir-se na
ultima moda da Alta Costura a pregos acessiveis, ou até muito baixos, segundo a
categoria de confecgao” (LIPOVETSKY, 1989, p. 84).

A Alta Costura, pela primeira vez, demonstrou a orquestracdo da renovacgao.
A moda tornou-se bianual, as meias-estacbes anunciavam 0s sinais precursores
para a proxima moda, e foi entdo que se instalou uma normalizacdo da mudanca da
moda, operada com data e por um grupo especializado. “A Alta Costura disciplinou a
moda no momento em que ela engatava um processo de inovacédo e de fantasia
criadora sem precedente” (LIPOVETSKY, 1989, p. 92).

Centralizagdo, internacionalizagédo e, paralelamente, democratizagdo da
moda. O impulso da confecgao industrial de um lado, o das comunicagdes
de massa do outro, a dindmica dos estilos de vida e dos valores modernos
acarretaram, com efeito, ndo apenas o desaparecimento dos multiplos trajes
regionais folcléricos, mas também a atenuagdo das diferenciagbes
heterogéneas no vestuario das classes, em beneficio das toaletes ao gosto
do dia para camadas sociais cada vez mais amplas. O fenbmeno mais
notavel aqui € que a Alta Costura, industria de luxo por exceléncia,
contribuiu igualmente para ordenar essa democratizacdo da moda.
(LIPOVETSKY, 1989, p. 92).
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Foi a partir dos anos 1920 que Coco Chanel simplificou o vestuario feminino,
tornando-se o simbolo desse fato. A moda se tornou menos inacessivel, pois ficou
mais facilmente imitavel, e a distancia entre as toaletes diminuiu inelutavelmente. A
partir do momento em que a exibicdo de luxo se tornou signo de mau gosto, a
verdadeira elegéncia exigiu discricdo e auséncia de aparato, e a moda feminina
entrou na era da aparéncia democratica (LIPOVETSKY, 1989).

Gabrielle “Coco” Chanel (1883-1971) merece reconhecimento especial.
Nasceu em Samur, na Francga, teve uma infancia pobre e uma rigida educagado em
um convento. As dificuldades da sua juventude a fizeram seguir um estilo de vida
considerado radical para sua época, primeiro no palco, momento em que ganhou o
apelido de “Coco”, e depois como chapeleira. Com ajuda financeira e conexdes
sociais importantes ao longo de sua carreira, Chanel inaugura sua propria loja em
Paris no ano de 1913, seguida por outra na cidade de Deauville. Vendia chapéus e
uma linha limitada de roupas, contudo as lojas desenvolveram uma clientela assidua
que rapidamente fez de suas praticas roupas do género esportivo um grande
sucesso.

A maioria das roupas de Chanel eram feitas de jersey, tecido incomum e
inesperado para a fabricagdo das roupas até entdo. O tecido se adequava aos
designs de Chanel, que eram simples, praticos e muitas vezes inspirados na moda
masculina, especialmente tendo influéncia dos uniformes predominantes da Primeira
Guerra, em 1914. Outro fator importante foi a liberdade que a estilista trouxe para as
mulheres no vestuario. Suas linhas quadradas e saias curtas permitiram que as
mulheres deixassem seus espartilhos e conduzissem melhor as atividades praticas
tornadas necessarias pela guerra. Em 1919, aos trinta e dois anos de idade, ja
possuia prestigio e clientes ao redor do mundo; logo depois, mudou sua casa de alta
costura em Paris para 31 rue Cambon, sendo o centro de operagdes da Maison

Chanel até os dias atuais.
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Figura 15 — Vestido da Casa Chanel

Dmsé, House of Chanal (French, founded
1910), wool, French

Fonte: The Met Museum (2022)

Porém, em meados do século XX, uma nova revolugdo ocorrera na moda,
uma onda democratizante na producdo de vestuario. E o prét-a-porter, também
conhecido na lingua inglesa por ready-to-wear, um sistema contrario a Alta Costura,
que fundiu cada vez mais a moda a industria e trouxe a possibilidade de roupas com
estilo a precos acessiveis. As confeccdes passaram entao a contratar e trabalhar em
parceria com os estilistas e, na década de 1960, irdo aparecer criagdes de estilistas
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nao mais ligados a Alta Costura. Assim: “o prét-a-porter favoreceu a democratizagao
da griffe, a multiplicacdo das marcas, mas também o fetichismo e sua banalizacao”
(BALDINI, 2006, p. 20). Isso foi possivel gragas as transformagdes sociais e culturais
da sociedade nessa década, a tal ponto que se pode afirmar que uma nova fase da
historia da moda surgiu.

Essa segunda fase da moda moderna, a qual Lipovetsky (1989, p. 107)
chama de “a moda aberta”, generalizou uma produgéo orquestrada por criadores
profissionais, numa ldgica industrial em série, com cole¢des sazonais e desfiles de
manequins com fins publicitarios e deu a moda uma caracteristica mais industrial,
democratica e individualista.

Com o advento do prét-a-porter, a moda se desligou das formas tradicionais
da Alta Costura e concebeu roupas com um espirito mais livre, voltado a juventude e
as novidades. A prépria Alta Costura volta-se para o prét-a-porter e a era do
vestuario sob medida termina e é substituida por uma producdo industrial de
esséncia homogénea. Agora, a Alta Costura € apenas uma fonte de inspiragéo livre
para seus criadores, uma forma de publicidade que visa a promocdo de suas
marcas.

Neste ponto, a moda de massa passa para uma era de escolhas de pecas e
produtos coordenados, com apelo publicitario do “bonito e barato”, em uma relacao
entre estética e preco sustentado pela ascensdo democratica das aspiracdoes
coletivas das massas (LIPOVESTKY 1989, p. 115). A partir dai, a moda se direciona
ao estilo de vida das pessoas em uma sociedade que valoriza cada vez mais as
mudangas, o prazer e as novidades, para uma cultura do bem-estar, do lazer e da
felicidade imediata; uma cultura hedonista com ampla manifestacdo na
individualidade, em que seus membros dao, ainda mais, valor as aparéncias.

Entramos em uma era que Lipovetsky chamou de “moda consumada”, uma
época em que a moda torna-se intrinseca a vida de toda a sociedade, mesmo para
aqueles que dizem n&o se importar com o que vestem e acabam, de alguma forma,

sujeitos as suas variagdes e padrdes. No dizer de Lipovetsky (1989, p. 155 et seq.):

Uma nova geragao de sociedades burocraticas e democraticas faz sua
aparigdo, com dominante “leve” e frivola. Ndo mais a imposi¢ao coercitiva
das disciplinas, mas a socializag&o pela escolha e pela imagem. Nao mais a
Revolugdo, mas a paixonite do sentido. Nao mais a solenidade ideolégica,
mas a comunicag&o publicitédria. Nao mais o rigorismo, mas a sedugéo do
consumo e da aparéncia. [..] A moda consumada n&o significa
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desaparecimento dos contelidos sociais e politicos em favor de uma pura
‘gratuidade esnobe’, formalista, sem negatividade historica. Significa uma
nova relagdo com os ideais, um novo investimento nos valores
democraticos e, ao mesmo tempo, aceleragdo das transformacdes
histéricas, maior abertura coletiva a prova do futuro, ainda que nas delicias
do presente.

3.6 A MODA E A GUERRA

Para compreendermos o contexto da moda no periodo dos Anos Dourados no
Brasil € necessario entender como a Segunda Guerra Mundial afetou a industria da
moda e os aspectos sociais.

Muito mais do que a Primeira Guerra Mundial, a Segunda foi substancial para
a formacdo do mundo moderno. Teve um intenso carater ideoldgico e com
caracteristicas unicas e peculiares. Embora um nacionalismo e chauvinismo
estreitos “envenenassem” a Europa de 1914, o nazismo surgiu como um fenémeno
novo e representou uma ameaca mortal e direta aos valores liberais. Os campos de
exterminio reduziram o numero de judeus europeus de 9,2 milhdes para 3,8 milhdes
pos-guerra. A guerra foi conduzida de ambos os lados com selvageria, resultado da
exaltagao ideologica e da aplicagdo tecnologica a guerra, guerra essa com maior
numero de mortos e mais destrutiva do que a de 1914-1918. De longe, o legado
militar mais importante de 1939-1945 foi a invengdo das armas atdmicas. Com o
langcamento da bomba atémica nas cidades de Hiroshima e Nagasaki em agosto de
1945, uma nova era comegou. O homem adquiriu o poder de acabar com a vida
civiizada. Politicamente, os resultados da luta de 1939-1945 foram mais
abrangentes do que na Primeira Guerra (ADAMTHWAITE, 2013, p. 19).

De acordo com o historiador Adamwhite (2013, p. 20):

A Europa depois de 1945 mudou muito. Das cinco principais poténcias
mundiais em 1919 - Gra-Bretanha, Franga, Italia, Japao e Estados Unidos -
contavam apenas os Estados Unidos, agora transformados em
superpoténcia. As principais mudancgas foram a destruicdo da Alemanha e
do Japdo como poténcias militares. Acima de tudo, a Europa estava
eclipsada, dependente das duas grandes poténcias flanqueadoras: a Unido
Soviética e os Estados Unidos. Os efeitos do conflito do Extremo Oriente
foram igualmente decisivos. As conquistas japonesas danificaram
irreparavelmente o poderio europeu no Extremo Oriente e prepararam o
caminho para a descolonizagdo pds-1945.

Sendo assim, nesse contexto, a moda como fendbmeno social reflete o

zeitgest de uma época. Compreender o vestuario feminino em tempos de guerra
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através de uma analise puramente estética seria ignorar os contextos politicos e
econdmicos nos quais a moda também esta inserida, em suas dimensdes de
produgdo, consumo material e simbdlico e de trabalho. Mais do que ter que lidar com
a reorganizagéo do guarda-roupa em tempo de guerra, porque havia o racionamento
de tecido, muitas mulheres, principalmente as europeias, foram forgadas a ajustar
suas proprias dindmicas de vida e a assumir fungdes sociais tradicionalmente
ocupadas por homens, como resultado da auséncia dos homens que foram para a
guerra. Essa situagdo exigiu que as mulheres ocupassem postos de trabalho que
antes eram ocupados predominantemente pelos homens e, portanto, precisaram se
adaptar as novas circunstancias.

O final dos anos 1930 foi marcado pelo inicio da Segunda Guerra Mundial
(1939-1945). A guerra envolveu muitas nagdes do mundo inteiro e mudou os rumos
da Historia. Nesse periodo, a palavra de ordem foi recessédo e a moda néo ficou fora
desse contexto econémico-industrial. A partir da metade dos anos 1930, a moda
iniciou uma nova fase e, influenciada pelo momento bélico, ganhou uma certa
masculinizag&o, principalmente no que se trata dos uniformes dos soldados, como
um prenuncio dos anos de guerra que viriam.

Dessa forma, as roupas femininas também se masculinizaram, e o que refletia
no momento era o uso de duas pecgas, para qualquer momento, noite ou dia. Como
explica Silveira (2017, p. 2), “a roupa ficou marcada pela fungdo utilitaria e sem
muitos detalhes, podendo assim observar a uniformizagdo da mesma, com ares
masculinizados, com o uso dos ombros acentuados com ombreiras e corte reto”. As
saias eram bem mais justas, os vestidos longos e juntamente com casaco
compunham o vestuario feminino, em tecidos simples e racionados (BRAGA, 2022,
p. 101-102). E possivel notar, neste periodo, o reaproveitamento de tecido e pecas
que nao eram mais utilizadas, tornando util qualquer artigo de vestuario que ja havia
saido de uso.

Por conta da recesséo, havia regras para gastos de tecidos, como também
para a limitagdo de metragem de compra. De acordo com o historiador da moda
Jodo Braga (2022, p. 102):

Teoricamente as pessoas tinham uma caderneta ou cupom onde ia sendo
abatida a quantidade de tecido ou roupas que cada uma tinha direito de
comprar anualmente. Isso tudo provocou uma certa monotonia nha moda,
que foi resolvida com detalhes especificos como debrum colorido, bolsos e
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golas também de outra cor etc., como forma de aproveitamento de sobras
de tecido.

Especificamente na Inglaterra, o racionamento foi muito rigoroso e durou de
1941 a 1949, ou seja, mesmo depois da guerra ja ter terminado. Paris, por outro
lado, estava sob ocupagao nazista e Hitler tinha como objetivo transferir a sede da
alta-costura e da industria da costura para Berlim, mas ndo conseguiu devido a

diversas circunstancias.

Apo6s a eclosdo da Segunda Guerra Mundial, a invasdo da Franga pela
Alemanha trouxe um duro golpe para a nagao francesa. Com a eclosdo da
crise econdmica, governos de varios paises passaram a decretar restricdes
ao uso de roupas pessoais. Neste ambiente hostil, designers franceses
superaram muitas dificuldades e desenharam roupas de guerra que
atenderam as necessidades da guerra. (WANG, 2022, p. 63)

De acordo com Braga (2022), a alta-costura ndo vivia sua melhor fase, pois
as grandes consumidoras eram as proprias francesas e as norte-americanas. Como
os Estados Unidos estavam envolvidos diretamente com a guerra, as norte-
americanas nado viajavam mais a Europa. Nesse periodo de incertezas e tristezas,
deve-se salientar também que a falta de tecido para o vestuario motivou sua
substituicdo por tecidos de decoracéo.

Devido a auséncia masculina por conta dos campos de batalhas, as mulheres
voltaram a trabalhar na industria. Com sua forca e independéncia, elas foram
fundamentais para que as fabricas ndo parassem de funcionar. Sendo assim, a
moda precisou se adaptar as circunstancias inconstantes e as roupas necessitavam
ser praticas e confortaveis para o uso diario (SILVEIRA, 2017, p. 1). O uso de
chapéus, turbantes, redes e lencos sobre a cabeca foi de extrema importancia, uma
vez que o trabalho nas fabricas exigia prender os cabelos por motivos de seguranca,
além de que nao havia cabeleireiros (que também estavam na guerra) e os produtos
cosmeticos eram de baixa qualidade (BRAGA, 2022, p.104).

Ainda de acordo com Braga (2022), as bolsas também fizeram parte do
vestuario feminino, e se possivel, a tiracolo. Ja que usavam bicicletas como meio de
transporte devido a auséncia de outros meios de deslocamento, penduravam-nas
sobre os ombros para melhor deslocamento. As bolsas maiores também faziam
parte, mas serviam para carregar alimentos, ou seja, pela questdo de sobrevivéncia.

A saia-calga também ajudou as mulheres que usavam a bicicleta, fornecendo
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conforto e praticidade para os momentos dificeis. Os ombros marcados foram outra
identidade da moda feminina, por influéncia do guarda-roupa masculino,
especialmente adquirida dos paletds e das fardas de guerra com suas ombreiras.

Os sapatos tornaram-se mais pesados e masculinizados e os modelos com
plataforma foram muito usados. As meias finas de nylon (marca registrada da Du
Pont para a poliamida, fibra langada pela empresa nos Estados Unidos em 1938),
eram escassas durante o periodo de guerra, devido ao uso do nylon para a
fabricacdo de paraquedas. Sem poder usa-las, as mulheres tiveram como solucao
pintar suas pernas com pastas cor da pele, além de desenharam com lapis a costura
traseira das meias, para criar a ilusdo de que estavam usando meias.

Podemos concordar que a moda durante a guerra foi elemento de resisténcia
e afirmacdo de identidade. As iniciativas que foram tomadas durante a Segunda
Guerra Mundial demonstraram isso. A Franca que era, até entdo, o centro da moda
mundial se vé sobre dominagao estrangeira, e o esfor¢o e criatividade dos franceses
significaram uma mensagem para o mundo: ninguém poderia parar a moda, o bom
gosto e a elegancia. E nesse periodo também que a moda deu mais uma
demonstracdo de que se trata de um assunto muito além do banal, mas que pode
ser a resisténcia diante das adversidades (POLLINI, 2017, p. 107).

Com o fim da guerra em 1945, a alegria volta para a sociedade, e na moda, a
industria estava bem estabelecida. Os norte-americanos consagram sua moda,
devido ao fato de a guerra ter acontecido no continente europeu. Nesse momento,
surge nos Estados Unidos o ready-to-wear, estabelecendo uma nova maneira de
produzir roupas em escala industrial. Franceses, sob o comando do industrial Jean-
Claude Weill, foram para os Estados Unidos para saberem como funcionava isso e
se apropriaram da ideia, transformando o ready-to-wear, em 1946, em prét-a-porter
(BRAGA, 2022, p. 106).

Ainda em 1946, o modista francés Louis Reard reinventou uma roupa de
banho de duas pecas, e por conta do bombardeio atdmico no atol de Bikini no
Oceano Pacifico, nomeou-a de Bikini. Inicialmente, foi considerada um escandalo,
mas ao longo do tempo, foi sendo assimilada; todavia, apenas a partir dos anos
1960 teve grande difusdo e aceitacdo. No que diz respeito a moda masculina,
durante a guerra esteve praticamente estatica, no entanto a moda comecou a dar
uma guinada no que diz respeito a uma identidade prépria para os jovens. Como
expde Braga (2022, p. 106):
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Vai ser difundida, associada aos grupos musicais e aos guetos, um tipo de
moda ligada a grupos especificos. Era o conceito, no século XX, do que
mais tarde a moda iria chamar de “tribo”, ou seja, jovens com maneiras
proprias de se vestirem, que identificavam suas ideologias por meio das
roupas. Assim foram os zooties nos Estados Unidos e os zazous na Franga.

A Alta-Costura, como foi explicado anteriormente, ndo teve seus melhores
momentos durante a guerra, mas, posteriormente, resgatou seus valores e
respectivos talentos. Entre os criadores mais famosos dessa época quem se
destaca € o francés Christian Dior. De todos os nomes que marcaram a histéria da
moda, poucos conseguiram fazer o que Dior fez: reinventar as regras para sempre,
no espaco de uma década. Consciente da importéncia do seu trabalho, ele abriu a
Maison Dior em 1946, e marcou o inicio de uma nova era na alta-costura.

O costureiro era filho de um industrial e teve que renunciar as suas
inclinagbes artisticas para comecgar a estudar ciéncias politicas, para seguir de
acordo com as ambicdes de seu pai. Contudo, ndo pensava em uma futura carreira
diplomatica e, ainda como jovem estudante, preferiu levar a vida no estilo de um
boémio dourado, rodeado de amigos artistas que formaram seus gostos. No ano de
1928, “obrigado” a exercer um oficio, conseguiu ajuda financeira de seus pais para
abrir uma galeria de arte, com a condigdo expressa de permanecer sOcCiO
comanditario. Nessa galeria, juntamente com seu sécio, expuseram o trabalho de
artistas que admiravam, como Picasso, Braque e Matisse, entre outros. Esse
trabalho satisfez o grande interesse de Dior pelas artes em todas as formas, mas
essa experiéncia foi interrompida no ano de 1931 por conta da faléncia de seu pai. A
partir disso, retirou da galeria os fundos que foram doados por seus pais, mas
continuou a promover os Surrealistas e Salvador Dali. Ap6s um ano parado, por
conta de uma tuberculose, retornou a Paris (MITCHELL et al., 1994, p. 26-28).

[...] em busca de algo para satisfazer suas préprias necessidades e ajudar
sua familia, e a conselho de seus amigos, Dior experimentou o design de
moda. Totalmente novato, ndo sabia nada deste mundo, mas alguns
costureiros, e especialmente chapeleiros, aceitaram seus esbocos, assim
como os jornais, inclusive as paginas femininas do diario Le Figaro.
(MITCHELL et al., 1994, p. 28)

Esse inicio foi de extrema importancia para ajuda-lo a dar uma guinada mais
decisiva na moda e Robert Piguet, em 1938, o contratou como designer assistente.

Mesmo como iniciante na carreira, Dior rapidamente provou sua habilidade e criou
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diversos modelos que atrairam muita atencdo. A partir do ano de 1941, Christian
Dior trabalhou cinco anos com Lucien Lelong, o que lhe deu a oportunidade de
aperfeigcoar seus conhecimentos técnicos e de desenvolver um senso de disciplina
na execug¢do. Assim, juntou suas habilidades de alfaiate aos seus talentos de
conhecedor, seu amor pela arte de vanguarda e sua capacidade de empreender
(MITCHELL et al., 1994, p. 28).

Um encontro fortuito com o industrial Marcel Boussac deu a Dior a chance
de capitalizar suas experiéncias multifacetadas. Aproveitar essa experiéncia
em seu novo empreendimento - a criagdo de uma casa de moda - ajudou a
dar originalidade ao que se tornou um empreendimento comercial de
sucesso. Desde sua primeira colegcdo, apresentada em fevereiro de 1947,
Christian Dior reafirmou sua infalivel capacidade de criar um acontecimento.
Ele capturou o espirito da época - e finalmente o criou. (MITCHELL et al.,
1994, p. 28)

No ano de 1947, ele revolucionou a industria da moda com uma nova
proposta de roupas femininas. O criador resgatou a feminilidade perdida durantes os
anos de conflito:

No que se refere a moda de luxo, o estilista francés Christian Dior
representa um marco. Seu desfile de estreia, em fevereiro de 1947, resgata
um estilo ligado a opuléncia numa sociedade ainda se refazendo das
consequéncias da guerra. Originalmente batizada de Corolle (Dior, 2011),
essa colegao se tornou mundialmente conhecida como o new look, termo
que Carmel Snow, entdo editora da revista norte-americana ‘Harper’s
Bazaar, usou para definir o estilo langado por Dior: ‘It’s quite a revelation
dear Christian. [...] Your dresses have such a new look! (Design Museum,
2011). (MARTINELLI, 2016, p. 78)

Como explica Martinelli (2016, p. 78), o New Look era produzido com saias
compridas muito amplas e com forro, blusas estruturadas (muitas com enchimento
no seio), chapéus enormes, luvas e sapatos de salto alto. Todo o new look
representava suntuosidade e luxo, e as modelagens eram confeccionadas com
muitos metros de tecido com materiais requintados. Essa moda foi amplamente
celebrada e com rapida disseminacao pela imprensa especializada, porque as
mulheres realmente gostaram, principalmente por estarem saturadas das restrigdes

de vestuario que a guerra impos.
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O New Look, uma lenda

Figura 16 —

Fonte: La Maison Dior (2022)



88

3.7 DECADA DE 1950 E SEU CONTEXTO NA MODA

A década de 1950 foi definida pelo New Look de Dior em 1947, e neste
periodo a moda foi de muita sofisticagcdo. A alta-costura teve seu momento aureo
novamente. Luxo e glamour marcaram os “anos dourados”. Paris continuou ditando
as regras da moda feminina através de grandes nomes como: Dior (1905-1957);
Cristobal Balenciaga (1895-1972); Pierre Balmain (1914-1982); Jacques Fath (1912-
1954); Madame Grés (1910-1993); Nina Ricci (1883-1970); e Hubert de Givenchy
(BRAGA, 2022, p. 107), entre outros. Como podemos ver abaixo, esses nomes

apareceram algumas vezes no Jornal da Mulher na década de 1950.

Figura 17 — Nomes da moda no Jornal das Mogas
Nome Dior Balenciaga | Balmain Fath Grés Ricci Givenchy

Vezes 81 2 43 58 0 25 7

Fonte: acervo da revista (1950)

Como vimos, no final dos anos 1940, a capital francesa voltou a receber
clientes interessados na alta-costura, e agora nos anos 1950, ja restabelecera, de
fato, seu posto. Contudo, mesmo sendo considerada o epicentro da moda, Paris n&o
estava mais sozinha, também dividia o espago com as industrias da Inglaterra e,
principalmente, com a dos Estados Unidos, cada uma mais independente e com
linguagem propria das suas realidades (BRAGA, 2022, p.108).

Como explica Braga (2022), o New Look de Dior representou todo o padrao
estético dos anos de 1950. A cintura marcada com saias rodadas ditou a tendéncia
do momento. A cintura deveria ser bem marcada, entdo usavam cintas muito
apertadas para ficaram com a famosa “cintura de vespa”. Para complementar, os
sapatos usados eram os “scarpins” de salto alto e bico fino, além de chapéus com
suas abas aumentadas e o uso de bijuteria fina, imitando as joias reais, o que se
tornou um habito para as mulheres. Outro aspecto do vestuario foi o de forrar o
sapato com o mesmo tecido do vestido, ou até mesmo orna-lo com os mesmos
bordados e/ou materiais que foram utilizados na elaboracdo do vestido. Isso
representava um sinal de extremo bom gosto e elegancia. As luvas se tornaram
mais um complemento indispensavel para o vestuario feminino, e no dia usavam

mais curtinhas, chegando até os punhos.
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Cintura marcada, saia rodada e decotes marcam a silhueta da moda
feminina dos anos de 1950. Dior continuou a reinar na moda francesa e
novos padrdes foram por ele langados seguindo sempre o aspecto de luxo e
glamour, resgatando a feminilidade perdida nos anos da guerra. InUmeras
foram as propostas de volumes e comprimentos langados por ele durante os
anos de 1950. (BRAGA, 2022, p. 109)

Se tratando da moda dos anos de 1950, foi com o inicio da influéncia
americana na Europa e da moda jovem que ela adquiriu caracteristicas préprias.
Nesse momento, houve diversos protestos norte-americanos em relacdo a moda
europeia, principalmente no que se tratava da moda francesa. Consideravam
exagerados os gastos com tecidos para o fabrico das roupas, porém as mulheres
norte-americanas acabaram adotando as ideias do New Look ao apertarem suas
cinturas e usarem as saias rodadas.

A rivalidade do pos-guerra entre os Estados Unidos e a Unido Soviética
provocou, durante a década de 1950, um sentimento de profunda desconfianga, que
marcou o inicio de um longo periodo conhecido como Guerra Fria. Apesar de néo ter
acontecido uma acgao militar direta entre as duas nagdes, estavam em lados opostos
e muitos conflitos ocorreram ao redor do mundo. Todavia, em comparagcido com as
duas décadas anteriores, os anos 1950 foram uma época de otimismo e
prosperidade para a nagao norte-americana. Os chamados baby boomers (nascidos
logo apds a guerra) se tornaram os adolescentes do periodo. Os jovens chamavam
a atencdo porque tinham suas proprias modas e culturas, principalmente nos
Estados Unidos, que foi o bergo do rock and roll (HIBBERT; HIBBERT, 2005, p. 27).

Hibbert e Hibbert (2005) explicam que houve uma explosédo de novas
tecnologias. Novos aparelhos domésticos surgiram, o que fez com que as donas de
casa tivessem mais tempo livre. A televisdo também decolou nesse periodo, 0s
aparelhos se tornaram mais acessiveis e a transmissao regular comegou. Em 1953 a
televisdo em cores estava disponivel e também comecou a influenciar a moda, com
diversas atrizes sendo copiadas. Os jovens norte-americanos estavam buscando
uma identidade propria para sua moda, associando-a a determinados
comportamentos sociais (BRAGA, 2022, p. 110). Além disso, o final da década foi
marcado pelos soviéticos, quando langaram os primeiros satélites ao espaco.

Cardigas de malha, saias rodadas, sapatos baixos, meias soquetes e rabo
de cavalo faziam a linha college. As calgas compridas cigarretes, justas e



90

curtas a altura das canelas, usadas com sapatilhas, foram muito populares
entre as jovens. Para os rapazes mais ousados, ou melhor, para os
rebeldes, a cal¢ca jeans com a barra virada e a camiseta de malha
compunham o visual. Essa rebeldia veio por influéncia do cinema por meio
de idolos como James Dean e Marlon Brando; e também da mdusica, ou
melhor, do rock and roll de Elvis Presley. Cabelos com brilhantina, topetes e
costeletas faziam parte do visual dos rapazes jovens. (BRAGA, 2022, p.
110)

Os Estados Unidos emergiram como uma grande superpoténcia e também
assumiram o controle do mundo da moda. A grande maioria das roupas que eram
usadas para o dia a dia eram inspiradas no estilo americano. Essas pegas eram
separadas — que podiam ser misturadas e combinadas — e produzidas em massa.
Tornaram-se muito populares os Twinsets, um suéter e cardigd combinando,
geralmente em tons pasteis de rosa, azul e amarelo. Os suéteres eram justos, como
os usados pelas “garotas do suéter” de Hollywood — Marilyn Monroe, Lana Turner e
Jayne Mansfield, por exemplo. Alguns eram feitos de |&, enquanto outros eram de
uma nova mistura de acrilico e algodao para lavar e usar. O conforto e praticidade
estavam em alta. As saias iam até o meio da panturrilha, podendo ser retas ou
cheias. As saias lapis eram longas e retas e era considerado extremamente elegante
usar um paletdé combinando e sapatos de salto alto (HIBBERT; HIBBERT, 2005, p.
27).

As famosas saias rodadas foram uma continuacdo do New Look da Dior e

tornaram-se exageradas para o mercado jovem. Além disso, como explicam Hibbert
e Hibbert (2005, p. 26), “o vestido saco, langado pelo estilista espanhol Cristobal
Balenciaga em 1956, era um vestido cuidadosamente costurado, mas solto, na
altura do joelho que afunilava na parte inferior”, que demonstrava um forte contraste
com as cinturas estreitas da maioria dos estilos dos anos 1950 e foi um precursor do
vestido reto famoso nos anos de 1960.
Outra peca do vestuario da moda norte-americana foram as conhecidas “t-shirts”,
que eram as camisetas de malha, e tornaram-se grande moda apds idolos do
cinema usa-las como roupa externa propriamente dita e ndo mais como uma roupa
de baixo. Na década de 1950 a ideia de uma moda mais despojada tornou-se
comum e sendo assim, a industria do prét-a-porter significou mais na industria,
principalmente por influéncia norte-americana, e o sportswear se popularizava cada
vez mais (BRAGA, 2022, p. 111).
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4 A APLICAGAO DOS CONCEITOS SOCIOLOGICOS DA MODA NA REVISTA
JORNAL DAS MOCAS

Como vimos no capitulo precedente, o Jornal das Mogas tinha como publico-
alvo mulheres de classe média e alta. Nesse capitulo, vamos apresentar trés das
principais contribuigdes para a tradigdo sociolégica da teorizagdo da moda e aplicar
as paginas da revista. S&o eles: Veblen, Simmel e Bourdieu. Relembrando,

O publico-alvo da revista Jornal das Mogas eram as mulheres e homens da
classe média e alta, pois seus conselhos sugerem uma variedade de
necessidades materiais para adequar-se aos diferentes eventos e
momentos da vida social da mulher, como por exemplo, dicas de moda e
comportamento para o cha da tarde, para o clube, jantar etc. (SANTOS,
2016, p. 43)

A industria da moda ja estava bem estabelecida na década de 1950. Esses
anos marcaram a consolidacdo do Estado de Bem-Estar nas economias avangadas
e um periodo de ampla expansdo econdmica que afetou todas as classes sociais. A
classe trabalhadora e a classe média baixa melhoraram muito seu poder de compra
e passaram a ter acesso a bens e servigos que antes eram exclusivos das classes

média e alta.

4.1 THORSTEIN VEBLEN

Thorstein Veblen foi um economista e socidlogo autodidata contemporaneo
de Weber, Durkheim ou Pareto, que entrou no campo intelectual relativamente tarde.
Veblen publicou “A Teoria da Classe Lazer: um estudo econémico das instituicbes”
em 1899. O capitulo VII do livro, intitulado como “Vista-se como uma expresséo da
cultura pecuniaria”, é particularmente relevante para ndés na compreensao das
especificidades do vestuario da moda. “E mérito de Veblen o fato de ter chamado a
atencdo para a insercdo da moda e da vestimenta no processo econdémico,
precisamente como simbolo de status social” (GONZALEZ, 2008, p. 29).

Iniciando com o “desperdicio conspicuo” e partindo da premissa de que um
produto de moda cai sob o dominio do desperdicio conspicuo e, sobretudo, das
despesas com roupas sistematicamente regidas por uma preocupagdo com a
aparéncia que vai além da simples funcao de protegdo (dominio da elegancia e da
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honradez sobre as virtudes funcionais), Veblen deseja destacar o desperdicio
conspicuo tipico dos produtos de moda. Para o comprador, trata-se de preferir
consumir produtos caros (Veblen especifica que se faz mais em segundo grau pela
formulagc&o dos canones do gosto), sendo “barato” aqui entendido como sinénimo de
‘ma qualidade”. Assim, as virtudes estéticas de um objeto estariam diretamente
relacionadas ao seu valor econdmico. Em outras palavras, sua beleza seria
determinada por seu preco.

Para Thorstein Veblen e sua “Teoria da classe ociosa”, publicada pela
primeira vez em 1899, a ideia de moda teria como resultado o consumo ostensivo.
Ao criticar o estilo de vida das classes altas entende que o consumo ostensivo e o
desperdicio seriam simbolos de riqueza e status social. No contexto historico e
social do Jornal das Mocas, a maioria das mulheres de classes média e alta nao
trabalhavam e, como regra social, seus maridos deveriam prover economicamente o
sustento do lar, como vimos anteriormente. Contudo, Veblen observa que as
necessidades sociais vinculadas ao consumo ostentoso predominam algumas vezes
sobre a satisfacdo de necessidades supostamente mais prementes. O autor explica
gque nao € um evento raro encontrar o homem trabalhando com mais afinco para

proporcionar a sua mulher um grau de 6cio (GONZALEZ, 2008, p. 30).

Nao é em absoluto um espetaculo raro encontrar um homem dedicando-se
a trabalhar com a maior perseveranga, a fim de que sua mulher possa
proporcionar-lhe, da forma devida, esse grau de 6cio vicario que o senso
comum da época demanda. (VEBLEN, 1994, p. 81, apud GONZALES,
2008, p. 30)

Dessa forma, em seus momentos de lazer participavam de atividades como
cha da tarde, eventos da alta sociedade e usavam a moda como reflexo de seu

poder econdmico, como podemos ver:
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Figura 18 — Eventos e elegéncia

S mulheres, mensageiras da distincao e da elegén-
cia, estdo sempee dvidas, sempre pressurosas, &
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A moda é volGvel ... a moda é feminina...

Uns pequenos toques, uma flor, um broche,
uma renda, um veludo — e eis uma “toilette™
com atrativos.

As tardes lindas, avermelhando os horizonies,
sac um convite & mulher, amiga do bem wvestir.
Para ésse descambar do dis, quandc a tempera-
tura desce e se torna agradével, quando a meia
per bra r bre o espago, nada melhor do que
o vestido negro, simples, apenas realcado com li-
#etfros erffeites. Para um ché elegante, uma reuniao,
um coquetel, um simples p io pelas ruas elegan-
tes, nada mais interessanfe que o ftraje nogro.

As mulheres amam a cir negra, e essa cor as
enteita e realga-lhes os encantos. No guarda-roupa
l-mm.inn,_ ¢ indispensdvel ésse traje, embora sim-
ples. Amigo da sobriedade, estd ao alcance de qual-
quer bélsa, o & imprescindivel & mulher
moderna.

Fonte: Jornal das Mogas, ed. 01872, 1951

No artigo publicado em 1951 podemos ver que os eventos de lazer fazem
parte do contexto social das mulheres leitoras do Jornal das Mogas situadas nas
classes altas: “As tardes lindas, avermelhando os horizontes, sdo um convite a
mulher, amiga do bem vestir”. A moda se relaciona com esses momentos: “Para um
cha elegante, uma reunido, um coquetel, um simples passeio pelas ruas elegantes,
nada mais interessante que o traje negro”.

“‘Ja se notou que o termo ‘6cio’, na conotacdo que tem neste estudo, nao
implica indoléncia ou quiescéncia. Significa simplesmente tempo gasto em atividade
nao produtiva” (VEBLEN, 1994, p. 55).

De acordo com Veblen, um produto de moda também se refere ao principio
do “lazer conspicuo”. Entendendo que se o preco de uma pecga de roupa determina o
seu interesse estético, a pega de roupa deve significar o fato de que quem a usa nao
esta envolvido em nenhuma atividade produtiva. Podemos ainda aplicar a
observacédo de Veblen na década de 1950, uma vez que a definigdo de elegéncia
em sua época é, em ultima analise, contraria a qualquer atividade que exija esforgo
fisico. Outro exemplo do Jornal das Mocas:
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Figura 19 — Que ridiculo!
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Fonte: acervo da revista (1956)

Para Veblen, o conhecimento do vestuario, da mobilia e das boas maneiras,
assim como o conhecimento das musicas e de outras artes, jogos, esportes... enfim,
todas essas praticas eram sinais de “bom nascimento”, pois pressupunham o
dispéndio de energia, tempo e dinheiro, diferente do que aqueles que se ocupavam
do trabalho produtivo nao tinham.

Figura 20 — Elegante baile de aniversario.
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Como podemos ver na figura anterior, eventos sociais e bailes eram
frequentes nos Anos Dourados, e a revista traz diversos eventos demonstrando a

elegancia e o vestuario dos convidados, principalmente das mulheres.

O vestuario elegante serve a seu propdsito de elegahcia ndo apenas porque
é dispendioso, mas também porque € a insignia do 6cio. Nao apenas
demonstra que quem o usa é apto a consumir um valor relativamente
grande, mas ao mesmo tempo atesta que ele consome sem produzir.
(VEBLEN, 1983, p. 79)

Veblen define consumo conspicuo como aquele que visa demonstrar, prima
facie, que o agente possui um elevado nivel de renda e faz uso disso por meio de
ostentacdo consumista a fim de se diferenciar socialmente dos outros individuos.
(CAMATTA; SALLES, 2020, p. 239)

Na comunidade moderna ha também uma frequéncia mais assidua de
grandes reunides de gente que desconhece o nosso modo de vida, em
lugares tais como a igreja, o teatro, o saldo de baile, os hotéis, os parques,
as lojas e semelhantes. A fim de impressionar esses observadores
efémeros e a fim de manter a satisfacdo préopria em face da observacdo
deles, a marca da forga pecuniaria das pessoas deve ser gravada em
caracteres que mesmo correndo se possa ler. E, portanto, evidente que a
presente tendencia do desenvolvimento vai na diregdo de aumentar, mais
que o 6cio, o consumo conspicuo. (VEBLEN, 1983, p. 321)

Outro principio da roupa de moda que Veblen explica é a sua adequacgao
necessaria ao tempo, o Zeitgest (espirito da época), ou seja, cada nova colegdo é
quase uma pagina em branco que deve traduzir o estado atual do novo. O principio
do desperdicio conspicuo determina certas formas de vestimenta, entdo por que um
determinado estilo acaba sendo elogiado em algum momento?

Segundo Veblen, a moda nao tenderia em nada a qualquer “perfeicdo
artistica”, testemunhando formas mais adaptadas ao corpo humano, mas revelaria
de forma mais ampla a profunda contradicdo entre o “alto custo” e o vestuario
“artistico”, o alto custo referindo-se a “futilidade”, “desperdicio” e detalhes de
simulacros supostamente funcionais. A moda preferiria ser adotada pela atracao
pela novidade, tanto por si mesma (a agradavel transicdo para algo novo em
contraste com a moda anterior) quanto pela honradez que proporciona, duas razdes
pelas quais seria imediatamente negada, esses dois parametros apenas sugerindo o

transitorio a beleza e a “nausea estética”.
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O processo de desenvolver uma nausea estética leva mais ou menos
tempo; a extensdao de tempo necessaria em qualquer caso dado é
inversamente proporcional ao grau de odiosidade intrinseca do estilo em
questao. Essa relagao temporal entre odiosidade e instabilidade nas modas
permite inferir que quanto mais rapidamente os estilos se sucedem e se
substituem, mais ofensivos eles sdo ao bom gosto. A presuncgéo, portanto, é
que quanto mais a comunidade, especialmente as classes abastadas da
comunidade, se desenvolver em riqueza e mobilidade e no alcance de seu
contato humano, mais imperativamente a lei do desperdicio conspicuo se
imporad em questbes de quanto mais o senso de beleza tendera a cair em
suspenso ou a ser superado pelo canone da reputacdo pecuniaria, mais
rapidamente as modas mudar&o e mudardo, e mais grotescos e intoleraveis
serdo os estilos variados que sucessivamente entrardo em cena. (VEBLEN,
1983, p. 118)

De acordo com Thorstein Veblen (1983, p. 1899), “a moda é inicialmente
adotada pelas classes altas e depois € imitada pelas classes baixas”. Na revista,
vemos exemplos de Alta-Costura e grifes, que mais tarde seriam adotadas por
classes mais baixas. Ainda, de acordo com Veblen (1983, p. 77-78), “nosso traje
estd sempre em evidéncia e proporciona logo a primeira vista uma indicacdo da
nossa situacdo pecuniaria a todos quantos nos observam. Sem reflexdo ou analise,
sentimos que o barato € indigno”. Serve de exemplo a figura abaixo, que traz dicas
de vestuario a partir da Alta-Costura:
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Figura 21 — Dicas de vestuario de alta-costura
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Fonte: acervo da revista (1954)

Para Veblen, a posse de objetos significa muito mais do que apenas a
satisfacdo de necessidades funcionais: confere prestigio ao proprietario. A posse de
certos objetos permite que um individuo tenha uma qualidade de ser que o torna
superior e objeto da admirag&o dos outros. Sendo assim, o vestuario serve para dar
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prestigio e a funcionalidade é apenas um meio para tal, como comprovam as
constantes mudangcas da moda que n&o respondem a nenhuma necessidade
funcional (ROSA, 2013, p. 89).

Como explica Veblen (1983, p. 113):

O vestido elegante cumpre seu propésito de elegancia ndo apenas por ser
caro, mas também por ser a insignia do lazer. Ndo apenas mostra que o
usuario é capaz de consumir um valor relativamente grande, mas ao mesmo
tempo argumenta que ele consome sem produzir.

Modas produzidas por estilistas de grande prestigio na década de 1950 sao
apresentadas na revista. Temos como exemplo as marcas francesas mais citadas no
periodo dos Anos Dourados: Dior foi citada 81 vezes e Balmain foi citada 43 vezes.
Tais marcas estavam em seu apogeu na época. As marcas consideradas de luxo
tinham precos altos, consumidos apenas pela classe alta. Importante dizer que os
precos das roupas nao apareciam nos artigos. Como explica Diniz (2015, p. 28),
‘nas década de 1950, 60 e 70, os artigos estrangeiros de luxo passaram a ser
acessiveis somente mediante viagens internacionais, ja que os produtos vendidos
por aqui tinham pregos exorbitantes”, contudo essas viagens eram raras, e uma
pequena parte da classe meédia podia desfrutar desse luxo, mesmo que né&o

frequentemente.

Figura 22 — Elegéancia

Fonte:_;érvo da revista (1953)
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O vestuario de luxo, usado apenas pela classe média e alta, diferencia das

demais classes.

‘Um casaco barato faz um homem barato’. ‘Barato e desagradavel’ é
reconhecido como verdadeiro no vestuario com ainda menos mitigacdo do
que em outras linhas de consumo. Com base tanto no gosto quanto na
utilidade, um artigo de vestuario barato é considerado inferior, sob a maxima
‘barato e desagradavel’. Achamos as coisas belas e uteis na mesma
proporgao em que sao caras. (VEBLEN, 1983, p. 112)

4.2 GEORG SIMMEL

Georg Simmel (1858-1918) foi um sociologo e filésofo alem&o, considerado o
fundador da Sociologia Formal ou Sociologia das Formas Sociais. A abordagem de
Simmel as formas sociais desempenhou um papel importante na criagdo de um
modelo de compreensdo da moda que tem sido particularmente influente nos
Estados Unidos da América desde a década de 1910, revivido na década de 1950 e
novamente na década de 1980, e continuando a ressoar em muitas vertentes
diferentes dos estudos internacionais de moda hoje.

A analise de Simmel sobre a infinita diferenciagdo de objetos e detalhes em
sua sociedade contemporanea langcou uma base para tedricos posteriores. A
abordagem de Simmel a moda, inserida em sua compreensdo da modernidade,
influenciou grandes escritores da moda, independentemente de suas afiliagbes
metodoldgicas ou disciplinares. Pode-se dizer que Simmel foi e permaneceu o
produto de uma civilizagcdo metropolitana moderna, em que habitos, modas e
sociabilidades estavam em mudanca, e dessa forma, o autor tentou entender a
condicdo humana como formada dentro de uma metrépole moderna de inumeros
estimulos que lhe permitiu formar sua teoria particular da insergdo da vida urbana.
No que diz respeito a sua abordagem sobre a moda, influenciou outros escritores,
independente de suas afiliagbes metodolégicas ou disciplinares (ROCAMORA;
SMELIK, 2015, p. 63-64).

‘Em suma, para Simmel, as membranas do espirito da época estavam
escancaradas’. As roupas que as pessoas usavam para habitar esses
novos espacgos da cidade intrigavam Simmel, e a moda era um assunto Util
para ele testar e também delinear suas proposicoes sobre a relacédo entre
formas estéticas e sociais. E incrivel que um ensaio de 18 paginas sobre
vestuario tenha causado tanto impacto nas concepgdes do século XX sobre
0s motivos e as razdes por tras das roupas da moda. (ROCAMORA,;
SMELIK, 2015, p. 66)
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Em 1904 e 1905, alguns anos depois de Veblen publicar sua “Teoria da
classe ociosa”, Simmel esboca uma teoria na qual também relaciona a moda a
estrutura de classes. Simmel ndo critica a classe ociosa, que, aos olhos de Veblen,
desperdicava sua renda excessiva em lazer ostensivo; ele prefere explicar a moda
por meio das nog¢des de distingdo e integragdo social, que, segundo Simmel,
representam dois motivos fundamentais para a acao individual: “toda a histéria da
sociedade se reflete no conflito, no compromisso, nas reconciliagbes, [...] que
surgem entre a adaptacdo ao nosso grupo social e a elevagao individual dele”
(SIMMEL, 1997, p. 187). Nas palavras de Crane (2006, p. 30):

A visdo mais conhecida sobre moda e maneiras de vestir-se encontra-se na
teoria de Georg Simmel, que define as mudangas na moda como um
processo de imitagcdo das elites sociais por parte de seus inferiores sociais.
Tendo atuado no inicio do século XX, Simmel delineou o papel da moda
com base em como ela se desenvolvera nas sociedades do século XIX, nas
quais as classes sociais tinham culturas de classes relativamente distintas.

Georg Simmel reconheceu que algumas criadoras de tendéncias eram
mulheres da classe operaria, as chamadas atrizes ou cortesas, mas foi criticado por
destacar o papel dos grupos superiores no desencadeamento do contagio. Outros
afirmam que grupos sociais com mobilidade ascendente eram motivados a adotar
estilos novos como posicdo de status “para se diferenciar de grupos a eles
subordinados, enquanto grupos de status superior, cuja superioridade era segura e
alicercada em riqueza ou hereditariedade” (CRANE, 2006, p. 31).

4.2.1 A Moda é Unir e Distinguir

Ao contrario da teoria do consumo conspicuo de Veblen, Georg Simmel néo
considerou a possibilidade de que a moda pudesse avancar em direcao a um ideal.
Sua sociologia tem como foco as relagdes interpessoais e ndo através de medidas
quantitativas para concluir como os objetos adquirem valor.

No seu texto “A moda” (“Die Mode”) — Berlim, 1858; e Strasbourg, 1918 —,
publicado, pela primeira vez, em “Philosophische Kultur’ (“Cultura Filoséfica”), em
1911, demonstra os trés aspectos mais importantes para correlacionarmos com a

moda no Jornal das Mocas: distingéo, imitacao, e status social.
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Simmel demonstra no texto um dualismo da existéncia, buscando estabelecer
a relagéo entre metafisica e empiria, a realidade historica. Atuando como metafisico
e empirico, demonstra os polos do dualismo existencial: ou tudo é fixo, ou tudo flui;
ou movimento, ou fixidez. Para ele, ha duas “imagens do mundo” relativas a essas
duas perspectivas: “uma delas, relativa a fixidez, a lei eterna e imutavel, ao
intemporal; e a outra, ao movimento, ao efémero, a realidade histérico-concreta. O
moderno se caracteriza e se constitui justamente no entrecruzamento dessas duas
imagens de mundo” (WAIZBORT, 2008, p. 5). Como Simmel (1918, p. 163) explica:
“[...] esse dualismo ndo pode ser descrito em termos diretos, mas apenas nas
oposig¢des singulares que sdo tipicas de nossa existéncia e que sdo apreendidas
como sua forma ultima e conformadora”.

Para o autor, ser transitério € transmitir um “sentimento mais forte do
presente” (SIMMEL, 1957, p. 547) e isso seria uma das principais caracteristicas de
uma determinada moda. O termo moda, para ele, € limitado a itens que parecem
estar desaparecendo e apenas de uma natureza temporaria: “Na pratica da vida,
qualquer outra coisa igualmente nova e repentinamente disseminada nao é
chamada de moda, quando estamos convencidos de sua continuidade e justificacéo
material” (SIMMEL, 1957, p. 547-548).

Segundo o socidlogo, esse dualismo metafisico universalizagao/
particularizagdo se materializa facilmente na moda, ja que ela se manifesta
geralmente como uma forma de sintese pratica entre as tendéncias
psicolégicas a imitagéo e a distingdo. (FREITAS, 2007. p. 41)

A moda constréi, para o autor, uma formacao continua na qual o homem
procura esconder suas individualidades mais importantes atras das normas estéticas
que estdo em vigor (FREITAS, 2007, p. 42).

[...] é essencial para a moda que ela penteie com o0 mesmo pente todas as
individualidades; mas o fara sempre de tal modo que ela nunca se a possa
de todo do homem, permanecendo de fato infalivelmente algo de exterior a
ele. (SIMMEL, 1957, p. 111, apud FREITAS, 2007, p. 42)

Nesse sentido, o homem une o interesse pela igualdade ao interesse pela
singularidade. A moda entdo, é entendida na sua esséncia como refugio e, ao

mesmo tempo, enquanto estabilidade. Como explica Freitas (2007, p. 42):
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Nada impede que a moda seja o impulso ou mesmo a mola propulsora de
um movimento revolucionario, por exemplo. Ela acomoda necessidades de
apoio comunitario levando o homem a um caminho seguido pelos outros e
admite, em uma mesma agao, a tendéncia a igualizagdo social e o impulso
a disting&o individual, ou seja, a diferencga.

A distingdo, para Simmel, se concretiza em duas dimensdes: sincronica e
diacrénica, ou seja, € aquilo que se distingue, distingue-se no ambito da
simultaneidade e no registro da sucessdo. A moda € como exceléncia o exemplo
disso, da diferenciagdo ao longo do tempo, porém ao mesmo tempo em que ela
também da noticia da diferenciagao sincrénica, que se manifesta através de estilos
que estdo presentes em um mesmo tempo. Sendo assim, o autor desenvolveu o
tema da simultaneidade dos estilos, de maneira que a moda, como talvez nenhum
outro fendbmeno, realiza essa dupla dimensdo do processo de diferenciacido que
perpassa a sociedade (WAIZBORT, 2008, p. 9).

Para Simmel (1957, p. 166), unir e distinguir sdo:

[...] as duas fung¢des fundamentais que aqui se juntam indissoluvelmente,
das quais uma, apesar ou justamente por ser a oposi¢ao logica da outra,
torna possivel sua realizagdo. A prova mais clara de que a moda é, entao,
um mero produto de necessidades sociais ou também de necessidades
psicolégicas formais esta no fato de que quase nunca podemos descobrir
uma finalidade material, estética ou outra que explique suas criagoes.

Simmel (1998, p. 28) define a moda como a imitagdo de um determinado
modelo, que satisfaz a necessidade de apoio social. Para o individuo, a moda ajuda
a percorrer um mesmo caminho que todos ja percorreram, e, dessa forma, facilita
um padréo geral que torna o comportamento de cada um. Contudo, ndo dispensa a
satisfagdo da necessidade de se destacar, se diferenciar, contrastar e de se
destacar.

Simmel descreve a moda como o protétipo do que chama de forma social’,
ou seja, uma estrutura estavel que emerge da pluralidade dos fatos sociais.
Mesmo que seu conteudo possa mudar, a estrutura em si permanece a
mesma. Ndo é o conteudo de nenhuma moda particular que é importante,
mas o fato de algo ser reconhecido como estando na moda. Uma moda
particular, portanto, ndo precisa de justificagéo racional. (RULING 2000, p.
5)

Analisando esse contexto, o fendmeno da imitacdo tem papel de destaque.
Ela ajuda o individuo a assimilar-se em meio ao grupo, como parte dele, como se

fizesse parte de um “recipiente de conteudos sociais”. O principio de imitagcao
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também representa um lado do dualismo, cujo outro lado é dado pela diferenciagéo
individual, pela negacao do imitar (WAIZBORT, 2008, p. 9).

A imitagéo corresponde, assim, em todos os fendbmenos em que € um fator
constitutivo, a uma das tendéncias fundamentais de nosso ser, aquela que
se satisfaz na fusdo do singular no universal, acentuando a permanéncia na
mudanga. Mas quando, ao contrario, se busca a mudanga na permanéncia,
a diferenciacao individual, a dissociagdo da universalidade, entdo a imitagcao
se torna o principio negador e inibitério. (SIMMEL, 1918, p. 165)

De acordo com Simmel (1918), a moda representa um processo social na
medida em que combina a distincdo social e a adesdo. O aspecto dinamico e
transitorio da moda surge a partir de um processo em que grupos de elite s&o
imitados e posteriormente criam novas modas para manter a demarcacdo da sua
distingdo, ao mesmo tempo em que satisfaz a necessidade de distingdo, a tendéncia
a diferenciagcdo, a mudanca e ao contraste individual.

Ela também satisfaz, no entanto, a necessidade de distingdo, a tendencia a
diferenciagdo, a variagao, ao destaque. E ela consegue isso, por um lado,
através da mudanga de conteudos que imprime a moda de hoje sua marca
individual em relacdo a moda de ontem e de amanh&, mas por outro lado,
ainda mais energicamente, pelo fato de as modas serem modas de classe,
de as modas das camadas mais altas se distinguirem daquelas das mais
baixas e serem abandonadas no momento em que essas comegam a se
apropriar daquelas. Portanto, a moda ndo é nada além de uma forma de
vida entre outras, através da qual se conjuga, em um mesmo agir unitario, a
tendéncia a uniformizagdo social a tendéncia a distingdo individual, a
variagédo. (SIMMEL, 1918, p. 165)

Para o autor, as formas sociais, os juizos estéticos e todo estilo que o ser
humano utiliza estdo em constante mutagdo pela moda, ou seja, a moda nova, a
novidade, e a ultima moda, por consequéncia, s6 diz respeito as classes altas
(SIMMEL, 1918, p. 167).

4.2.2 Trickle-Down, a “Teoria do Gotejamento”

Dos 30 textos que escreveu para a revista Jugend, de Munique, o artigo
‘Rosas: uma hipétese social” (“Rosen: Eine soziale Hypothese”) exemplifica o que
ficaria conhecido como “Teoria do Gotejamento”. Simmel nunca usou da expressao
“trickle-down” — em portugués, “gotejamento” —, considerada também o calcanhar de
Aquiles da teoria da moda de Simmel. A principal deficiéncia da abordagem de
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Simmel, e que geralmente irrita os historiadores empiristas, € a que diz respeito as

modas de “classe”.

Figura 23 — Rofen
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Com a ajuda da explicagdo de Rocamora e Smelik (2015, p. 69), iremos

compreender do que se tratava o texto:

Simmel — que claramente gostava de rosas — descreve com humor uma
sociedade utdpica em que o direito de cultivar rosas era reservado
exclusivamente a um pequeno e privilegiado grupo de pessoas. Para todas
as outras pessoas, era proibido por lei criar rosas. Nessa sociedade, o
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direito de cultivar rosas era uma indicacado fundamental de sucesso na vida.
Na histéria, a busca pessoal pelo sucesso implicava que cada vez mais
pessoas na sociedade obtivessem o direito de cultivar rosas. Um agitador
escreveu um panfleto afirmando que todos tinham o direito de cultivar rosas.
Para encurtar a histéria (Simmel continua um pouco nesse sentido), depois
de um tempo, turbuléncia e revolugao, todos os membros da sociedade
foram autorizados a cultivar rosas. Agora, como todos estavam criando
variedades cada vez mais sofisticadas e diferentes de rosas, as pessoas
sentiram que criar rosas era apenas uma questao secundaria para suas
vidas e ndo mais um sinal de sucesso.

A ideia de moda como imitag&o e distingado foi desenvolvida por Veblen (como
discutido acima) e Simmel, que geralmente sdo vistos como os dois pais modernos
da teoria trickle-down, trazendo a ideia de duas for¢cas na sociedade: a unidade e a
exclusdo. A unidade significa essencialmente a ideia de pertencimento a um grupo,
enquanto a diferenga significa a singularidade que separa um individuo dos outros.
Como visto no texto, a argumentagcdo de Simmel se refere a classe alta que
impulsiona o ciclo da moda assumindo o papel de introduzir um novo estilo, para que
assim possam se diferenciar das pessoas de classes inferiores. Podemos dizer que,
dessa forma, as classes altas mantém seu papel excluindo outras classes. Contudo,
para cada membro de uma classe € necessaria a inclusdo e n&do a exclusao, que € a
questao principal. E assim, sdo parcialmente construidos os padrbes de consumo da
moda (ASPERS; GODART, 2013, p. 179).

Alguns estudiosos relatam também que Simmel inspirou-se em Adam Smith,
na obra “The Theory of Moral Sentimentals”, porém isso ndo pode ser confirmado,
mas sim, relacionado ao autor. Simmel estende sua teoria da “economia trickle-
down” como a razdo justificavel de que as pessoas da alta sociedade ou os
primeiros impulsionadores/influenciadores sédo lideres da moda e copiados pelas
pessoas comuns de alguma forma ou ideais, entendendo que, de acordo com Adam

Smith, o fundador da ciéncia econdmica moderna e do liberalismo:

E da nossa disposicdo de admirar e, consequentemente, de imitar os ricos e
os grandes, que eles sdo capazes de definir ou liderar o que é chamado de
moda. Seu vestido é o vestido da moda; a linguagem de sua conversa, 0
estilo da moda; seu ar e comportamento, o comportamento da moda. Até
mesmo seus vicios e loucuras estdo na moda; e a maior parte dos homens
se orgulha de imita-los e assemelha-los nas proprias qualidades que os
desonram e desgragam. (SMITH, 1853, p. 56)

Pode-se observar que, no ramo do vestuario, a alta costura é apresentada e

aproximadamente um ano depois é comercializada no varejo, porém reformulada,
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atingindo assim as demais classes sociais. E quando isso se concretiza, as camadas
mais altas ja estdo langando uma nova colegdo que reiniciara, como diz Simmel, o
‘jogo” até que cheguem novamente as classes subordinadas. “A teoria trickle-down
nos fornece uma compreensao de como o contexto social no qual o movimento da
moda ocorre determinara sua diregdo, ritmo e dinamica” (MCCRACKEN, 2003, p.
124).

As modas do estrato superior da sociedade nunca sao idénticas as do
estrato inferior; na verdade, eles sdo abandonados pelo primeiro assim que
0 segundo se prepara para apropriar-se deles. Assim, a moda representou
nada mais do que uma das muitas formas de vida com a ajuda das quais
procuramos combinar em esferas uniformes de atividade a tendéncia a
equalizagédo social com o desejo de diferenciagdo e mudanga individual.
(SIMMEL, 1957, p. 543)

E necessario lembrar que, para o autor, um aspecto importante é que a moda
da ao individuo e ao item de moda concreto, como meio de diferenciagdo social, a
ideia de livre escolha pela ideologia dominante do liberalismo econdémico; sendo
assim, a moda fornece para o individuo uma ficgdo de capacidade de gerenciamento
e possibilidade de criar sua “prépria” expressao de personalidade. E esse € o
paradoxo da moda para Simmel: a moda € como um fenbmeno coletivo que ao
mesmo tempo enfatiza a prépria individualidade. Porém, também afirma que a moda
fornece um campo ideal para individuo com naturezas dependentes, cuja
autoconsciéncia requer certa quantidade de destaque, atengdo e singularidade
(RUELING, 2000, p. 13). De acordo com Simmel (1957, p. 548): "A moda eleva até
mesmo o individuo sem importancia, tornando-o o representante de uma classe, a

personificacdo de um espirito comum?”.

E da nossa disposicdo de admirar e, consequentemente, de imitar os ricos e
os grandes, que eles sdo capazes de definir ou liderar o que é chamado de
moda. Seu vestido é o vestido da moda; a linguagem de sua conversa, 0
estilo da moda; seu ar e comportamento, o comportamento da moda. Até
mesmo seus vicios e loucuras estdo na moda; € a maior parte dos homens
se orgulha de imita-los e assemelha-los nas proprias qualidades que os
desonram e desgragam. (SMITH, 1853, p. 56)

A distincdo € um aspecto importante da moda que aparecem nas folhas da

revista, como por exemplo:
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Figura 24 — O Jockey Club Brasileiro

G JOCKEY CLUBE
BRASILEIRO

el
Prémio Brasil cierecend

08 elega

Fonte: acervo da revista (1951)

A distingdo no Jornal das Mogas a partir de Simmel significa se diferenciar
das modas populares como também o préprio individuo demonstrar sua classe
social e elegancia. Como explica Simmel, o individuo tem sentimentos elegantes de
aprovagao e inveja. O proprio ato de estar na moda € um sinal de distingdo que vem
acompanhado de um sentimento de pertencimento e apoio de um grupo social. No

caso do artigo intitulado “Sweepstake”, de 1951, o evento aconteceria no Jockey
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Club Brasileiro. O lugar era famoso por acontecerem grandes eventos da elite da
sociedade carioca. O Grande Prémio Brasil apresentaria um “desfile de elegancia e
distincédo”. A “melhor sociedade” seria a parte burguesa da sociedade, como ja
vimos anteriormente, convidada para eventos em que poderia, através do seu
vestuario, demonstrar sua distingdo perante outros grupos sociais €, a0 mesmo
tempo, sentir-se parte do grupo de elite que a diferencia do resto da sociedade. Nas
palavras de Simmel (1918, p. 165), “a moda é, como eu dizia, um produto da divisdo
de classes e se comporta como inumeras outras configuragdes, sobretudo a honra,
cuja dupla fungédo é reunir um circulo, isolando-0 ao mesmo tempo dos outros”.
Dessa forma, como visto até agora, o modelo de Simmel sobre a moda estava
centrado na ideia de que as modas eram primeiramente escolhidas e adotadas pela
classe alta e posteriormente pelas classes média e baixa, os “grupos de status
inferior procuravam adquirir mais status ao adotar o vestuario dos grupos de status
superior, desencadeando um processo de contagio social no qual os estilos eram
adotados por grupos de status sucessivamente inferiores” (CRANE, 2012, p. 30).

Por exemplo, na revista, o vestuario francés aparecia nos artigos; dessa
forma, as mulheres da classe alta usavam o vestido novo desenhado por costureiros
de prestigio, como podemos ver na imagem abaixo: Rochas, Dior ou Balmain. Apos
usarem o modelo escolhido, o desejo das mulheres de classes baixas € imita-los e
entdo o mercado comecga a fornecer copias de baixo preco. Podemos dizer que em
pouco tempo, ja que o vestido desceu de um nivel para o outro, esse vestido n&o
distingue mais as mulheres de classe alta, pois todas as outras mulheres de classe
baixa o usam através de imitacbes mais baratas. Dessa maneira, as mulheres de
classes altas buscardo mais uma vez outro vestido novo para se distinguir, e assim,

serao mais uma vez imitadas e o ciclo continuara.
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Figura 25 — Exibigbes de Paris
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Fonte: acervo da revista (1950)

De acordo com a teoria de Simmel, podemos dizer que os desfiles sao a fonte
onde comecga a disseminagao das novas tendéncias de vestuario. Para as classes
mais altas poderem se distinguir, esses desfiles representavam o ciclo da moda, que
comegcaria por difundir as novas cole¢des para entdo a elite comecar a usa-las. No
Jornal das Mogas, artigos que mostravam os desfiles estdo presentes, como no

exemplo seguinte:
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MARTINE REYNOT, — "Porvelloine™.

MARTINE REYNOL — Criscia Cermaine
Lasrante

ELIN(GH, Miss Dinamarcs - “Printemps”

CONDESSA RENGUI DI LA COUL — "halls
dr s Mt

Eill'b'F'."i'-m nas Bia. WA pouch, sele EFLALEE L WAnIS
Finerty  eomandados pulu fumemy eostureira pa
NEltnge Guemplne Taconie, que cealizaram na
“butte" du Hotel fildria um Festival da Moda Fron-
Cerh. Consistiu o Feetival num dosfile de modsies,
M2 2d e paseeln o nolte, como de eRporte © prla,

SN feln polhldes ne flagrantes dests phging pela
FEpOragem folugrdfics de JORNAL DAS MOUAE,
U= Neg moecum da esoguerdn para o dicei, em
ClNG & wm b ben

Fonte: acervo da revista (1958)
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Segundo Simmel (1918, p. 164):

Quando imitamos, ndo apenas impelimos a exigéncia de uma energia
produtiva para o outro, mas, ao mesmo tempo, também a responsabilidade
por essa agao; assim, o individuo se livra do tormento da escolha, fazendo-
a aparecer como um produto do grupo, como um recipiente de conteudos
sociais.

A frequente mudanca de moda representa uma tremenda subjugacdo do
individuo e, a esse respeito, forma um dos complementos essenciais do aumento
social. “Liberdade Politica [...]. Classes e individuos que exigem mudangas
constantes, porque a rapidez de seu desenvolvimento lhes da vantagem sobre os
outros, encontram na moda algo que acompanha os movimentos de sua propria
alma.” Finalmente, Simmel (1957, p. 558) sugere que a moda n&o ¢ irracional, o que
€ uma afirmagdo importante sobre algo geralmente caracterizado como facil ou
feminino: “Assim, a moda € mostrada como uma caracteristica objetiva que agrupa
em termos iguais, por conveniéncia social, as tendéncias antag6nicas da vida”. Essa
afirmacgéo é extremamente importante para os estudos de moda, pois sugere que a
moda pode ser estudada nesses termos (McNEIL, 2016, p. 77).

A sociedade para Simmel é baseada na dualidade, assim como a forma em
que a moda se encontra dentro dela. A observagcdo empirica de grandes cidades
com grande numero populacional como Berlim tornou-se parte da explicagdo de
moda de Simmel. A maneira com que ele conecta a moda as condi¢cbes de seu
tempo também fazem parte de sua teoria. Seu trabalho ndo é apenas uma teoria de
moda; & também uma teoria da sociedade. Entendendo dessa forma, a moda esta
na sociedade e faz parte de sua constitui¢cdo, estudada a partir de um resultado das
interagdes sociais que se fazem presente. Isso vai além de uma simples analise
casual que vé a moda como um produto ou um espelho da evolugdo da sociedade
(ASPERS; GODART, 2013, p. 179).

Se tratarmos da natureza heterogénea da moda em um nivel micro, segundo
Simmel, é possivel observar que a moda n&o apenas protege o individuo de uma
perda geral de orientagdo, mas também o faz diferente dos outros e o expbe como
um representante de uma elite distinta. E nesse sentido que a individualidade torna o
individuo parte de um grupo de moda. O processo psicologico do individuo com a
moda se faz presente no seu texto, a moda é dotada da virtude paradoxal da
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duragdo e como afirma Simmel (1957, apud RULING, 2000, p. 13), “[...] a moda
possui essa qualidade peculiar, que todo tipo individual até certo ponto faz sua
aparéncia como se pretendesse viver para sempre.”

Suas explicagdes sobre as classes sociais e a moda nos fornecem conteudo
para estudos em diversas areas académicas, a histéria econdmica analisada de um
angulo social, como também para a Historia Social da moda, entre outras. A moda
em si representa também como a sociedade de uma determinada época se

relacionou com a industria, com a imagem, com a beleza e com o poder.

4.3 PIERRE BOURDIEU

Como ja vimos, os socidlogos Thorstein Veblen, em 1899, e Georg Simmel,
em 1904, foram os primeiros a relacionar a moda em relagéo a posi¢cao social dos
atores da moda e a diferenciagdo e integracdo social, e tais argumentos
permanecem entre as explicagbes mais proeminentes da moda até hoje. Agora,
iremos focar em Pierre Bourdieu, sociélogo francés que tende a se concentrar na
acumulacdo do capital por meio da definicdo e reconhecimento da moda. Para
Bourdieu, a moda pode ser interpretada como um codigo que permite a distingao
social e ativa forgas de diferenciagdo em termos de gosto, identidade social e capital
social (RULING, 2000, p. 3-9).

Importante ressaltar que embora Pierre Bourdieu n&do tenha criticado
diretamente Thorstein Veblen, suas teorias podem ser comparadas e contrastadas
com as ideias de Veblen. Veblen, como ja vimos, foca no consumo conspicuo, um
fenbmeno econdmico e material que demonstra riqueza e status social, enquanto
Bourdieu destaca a importancia das praticas culturais e simbdlicas na formacgéao do
gosto e da distingdo social. Assim, ambos os autores abordam maneiras diferentes
de como individuos demonstram sua posicao social através do consumo e das
praticas culturais.

A obra de Pierre Bourdieu pode ser compreendida como uma teoria das
estruturas sociais a partir de conceitos-chave. Como esclarece Thiry-Cherques
(2006, p. 28), citando Bourdieu (1987, p. 147):

Nas suas investigacdes, Bourdieu erige uma variante modificada do
estruturalismo. Ele se esforgca para encontrar tramas logicas ou
probleméticas que evidenciem a presenca de uma estrutura subjacente ao



113

social. Segue a tradicdo de Saussure e de Lévi-Strauss, ao aceitar a
existéncia de estruturas objetivas, independentes da consciéncia e da
vontade dos agentes. Mas deles difere ao sustentar que tais estruturas séo
produto de uma génese social dos esquemas de percepgéo, de pensamento
e de acdo. Que as estruturas, as representacdes e as praticas constituem e
sao constituidas continuamente. (BOURDIEU, 1987, p. 147)

Iniciando com seu estudo “Gosto de classe e estilo de vida” (1983), Bourdieu
analisa os gostos de acordo com as diferentes posigdes que o individuo ocupa no
espaco social.

“As diferentes posicbes no espaco social correspondem estilos de vida,
sistemas de desvios diferenciais que sdo a retradugdo simbdlica de diferencas
objetivamente inscritas nas condigdes de existéncia” (BOURDIEU, 1983, p. 82). Para
o autor, as identidades individuais estruturam-se em maior escala, em torno das
escolhas de estilo de vida — como o0 modo de vestir, 0 que comer, como cuidar do
corpo e onde relaxar, e menos em torno de indicadores mais tradicionais como
emprego. A posi¢cado que o agente social ocupa dentro da estrutura social define seu
estilo de vida, seja ele operario ou capitalista (LAMOGLIA, 2017, p. 146).

Contudo, as praticas ndo sao livres, e sim, determinadas pelo Habitus. O
Habitus foi desenvolvido pelo sociologo francés Pierre Bourdieu com o objetivo de
por fim a antinomia individuo/sociedade dentro da sociologia estruturalista.
Relaciona-se a capacidade de uma determinada estrutura social ser incorporada
pelos agentes por meio de disposigbes para sentir, pensar e agir. Para Bourdieu,
Habitus liga o individuo a sociedade e se apresenta como social e individual ao
mesmo tempo, e refere-se tanto a um grupo quanto a uma classe e,
obrigatoriamente, ao individuo. Como explica Lamoglia (2017, p. 148): “a
preocupagao em parecer bem a primeira vista, ou em todos os momentos, néo é fato
contemporaneo.” Principalmente a partir da segunda metade do século XIX, a moda
tornou-se mais notdria e o ser social fazia suas consideragdes em relagdo aos

demais apds avalia-los externamente. Sobre Habitus, Bourdieu (2003, p. 74) explica:

Gerado num tipo determinado de condigbes materiais de existéncia, esse
sistema de esquemas geradores, inseparavelmente éticos e estéticos,
exprime, segundo sua légica, a necessidade dessas condigdes em sistemas
de preferéncias cujas oposi¢cdes reproduzem, sob forma transfigurada e
muitas vezes irreconhecivel, as diferengas ligadas a posigao na estrutura da
distribuicdo dos instrumentos de apropriagdo, assim transmutadas em
distingdes simbdlicas.
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Ja o gosto para Bourdieu € a aptidao para apropriagdo dos bens materiais e
simbdlicos. E o fator que determina o estilo de vida do individuo. Com isso, entdo,
podemos dizer que Bourdieu afirma que as divisbes de classe podem ser
associadas ao estilo de vida e padrdes de consumo distintos.

Para que haja gostos, & preciso que haja bens classificados, de ‘bom’ ou
‘mau’ gosto, ‘distintos’ ou ‘vulgares’, classificados e ao mesmo tempo
classificantes, hierarquizados e hierarquizantes, e que haja pessoas
dotadas de principios de classificagdo [...]. (BOURDIEU, 1983, p. 127)

Bourdieu (1983, p. 127) explica que um dos fatores de diferenciagdo mais
importantes no estilo de vida, como forma de vivenciar o mundo, é a variagdo do
distanciamento com o mundo: “o mais importante das diferencas em estilo de vida, e
sobretudo na ‘estilizacdo da vida’, reside nas variagdes de distancia com o mundo -
nas pressdes materiais e urgéncias temporais [...]". Essa distdncia € medida pela
relagdo com as necessidades basicas dos individuos ou dos grupos, porque ela
depende da urgéncia da situagdo do momento considerado, é uma relagdo com fins
praticos.

Para o autor, a cultura de classe, que anteriormente foi referéncia para
entender as relagdes sociais, da lugar a nogao de estilos de vida como uma variavel
socioldgica explicativa. Sendo assim, as pessoas se aproximam e se distanciam a
partir dos gostos, preferéncias, habitos em comum, e ndo apenas por pertencerem a
mesma classe socioecondmica (MASSAROTO, 2008, p. 146).

Para compreendermos o funcionamento do campo da moda, iremos usar a
obra “O costureiro e sua assinatura: contribuicdo para uma teoria da magia” dos
socidlogos Pierre Bourdieu e Yvette Delsaut. No artigo, nos trazem a visdo da moda
para além da imitagdo-distincdo e nos mostram que ela se constréi em um dado
espaco governado por sua propria logica. Bourdieu e Delsaut buscam estudar a
l6gica de funcionamento do “campo” da alta costura francesa.

O campo da alta costura deve sua estrutura a distribuicdo desigual, entre
diferentes ‘maisons’, da espécie particular de capital que é o fator da
concorréncia neste campo e, ao mesmo tempo, a condicdo da entrada em
tal competicao. (BOURDIEU; DELSAUT, 2001, p. 8)

Os socidlogos percebem que ha uma polaridade decisiva na explicagdo do

comportamento dos principais atores do mercado de moda, que se qualificam como
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uma luta incessante entre as empresas dominantes do momento, correspondentes a
uma burguesia estabelecida, enquanto as novas empresas sao mais apoiadas pela
nova burguesia. As primeiras sdo definidas como antigas casas de prestigio que sao
caracterizadas por suas austeridades e sobriedade, enquanto as ultimas sao
caracterizadas de modo contrario, carregam “modernidade”, “6dio a perfeicao” e
“abertura em massa” para convencer a nova burguesia. Nesse sentido, trazem
exemplos como a Dior e Balmain que se opdem a empresas como Paco Rabane ou

Ungaro.

Por um lado, a preocupacédo em conservar e explorar uma clientela restrita e
antiga que s6 se conquista pela tradi¢cao; por outro, a esperanca de coverter
novos clientes, através de uma arte que pretende esta “ao alcance das
massas [...]. (BOURDIEU; DELSAUT, 2001, p. 9)

Como explica Rocamora (2002, p. 351), Bourdieu ndo usa a expressao
capital, mas o capital especifico em jogo no campo da alta moda poderia ser
nomeado de capital da moda. Como podemos ver, os estilistas que deixaram as
famosas casas de alta-costura para criar suas proprias, como Yves Saint Laurent,
eram dotados de um “capital inicial de autoridade especifica”. Na visdo dos autores,
estes devem a sua antiga estada em casas de alta-costura estabelecidas como a de
Dior, cujo capital € simbdlico e econémico; é um capital de prestigio, legitimidade e
alta rotatividade. Essa dupla légica do campo da moda pode ser explicada pela
tentativa dos novos atores de remeter os antigos ao passado, o que, alias, garantiria
a continuidade.

Portanto, para os autores, o campo da Alta-Costura francesa é consequéncia
da distribuicdo desigual de um capital especifico entre as diferentes instituigdes, ou
seja, entre as diferentes “maisons”. O capital especifico é responsavel pela posigédo
das diferentes instituicdes dentro do campo, os novatos e os dominantes e também
por determinar os tipos de estratégia, tanto as estéticas como as comerciais, que
essas Maisons utilizariam na luta que as opunham (subversdo, no caso dos novatos,
e conservagao, no caso dos dominantes).

Dessa forma, a fungdo dos “dominantes” seria a de manter suas posi¢cdes por
meio de conservagdo, ou seja, na “recusa ostensiva de estratégias conspicuas de
distincdo”. Para eles, seria melhor tender para a elegancia “classica”, limitar-se a
usar estratégia que neguem as subversdes dos recém-chegados, de modo a
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estabelecer uma barreira de entrada de alto custo do ponto de vista simbdlico.
Bastante diferente é a I6gica dos novatos que devem necessariamente reivindicar
uma certa forma de exagero, perto o suficiente do “brilho um pouco sustentado do
intelectual de primeira geragao”. Por um lado, temos a rejeicdo de convengdes
(introdugé&o de novos assuntos, por exemplo), “liberdade”, “novo”, por outro lado, a
negacgao dessas contribuicbes para uma certa forma de “equilibrio”, “refinamento”.
Segundo Bourdieu e Delsaut (2001, p. 10):

Entre todos os campos de produgdo de bens de luxo, a alta costura é
aquele que deixa transparecer mais claramente um dos principios de
divisdo da classe dirigente — ou seja, o que estabelece oposicdo entre
diferentes faixas etarias, indissociavelmente caracterizadas como classes
endinheiradas e detentoras de poder -, além de introduzir no campo da
moda certas divisdes secundarias.

Figura 27 — O Diagrama do Campo da Alta-Costura
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Fonte: Bordieu (2002, p. 22)

No diagrama, Bourdieu (2002, p. 22) nos demonstra o mecanismo que tende
a assegurar a mudangca dentro da continuidade, as “maisons” de costura estéo

distribuidas da esquerda para direita, segundo a data de fundagdo. “S&o
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representadas por dois circulos concéntricos, proporcionais: um com o traco mais
acentuado relativo ao faturamento alcangcado, enquanto o outro se refere ao numero
de empregados.” E possivel ver as trajetérias dos costureiros do campo da Alta-
Costura, como, por exemplo, Sain-Laurent (que sai da Maison Dior no ano de 1962
para abrir sua propria Maison). Como ja falamos, a marca Dior estava presente nas
paginas do Jornal das Mogas. Christian Dior e Pierre Balmain também deixaram
juntos a Maison Lelong, que fechou no ano de 1948 (BOURDIEU, 2002, p. 25).

Sem dulvida, paradoxalmente, o capital de autoridade de relagdes (pelo
menos, tanto quanto de competéncia), adquiridos ao frequentar as ‘maisons’
antigas, coloca o costureiro de vanguarda ao abrigo da condenagao radical
que seria passivel por suas audacias heréticas. Isso é verdadeiro em
qualquer campo. (BOURDIEU, 2002, p. 26)

Como explica Rocamora (2002, p. 352), os dominados procuram desvalorizar
o capital especifico firmado pelos costureiros estabelecidos. Dessa forma,
conseguem definir novos valores para a legitimagdo de um novo capital especifico,
ou seja, de acordo com Bourdieu (1975, p. 15), o poder exclusivo da moda é a
capacidade de criar e impor simbolos de distingdo que legitimam o sujeito da roupa.
No entanto, novos participantes no mundo da moda, como no caso do esporte boxe,
podem desafiar a direcdo do jogo. Ao desestabilizar os costureiros dominantes, eles
podem mudar o curso da moda, enquanto os estilistas da alta moda ainda jogam
pelo seguro. Nesse contexto, a moda € um terreno de disputa onde diferentes atores
lutam por influéncia e poder. O resultado final pode ser a redefinicdo do que é
considerado moda e o estabelecimento de novas tendéncias que refletem as
mudangas sociais e culturais da época.

Bourdieu e Delsaut (2001) exploram em seus estudos a logica arbitraria de
criagdo de valor operada pelas marcas de moda, que € particularmente eficaz devido
a “ignorancia coletiva” dos consumidores. A criagdo de valor é uma operagao de
transferéncia simbdlica de capital, na qual uma instituicdo investe um produto com
valor. O poder do criador é a sua capacidade de mobilizar a energia simbdlica
produzida por todos os agentes envolvidos na operagdo do campo, incluindo a
imprensa, os compradores, clientes fiéis e criadores concorrentes. O valor simbdlico
da moda, portanto, € o resultado de uma construcédo social complexa que envolve a
interagdo de muitos atores diferentes no campo da moda. A moda, assim como

outros campos culturais, € governada por uma logica de valor simbdlico que é criada
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e mantida por meio de uma série de praticas e rituais. Através da operagcao de
transferéncia simbodlica de capital, as marcas de moda podem criar valor em um
produto que nao tem valor intrinseco. Essa criagcdo de valor € particularmente eficaz
porque se baseia na ignoréancia coletiva dos consumidores em relagéo as praticas e
rituais do campo da moda.

Conforme explicam Bourdieu e Delsaut (2001), a moda € um exemplo da
capacidade dos atores sociais de criar valor simbdlico e de mobilizar a energia
simbolica produzida por todos os agentes envolvidos na operagdo do campo. Cabe,
portanto, a uma marca contar com essa rede de atores — o campo da alta-costura —
para atribuir arbitrariamente a um produto tangivel um valor intangivel e simbdlico.
Como a pintura, cujo valor ndo pode residir apenas no aspecto técnico, e se baseia
em uma rede de criticos ou galerias, a moda também consiste em um campo
midiatico, uma rede de compradores e designers concorrentes. E assim que
podemos ler o sucesso de alguns designers de moda e sugerir que esse sucesso
pode, mais do que a qualidade dos seus produtos, estar alicercado num “conluio
objetivo de interesses” dos atores da area.

Em seu texto “Alta Costura e Alta Cultura” (1983), Bourdieu inicia explicando
que a moda € um assunto muito aclamado na tradicdo sociologica, contudo é ao

mesmo tempo um pouco frivolo. A proposta do autor nesse texto é:

Minha proposta se baseia na homologia de estrutura entre o campo de
producdo desta categoria particular de bens de luxo que s&o os bens da
moda, e o campo de producdo desta outra categoria de bens de luxo que
sao os bens da cultura legitima, a poesia ou a filosofia etc., o que faz com
que sempre que ao falar da alta costura eu esteja falando da alta cultura.
(BOURDIEU, 1983, p. 1)

Descreve a estrutura do campo de alta costura. Ele caracteriza o campo como
um espacgo de jogo, “‘um campo de relagdes objetivas entre individuos ou instituigdes
que competem por um mesmo objeto” (BOURDIEU, 1983, p. 2). No campo da alta
costura, os dominantes sdo aqueles que possuem em maior grau o poder de
constituir objetos raros pelo procedimento da grife, entendendo que a grife tem maior
preco. Os detentores da posicado dominante possuem maior capital especifico e os
recém-chegados iniciam sem possuir muito capital especifico. Nesse contexto, o
capital simbdlico é exposto por meio da grife e € vinculado através de processos
criativos e da autoria do estilista (FONSECA; MARIANO, 2010, p. 4).
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Os antigos possuem estratégias de conservagao que tém por objetivo
obter lucro do capital progressivamente acumulado. Os recém-chegados
possuem estratégias de subversado orientadas para uma acumulagdo de
capital especifica que supde uma inversdo mais ou menos radical do quadro
de valores, uma redefinigdo mais ou menos revolucionaria dos principios da
producdo e da apreciacdo dos produtos e, ao mesmo tempo, uma
desvalorizagéo do capital detido pelos dominantes. (BOURDIEU, 1983, p. 2)

O socidélogo também destacou através da imprensa feminina os adjetivos que
eram usados com mais frequéncia aos diferentes costureiros. “Luxuoso, exclusivo,
prestigioso, tradicional, refinado, selecionado, equilibrado, duravel” foram alguns dos
que se referiam aos considerados antigos, enquanto, por outro lado, “super-chick,
kitsch, humoristico, simpatico, engragado, deslumbrante, livre, entusiastico,
estrutura, funcional” se referiam aos recém-chegados. Entende que a partir das
posicdes que os diferentes agentes ou instituicdes ocupam na estrutura do campo
podemos compreender as tomadas de posig¢ao estéticas de cada um, visualizando
os adjetivos empregados para ambos (BOURDIEU, 1983, p. 3).

Nas palavras de Bourdieu (1983, p. 3):

[...] quanto mais se vai do polo dominante ao polo dominado, maior é o
numero de calgas compridas encontrado nas colegdes, menos provas, 0
carpete chama a atencdo e o0s monogramas sao substituidos por
vendedoras em mini saia e pelo aluminio; mais se passa da rive droit para
a rive gauche. (BOURDIEU, 1983, p. 3)

Dessa forma, podemos sintetizar as principais caracteristicas dos dois polos
do campo da moda: os dominantes (Rive Droit) possuem uma tradicdo e prestigio,
suas vendedoras precisam ter uma “certa-idade”, os monogramas fazem parte,
possuem austeridade no luxo e uma elegancia sobria, seus clientes s&o os
capitalistas da velha cepa, com o publico feminino em idade candnica, considerados
a alta burguesia; e para os recém-chegados (Rive Gauche), seus modelos possuem
formas e volumes modernos, as vendedoras sdo “santropezianas”, utilizam da
vanguarda, possuem o6dio a perfei¢cao, acreditam que ha necessidade do mau gosto,
por um lado querem conquistar a clientela seleta dos dominantes, e por outro,
querem converter em clientes os integrantes da chamada nova burguesia ou os
jovens das fragdes antigas (HELLMANN, 2009, p. 60).

A estabilidade do campo da moda é mantida pela aceitacdo e endosso de

suas regras por todos os atores envolvidos. As estruturas do campo permanecem



120

estaveis, pois os atores se comprometem a aceitar e jogar dentro das regras
estabelecidas. O objetivo da luta pelo poder dentro do campo € o poder simbdlico de
legitimar as normas, no caso da moda, as normas que determinam o &mbito da
estética. Conforme argumentado por Bourdieu e Delsaut, o campo da moda é
caracterizado pela producéo e distribuicao de simbolos que sao fundamentais para a
criacdo de valor e distingdo. O campo da moda € um jogo complexo, no qual os
atores lutam pelo poder simbdlico que lhes permitira definir as regras e normas do
campo. Através dessa luta, os atores podem construir sua posicdo de poder e,
assim, ganhar influéncia na criagdo e distribuicdo de valores simbodlicos na moda
(RULING, 2000, p. 9).

Sendo assim, como a revista Jornal das Mogas (1950-1959) constr6i os
significados das roupas a partir dos conceitos de Pierre Bourdieu?

O Jornal das Mogas desempenha um papel significativo na construgdo do
significado das roupas e na legitimagado da elegancia. A revista atua como um
agente consagrador no campo da moda, destacando e promovendo estilos e
tendéncias que sao valorizados e associados a classe alta. Ao fazer isso, o Jornal
das Mogas contribui para a consagragao daqueles que se vestem bem, reforcando a
ideia de que a elegéncia é um simbolo de distingdo social e prestigio.

Através de suas publicagbes que ja foram demonstradas ao longo da
pesquisa, a revista disponibiliza dicas de como copiar e de como se apropriar da alta
costura sem ficar demodé, dessa forma, concebe um esquema de legitimagédo da
elegéncia, destacando individuos, marcas e estilos que sdo considerados elegantes
e sofisticados. Isso ajuda a estabelecer normas e padrdes culturais que definem o
que é considerado bom gosto e estilo refinado, o que, por sua vez, reforga a posigéao
da classe alta na hierarquia social. Ao consagrar aqueles que se vestem bem, o
Jornal das Mogas também reitera a importancia do capital cultural e do gosto na

construcao de distingdes sociais e na manutencao das hierarquias existentes.
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5 CONCLUSAO

Nossa pesquisa teve como objetivo estabelecer um dialogo com a revista
feminina “Jornal das Mogas”, publicada no Rio de Janeiro e distribuida em diversas
regides do Brasil. Ao focarmos na década de 1950, periodo de significativas
mudangas sociais e comportamentais no pais, pudemos compreender como a moda
e seus valores se refletiam nesses artefatos. Ficou evidente que o estudo da historia
social da moda feminina através da imprensa é uma ferramenta importante para
compreender as mudangas na moda ao longo do tempo, bem como as mudancgas
sociais, culturais e econdmicas que ocorreram nas sociedades em que essas
tendéncias se desenvolveram.

A imprensa exerce um papel fundamental na disseminagao e legitimacéo de
tendéncias e estilos, 0 que € essencial para entender como a moda se tornou um
fendbmeno global e parte integrante da cultura material. A moda feminina, em
particular, passou por varias mudangas ao longo dos séculos, refletindo ndo apenas
os valores e as tendéncias de cada época, mas também os papéis sociais e de
género que as mulheres assumiram ao longo do tempo. Estudar a moda feminina
através da imprensa nos permite compreender como esses valores e papéis foram
transformados e como a moda foi um fator importante nesse processo.

Além disso, o estudo da histdria social da moda feminina através da imprensa
€ uma forma de entender a moda como um fendbmeno social e cultural. A moda é
influenciada por diversos fatores sociais, culturais e econémicos e, por sua vez,
exerce influéncia em varias esferas da sociedade. A imprensa, como um meio de
comunicagdo em massa, € uma ferramenta essencial para entender essa dinédmica e
sua importancia para a formagao de um perfil de mulher na sociedade. Dessa forma,
o estudo da histéria da moda através da imprensa pode contribuir para futuros
estudos da educagao e trabalho feminino, além de fornecer uma compreensao mais
ampla da sociedade em um dado periodo historico.

A historia social da moda feminina através da imprensa € importante nao
apenas para entender o passado, mas também para pensar no futuro. Ao entender
como a moda se desenvolveu ao longo do tempo e como as tendéncias foram
disseminadas e legitimadas pela imprensa, podemos projetar tendéncias e imaginar
possiveis futuros para a moda feminina. Essa compreenséao € fundamental para criar

novas tendéncias e inovagdes no design de moda.
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Neste trabalho, concluimos que a moda é uma realidade institucional e
tangivel, e que sua esséncia como fendbmeno da modernidade se baseia na
constante mudancga, busca por distincdo e identidade, e na articulagdo entre o
simbdlico e o material. A moda é uma forma de expressédo que reflete os valores,
ideologias e aspiragbes de uma época, e se manifesta na aparéncia exterior das
pessoas. A histéria da moda €& uma ferramenta valiosa para entender as
transformagdes sociais, culturais e econdmicas que ocorreram ao longo do tempo,
bem como a influéncia da moda nessas transformag¢des. Estudar a moda nos
permite compreender os padrbes de beleza e comportamento que se modificaram
ao longo do tempo, e como a moda foi utilizada para refletir ou questionar esses
padroes. Além disso, a moda € um importante indicador das mudangas que ocorrem
na sociedade, e pode ser utilizada para entendermos as questbes de género e
identidade, uma vez que é capaz de reforgar ou subverter normas e esteredtipos
sociais. A moda € um fendmeno social e cultural que transcende o simples vestir-se
e possui uma grande importancia na historia e cultura de uma sociedade.

Em suma, a moda na imprensa feminina da década de 1950 desempenhou
um papel fundamental na definicdo dos valores, tendéncias e padrées de beleza e
elegancia da época. A imprensa feminina foi um canal importante para a
disseminagao e legitimagao desses valores, além de refletir as mudangas sociais e
econbmicas que ocorreram na época. O estudo da moda na imprensa feminina da
década de 1950 é, portanto, um importante campo de pesquisa para entender a
moda como um fendmeno cultural e social, e para compreender as transformacdes

sociais e culturais que moldaram a moda e o estilo de vida da época.
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