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RESUMO

Neste estudo abordamos a Comunicacdo e o Futebol, através da andlise e
interpretagdo das formas simbdlicas, assim como dos discursos e seus contextos,
contidos na Campanha Publicitaria “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro”. Frente a
importancia que o brasileiro detém no Futebol, somado a realizacdo da Copa do
Mundo de 2014, no Brasil, focamos o0 nosso olhar neste evento global e midiatico,
considerado relevante para os estudos em Comunicacdo Social. O trabalho esta
organizado a partir de uma abordagem consolidada na Hermenéutica de
Profundidade (HP), de Thompson (2002), por meio da proposta de Triplice Analise:
Saocio-historica, Formal ou Discursiva e Interpretacdo/Reinterpretacdo. Na etapa da
Andlise Formal ou Discursiva, contamos com o apoio da Analise Semioldgica, em
Barthes (1987, 1996), mediados pela Pesquisa Qualitativa, direcionados por Bauer e
Gaskell (2002). Na Fundamentacgdo Tedrica, trabalhamos com as categorias a priori:
Estereétipo, Mito, Poder e Cultura, em Barthes; Globalizacdo, em Thompson; e
Socioleto, também em Barthes. Na andlise surgiram categorias a posteriori, as quais
assinalaram que os videos e seus contextos continham mais do que o observado
num primeiro olhar. As categorias elencadas foram: Repeticdo, em Calabrese;
Sustentabilidade, em Almeida; Responsabilidade Social, em Melo Neto e Froes; e
Cidadania, em Rousseau. O estudo revelou que a Campanha Publicitaria articulou
sua estratégia discursiva por meio do convencimento, jogando com ideias de
passado e futuro e verdadeiro e falso, por via das formas simbdlicas. A
Comunicacdo demonstrou as particularidades dos videos publicitarios, de forma
profunda de significados junto aos seus contextos, com discursos permeados de
valores simbdlicos, buscando ensejar o reconhecimento do publico, por meio das
caracteristicas préprias do povo gaucho, assim como as formas simbdlicas, que
representaram, por meio da estética, a idealizagcdo de uma cidade a frente do seu
tempo — uma ‘cidade do futuro’. Podemos ainda, afirmar que o Futebol é usado
como estratégia na Comunicacédo Publicitaria desta Campanha, com a finalidade de:
conquistar apoio para a ideia, ganhar investidores para os projetos, fidelizar eleitores

e receber o olhar do mundo sobre as suas acoes.

Palavras-chave: Comunicacdo. Publicidade. Futebol. Hermenéutica de

Profundidade. Semiologia.



ABSTRACT

In this study we address the Communication and Football, through the
analysis and interpretation of symbolic forms and speeches contained in the
Advertising Campaign "Me, Porto Alegre, a City of the Future". Face to the
importance that the Brazilian people give to football, added to the World Cup 2014 in
Brazil, we focus our attention on this global event and media which we consider
relevant for studies in Social Communication. The study is organized based in the
consolidated approach of Depth Hermeneutics (DH), Thompson (2002), through its
proposal for a Triple Analysis: Socio-historical, Formal or Discursive and
Interpretation/Reinterpretation. Being that in the stage of Formal or Discursive
Analysis we rely on the support of Semiologic, in Barthes (1987, 1996), mediated by
Qualitative Research directed by Bauer and Gaskell (2002). On The Theoretical
Foundation we work with a priori categories: Stereotype, Myth, Power, and Culture,
in Roland Barthes; Globalization, in John B. Thompson; and Sociolect, also in
Barthes. In the analysis categories that emerged a posteriori were pointed, which
indicated that the videos and their contexts contained something more than what was
seen at first glance. The categories were selected: Repetition, in Calabrese;
Sustainability in Almeida; Social Responsibility in Melo Neto and Froes, and
Citizenship, based on Rousseau. The study revealed that the Advertising Campaign
articulated their discursive strategy through conviction, playing with the ideas of past
and future, and true and false, through the symbolic forms. The Communication has
demonstrated the particularities of the advertising videos, of profound meanings
along with their contexts, where discourses, permeated by symbolic values, intended
to promote the recognition of the public, through the characteristics of the people
called ‘gaucho’. As well as symbolic forms, which represent, by means of aesthetics
the idealization of a city ahead of its time - a ‘City of the Future’. We can also affirm
that the Football is used as a strategy in this Communication Advertising Campaign,
for the purpose of: gain support for the idea, win investors for the projects, customer

loyalty electors and receive the world look to their actions.

Keywords: Communication. Advertising. Football. Depth Hermeneutics. Semiology.
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INTRODUCAO — O PONTAPE INICIAL

Com a proximidade da realizacdo da Copa do Mundo, um dos assuntos mais
discorridos, sem duvida, € o Futebol. O Brasil, que por muito tempo foi visto como o
‘pais do Futebol’, tem perdido aos poucos a sua ‘majestade’, mesmo que 0 seu povo
continue a defender esse rétulo, o qual carrega com orgulho, pois € a Unica selecao

pentacampea do mundo.

Os Meios de Comunicacéo se dividem entre a propagac¢ao da Informacéo e a
divulgacao publicitaria, tendo como tema central o Mundial. O século XXI é marcado
pelas acdes publicitarias que, por meio do uso da emocgdo e da estética, visam
comunicar suas agoes e/ou divulgar seus ideais, a fim de alcangar uma posicao de

destaque na mente do receptor.

Para muitos, esta é a oportunidade de o pais mostrar, ao mundo, suas
particularidades que vao além do samba. Entendemos que muitos serdo 0os ganhos
com exposicdo de imagem, aumento do poder econémico, crescimento do pais;
além das abordagens negativas que podem ser enfatizadas, como a corrupcao e a
forma como o brasileiro deixa tudo para a ultima hora, algo tipicamente da Cultura

brasileira.

Assim como Ramos (1988) expde, o Futebol, para os brasileiros € mais que
um esporte, visto que, perpassa o ambito social, cultural, politico e historico,

evidenciando que este pode ser visto como um Aparelho Ideoldgico do Estado.

Isso por que enquanto a classe minoritaria mantém o seu foco nas decisfes e
nas emoc¢des de um campeonato, neste caso no Mundial, o Poder se lambuza com
o ‘mel na chupeta’, jargdo popular que usamos para expressar o desvio de dinheiro
publico, o superfaturamento de obras, a corrupcdo, a aprovacdo de leis que

beneficiam a classe majoritaria, entre outros do mesmo género.

Frente a importancia que o brasileiro detém no Futebol, somada a realizacao
da Copa do Mundo de 2014, no Brasil, e a importancia deste evento global, para os
estudos de Comunicacdo Social, é que deteremos o nosso olhar sob a Campanha

Publicitaria “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro”.
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A campanha proveniente das governancas do Estado do Rio Grande do Sul,
em acao conjunta com a Prefeitura Municipal de Porto Alegre, visa, por meio de seis
videos publicitarios, informar e publicizar as reestruturacdes que a cidade esta

passando para receber os jogos do mundial.

O cerne do nosso estudo iniciou com uma pequena curiosidade sobre a
revitalizacdo do Cais do Porto Maua, da cidade de Porto Alegre. A procura de mais
informacgdes trouxe a tona a existéncia da Campanha Publicitaria intitulada “Eu,
Porto Alegre, a Cidade do Futuro”, a qual € composta pelos seguintes videos: Cais
do Porto, Socioambiental, Porto Alegre+Luz, Ciclovia, Cidadania, e Portais da
Cidade. Os videos foram idealizados pelas governancas, a fim de difundir os

projetos estruturais da cidade, focando a realizacdo da Copa do Mundo de 2014.

Ao conhecermos melhor os projetos e assistirmos aos videos publicitarios,
detectamos, inicialmente, a apropriacdo do poder publico, por meio de
caracteristicas proprias do povo gaucho, dignos de uma olhar mais profundo. A
histéria do estado, as tradi¢cdes culturais e a relacdo do brasileiro com o Futebol,
frente ao evento midiatico Copa do Mundo, apresentam abordagens com interesses
politico, turistico, econbmico e social, por meio da Comunicacdo Publicitaria,
passiveis de andlise e interpretacao.

Deste modo, o nosso objeto de estudo é a Comunicacdo e o Futebol,
motivado pelo discurso, que envolve a Campanha Publicitaria das reestruturacoes

da cidade de Porto Alegre, para a recep¢ao do Mundial de 2014.

Optamos por este estudo, visto que a analise de videos publicitarios tem
acompanhado nossa trajetria académica, como algo que nos instiga a um olhar
interpretativo, gerando um anseio em desvelar a conotagcdo das mensagens.
Almejamos que o estudo possa trazer contribuicdes a academia, por se tratar de um
tema contemporédneo e pertinente a éarea da Comunicagdo, apresentando
apontamentos relevantes frente as a¢fes publicitarias demandadas pelo governo,

mostrando o intuito que molda a mensagem.

A escalacéo inicial da fundamentagéo teorica, para esta partida, serd dada
pelas seguintes categorias a piori: Estereétipo, Mito, Poder e Cultura, introduzidos
por Roland Barthes (1978, 1980, 1981, 1988); Globalizacdo, em John B. Thompson

(2004); e Socioleto, também, fundamentado em Barthes (1988).
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As categorias, eleitas, a priori, foram selecionadas devido a sua pertinéncia
em relacdo ao nosso objeto de estudo. Ainda, podemos afirmar que estas se
destacaram nos videos e nos seus contextos, como um ponto de partida inicial para
a andlise. Ao longo do trabalho, as categorias, serdo dispostas com as inicias em

maiuscula, a fim de gerar destaque e fluidez na leitura.

O estudo ter4d uma abordagem consolidada no método da Hermenéutica de
Profundidade, que chamaremos de HP, embasados por Thompson (2002); como
técnica serd usada a Analise Semiolégica, em Barthes (1987; 1996); por meio da

Pesquisa Qualitativa, direcionada por Bauer e Gaskell (2002).

A escolha pela HP se deve a que este método busca a compreensdo das
formas e dos conteudos, possibilitando uma reinterpretacdo. Ponto relevante para o
nosso estudo, pois nos videos contemplaremos as formas simbdlicas, ou seja, as
falas, as imagens e as acdes inseridas nas mensagens publicitarias, integrantes de
um campo pré-interpretado. Além do fato de que a HP propicia o uso da técnica

Semioldgica, de forma harmoénica, inserida no formato da triplice analise.

Por meio da Semiologia, analisaremos as unidades complexas de
significagdo, presentes nas imagens, assim como nos contextos. O nosso estudo,
portanto, € configurado como uma Pesquisa Qualitativa, uma vez que almejamos

interpretar as formas simbdlicas empregadas nos discursos dos videos publicitarios.

No entendimento de que a escolha do método e da técnica trard
contribuicdes, por meio das leituras e reflexdes tedricas, assim como pelas
construgdes significativas apontadas, optamos por expressar essa pluralidade na
abordagem do estudo, por meio do uso da primeira pessoa do plural. Assim como
Barthes (1975, p. 94) expressa “[...] ndo fui <<eu>> que escrevi [...] fomos <<nds>>:
todos aqueles que tacitamente ou inconscientemente citei, chamei, e que sao

<<leituras>>, ndo <<autores>>".

A dissertacao, além desta Introducéo, das Consideracdes e dos Anexos, sera
composta por dois capitulos. O primeiro capitulo, intitulado “Porto Alegre, titular em
2014” apresentara um resgate sobre as historias: da Comunicagcao, da cidade de
Porto Alegre e do Futebol. A abordagem destes temas se dara sem pretensdes de
esgota-lo, contudo, observaremos aspectos que proporcionem um dialogo entre o

objeto, o método e a técnica envolvidos.
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O segundo capitulo, designado “A jogada Semioldgica da Campanha
Publicitaria” expora as analises elaboradas a luz do método, da técnica e das
categorias. Estas analises partirdo do corpus previamente escolhido, a Campanha
Publicitaria “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro”, composto por seis videos
publicitarios, lancados em 2010, sendo eles: “Projeto Cais do Porto”, “Programa
Socioambiental”, “Projeto Porto Alegre+Luz”, “Projeto Ciclovia”, “Projeto Cidadania”,
“Projeto Portais da Cidade”. Estes tém o intuito de divulgar e promover os projetos

de reestruturacdo da cidade, para a recepc¢ao da Copa do Mundo de 2014.

Para finalizar, abordaremos as Consideracbes Finais, embasadas nos
capitulos anteriores, dando énfase as reflexdes do segundo capitulo, articuladas aos

referenciais teoricos, as questdes de pesquisa e aos objetivos do estudo.

As questbes de pesquisa, que norteiam nosso trabalho, buscaréo interrogar
as categorias a priori, a fim de contribuir nas reflexdes. O nosso anseio € que as
respostas propiciem o desvelar do sentido conotado e assim direcionem a uma

reinterpretacao.

Os guestionamentos sdo: De que forma os discursos impregnam ou Sao
impregnados pelo Estereoétipo, trajando um ar de naturalidade? De que maneira
ocorre a deformacédo social e a absolutizacdo do Mito na Campanha Publicitaria?
Como o Poder é expresso nos niveis de producédo de sentido e de contexto?

Ainda: De que modo o Intertexto e o0s objetos Culturais se inserem na
mensagem publicitaria? Como ocorre a interacao Globalizacdo e Copa do Mundo de
2014 nos contextos soOcio-historicos da Campanha Publicitaria? De que forma o
Socioleto se apropria das experiéncias culturais, nas formas simbodlicas e nos

contextos dos projetos?

As respostas a estas questdes tém como objetivo geral: Desvelar, por meio
da HP, as formas simbdlicas da Campanha Publicitaria “Eu, Porto Alegre, a Cidade
do Futuro”, dentro do contexto sécio-histérico e dos aspectos discursivos dos
sujeitos, num campo preé-interpretado, auxiliados pela técnica semioldgica, numa

abordagem qualitativa.

De forma especifica pretendemos: Interpretar as formas simbolicas dos

discursos (falas, imagens e acdes), inseridas nas mensagens e nos contextos dos
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seis videos publicitarios, que integram a campanha, por meio da metodologia e das
categorias escolhidas para direcionar este estudo.

Uma observacao pertinente a este estudo é que em alusdo ao método alguns
termos serdo apresentados com a letra inicial em mailscula. Além disso, também
tomaremos, por empréstimo, lexicais linguisticos do universo do Futebol, a fim de

trazer uma relagao de significancia e coeséo ao texto.

Outro aspecto relevante a destacar € que usaremos as terminologias: filme
publicitario, VT e anudncio como sindnimos de video publicitario. Apesar, de
entendermos que as expressdes VT (videoteipe) e filme (fotografico) referem-se ao
tipo de suporte onde foram gravadas as imagens. Porém, neste estudo ndo faremos

estas distin¢des, pois ndo é o foco da nossa atencao.

Frente ao exposto neste introdutorio, entendemos a necessidade em
pesquisar 0 assunto, considerando a sua importancia para a Comunicacédo Social,
com o intuito de revelar o sentido conotado e direcionar um novo olhar, por meio da

reinterpretacao das formas simbolicas, presentes na Campanha Publicitaria.
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1 PORTO ALEGRE, TITULAR EM 2014

Neste capitulo, apresentamos um resgate sobre os aspectos historicos: da
Comunicagéo, da cidade de Porto Alegre e do Futebol. A abordagem destes temas
se dard sem pretensbes de esgotd-lo, contudo, observamos aspectos que

proporcionem um dialogo entre o objeto, 0 método e a técnica envolvidos.

As reflexdes contempladas nesta primeira etapa sao pertinentes em nivel de
esclarecimentos sobre aspectos teoricos, e na busca da reconstru¢do dos contextos
sécio-histéricos e discursivos, da producdo e transmissdo das formas simbdlicas

constantes nos videos publicitarios.

1.1 ABORDAGEM HISTORICA DA COMUNICACAO: UM PASSE PARA O GOL

7

A Comunicacdo é um campo de tamanha magnitude, que esta sempre
passando por mudancas e inovac¢des. Desde os primordios da humanidade, a
Comunicacao sempre foi e é essencial ao ser humano. Conforme Gomes (2003, p.
39), “a Comunicagédo pode ser definida como um ato social, mediante o qual se
efetua um intercambio ou uma distribuicdo de informacédo”. Esta ocorre, quando
signos ou sinais audiveis, visiveis ou tangiveis, sdo transmitidos, e, ao chegarem a
mente, provocam uma resposta; a interpretacdo dependera do grau de

conhecimento, dos signos e sinais, que o receptor possui.

A Comunicacédo Visual se d4, por meio de imagens ou textos, com o auxilio
da percepcéo e a interpretacdo da mensagem pelo receptor, embasado nas suas
experiéncias anteriores. J& a Comunicacdo Textual decorre do uso de elementos
verbais que, por intermédio do uso de regras, constituem a mensagem. Além do fato
comum a nos, o didlogo, a Comunicacdo também ocorre atravées dos meios:

televisdo, radio, forma impressa (jornal, folheto, banner, outdoor), Internet e outros.

Os Meios de Comunicagdo tém enfrentado grandes mudangcas e avangos
tecnolégicos desde os seus primordios. A fim de elucidar o histérico do processo
comunicacional, até os dias atuais, destacamos, a seguir, narrativas relevantes para
a compreensdo deste estudo, abordando o surgimento da Comunicacdo, seu

progresso e influéncias que perduram na contemporaneidade.
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Atem (2009) refere que, nas ruinas de Tebas, no Egito, foi encontrado aquele
que seria 0 primeiro anuncio escrito na Antiguidade, por volta de 3.000 anos. O
referido andncio, em papiro, apresentava a informacdo da fuga de um escravo, 0
qual oferecia meia peca de ouro por uma informacdo segura e o dobro da
recompensa para quem o capturasse. Naquela época, também era comum a
existéncia do arauto, um funcionario do governo que transmitia noticias, que

convocava assembleias e anunciava os produtos dos mercadores, em praca publica.

O arauto grego, em Roma, era chamado de pregoeiro, o qual deveria ser
dono de uma voz forte, potente, marcante e clara. Nessa época, também existiam
mensagens escritas em tabuletas ou na parede, chamados de ‘album’ ou ‘alba’, que
serviam para divulgacdo de anudncios politicos, comerciais e de espetaculos. Do
mesmo modo, o ‘libellus’ era um papiro, que se colava nas colunas e paredes dos
locais de maior movimento, a fim de noticiar a venda de mercadorias e denunciar

maus comerciantes e devedores.

Ainda, outro formato era o ‘grafitos’, popular na Grécia e na Roma, escrito
direto na parede, exaltava acdes gloriosas de herbdis e até beneficios de
mercadorias. Na ldade Média, entre os séculos IV e X, a Igreja Catolica também
fazia uso do pregoeiro, para tornar publicas as noticias oficiais da época. Do século
X ao século XIV, o pregoeiro fazia parte das feiras populares. Os pregdes eram

usados como meio de informacéo publica, financiados pelos anunciantes.

ApoOs o surgimento da prensa, em 1455, com Gutenberg, a producdo de
jornais impressos proporcionou um acesso maior a informagdo. Sousa (2001, p. 19)
cita a importancia da instalagado de tipografias por toda a Europa, pois propiciou “a
explosdo da producdo de folhas volantes, de relagbes de acontecimentos e de

gazetas”.

No final da ldade Média, surgem cartazes em madeira e metal, identificando
0S comércios e os rétulos nos produtos. No Renascimento, a fim de auxiliar os
comerciantes em suas viagens, William Caxton, em 1480, criou um dicionario
bilingue, inglés-francés; em 1492, foi outorgada a primeira patente de propriedade
intelectual de um livro; em 1597, o Papa Clemente VIII criou uma congregacao para
a defesa da fé; mais tarde, o papa Urbano VIII a batizou de Congregatio de
Propaganda Fide (Congregacéo para a Propagacao da Fé), a qual tinha por misséo

salvar as almas pagas.
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Os classificados, de oferta e procura, passam a existir a partir de 1611, e em
1629, na Franca, surge um modelo de classificados comerciais chamado de Bureau
d’Adresses. Em 1633, aparece o primeiro meio publicitario, o Si Quis, que, traduzido,
quer dizer ‘Se Alguém’, este abordava lista de pregos e informagdes referentes a

produtos, os quais eram aderidos as paredes e colunas.

Em 1716, Jean Du Gonne cria o Les affiches de Paris, um meio publicitario,
que reproduzia, semanalmente, cartazes que eram distribuidos nas ruas. Em 1742,
Benjamin Franklin se destaca na criacdo dos seus anudncios, por meio de uma

diagramacao, que apresentava titulares grandes e espacos de respiro no texto.

No Brasil, a Publicidade nasce, conforme Pinho (1998), na edicdo de estreia
da Gazeta do Rio de Janeiro’, em 10 de setembro de 1808, onde é publicado o
primeiro anuncio publicitario, oferecendo livros; e, na edicdo do dia 17 de setembro,

do mesmo ano, foi publicado um anudncio de venda de imével.

Em 1823, apareceram 0s primeiros cartazes de rua, afixados no Rio de
Janeiro, onde a Céamara Municipal divulgava precos de produtos a venda no
mercado. Em 1840, em Londres, eram colados anuncios em veiculos de transporte

urbano, nos bondes e charretes da época.

Conforme Muniz (2004, p. 2), Voley B. Palmer, o primeiro publicitario e criador
da primeira Agéncia de Publicidade, “ficou conhecido ao planejar a Publicidade de
varios anunciantes, em 1841, na Filadélfia e Boston, cobrando dos periédicos 25%
do custo dos anuncios”. Iniciava, assim, a Publicidade com entendimento comercial,

buscando anunciantes e comissao nas vendas.

O crescimento urbano e o consequente aumento dos meios de transporte
suscitaram, no fim do século XIX, a criacdo de cartazes iluminados, e, mais tarde, a
multiplicacdo do tamanho do cartaz, a fim de que pudesse ser lido de forma rapida e

a longa distancia.

A primeira Campanha Publicitaria, de acordo com Muniz (2004), foi planejada
por John Wanamaker, em 1841, na Filadélfia, para uma loja de roupas masculinas.
Na campanha, foram usados andncios na imprensa, enormes painéis exteriores,

desfiles de carros decorados e bandeirolas.

! Jornal oficial da época, com publicacdes semanais, que oferecia venda avulsa e assinatura
semestral.
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Segundo Pinho (1998, p. 2), “nos seus primordios, a Publicidade manifestou-
se também como uma atividade predominantemente oral’. Os pregbes e o0s
vendedores ambulantes, cantando ou falando, faziam Publicidade de forma criativa e
eficiente, ao ponto de tais acdes perdurarem até os dias atuais, em locais populares

e grandes centros urbanos.

Em meados de 1860, surgem os panfletos; bulas de remédios, que prometiam
curas milagrosas; e painéis pintados em paredes, sobre madeira e metal. Em 1900,
€ lancada a Revista da Semana, com periodizacdo semanal, e, totalmente, ilustrada,
atraindo, assim, os anunciantes. A primeira Agéncia de Publicidade, brasileira, a
Castaldi & Bennaton, mais conhecida pelo nome fantasia A Ecléctica, foi fundada em

1914, em Sé&o Paulo, por Jocelyn Bennaton e Jodo Castaldi.

Rabaca e Barbosa (1987, p. 481) expdéem que, a partir do século XIX, a
Publicidade € vista como sentido comercial: “Qualquer forma de divulgagéo de
produtos ou servigos, através de anuncios geralmente pagos e veiculados sob a
responsabilidade de um anunciante identificado, com objetivos de interesse

comercial’.

A Contemporaneidade marca uma nova fase da Publicidade — de informativa
passa a persuasiva. Em 1920, Edward Bernays, imigrante, sobrinho de Freud, chega
aos Estados Unidos, com a distingcdo de redirecionar a Publicidade, do tradicional
apelo da razédo, as necessidades de uma nova abordagem, observando os desejos.
“Ele ja sabia que ndo se compra a partir de decisdes racionais, e, sim, a partir de
impulsos da ordem do desejo reprimido (...)” (ATEM, 2009, p. 27).

Ramos e Marcondes (1995) referem que, no Brasil, a primeira Campanha
Publicitaria foi lancada, em 1920, para o Biotbnico Fontoura, pelo escritor Monteiro
Lobato?, autor do personagem de maior longevidade em campanhas, o Jeca Tatu,

instituido por um sentimento ético e nacionalista solidario do seu criador.

A primeira estacdo de radiotelefonia é instalada, em 1922, pela Westinghouse
International Company, no alto do Corcovado, no Rio de Janeiro. Mas somente no
inicio dos anos 30, o radio se firma como midia publicitaria. Nascem as primeiras

agéncias de propaganda, inicialmente vinculadas as grandes empresas da época. A

> Monteiro Lobato é conhecido como o consagrado autor de historias infantis brasileiras, com a
criacdo de personagens inesqueciveis do Sitio do Pica-Pau Amarelo.
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primeira Agéncia de Publicidade a iniciar as atividades no Rio Grande do Sul,
conforme cita Rodrigues (2002), foi a STAR — Sociedade Técnica de Andncios e

Representacdes Ltda., a qual encaminhava os andncios para veiculacdo nos jornais.

Citam Silva e Toaldo (2010, p. 66) que a Clarim, originaria da Editora Globo,
surgiu em 1947, e “é considerada a primeira agéncia realmente estruturada no
estado”. Mais tarde surge a Agéncia MPM, a qual se projetou, nacionalmente,
comandada por Anténio Mahfuz, Petr6nio Corréa e Macedo. A MPM promoveu
profissionalizacdo ao mercado publicitario, com base em experiéncias nas grandes
multinacionais; aplicava conceitos de Comunica¢do mercadolégica, atuava de forma
integrada em sua estrutura, onde contemplava planejamento e pesquisa, criacao,
atendimento, promocdes e eventos, assessoria de imprensa e programacao visual —

apresentava, assim, um leque diferenciado a seus clientes.

No prosseguir da caminhada histérica, destacamos o nascimento da televisao
brasileira, em 18 de setembro de 1950, com sua primeira estacdo em Sao Paulo, a
PRF 3 — TV Tupi, de Assis Chateaubriand. A televisdo esta entre os Meios de
Comunicacdo que mais se destacam pelo uso da Propaganda que, através de
mensagens, procura motivar, provocar uma atitude ou modificar um comportamento
no receptor, com o objetivo de incrementar os negdécios e obter participacdo no

mercado.

A luz dos acontecimentos, surge a primeira Faculdade de Comunicacéo,
segundo Rodrigues (2002), a FAMECOS/PUCRS, com o curso de Jornalismo, em
1951, e o de Publicidade, em 1953, vindo ao encontro da capacitacao e qualificacéo

gue as agéncias buscavam para seus funcionarios.

Nessa época destacam-se 0s grandes anunciantes locais, como Neugebauer,

Masson e Alfred, entre outros.

Além desses anunciantes, outras empresas com atuacdo nacional e
internacional comecam a investir fortemente em Publicidade, no Rio Grande
do Sul — a Ipiranga, a Pepsi Cola, o Supermercado Real. Esses anunciantes
do mercado gaucho atraem diversas multinacionais do setor: McCan-
Erickson, a Standard Propaganda, a Denison, transformando-o no terceiro
mercado nacional de Publicidade (SILVA; TOALDO, 2010, p. 66).
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As autoras citadas pontuam que a profissionalizagéo da Publicidade tornou-se
mais evidente em 1970, quando passa a ser vista como um negocio — 0S
anunciantes comecam a procura por trabalhos de cunho estratégico. Na década de
80, chegam novas marcas ao mercado, aumentando a competitividade. Essa
mudanca de perfil propiciou o ingresso de agéncias multinacionais, que passam a

disputar junto as empresas brasileiras, e outras, inclusive, se unem, gerando fusdes.

A década de 1990 € marcada pelo aparecimento da World Wide Web, a partir
desse momento a Internet se espalhou pelo mundo, e em 1996 j4 era usada com
frequéncia nos paises desenvolvidos. Conforme as autoras, a expansao da rede
cresceu 50% a cada ano, com a conexao de 300 milhdes de computadores pessoais

em mais de 150 paises.

Ainda dentro da linha do tempo dos Meios de Comunicac¢édo, é impossivel ndo
citarmos um dos meios que se popularizou na sociedade do século XXI, a Internet.
O surgimento das tecnologias da Informacdo e da Comunicacdo modificou a
producdo e disseminacdo das informacdes, gracas a rede. Conforme cita Dizard
(2000, p. 24) “até o fim dos anos 80, a Internet era um obscuro brinquedo

tecnolégico usado basicamente por pequenos grupos de fanaticos por computador”.

No inicio, a Internet apenas distribuia dados impressos e algumas
informacdes graficas, no entanto com o passar do tempo foi ganhando outras
atribuicGes, por meio das descobertas tecnoldgicas e das inovacfes dos softwares.
Atualmente a rede € um local de muitas descobertas, € um vasto canal de
relacionamentos, que assumiu uma relacdo de comércio, de divulgacao de

informacdes, e de ampla presenca da Publicidade.

Atualmente, a Publicidade, esta em um momento de transicdo. Conforme
Silva e Toaldo (2010, p. 78): “...] ha uma mudanga no comportamento dos
individuos no que se refere a Comunicacao, aos produtos e as marcas, que também

reforca o sentimento de vazio”.

O emprego dos termos ‘Publicidade e Propaganda’, para varios autores, tem
diferencas que sdo pertinentes esclarecer; a fim de evitar uma confusdo conceitual,
abordaremos suas terminologias, bem como seus historicos, e, assim, esclarecer o

uso do termo ‘Campanha Publicitaria’ neste estudo.
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Entre as mais variadas conceituacdes dos termos Publicidade e Propaganda,
destacamos os mais apropriados a nossa pesquisa. Sant’Anna (1998) expde que a
palavra Propaganda deriva do latim propagare, que é definida como a propagacéo
de principios e teorias. Propagare vem de pangere, que quer dizer enterrar, plantar;
e a Publicidade, vem do latim publicus o qual desigha a qualidade do que € publico,

tornar publico um fato, uma ideia.

Cita Muniz (2005, p. 285), que: “a palavra Publicidade designava, a principio,
o ato de divulgar, de tornar publico. Tem origem no latim publicus (que significa

publico), originando na lingua francesa o termo publicité”.

A Publicidade, para Gomes (2003), integra a Comunicacdo mercadoldgica,
pois é um processo comunicativo; é aquela que promove e estimula trocas de bens
e servicos, através de técnicas de persuasdo, com o objetivo de satisfazer as
necessidades dos clientes. Sandmann (1993, p. 10) entende que a Publicidade é
“‘usada para a venda de produtos/servicos e propaganda, tanto para a propagacao

de idéias como no sentido de Publicidade”.

Para Benjamin (1992, p. 30), Publicidade é “qualquer forma de oferta,
comercial e massificada, tendo um patrocinador identificado e objetivando, direta ou
indiretamente, a promoc¢ao de produtos ou servigos, com a utilizacdo de informacgéao
e/ou persuasao”. O Codigo Brasileiro de Autorregulamentagdo Publicitaria define a
Publicidade comercial, em seu artigo 8°, entendida como “toda atividade destinada a
estimular o consumo de bens e servi¢cos, bem como promover instituicdes, conceitos
ou idéias”. (CONAR, 2011).

A Publicidade usa de Campanhas Publicitarias para promover produtos e
servicos, de clientes, sempre que ha a necessidade de compor varias pecas de
divulgacdo. Campanha Publicitaria € o termo utilizado pelos profissionais da area de
Publicidade para explicar o conjunto de anuncios, dentro de um Unico planejamento,
para um determinado anunciante e pode ser constituido de pecas divulgadas em

diversos meios de Comunicacéo.

Conforme Muniz (2005, p. 294), “a Publicidade é a grande criadora do mundo
dos sonhos da sociedade de consumo contemporanea”. A Publicidade tem como
traco marcante a criatividade e a inspiracdo, adequando as suas criacdes ao

contexto em que se insere, sem esquecer, jamais, 0 publico a quem dirige suas
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acOes. Neste estudo, a Campanha Publicitdria enfoca a populacdo brasileira,

particularmente o povo gaucho.

1.2 APRESENTACAO DA SUBSEDE: PORTO ALEGRE

O Rio Grande do Sul é uma das 27 unidades federativas do Brasil, ocupa uma
area de 282.062 kmz?, cerca de pouco mais que 3% do territério nacional. Localizado
na Regido Sul faz limites com o estado de Santa Catarina ao norte; o Oceano
Atlantico ao leste; o Uruguai ao sul e a Argentina ao oeste®. Sob a governanca de
Tarso Genro (PT)*, o Estado, abriga 6% da populac&o brasileira, ou seja, 11 milhes
de pessoas, descendentes de indios, negros, portugueses, italianos, alemées e

asiaticos.

Segundo critérios da Organizacdo das Nacdes Unidas, apresenta alto indice
de Desenvolvimento Humano (IDH), de 0,869, reflexo da menor mortalidade infantil
do Brasil, altas taxas de alfabetizacdo (90,5%) e excelentes condi¢bes de
saneamento basico e saude. Destaca-se como um dos maiores produtores e
exportadores de grdos do pais, conta com grande parte de sua economia baseada

no setor industrial e no setor de servicos, com um PIB de US$ 90 bilhdes”.

Conforme informacdes do site do governo estadual, o Estado tem:
“‘Abundancia de agua, energia, transportes e Comunicacdo se distribuem num
territério de fascinantes belezas onde atua um povo oriundo de muitas racas, com

uma Cultura de trabalho e firme ades&o a valores elevados”.

O Estado é composto por 496 municipios, distribuidos na zona urbana e rural,
entre as principais cidades, com altos indices de densidade demogréafica e
participagdo na composicdo econdmica, estdo: a capital, Porto Alegre; Canoas, na

regido metropolitana; Caxias do Sul, a principal cidade do pélo metal-mecéanico da

® GOVERNO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL. Disponivel em: <http://www.estado.rs.gov.br/
>, Acesso em: 10 mai. 2011, 22:43:26.

* Foi eleito Governador do Rio Grande do Sul no 1° turno, com mais de 54% dos votos véalidos, nas
eleicbes do dia 3 de outubro de 2010. PARTIDO DOS TRABALHADORES. Disponivel em:
<http://www.pt.org.br/portalpt/no-governo/governos-estaduais-34/pagina-1.html>. Acesso em: 10 mai.
2011, 22:54:38.

®> GOVERNO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL. Disponivel em: <http://www.estado.rs.gov.
br/>. Acesso em: 10 mai. 2011, 22:43:26.

® |dem.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Anexo:Lista_de_governadores_do_Rio_Grande_do_Sul
http://www.pt.org.br/portalpt/no-governo/governos-estaduais-34/pagina-1.html
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regido serrana; Santa Maria; Pelotas; Passo Fundo; Rio Grande; Uruguaiana, na
fronteira com a Argentina; e 0os municipios de Canela e Gramado, que sao
destaques turisticos da regido da serra. Apresenta uma industria diversificada:
agroindustrias, incluindo as industrias de alimentos, bebidas e as que utilizam
insumos agricolas; complexo coureiro-calgcadista; complexo quimico e metal-
mecanico e de outros segmentos ligados ao setor primario. A industria responde por

27,5% da economia gatcha’.

Quanto a éarea de transporte internacional, destaca-se o0 Aeroporto
Internacional Salgado Filho, localizado em Porto Alegre, é o principal do Estado no
seu campo de atuacdo, com uma movimentacdo média de 2,8 milhdes de
passageiros/ano, envolvendo 64 mil aeronaves/ano. A movimentacdo de cargas
atinge 47 milhdes de kg/ano, o terminal de passageiros tem capacidade para
atender até 4 milhGes de passageiros/ano, podendo receber até 28 aeronaves de
grande porte, simultaneamente®. Conforme Ferreira Filho (1978), inicialmente, a
regido era um local de dificil acesso, povoado por indios guaranis, charruas e tapes
e, algumas vezes, por aventureiros em busca de indios para escravizar. Esse
quadro foi modificado com a chegada dos padres jesuitas, que, no inicio do século
XVIl, na regido formada pelos atuais estados do Rio Grande do Sul, Parana,

Argentina e Paraguai, fundaram as missoes jesuiticas.

Segundo Possamai (2010), na década de 1730, os campos de Viamao, local
onde o povoado de Porto Alegre se instalou durante o ciclo do tropeirismo e das
primeiras sesmarias®, receberam o nome de Porto do Dorneles, em alusdo a
Jeronimo de Ornellas Meneses de Vasconcellos, madeirense portugués, pioneiro na

povoacao do atual centro de Porto Alegre.

No século XVII, como ndo havia um nudcleo urbano, e os estancieiros da
regido usavam o Lago Guaiba como Meio de Comunica¢do com Rio Grande e Rio
Pardo, a regido, conhecida como campos de Viaméo, ainda era um distrito de

Laguna (no atual estado de Santa Catarina), e o porto usado era o Porto de Viamao,

’ Para conhecer os municipios gatichos, acessar o site da Federagéo dos Municipios do Rio Grande
do Sul. Disponivel em: <http://www.famurs.com.br>. Para dados socioeconémicos dos municipios
gauchos, acessar o0 site da Fundacdo de Economia e Estatistica. Disponivel em:
<http://www.fee.rs.gov.br>.

8 ATLAS SOCIOECONOMICO DO RIO GRANDE DO SUL. Hidrovias, portos e aeroportos.
Disponivel em: <http://www.scp.rs.gov.br/atlas/atlas.asp?menu=561>. Acesso em: 12 mai., 23:15:02.

° Sesmaria era a terra doada e também chamada assim a unidade padrdo de sua medicéo,
equivalente a 13.068 hectares (COSTA, 1997).


http://www.riogrande.com.br/porto_alegre_historia_porto_alegre_o_porto_de_quatro_nomes-o3211-en.html
http://www.famurs.com.br/
http://www.famurs.com.br/
http://www.fee.rs.gov.br/
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que originou o segundo nome dado a regido, atualmente, ocupada por Porto Alegre:
Porto de Viamao™.

No final de 1752, casais acorianos, que deveriam seguir para a regiao das
missdes, desembarcaram cansados e fracos, nas margens da Lagoa de Viamao,
atual Lago Guaiba, enviados pelo governo portugués, que pretendia, ao incentivar a
imigracao, resolver dois problemas: a superpopulacdo das ilhas dos Acores e ocupar
0 solo na extremidade sul do territorio brasileiro, zona considerada vital por se tratar

do ponto de encontro entre os dominios portugués e espanhol na América do Sul*!.

Ainda, conforme Possamai (2010), com as transformac¢cOes advindas do
povoamento, surge entdo o terceiro nome: Porto dos Casais. O avanc¢o militar dos
espanhdis, em 1763, ao invadirem a Vila de Rio Grande, até entdo capital do Rio
Grande de Sao Pedro do Sul, fez com que a sede fosse transferida para Viamao,

proxima a Porto dos Casais.

De acordo com Costa (1997), 20 anos apds a chegada dos casais agorianos,
em 26 de marco de 1772, Dom Anténio do Desterro, do bispado do Rio de Janeiro,
transformou o Porto dos Casais em S&o Francisco dos Casais, desmembrando
assim o povoado de Viamao,; data esta que é considerada como o dia oficial da
fundacéo de Porto Alegre, reconhecida, através da Lei Municipal nimero 3.609, de
29 de dezembro de 1971'%. Em 1773, o governador Marcelino de Figueiredo
transfere a capital de Viamao, para Porto Alegre, devido ao crescimento da
populacdo e em reconhecimento da importancia estratégica do porto. Mais tarde, em
1809, o governo central eleva Porto Alegre a categoria de Vila; em 1822, por meio
de Carta Imperial, Porto Alegre se torna cidade, e, em 1841 é agraciada com o titulo

»13

de “Leal e Valorosa™, como reconhecimento do Império pelas a¢bes dos legalistas

na retomada da capital em 1836.

1 PORTO ALEGRE. O porto de quatro nomes. Disponivel em: <http://www.riogrande.com.br/
ﬂstoria/temas_poa.htm>. Acesso em: 20 abr. 2011, 22:40:03.

Idem.
> ORIGENS DE PORTO ALEGRE. Disponivel em: <http://www.portoimagem.com/historia.html>.
Acesso em: 20 mar. 2011, 18:35:47.
¥ Devido a um erro do Secretario da Camara e depois repetido por alguns escritos historicos a
palavra foi escrita de forma errénea, “Valerosa”, o qual ficou perpetuado no Brasdo da cidade
(COSTA, 1997).


http://www.riogrande.com.br/porto_alegre_historia_porto_alegre_o_porto_de_quatro_nomes-o3211-en.html
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Atualmente, a capital possui 1.409.939 habitantes'®, numa area de 497km? de
uma geografia diversificada, com 65% de morros graniticos de 730 milhdes de anos,
gue formam a planicie onde se encontra o centro urbano da cidade: 30% de area
rural e 44km2 distribuidos em 16 ilhas do Lago Guaiba, numa extenséo de 70 km de

orla fluvial*®

. O Lago Guaiba, por quase toda a sua existéncia, foi considerado um
rio; h& aproximadamente 20 anos foi realizado um criterioso estudo, envolvendo
técnicos da Universidade Federal do Rio Grande do Sul e de universidades norte-
americanas, que o classificaram como um grande lago. Sua bacia hidrografica
abrange uma area de 85.950 kmz2, equivalente a 30% do territério gaucho. Nela,
estdo situados os nucleos industriais mais importantes do Estado, concentrando 2/3
da producéo industrial do Rio Grande do Sul e os centros urbanos mais populosos,

onde vivem 70% da populacéo™.

Porto Alegre apresenta um clima subtropical imido, com as quatro estacdes
bem definidas, e € a capital mais arborizada do pais em vias publicas. Tem como
limites: ao norte os municipios de Triunfo, Nova Santa Rita, Canoas e Cachoeirinha;
ao sul o municipio de Viamao e o Lago Guaiba; ao leste os municipios de Alvorada e
Viamao; e ao oeste, novamente, o Lago Guaiba. Sob a governanca do prefeito José
Fortunati'’, integrante do Partido Democratico Trabalhista (PDT), apresenta por IDH
(indice de Desenvolvimento Humano) 0,865, com 96,7% da populacdo

alfabetizada®®.

A capital gaucha é um dos principais centros de negécios do MERCOSUL —
concentra eventos e congressos de grande porte, com a atracdo de muitos turistas.
Porto Alegre, pela sua importancia como centro administrativo, econdémico-financeiro
e cultural destaca-se pelo turismo de negdcios, eventos e convengdes. Em 2007,

54% dos turistas estrangeiros visitaram a capital galucha, por esse motivo é

 INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Censo 2010. Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/populacao_por_municipio.shtm>.
Acesso em: 20 mar. 2011, 19:23:27.

!> Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/turismo/default.php?p_secao=256>. Acesso em:
18 set. 2010, 22:48:03.

'* DMAE. Lago Guaiba. Disponivel em: <http://www.portoimagem.com/lago.html>. Acesso em: 20
mar. 2011, 18:35:47.

" Com a rentncia do ex-prefeito, José Fogaca (PMDB), para concorrer ao governo do estado,
Fortunati assume a prefeitura até o final do mandato, em 2013.

18 Segundo a ONU, Porto Alegre tem o 1° lugar no Brasil entre as cidades com mais de 1 milh&o de
habitantes, e o 9° lugar entre todas as cidades brasileiras. Disponivel em: www.onu-brasil.org.br.
Acesso em: 20 mar. 2011.

' PORTO ALEGRE. Turismo. Disponivel em: <http://www.portoimagem.com/ historia.html>. Acesso
em: 20 mar. 2011, 18:35:47.
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classificada como a terceira cidade mais visitada do Brasil®.

1.3 O CRAQUE DA VEZ, O FUTEBOL

De acordo com Ramos (2010, p. 47) o Futebol € um “espetaculo”, que
envolve as massas e seus sentimentos, que defendem as cores de sua nagao, “é
uma metafora viva e dindmica” que se estende além da demarcagdo do campo. O
Futebol como aquele que envolve, que apaixona, que faz esquecer as mazelas de

uma sociedade e evidencia o renascer de um patriotismo muitas vezes esquecido.

A popularidade do Futebol acompanha o curso da histéria e, embora nao
tenhamos muita certeza sobre os seus primordios, historiadores citam a sua

presenca em varias Culturas antigas.

Voser (2010) conta que, na pré-histéria, praticavam um esporte quando

chutavam cranios, pinhas e pedras rolicas.

Mas, entre as varias versfes do surgimento do Futebol, Godoi e Cardoso
(1989 apud VOSER, 2010) citam:

e Japdao Antigo: por volta de 2600 a.C. foi criado o jogo “Kemari”, que tinha por
objetivo o treinamento militar, e mais tarde adotado como forma de lazer pelos
nobres da Corte Imperial. Era praticado com uma bola feita de fibras de
bambu, o qual exigia habilidade e destreza, pois ndo permitia o uso das maos.

e Grécia Antiga: criaram um jogo chamado “Epyskiros”, consistia em chutar com
0 pé uma bola de bexiga de boi, coberta com uma capa de couro, que ao
atravessar a linha de meta computava pontos; faziam uso dos passes curto e

longo.

e Roma Antiga: também jogavam com uma bola de bexiga de boi inflada,
revestida com uma capa de couro. O campo possuia linhas que
representavam um retangulo e uma linha que dividia o campo. O objetivo do
jogo era que a bola ultrapassasse a linha de meta adversaria, por meio da

troca de passes de jogadores da mesma equipe, que tinham funcdes

? PORTO ALEGRE. Turismo. Disponivel em: <http://www.portoimagem.com/ historia.html>. Acesso
em: 20 mar. 2011, 18:35:47.
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determinadas e, assim, obtinham pontos.

e Franca: era incerto o tamanho do campo e o numero de participantes, mas 0s
jogadores se empenhavam em arremessar a bola pela linha de meta,
demarcada por duas estacas no chdo. O “Soule” era considerado um esporte

muito violento e perigoso.

e |[télia: por meio da disputa entre duas fac¢des politicas, que mediram suas
forcas num jogo que mais parecia uma batalha, com 27 jogadores de cada
lado, ambos uniformizados, com o objetivo de colocar a bola na barraca
adversaria, construida sobre a linha de meta de cada campo, é que se

originou o “Calcio”.

e Inglaterra: o jogo de Futebol, que era privilégio de operarios e camponeses, a
partir do século XVIII passa a ser praticado por jovens estudantes de escolas
publicas inglesas, fazendo distincdo entre 0 jogo que usa as maos e o0 que
usa o0s peés, respectivamente o rugby e o Futebol. Em 26 de outubro de 1823
foi fundada a Football Association, por Eton, Oxford e Wetsmarco, que
introduziram varias alteracdes nas regras do jogo; John D. Cartwright definiu
as leis do Futebol. Em 1871 fundou-se a The Foot-Ball Association League®,

gue instituiu a Taga da Inglaterra e o primeiro campeé&o foi o Wanderes.

Mais tarde, segundo Voser (2010, p. 22), “o primeiro registro oficial de uma
partida entre sele¢des, foi em 30 de novembro de 1872, quando a selecéo inglesa
viaja até Glasgow e empata em 0x0 com a selegdo da Escdcia”. A partir deste
momento este esporte passa a ganhar adeptos que lotam os estadios. Com a sua

disseminacéo o Futebol chega ao Brasil.

A relacdo do brasileiro com o esporte € muito forte, envolve paixdo, em
especial pelo Futebol, dai os jargdes® tdo comuns: “Brasileiro é apaixonado por
Futebol”, “Futebol, paixao nacional”’, “O Brasil tem o melhor Futebol do mundo”,

“Brasil, bergo dos craques do Futebol”.

Conforme Maximo (1999), existem varias hipoteses da chegada do Futebol ao

*! Entidade gue até hoje rege o Futebol na Inglaterra.
> O termo significa uma linguagem pouco compreensivel, que caracteriza determinado grupo
profissional ou sociocultural. Nota da autora.
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Brasil, porém a mais aceita, por ser documentada, é a de Charles Miller®®, brasileiro,
descendente de ingleses, que foi a Inglaterra, para estudar e la se tornou um
admirador do Futebol e, ao retornar ao Brasil, em 1894, trouxe em sua mala duas
bolas, uma bomba de ar, dois uniformes e um grosso livro com as regras do football.

Em 1895, houve o que foi considerado o primeiro jogo de Futebol no pais:

O primeiro match em terra brasileira promovido por Charles Miller — com
uma daquelas bolas, num terreno baldio da varzea do Carmo, entre as ruas
Santa Rosa e do Gas6metro — na manhd de domingo, 14 de abril de 1895
(MAXIMO, 1999, p. 180-181).

Charles Miller ensinou os fundamentos do Futebol aos jovens do seu convivio
social; organizou dois times, escalou uma pessoa para juiz e outra para bandeirinha
e, na varzea do Carmo, em Sao Paulo, fizeram parte da historia do Futebol. De
acordo com Voser (2010), o S&do Paulo Athletic Club, formado em 1894 por Miller, foi

a primeira equipe brasileira.

Logo apds a sua introducdo, o esporte comecou a se difundir por outros
estados. No Rio Grande do Sul, em 1900, Johannes Minerman e Richard Woelckers,
fundaram o Sport Club Rio Grande. E, em homenagem ao clube, a extinta CBD (hoje
CBF?Y), instituiu a data de fundacdo do clube — 19 de julho — como o “Dia do
Futebol”. O Futebol expandiu-se rapidamente em nivel internacional, o que resultou

na criacédo da FIFA?®, em 1904, reunindo sete nacdes da Europa Ocidental.

A fim de demonstrar a modalidade, os jogos foram inseridos nas Olimpiadas
de 1900 e 1904, sem direito & medalha, e tornou-se uma competi¢éo oficial no ano
de 1908. Porém, no mesmo ano, na cidade italiana de Torino, nasce o Torneo
Internazionale Stampa Sportiva, com competicbes internacionais de times

profissionais que representavam as suas nagoes.

Em 1914, a FIFA reconheceu o Futebol na Olimpiada, como “Campeonato

?® Famoso jogador brasileiro de Futebol, além de introduzir o esporte no Brasil dedicou-se a ele por
toda sua vida. Era dotado de incrivel habilidade para o futebol (VOSER, 2010).

** Por sua sigla: Confederacdo Brasileira de Futebol é a entidade maxima do Futebol no Brasil,
responsavel pela organizagdo de campeonatos de alcance nacional, e também administra as
SelecBes Brasileiras de Futebol Masculino e Feminino. CONFEDERACAO BRASILEIRA DE
FUTEBOL. Disponivel em: <http://www.cbf.com.br/>. Acesso em: 30 mar. 2011, 20:00:10.

> Federacao Internacional de Futebol Associado (do francés: Fédération Internationale de Football
Association), mais conhecida pelo acrdnimo FIFA, é a instituicdo internacional que dirige as
associacoes de Futebol. Disponivel em: <http://pt.fifa.com/index.html>. Acesso em: 30 mar. 2011,
22:40:21.
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Mundial de Futebol para Amadores” e responsabilizou-se por essa competicdo. Na
Olimpiada de 1920, ocorreu a primeira disputa intercontinental de Futebol, vencida
pela Bélgica; mais tarde, em 1924 e 1928 o Uruguai foi o campedo, de ambas as
edicdes. Apos, o Futebol sai da Olimpiada e a partir de 1930 iniciam-se o0s

campeonatos mundiais internacionais.

A principal competicdo internacional de Futebol é a Copa do Mundo FIFA,
realizada a cada quatro anos, é o evento mais famoso e com maior quantidade de
espectadores do mundo. A primeira Copa do Mundo foi em 1930, sediada em
Montevidéu, capital do Uruguai, com a participacdo de 13 selecdes, sendo sete da
América do Sul, quatro da Europa e duas da América do Norte, onde a campea foi a
selecdo uruguaia, e a brasileira conseguiu o sexto lugar na competicdo. O Brasil
teve participacdo em todas as copas, até 0 momento, abaixo apresentamos um
retrospecto, adaptado de Haase Filho (2002) e Voser (2010):

Tabela 1 — Retrospecto da participagdo do Brasil em Copas do Mundo

Ano da Copa Sede Selec¢des Vencedor Classificacéo do
Brasil
1930 Uruguai 13 Uruguai 6°
1934 Italia 16 Italia 14° lugar®®
1938 Franca 16 Italia 3° lugar
1950°" Brasil 16 Uruguai Vice-campe&o
1954 Suica 16 Alemanha Ocidental 6° lugar
1958 Suécia 16 Brasil Campeéo
1962 Chile 16 Brasil Bicampeéo
1966 Inglaterra 16 Inglaterra 11° lugar
1970 México 16 Brasil Tri-campeéo
1974 Alemanha 16 Alemanha Ocidental 4° lugar
1978 Argentina 16 Argentina 3° lugar
1982 Espanha 24 Italia 5° lugar
1986 México 24 Argentina 5° lugar
1990 Italia 24 Alemanha Ocidental 9° lugar
1994 Estados Unidos 24 Brasil Tetracampedo
1998 Franca 32 Franca Vice-campeédo
2002 Coréia do Sul 32 Brasil Pentacampedo
e Japao
2006 Alemanha 32 Italia 5° lugar
2010 Africa do Sul 32 Espanha 6° lugar

Fonte: Adaptado de Haase Filho (2002) e Voser (2010)

Entre a realizagcdo da Copa de 1938 e 1950, houve um espacgo de 12 anos,

%% O Brasil foi eliminado na primeira fase da competic&o.
A imprensa uruguaia registrou a faganha da vitoria sobre o Brasil com a expresséo que entrou para
a histéria, o popular ‘Maracanazo’. (HAASE FILHO, 2002)


http://pt.wikipedia.org/wiki/Copa_do_Mundo_FIFA
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em razdo da invasdo da Poldnia, depois de outros paises europeus, que originou a
Segunda Guerra Mundial.

A edicdo mais recente da Copa do Mundo foi realizada na Africa do Sul, em
2010, onde a selecao espanhola foi vitoriosa. Esse foi o primeiro mundial realizado
no continente africano, e 0 mundo teve a oportunidade de conhecer um pouco mais

sobre o pais, 0 seu povo e a sua Cultura.

A Africa do Sul teve o primeiro presidente sul-africano negro, Nelson Mandela,
que, em 1994, pds fim ao regime do Apartheid®®, iniciando um novo periodo
democratico, que objetiva trabalhar para unir um povo dividido. O carisma de
Madiba, como Mandela € conhecido no seu pais, foi transmitido para mais de meio
bilhdo de pessoas em todo o mundo, que o assistiram desfilar sobre o gramado do
Estadio Soccer City, momentos depois da cerimodnia de encerramento de 30 dias de
festa, numa competicdo que ndo somente uniu o pais, mas fortaleceu os lacos com

outras nacgoes.

A FIFA, em marco de 2003, anunciou que a Copa do Mundo de 2014 seria
disputada na América do Sul, e em dezembro de 2006 a Colémbia e o Brasil se
candidataram, oficialmente, para receber os jogos; em abril de 2007, com a
desisténcia da Colébmbia, o Brasil foi o escolhido e, entdo, pela segunda vez, os
brasileiros receberdo o Mundial, pois a primeira ocasido foi no ano de 1950.

Voser (2010) refere que, em 1950, o povo brasileiro tinha grande expectativa
pelo primeiro titulo mundial e, com a oportunidade de jogar em casa, a esperanca
aumentava. Os paises europeus estavam abalados e desestruturados, devido a
longa guerra, portanto, sem condicbes de sediar a quarta Copa do Mundo, e 0
Brasil, como unico candidato, ganhou o direito de sediar o evento. As autoridades
brasileiras construiram um estadio, no Rio de Janeiro, especialmente, para a Copa:
o Maracand, com capacidade para cerca de 200 mil torcedores. A capital gaucha, na
época, sediou dois jogos no Estadio dos Eucaliptos em Porto Alegre, mas a final se
deu no Rio de Janeiro, no estadio Maracana, com a vitoria do Uruguai.

%8 O apartheid (“separagao”, no idioma africaner) foi uma politica de segregacédo que entrou em vigor
em 1948 na Africa do Sul, com leis que faziam disting&o racial em detrimento da populagéo negra do
pais. Disponivel em: <http://pt.fifa.com/worldcup/archive/southafrica2010/destination/southafrica
fromatoz/letter=a/index.html>. Acesso em: 30 mar. 2011, 23:03:25.
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Em 30 de outubro de 2007, em Zurique, o presidente da FIFA, Joseph S.
Blatter, anunciou que a candidatura do Brasil, para receber a vigésima Copa do
Mundo da FIFA 2014, tinha sido aprovada. Abaixo o relato do presidente do Brasil,

na ocasiao, Luiz Inacio Lula da Silva:

Eu s6 gostaria de dizer o quanto estou feliz de ver o nome do Brasil naquele
envelope. Organizar a Copa do Mundo é um grande desafio e temos muito
mais responsabilidade pesando sobre nossos ombros do que quando
chegamos aqui. Mas vamos organizar uma grande Copa do Mundo e eu
estou muito feliz’®.

O presidente da Confederagcdo Brasileira de Futebol (CBF), Ricardo
Teixeira®, agradeceu a confianga, depositada no Brasil, e afirmou: “Ndés nos
preparamos muito bem, para receber esta Copa do Mundo, teremos apoio total do
governo e vamos realizar uma grande competicdo”'. De igual forma o técnico da

selecao brasileira na época, Dunga®?, também comemorou:

Estamos orgulhosos por realizar este sonho. Vamos mostrar ao mundo
outra face do nosso pais, que é muito mais do que praia e samba. A Copa
vai servir como impulso para o processo de crescimento do Brasil. Tenho
certeza de que vamos mostrar ao mundo toda a nossa alegriass.

O artilheiro da selecao brasileira, vencedora da Copa do Mundo de 1994, o
atacante Romario, expressou que “os brasileiros vao fazer o possivel, para que a

Copa do Mundo de 2014 seja a melhor da histéria”*.

O presidente da UEFA® e vice-presidente da FIFA, Michel Platini, felicitou o

pais pela escolha:

* FIFA. Disponivel em: <http://pt.fifa.com/worldcup/news/newsid=1157523/index.htmI>. Acesso em:
24 abr. 2011, 22:53:16.

% 0 atual presidente da Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF) e do Comité Organizador para a
Copa do Mundo de 2014 é José Maria Marin, o qual assumiu frente a rentdincia de Ricardo Teixeira.

%L FIFA. Disponivel em: <http://pt.fifa.com/worldcup/news/newsid=1157523/index.html>. Acesso em:
24 abr. 2011, 22:53:16.

%2 A partir de julho de 2010, Mano Menezes aceita 0 convite para ser o novo técnico da selecéo
brasileira, contratado pela CBF. Disponivel em: <http://esporte.uol.com.br/futebol/ultimas-noticias/
2010/07/24/mano-menezes-aceita-convite-e-e-0-novo-tecnico-da-selecao-brasileira.jhtm>. Acesso
em: 5 abr. 2011, 09:42:50.

% FIFA. Disponivel em: <http://pt.fifa.com/worldcup/news/newsid=1157806/index.html>. Acesso em:
24 abr. 2011, 23:00:20.

* |dem.

% A UEFA — Union des Associations Européennes de Football, é o 6rgdo que representa as
federac6es européias de Futebol. Atualmente conta com 53 federagGes filiadas. Disponivel em:
<http://pt.uefa.com/uefa/aboutuefa/organisation/history/index.html>. Acesso em: 13 set. 2011.
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http://pt.fifa.com/worldcup/news/newsid=1157523/index.html
http://pt.fifa.com/worldcup/news/newsid=1157523/index.html
http://pt.fifa.com/worldcup/news/newsid=1157806/index.%20html
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O Brasil € o pais que mais ajudou o Futebol a evoluir. E a maior for¢a do
Futebol mundial, o maior vencedor de Copas do Mundo e o pais que mais
produziu bons jogadores. Disputar uma Copa do Mundo no Brasil € como
fazer uma peregrinacdo a Meca, a Santiago de Compostela ou a
Jerusalém®,

Voser (2010, p. 144) salienta a posicéo do presidente da FIFA, Joseph Blatter,
quanto ao Futebol brasileiro, o qual ele vé como de grande destague no mundo:
“Quero expressar a todos os amigos de todo o Brasil a mensagem de simpatia pela
importancia que o seu Futebol tem no mundo, o que tornou normal a sua escolha,

para ser a sede da Copa do Mundo de 2014”.

A promessa é de um mundial marcado pelo engajamento social e ecoldgico. A
preocupacdo ambiental do projeto brasileiro, para receber os jogos mundiais, é algo
gue se destaca e a0 mesmo tempo impressiona, afirma Blatter, refere Voser (2010,
p. 142): “Eu fiquei impressionado, realmente impressionado, eu ndo deveria dizé-lo,

mas vou dizé-lo. Fiquei impressionado com toda a preocupacéo ecoldgica [...]".

O envolvimento da cidade em eventos importantes vem de longa data,
conforme Costa (1997), Porto Alegre, em 1963, foi sede da Ill Universiade de Verao
(Jogos Mundiais Universitarios), o segundo maior evento esportivo olimpico do
mundo na época, perdendo apenas para as Olimpiadas. O evento, que modificou
pontos da cidade, realizou competicdes entre dois mil atletas universitarios de 32

paises.

O espetaculo da Copa do Mundo de 2014 se dara em 12 cidades-sede e 12
estadios brasileiros, e entre estas cidades esta, novamente, a capital dos gauchos —
Porto Alegre, onde alguns dos jogos serdo no Estadio José Pinheiro Borda, mais

conhecido como Estadio Beira-Rio.

Segundo a Federacdo Gaucha de Futebol®’, o Rio Grande do Sul possui 44
clubes profissionais de Futebol, sendo que 16 destes fazem parte da primeira
divisdo, e entre estes, duas equipes se destacam, por serem detentoras de titulos
internacionais de campedes mundiais: 0 Grémio Foot-Ball Porto Alegrense e o Sport

Club Internacional.

% FIFA. Disponivel em: <http://pt.fifa.com/worldcup/news/newsid=1153422/index.html>. Acesso em:
24 abr. 2011, 23:02:03.

s Orgédo responsavel por organizar o Campeonato Galcho de Futebol e representar os clubes
gauchos junto a CBF. O atual presidente é o empresario Francisco Novelletto Neto. Disponivel em:
<http://www.fgf.com.br/inicial>. Acesso em: 13 set. 2011, 24:54:42.
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O Grémio, fundado em 1903, possui um curriculo de 193 titulos de campeéo,
sendo 163 nacionais e 30 internacionais, entre os seus maiores titulos estdo:
Bicampeao Brasileiro, Tricampedao Invicto da Copa do Brasil, Tetracampeéo da Copa
do Brasil, Bicampedo da Taca Libertadores da América, Campedo Mundial

Interclubes e Recopa Sul-Americana®.

O Internacional, por sua vez, fundado em 1909, entre seus varios titulos
destaca: Bicampe&o Brasileiro, Campeao da Copa do Brasil, Campeao da Copa do
Mundo de Clubes FIFA, Campedao Invicto da Copa Sul-Americana, Bicampeao da

Libertadores da América e Bicampe&o da Recopa Sul-Americana®.

Frente a esse desafio, a cidade se prepara, para comportar tamanho evento,
gue atraird muitas pessoas e diversos olhares. Em termos de preparacdo, para a
Copa do Mundo no Brasil, estao previstos investimentos em torno de R$ 4,5 bilhdes

sendo R$ 8,5 bilhdes para os estadios e a infraestrutura geral®.

O Governo do Rio Grande do Sul e a Prefeitura de Porto Alegre estimam uma
importancia de aproximadamente R$ 130 milh6es a serem empregados na area

urbana, implantacdo do metrd e urbanizacdo da orla do lago Guaiba™.

Conforme informagdes, divulgadas pelos governos estadual e municipal,
Porto Alegre recebera cinco jogos* durante a Copa do Mundo de 2014, quatro
destes na primeira fase e um nas oitavas de final. O estadio oficial das partidas, o
Beira-Rio, do Sport Club Internacional, recebera um jogo importante, o de uma

selecdo cabeca-de-chave, no dia 25 de junho de 2014*,

O Internacional iniciou as suas obras de reestruturacdo do estadio para
comportar, tanto o evento Copa do Mundo como a Copa das Confederacdes, porém

o impasse entre o Internacional e a construtora Andrade Gutierrez**, responsavel

% GREMIO FOOT-BALL PORTO ALEGRENSE. Histéria. Disponivel em: <http://www.gremio.net
/gage/ view.aspx? i=id_869&language=0>. Acesso em: 13 set. 2011, 23:00:02.

¥ SPORT CLUB INTERNACIONAL. Histéria. Disponivel em: <http://www.internacional.com.br/
pagina.php? modulo=1&setor=2&secao=40>. Acesso em: 13 set. 2011, 23:40:56.

“ COPACABANA RUNNERS. Copa do Mundo de 2014 - Brasil. Disponivel em:
<http://www.copacabanarunners.net/copa-2014.html>. Acesso em: 18 set. 2010, 22:55:29.

' Disponivel em: <http://www.copa2014.org.br/noticias/288/0S+DESAFIOS+DE+PORTO+ALEGRE
+PARA+A+COPA+2014.html>. Acesso em: 09 fev. 2011, 12:12:10.

2 Os cinco jogos em Porto Alegre serdo: 15/06 — E3 x E4; 18/06 - B2 x B4; 22/06 - H2 x H4; 25/06 -
F1 x F4; 30/06 - oitavas de final: 1G x 2H.

“* PORTO ALEGRE 2014. Disponivel em: <http://www.portoalegre2014.rs.gov.br/>. Acesso em: 07
nov. 2011, 16:30:28.

4 Empreiteira contratada para continuar a obra, que comecou com verba do préprio clube.
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pela reforma e ampliagdo do Beira-Rio, gerou duvida na comissdo da FIFA se as
reformas estariam concluidas até junho de 2013, data em que se realizara o torneio.
Dessa forma, Porto Alegre foi excluido das cidades-sede dos jogos da Copa das

Confederac6es, as quais funcionardo como prévia do Mundial®.

A falta de clareza na constituicdo da Sociedade de Propdsito Especifico (SPE)
para a reforma do estédio, onde a construtora Gutierrez participa com 20% e a
diferenca estd na mao de outros investidores, ocasionou a paralisacdo das obras de
modernizacdo do estadio Beira-Rio, durante nove meses, na pendéncia pela
liberacdo do BNDES e, a consequente assinatura de contrato,*®. A reforma do Beira-
Rio terd um custo total de R$ 330 milhdes, e a construtora reivindicava junto ao
BNDES uma linha de crédito no valor de R$ 205 milhdes.

ApOs esse tempo de espera, a situacdo foi resolvida o estadio deu
continuidade as obras, porém ndo receberd a Copa das Confederacbes. A
construtora se comprometeu com a entrega das obras no estadio para o Mundial: “A
Andrade Gutierrez reafirma seu compromisso com o projeto, esclarecendo que ainda
ha prazo suficiente para o término da reforma do Estadio Gigante da Beira-Rio,

tendo como objetivo a Copa do Mundo de 2014*".”

Os responsaveis pela realizacdo do Mundial no Rio Grande do Sul, o
Secretéario Estadual do Esporte e do Lazer e coordenador-geral do Comité Gestor da
Copa 2014 RS — CGCopa, Kalil Sehbe, cita que: “WVamos trabalhar ainda mais para
fazer do Rio Grande do Sul a melhor sede da Copa 2014”; e o coordenador
executivo do CGCopa, Carlos Eugénio Simon, completa expressando que: “Fizemos
todos os esfor¢cos. Agora, o evento para o qual estamos credenciados e vamos fazer

com todo sucesso é a Copa de 2014”%%.

% ZERO HORA. FIFA confirma exclusdo de Porto Alegre da Copa das Confederacdes.

Disponivel em: <http://zerohora.clicrbs.com.br/rs/esportes/copa-2014/noticia/2011/10/fifa-confirma-
exclusao-de-porto-alegre-da-copa-das-confederacoes-3533354.html>. Acesso em: 20 out. 2011,
14:07:03.
“ Portal 2014. Andrade Gutierrez explica impasse no contrato do Beira-Rio. Disponivel em:
<http://www.portal2014.org.br/noticias/9071/ANDRADE+GUTIERREZ+EXPLICA+IMPASSE+NO+CO
£|1\7ITRATO+DO+BEIRARIO.htmI>. Acesso em: 10 abr. 2012, 18:20:30.

Idem.
“ PORTO ALEGRE 2014. Desenvolvido pela PROCERGS, em parceria com a Secretaria de
Comunicacao e Incluséo Digital do governo estadual, apresenta noticias, informacg6es turisticas sobre
o Estado e a Capital, apresentacédo das cidades candidatas a Centros de Treinamento de Sele¢fes
(CTSs) e dos Campos Oficiais de Treinamento (COTSs), informacdes sobre o projeto de modernizacao
do Estadio Beira-Rio, fotos, videos, além de série sobre a participacdo dos gauchos nas Copas.
Disponivel em: <http://www.portoalegre2014.rs.gov.br/>. Acesso em: 07 nov. 2011, 16:30:28.
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Os integrantes da FIFA tém realizado visitas as capitais, encarregadas de
sediar o Mundial, analisando os possiveis locais para receber o FIFA Fan Fest,
evento oficial da FIFA, que consiste num espaco fechado, com entrada gratuita, com
um teldo que transmite os 64 jogos oficiais, o qual fica aberto durante os 31 dias do
Mundial, e o local, ainda, pode ter programacdes artisticas, que destaquem as
caracteristicas peculiares de cada cidade.

O referido evento € organizado nas cidades-sede e tem a parceria dos
governos locais e da Rede Globo, detentora dos direitos de transmisséo da Copa do
Mundo de 2014. Além dessas cidades outras podem ter acesso a um evento similar,
a fim de possibilitar que mais torcedores tenham a oportunidade de acompanhar os

jogos da Copa e, consequentemente, participar das festas*.

Em visita a Porto Alegre, em 29 de outubro de 2011, a comiss&o encarregada
do Fan Fest reuniu-se com os integrantes do CGCopa, o prefeito José Fortunati e o
Secretario Extraordinario da Copa de Porto Alegre, Jodo Bosco Vaz, a fim de
apresentar os numeros e a experiéncia do evento em mundiais anteriores. Na Gltima
Copa, em 2010, na Africa do Sul, 6,1 milhdes de torcedores passaram pelas dez
festas organizadas nas nove cidades-sede, representando uma média de 23.452

visitantes por dia°.

Os espacos, conferidos pela comitiva, liderada pelo diretor de Marketing da
entidade, da FIFA Fan Fest, Jay Neuhaus, apontou trés locais candidatos a receber
o evento, em Porto Alegre, durante a Copa do Mundo de 2014, sendo: o Largo
Glénio Peres, frente ao Mercado Publico, o Espelho d’agua e o campo do Parque

Ramiro Souto, ambos no Parque Farroupilha, mais conhecido como Redencéo™.

Com o entendimento que essa movimentacdo € apresentada como uma
grande festa, tanto ao Brasil, como a cidades-sedes, de forma especifica, a cidade
de Porto Alegre, a qual faz parte do contexto deste estudo, é relevante salientarmos
gue nos encontramos em ano eleitoral, e que o atual prefeito, Fortunati, € candidato

a reeleicdo, num cenario de obras preparatorias, para a Copa.

“ PORTO ALEGRE 2014. Disponivel em: <http://www.portoalegre2014.rs.gov.br/>. Acesso em: 07
nov. 2011, 16:30:28.

*% |dem.

* |dem.
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1.4 CAMPANHA PUBLICITARIA “EU, PORTO ALEGRE, A CIDADE DO FUTURO”

A fim de receber a Copa do Mundo, as governancas de Porto Alegre se
estruturaram em setores, que visam trabalhar de forma especifica junto aos projetos
de reestruturacdo da cidade. Como é o caso da criacdo da Secretaria Extraordinéria
da Copa 2014 (SECOPA)>?, sob a lideranca de Jodo Bosco Vaz, o qual assessora

todas as acdes que visam a preparacao da cidade para o evento.

A SECOPA criou o Comité Organizador Sede — Porto Alegre 2014, que
trabalha com sete eixos tematicos, abrangendo as areas de: mobilidade urbana,
turismo e rede hoteleira, marketing e eventos, infraestrutura esportiva, meio
ambiente e sustentabilidade, voluntariado, capacitacdo profissional e protocolo,

promocao comercial, tecnologia e servicos publicos>?.

As sete camaras tematicas seguem o exemplo das realizadas pelo governo
federal e tém como propdsito o dialogo com as camaras nacionais e o comité
organizador local, no Rio de Janeiro. O secretario, Jodo Bosco, vé o papel das

camaras como decisivo para o sucesso da Copa em Porto Alegre:

Nosso desafio € fazer uma Copa do Mundo que deixe um legado além dos
jogos para Porto Alegre, aumentando o fluxo de turismo, negécios,
ampliando a cidadania e proporcionando melhores servicos e,
consequentemente, melhor qualidade de vida a populacdo. Para isso, €
importante a participacdo efetiva de todos os gestores e de todos os porto-
alegrenses, pois a Copa deve ser uma de nossas prioridades™".

A unido entre Prefeitura, Governo Estadual, Federacdo Gaucha de Futebol,
clubes e sociedade civil tem direcionado acdes e projetos, que evidenciam a
movimentacdo que a cidade esta enfrentando, seja por meio das obras ou pelos

projetos divulgados a populacao, atraveés da Publicidade.

°2 Baseada em exemplos de outras estruturas criadas em cidades e paises-sedes de megaeventos,
foi criada no final de 2008, com o objetivo de gerenciar, em parceria com as demais secretarias
municipais, a preparacado de Porto Alegre para a Copa do Mundo de 2014.

% SECOPA. Disponivel em: <http://www.secopapoa.com.br/default.php?p_secao=5>. Acesso em: 05
nov. 2011, 22:10:56.

> |dem.
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Em 2010, a cidade de Porto Alegre completou 238 anos e o Governo do
Estado do Rio Grande do Sul, numa parceria publico-privada com a Prefeitura
Municipal, idealizou uma exposicdo no Cais Maua intitulada: “Eu, Porto Alegre, a
Cidade do Futuro”, onde, por meio de uma Campanha Publicitaria eletrénica, foram
apresentadas as mudancas que pretendem realizar na cidade, em diferentes
ambitos, com o objetivo de qualificar a &area urbana e ambiental, focando a
realizacdo da Copa do Mundo de 2014.

A Campanha Publicitaria, alusiva as comemoragfes da semana de
aniversario da capital, aberta ao publico, foi divulgada na Usina do Gasémetro, entre
os dias 22 de marco a 04 de abril de 2010, onde recebeu mais de 20 mil pessoas®°.
Além de mostrar como serd Porto Alegre nos proximos anos, com a execucao de
obras de infraestrutura, os visitantes conheceram 0s projetos para: transporte e
mobilidade urbana; seguranca e habitacdo; revitalizacdo do Centro Histoérico; e

estratégias para trazer investimentos para a cidade.

A criacdo dos videos publicitarios emana do Poder, ou seja, dos governos, 0s
quais tém total interesse na promocao e divulgacéo dos seus feitos, a fim de adquirir
beneficios futuros, quer dizer, conquistar eleitores. Num contexto cronoldgico
destacamos que o lancamento da Campanha Publicitaria, ocorreu em 2010, ou seja,
no mesmo ano de eleicdes presidencial e governamental; em 2012 se deram as
eleicdes a prefeitura; e em 2014, ano da Copa do Mundo, teremos elei¢cbes para
Presidente e Governador.

Frente a essa informacdo, entendemos que ha dois vieses importantes a
serem observados, posteriormente, nas analises, sdo eles: o fato de que a gestéo
atual pode almejar um beneficio, por meio das obras para a Copa, no intento de uma
reeleicdo; e se o partido vencedor for o da oposi¢éo, surge o questionamento: este
dara continuidade as reestruturacdes ou intentara modificacfes, a fim de mostrar o
seu estilo de trabalho? Pois as vezes verificamos que, quando ha troca de
mandatos, muitas obras param, outras sdo replanejadas e algumas poucas tém
continuidade. E pertinente dizer que os candidatos estdo entrando em campo de
olho em 2014?

** CORREIO DO POVO. Disponivel em: <http://www.correiodopovo.com.br/ArteAgenda/?Noticia=
120613>. Acesso em: 01 mai. 2011, 16:16:22.
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O acesso a Campanha Publicitaria se deu por meio da SECOPA, a qual
disponibilizou o material corpus deste estudo, assim como 0s contatos dos
responsaveis pelos projetos. Atualmente a Campanha, composta por seis videos
encontra-se disponivel no site YouTube, com o titulo “Exposig¢ao — ‘Eu, Porto Alegre,
a Cidade do Futuro™®®. Cada filme apresenta os projetos de governo, num contexto

de preparacéo da cidade, para a Copa de 2014, os quais sé&o abordados a seguir.

1.4.1 “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro - Projeto Cais do Porto>"”

E um projeto do Governo do Estado do Rio Grande do Sul, numa parceria
publico-privada com a Prefeitura Municipal de Porto Alegre, que objetiva a

revitalizacdo do Cais do Porto Maua.

O Cais do Porto € o maior porto fluvial do pais em extensdo, com oito
quildbmetros de cais acostavel, dividido entre os Cais: Maua, Navegantes e Marcilio
Dias; sua estrutura envolve 25 armazéns, com 70 mil m2, numa area total de 450 mil
m2. Conforme a Superintendéncia de Portos e Hidrovias — SPH*, desde 2005, a
area de operacdo do porto publico esta concentrada no Cais Navegantes, que
mantém 220 metros de linha férrea, permitindo a operacdo de dois navios,
simultaneamente, além da estrutura exigida para a movimentacdo de navios de

longo curso.

Atualmente, a area do Cais Maua é usada para eventos culturais, como a
Bienal do MERCOSUL e a Feira do Livro de Porto Alegre. Alicercados na ideia de
fazer do Cais Maua um lugar de convivéncia e lazer para a populagdo, como o
existente em Buenos Aires, o Puerto Madero, e o Puerto de Barcelona, é que surge

o Projeto de Revitalizacdo do Cais Maua.

O projeto, desde 1991, tem ocupado rodas de discussdes e, atualmente,

*® YOUTUBE. Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=5xOCS9gP3Uo0>.

>’ YOUTUBE. Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=45CSfL4nUdI>.

*% Conforme apresentacdo no site. Disponivel em: <http://www.sph.rs.gov.br/sph_2006/content/porto_
poa/porto_poa_apresentacao.php>. Acesso em: 20 set. 2010, 12:40:02.


http://www.sph.rs.gov.br/sph_2006/content/porto_%20poa/porto_poa_apresentacao.php
http://www.sph.rs.gov.br/sph_2006/content/porto_%20poa/porto_poa_apresentacao.php
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conforme o Secretario Municipal de Turismo, Luiz Fernando Moraes™,
representantes dos segmentos empresariais, profissionais e publicos do turismo de
Porto Alegre apdiam o projeto de revitalizacdo®, com a expectativa de gerar 10 mil

empregos diretos e indiretos.

Revitalizar traduz-se em destinar a area a um uso diferente do original, neste
caso, de atividade portuaria passa para empreendimentos comerciais, espacos de
cultura e lazer e centro de educacdo ambiental, num investimento de
aproximadamente R$ 500 milhdes, numa éarea de 1,8 quildbmetros quadrados e 3,3
quildmetros de extensédo, envolvendo o trecho que vai da Usina do Gas6metro até a
terceira doca, entre a Rua Coronel Vicente e a Avenida Maua, sendo que dos 12
armazéns, instalados nesse trecho, 11 sdo tombados pelo patrimbnio histérico da
cidade®”.

A secretéria-geral de Governo, Ana Pellini, explica que havera um espaco,
dentro dessa area do projeto, que sera sede de um centro de controle das aguas,
das universidades e da Bienal do MERCOSUL, e afirma que, assim, “o sonho se

tornara realidade”®?.

O inicio da revitalizacdo da area, que estava prevista para 2011, tem a
expectativa da Comissao de Revitalizacao do Cais Mau4, que integra areas técnicas
da prefeitura e do governo estadual, de que a conclusdo se dé até a Copa. Para o
prefeito da capital, José Fortunati, o processo de revitalizacdo do Cais esta entre as
principais preocupacoes da cidade frente a Copa do Mundo de 2014. Segundo Mario
Freitas, diretor de projetos especiais da Contern®®, o prazo final para a entrega das
obras é em 2014, e pretendem concluir o projeto até a Copa.

O contrato de revitalizacdo da Orla do Guaiba, assinado em 16 de dezembro

% Assumiu a Secretaria de Turismo de Porto Alegre em outubro de 2007. Disponivel em:

<http://www.abraselrs.com.br/noticias/item/52>. Acesso em: 18 set. 2010, 21:42:03.

® PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/cs/
default.php?reg=114706&p_secao =3&di=2009-09-23>. Acesso em: 18 set. 2010, 22:55:29.

® PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/cs/
default.php?reg=114706&p_secao =3&di=2009-09-23>. Acesso em: 18 set. 2010, 22:55:29.

®2 GAZETA GRUPO DE COMUNICACOES. Yeda autoriza abertura de licitacdo para revitalizar
Cais do Porto Maua. Disponivel em: <http://www.gaz.com.br/noticia/89068-yeda_autoriza_abertura__
de_licitacao_para_revitalizar_cais_do_porto_maua.html>. Aceso em: 31 ago. 2010, 09:59:48.

63 Empresa que faz parte do Grupo Bertin — do Consorcio Porto Cais Maua Brasil SA.


http://www.gaz.com.br/
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de 2011, pelo prefeito José Fortunati, e pelo urbanista e arquiteto Jaime Lerner®,
tem a proposta de revitalizacdo unificada para os 5,9 quildmetros entre a Usina do
GasOmetro e o Arroio Cavalhada, na altura do late Clube Guaiba. O investimento,
que sera custeado por recursos proprios do municipio, tinha a previsdo de inicio
para o primeiro semestre de 2012, apds a licitagdo que contrataria a execucao,
porém este prazo ainda ndo foi atendido®. Salientamos que, atualmente, ndo se

observa nenhuma movimentacao de obras no Cais do Porto.

Na ocasido, o prefeito Fortunati destacou que a qualificacdo da orla soma-se
a modernizacdo que a cidade vivera com a revitalizacado do Cais Maua e as obras de
infraestrutura preparatérias a Copa de 2014: “Porto Alegre vive uma fase de
transformacdo. Temos que acompanhar esse desenvolvimento em todos os
aspectos, em busca de uma cidade cada vez mais moderna, préspera e boa para se

viver” .

A proposta da prefeitura inclui terminal turistico para barcos de passeio,
calcadao, ciclovia, banheiros, quadras esportivas, instalacdo de bancos e quiosques,
entre outras inovagdes a serem criadas pelos projetistas, respeitando os aspectos
ambientais. A primeira etapa da execucao compreende o trecho entre a Usina do

Gasometro e a primeira curva da Avenida Beira Rio, sentido centro-bairro®’.

1.4.2 “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro - Programa Socioambiental”®®

E um projeto da Prefeitura de Porto Alegre/ Departamento Municipal de Agua

o4 Arquiteto de renome internacional, consultor das Nac¢des Unidas para assuntos de urbanismo, duas
vezes prefeito de Curitiba e governador do Parana. Disponivel em: <://gl.globo.com/rs/rio-grande-do-
sul/noticia/2012/04/fortunati-recebe-projetos-da-primeira-fase-da-revitalizacao-da-orla-do-
gsuaiba.html>. Acesso em: 25 abr. 2012, 19:45:20.

COMUNICAGCAO SOCIAL DA PREFEITURA DE POA. Orla do Guaiba seréd transformada em
parque de lazer. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/cs/default.php?p_noticia=14835
2&0RLA+DO+GUAIBA+SERA+TRANSFORMADA+EM+PARQUE+DE+LAZER>. Acesso em: 16 dez.
2011, 11:44:26.
® |dem nota 65.

" SECOPA. Contrato de revitalizacdo da Orla sera assinado nesta sexta. Disponivel em:
<http://www.secopapoa.com.br/default.php?reg=606&p_secao=9#>. Acesso em: 12 dez. 2011,
11:35:18.

® YOUTUBE. Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=60BmrwsEEx4>.
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e Esgoto — DMAE, com financiamento do BID®®/CEF™, que visa & ampliacédo da
estacdo de tratamento e bombeamento de esgoto, reurbanizagédo e recuperacao da
balneabilidade do Lago Guaiba.

O Projeto Integrado Socioambiental — PISA, é resultado do 3° Congresso da
Cidade, em 2000, e tem por objetivo ampliar a capacidade de tratamento de esgotos
da capital de 27% para 77% até 2012, e propiciar o reassentamento de 1.680
familias, que vivem as margens do Arroio Cavalhada. Ao todo, serdo investidos R$
586,7 milhdes: com financiamento de R$ 203,4 milhdes do Banco Interamericano de
Desenvolvimento — BID, e de R$ 316,2 milhdes da Caixa Econdmica Federal, com

contrapartida de R$ 67,1 milhdes da prefeitura’™.

O PISA integra trés frentes de atuacao do governo, os eixos: ambiental, social
e econdmico. O projeto é coordenado pela Secretaria Municipal de Gestao e
Acompanhamento Estratégico (SMGAE) e executado pelo Departamento Municipal
de Agua e Esgotos (DMAE). Sdo coexecutores do Projeto Socioambiental: o
DEMHAB; o Departamento de Esgotos Pluviais (DEP); a Secretaria Municipal de
Obras e Viacdo (SMOV); a Secretaria Municipal do Meio Ambiente (SMAM); a
Secretaria Municipal de Coordenacédo Politica e Governanca Local (SMCPGL); a
Secretaria do Planejamento Municipal (SPM); a Secretaria Municipal da Producéao,
Indastria e Comércio (SMIC), a Secretaria Municipal da Fazenda (SMF) e a

Procuradoria-Geral do Municipio?.

O projeto idealiza a balneabilidade das 4guas do Lago Guaiba até o ano de
2028, com a reducédo de mais de 90% na densidade de coliformes, lancados na
extensdo, que vai desde a foz do arroio Diluvio até a Praia de Ipanema, e a melhora

do sistema de abastecimento de agua’®.

As obras, do projeto, comecaram a ser executadas em dezembro de 2007,

com o Sistema de Esgotamento Sanitario da Restinga, mas o programa abarca

% BANCO INTERAMERICANO DE DESENVOLVIMENTO. Disponivel em: <http://www.iadb.org/pt/
banco-interamericano-de-desenvolvimento,2837.html>. Acesso em: 10 abr. 2011, 22:32:01.
" CAIXA ECONOMICA FEDERAL. Disponivel em: <http://www.caixa.gov.br/>. Acesso em: 10 abr.
2011, 22:35:03.

Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/cs/default.php?reg=114706&p_secao=3&di=
2009-09-23>. Acesso em: 18 set. 2010, 22:55:29.
2 PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Secretaria Municipal de Obras e Viagdo. Projeto
Integrado Socioambiental. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/pisa/default.php?p_
secao=3>. Acesso em: 29 abr. 2011, 16:54:23.
% |dem.
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obras de esgoto desde o Centro Histérico de Porto Alegre, com a implantacdo das
redes coletoras de esgoto cloacal e emissarios terrestres e subaquaticos, até a

futura Estacédo de Tratamento de Esgotos (ETE) Serraria, na Zona Sul.

O PISA em 2011 passou por inspecdes, auditorias e visitas técnicas por parte
do BID e também pela Caixa Econémica Federal, que, em novembro de 2011, levou
um grupo de dez técnicos, a fim de acompanhar o contrato do Projeto Integrado
Socioambiental, por meio de uma vista técnica as principais frentes de obra do
projeto, o qual vem sendo implementado pelo DMAE.

Relatamos, a seguir, a posicdo das obras, conforme informacdes da
Prefeitura Municipal de Porto Alegre, do dia 17 de maio de 2012

e Emissario subaquatico: foram instaladas 15 tubulagbes de 515 m,
totalizando 7.735 m, com 70 % do emisséario subaquatico pronto. A obra
consiste na instalacdo de 22 tubulacdes, e sua finalizacdo tem previséo

para maio de 2012;

e Emissario terrestre: a obra estd concluida e em fase de recebimento

provisorio;

e EBE Cristal, EBE C2 e Chaminé de Equilibrio: a obra, também, foi

concluida e esta em fase de recebimento provisorio;

e Estacdo de Tratamento de Esgoto (ETE) Serraria: as obras de construcao
civil estdo em execucado. A sua previsdo de conclusédo estava agendada,
para marco de 2012. Apds, se iniciard a montagem de equipamentos e
tubulagbes nas unidades de tratamento, com previsdo de finalizagcdo em
agosto de 2012;

e Interceptor da Restinga: o trecho de 250m junto ao Arroio do Salso que
aguardava autorizacdo de um proprietario da area de passagem para

reiniciar as obras, foi liberado, portanto retomada a execucao da obra,

e Estacdo de bombeamento de esgoto da Restinga, localizada na Av. Juca

™ PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Acompanhe o andamento das obras do PISA.
Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/portal_pmpa_novo/default.php?p_noticia=147688&
ACOMPANHE+ANDAMENTO+DAS+OBRAS+DO+PISA>. Acesso em: 24 nov. 2011, 18:45:00.
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Batista, proximo a Hipica: a obra, que estava interditada, devido ao
acidente ocorrido durante a concretagem da estrutura, foi retomada, e

agora se encontra em processo de terraplenagem.

e Estacdo de bombeamento C1, localizada na Av. Diario de Noticias: a obra

esta concluida e em fase de recebimento provisorio;

e Emissario da Restinga: a obra esta em execucdo na area do 3° Batalhdo
de Comunicacdo do Exército. Sua previsdo de conclusao era para abril de
2012;

e Estacdo elevatéria EBE Chapéu do Sol e emissario de recalque: obra
concluida, porém sem terem sido instalados 0s equipamentos

eletromecanicos, por questdes de seguranca.

O DMAE reiniciou, no dia 15 de maio de 2012, o trabalho de execucao do
interceptor de esgotos da Cavalhada, na Avenida Icarai, o qual receberd um
investimento de R$ 383 milhdes, para implantacdo de uma infraestrutura composta
por redes coletoras de esgoto, emissarios, interceptores, estacdes elevatorias e uma
estacdo que estima tratar 4,1 mil litros por segundo. Segundo a Prefeitura, essas
obras visam beneficiar as trés maiores bacias hidrograficas da capital (bacias dos

arroios DilGvio, Cavalhada), a fim de atingir a qualidade do Lago Guaiba”.

Além das obras de drenagem e viarias, o PISA contempla em seu projeto a
remocdo de familias em situagdo de risco, por meio do reassentamento de 1.680
familias, de baixa renda, que vivem em areas de risco e em condi¢des insalubres as
margens do Arroio Cavalhada e do Lago Guaiba. Quanto as familias a Prefeitura

relata as seguintes informacoes:

e O loteamento Campos do Cristal foi ocupado com 185 familias, em
situacao de risco, de comunidades atingidas pelo PISA;

e O escritério do Socioambiental cita que esta atuando em duas frentes: na
finalizacdo do reassentamento das familias da Foz do Valdo (35 familias) e

no preparo da comunidade da Vila Icarai Il. At¢é o momento foram

> PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. DEMAHB. Acompanhe o andamento das obras do Pisa.
Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/portal_pmpa_novo/default.php?p_noticia=152013
&ACOMPANHE+O+ANDAMENTO+DAS+OBRAS+DO+PISA>. Acesso em: 20 mai, 2012, 12:03:20.
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atendidas 294 familias (109 pelo Bénus-Moradia e 185 reassentadas no
Loteamento Campos do Cristal na Vila Nova)®®.

Dos 24 contratos de obra do PISA 20 foram concluidos, porém,
diferentemente do divulgado no inicio do projeto, tinha-se o objetivo de atingir 77%
da capacidade de tratamento de esgotos, atualmente a promessa € de 80%, e o
prazo estipulado era o ano atual — 2012; contudo, nova data foi acordada o ano da
Copa — 2014.

1.4.3 “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro - Projeto Porto Alegre+Luz”"’

E um programa da Prefeitura de Porto Alegre, que objetiva a colocagdo de 80
mil pontos de luz na cidade com uma nova tecnologia, assim como especificacoes

do programa Reluz.

A Secretaria Municipal de Obras e Viacdo — SMOV, responsavel pela
concretizacdo do projeto, objetiva a troca de lampadas de vapor de mercurio pelas
de vapor de sdédio, nos 80,5 mil pontos de iluminacdo da cidade, gerando uma
economia minima prevista de 30%, com o dobro de eficiéncia. Com acbes
complementares a substituicdo da iluminacdo, o Porto Alegre+Luz representa um
investimento total de R$ 33.499.446,00, sendo R$ 19.225.000,00, com

financiamento da Eletrobras e R$ 14.274.446,00 com recursos da prefeitura’®.

O projeto visa atender as especificacdes do programa Reluz’®, em parceria
com a Companhia Estadual de Energia Elétrica — CEEE, e as Centrais Elétricas
Brasileiras S.A. — Eletrobras, com a meta de alcancar 100% da cidade, tornando-se,

assim, o maior Reluz do pais. Segundo o titular da SMOV, Cassio Trogildo:

® PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. DEMAHB. Socioambiental: melhoria de condi¢des de vida
e ambientais. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/demhab/default.php?p_secao =100>.
Acesso em: 22 mai, 2011, 21:45:03.

" YOUTUBE. Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=2A_Bay3GuCw&feature= related>.
®  PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Porto Alegre + Luz. Disponivel em:
<http://www?2.portoalegre.rs.gov.br/smov/default.php?p_secao=122>. Acesso em: 29 abr. 2011,
17:14:23.

" PROGRAMA RELUZ. Tem por objetivo promover o desenvolvimento de sistemas eficientes de
lluminagédo Publica, bem como a valorizacdo dos espacos publicos urbanos, melhorando a seguranca
da populacédo. Para saber mais acessar: <http://www.eletrobras.com/EM_Programas_Reluz/default
.asp>.
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Em paralelo as trocas das luminarias, estamos recadastrando e numerando
todos os pontos. Assim, teremos como atender de forma mais &gil as
solicitacdes de manutencdo, bem como identificar o tempo de durabilidade
do material gara substituir até mesmo antes que o ponto apague, no final da
sua vida Gtil™.

Conforme informacdes da Prefeitura, os numeros do projeto encontram-se da

seguinte forma®:

e Troca de postes danificados | fase: R$ 1.203.000,00
e Troca de postes danificados Il fase: R$ 998.363,44
e Manutencao da lluminacéo: R$ 2.616.000,00

e Pracas | fase: R$ 1.147.549,71

e Pracas Il fase: R$ 999.914, 85

¢ lluminacéo destaque: valor R$ 400.000,00

e Projetos para demais areas: R$ 500.000,00

e Ma&o de Obra: R$ 3.035.655,00

e Materiais para Eficientizagdo: 22.598.965,00

e Financiamento Eletrobras: R$ 19.225.000,00

e Recursos da Prefeitura: R$ 14.274.446,00

As obras foram concluidas em abril de 2012, com os seguintes numeros: 80
mil pontos de iluminacdo publica; substituicio de 200 postes metalicos
comprometidos; troca de 500 postes de madeira; nova iluminacdo em 200 pracas de
diferentes regides da cidade e a instalacdo de iluminacdo de destague em pontos de
realce da Capital®®.

Apés essas finalizagbes do projeto, da-se inicio uma nova etapa: a

% SECOPA. Porto Alegre + Luz renova 95% da iluminagcdo publica. Disponivel em:
<http://www.secopapoa.com.br/default.php?reg=499&p_secao=9>. Acesso em: 31 out. 2011,
11:51:02.

8 SECOPA. Porto Alegre + Luz renova 95% da iluminacdo publica. Disponivel em:
<http://www.secopapoa.com.br/default.php?reg=499&p_secao=9>. Acesso em: 31 out. 2011,
11:51:02..

% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Secretaria Municipal de Obras e Viacdo. Nova iluminacao
publica: maior eficiéncia e controle inteligente. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/
smov/default.php?p_noticia=150932&NOVA+ILUMINACAO+PUBLICA:+MAIOR+EFICIENCIA+E+
CONTROLE+INTELIGENTE
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implantagéo da gestdo do servigo. O gerenciamento da eficiéncia e da manutengéo
corretiva e preventiva se dara por meio da tecnologia IBM®3, com base no software
Maximo, sistema, que possibilita o controle georreferenciado de cada ponto de luz,

prevendo a vida util e projetando as trocas®*.

Abaixo uma relagcdo do custo anual da recuperacdo dos equipamentos,

divulgado pela Prefeitura®:
- 2006: R$ 432.500,00
- 2007: R$ 372.834,00
- 2008: R$ 130.000,00
- 2009: R$ 33.000,00
- 2010: R$ 25.000,00
-2011: R$ 16.750,00

A SMOV, dentro do projeto Porto Alegre+Luz, lancou a Campanha contra o
vandalismo na iluminag¢do publica, com o objetivo de reduzir as depredacfes em
pontos de iluminagdo e o furto de fios e cabos elétricos. A medida resultou na
reducdo de 74,5% dos gastos com a recuperacdo de equipamentos depredados,

conforme informa no seu site.®®

1.4.4 “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro - Projeto Ciclovia”®’

E um programa da Prefeitura de Porto Alegre, sob a responsabilidade da
Empresa Publica de Transporte e Circulagdo — EPTC, que objetiva a criacdo do

8 |BM. International Business Machines é uma empresa norte-americana voltada para a area de
informatica, por meio da venda de hardware, software, servicos de hospedagem e consultoria nas
areas que vao desde computadores de grande porte até a nanotecnologia. Pra saber mais acessar:
<http://www.ibm.com/br/pt/>.

® |dem nota 83.

% |dem.

% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Secretaria Municipal de Obras e Viagdo. Porto Alegre +
Luz. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/smov/default.php?p_secao=122>. Acesso em:
29 abr. 2011, 17:14:23.

8 YOUTUBE. Disponivel em: < http://www.youtube.com/watch?v=21_ FCONHAu0>.
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Plano Diretor Cicloviario, com direito a ciclovias, ciclofaixas, paradouros, bicicletarios

e pontos de apoio ao ciclista.

O Plano Diretor Cicloviario Integrado — PDCI — prevé a implantacdo de 495
quildmetros de ciclovias em vias da cidade. O programa, que iniciou em 2008,
atualmente, apresenta duas ciclovias em Porto Alegre: na Av. Diario de Noticias, de
1,5 quilébmetros, e na Restinga, 4,6 km (destes 1,1 km estdo concluidos), com a
previsdo de conclusdo até a Copa de 2014 de 40 quildbmetros de ciclovias na

capital®®.

O projeto objetiva seguranca ao usuario e melhoria de questbes urbanas e
ambientais, entre as ruas e avenidas, identificadas como possiveis ciclovias e
ciclofaixas. Para isso, foram selecionados trés eixos, por critérios de conectividade,
demanda, indice de acidentes e rede béasica estrutural, sdo eles: Ipiranga — entre a
Orla do Guaiba e o Campus da Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do
Sul — PUCRS; Sertério — passando pelas Avenidas Sertério e Assis Brasil,
conectando a Estacdo Farrapos com a Avenida Francisco Silveira Bittencourt, que,
atualmente, concentra grande demanda de ciclistas; Restinga — na Avenida Joé&o
Antdnio da Silveira, principal via de acesso ao bairro, onde a bicicleta ja é utilizada

com intensidade.

Também, integram o plano outras ciclovias em implantacdo nas Avenidas
Edvaldo Pereira Paiva (Beira-Rio), Diario de Noticias e Vicente Monteggia, na Vila
Nova. A previsao é de que a rede de ciclovias seja consolidada ao longo dos anos, a
partir de investimentos publicos e privados, via compensacfes ambientais e

doacdes®.

Em 22 de setembro de 2011, iniciaram-se as obras da ciclovia da Avenida
Ipiranga, que com 9,4 quildmetros ligara as avenidas Edvaldo Pereira Paiva (Beira-
Rio) e Antbnio de Carvalho. A ciclovia é resultado da parceria da Prefeitura com a
Cia. Zaffari e o Shopping Praia de Belas. O projeto funcional foi elaborado pela
Geréncia de Planejamento Estratégico da EPTC, e a execucdo da obra € de

% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. EPTC faz testes em pavimento para ciclovias.
Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/cs/default.php?p_noticia=125317&EPTC+FAZ+
;I;ESTES+EM+PAVIMENTO+PARA+CICLOVIAS>. Acesso em: 29 abr. 2011, 18:04:30.

Idem.
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responsabilidade dos dois grupos, em contrapartida a empreendimentos na cidade®.

O projeto prevé a instalacdo de 200 metros de ciclovia, para cada 100 vagas
de estacionamento em empreendimentos da iniciativa privada. O novo caminho para
bicicletas sera as margens do Arroio Dillvio, ter4 duplo sentido de circulacdo e
mudara de lado em alguns pontos da avenida, para melhor aproveitamento de
espaco do talude. A faixa sera exclusiva para bicicletas, segregada ao trafego de
veiculos e terd piso na cor vermelha, sinalizacdo horizontal e vertical (placas e

pinturas) e seméaforos especificos®”.

No site da Prefeitura, o diretor-presidente da EPTC, Vanderlei Cappellari,
enfatiza a preocupacdo em conscientizar os motoristas quanto as ciclovias: “E
importante mobilizar os cidadaos, principalmente motoristas, para respeitarem 0s
cerca de 200 mil ciclistas que circulam em Porto Alegre”. E o prefeito Fortunati cita a
importancia de ouvir os grupos de ciclistas da capital: “a interlocugdo com os
usuarios organizados é fundamental, para buscar consenso sobre as reais

necessidades”®.

Atualmente, o transporte publico de Porto Alegre conta com uma frota de 715
mil veiculos, mais os 25% de frota flutuante. Frente a esses dados, o prefeito cita
que “sem tirar espaco dos automoveis, oportunizara o transito dos ciclistas com toda

a seguranca e condigdes técnicas apropriadas”, afirma Fortunati®*.

A conclusédo da duplicagcdo da Edvaldo Pereira Paiva (Beira-Rio), obra
preparatéria para a Copa do Mundo, que inclui uma ciclovia de cinco quilémetros,
objetiva integrar os espacos exclusivos para os ciclistas das Avenidas Ipiranga,
Edvaldo Pereira Paiva, Padre Cacique (1 quildmetro a ser implantado) e Diario de
Noticias (2 quildbmetros ja existentes), resultando em 17,4 quildometros de ciclovias

interligadas™.

A ciclofaixa da Avenida Icarai, foi entregue em abril de 2012, com 1,7

quildmetros de extensdo entre as avenidas Wenceslau Escobar e Chui, na Zona Sul

% |dem.

% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. EPTC. Obras da ciclovia da Ipiranga come¢gam em
setembro. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/eptc/default.php?p_noticia=145060&
OBRAS+DA +CICLOVIA+DA+IPIRANGA+COMECAM+EM+SETEMBRO>. Acesso em: 05 set. 2011,
14:06:50.

%2 |dem.

% |dem.

% |dem.
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— 0 trecho encontra-se do lado direito do sentido bairro-centro. O niamero de faixas
para automdveis e as vagas para estacionamento ao longo da avenida continuard o
mesmo e, em alguns trechos, onde ha permissdo de embarque e desembarque, de
carga e descarga, ou pontos de parada de 6nibus, a ciclofaixa € interrompida e os

ciclistas ficam na dependéncia da decis&o dos condutores®.

Em abril de 2012, o prefeito deu inicio a licitacdo do projeto executivo da
ciclovia da Avenida Sertorio, a qual terd 11,2 quildbmetros de extensdo. A obra, que
irA até o Aeroporto Internacional Salgado Filho, tem a previsdo de inicio até o

segundo semestre de 2012.

Conforme informam os Orgdos encarregados das obras, atualmente, Porto
Alegre conta com: a ciclofaixa de Ipanema (1,2 km revitalizado), a ciclovia da
Restinga (3,2 km), a ciclofaixa da Avenida Icarai (1,7 Km), e os corredores da 32
Perimetral, liberados aos domingos, e da Erico Verissimo. Com os projetos do Plano

Diretor Cicloviario, a capital somara 40 quildmetros de ciclovias até a Copa de 2014.

1.4.5 “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro — Projeto Cidadania”®

E um programa do Governo Federal (Infraero), Caixa Econdmica Federal,
Prefeitura Municipal de Porto Alegre (Departamento Municipal de Habitacdo —
DEMHAB), e Governo do Estado do Rio Grande do Sul (Secretaria da Habitacdo —

FEPAM), que se atém a mudanca das familias das Vilas Dique e Nazaré.

Da Vila Dique, aproximadamente, 400 familias foram transferidas para o novo
loteamento, no total seréo 1.476 familias no loteamento do bairro Rubem Berta, na
Av. Bernardino Silveira Amorim, construido pelo Departamento Municipal de
Habitagcdo — DEMHAB. O loteamento conta com centro social, unidade de triagem de

residuos reciclaveis e dez pontos de comércio®’.

Quando concluido, o loteamento, que ocupa uma area de 21 hectares, tera

% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Avenida Icarai ganha ciclofaixa. Disponivel em:
<http://www.secopapoa.com.br/default.php?reg=859&p_secao=9>.Acesso em:15 mai.2012, 18:40:23.
% YOUTUBE. Disponivel em: < http://www.youtube.com/watch?v=DATX-aiUzzw>.

% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Departamento Municipal de Habitagdo. Demhab e
governo estadual estudam parcerias habitacionais. Matéria de 19/01/2011. Disponivel em:
<http://www?2.portoalegre.rs.gov.br/demhab/ default.php?p_noticia=137452>. Acesso em: 29 abr.
2011, 18:04:30.
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um total de 1.476 habitacdes, 103 unidades comerciais, escola e creche municipais,
posto de saude, unidade de triagem de residuos reciclaveis, centro comunitério,
praca e area de preservacdo ambiental. Todas as casas, sobrados e apartamentos
contam com sala, cozinha, banheiro e dois dormitérios, sendo que 20 unidades séo

adaptadas para pessoas com deficiéncia®.

A remocdo da vila, localizada, irregularmente, h&d cerca de 30 anos na
Avenida Dique, proporcionara a ampliacdo da pista do Aeroporto Internacional
Salgado Filho, obra esta qualificada pela prefeitura como essencial para a expansao
comercial do Estado e para a Copa do Mundo de 2014. Este projeto também
abordaré o trabalho social, a fim de mobilizar e organizar a comunidade, por meio de

cursos de capacitacéo profissional e oficinas de educacao ambiental.

Na Vila Nazaré, 1.322 familias cadastradas serdo atendidas. A Prefeitura
desapropriou duas areas, para a constru¢do dos loteamentos que irdo atender essas
familias. O DEMHAB prevé o inicio das obras de infraestrutura: redes de
abastecimento de agua, de esgotos, iluminacao publica e pavimentacao de ruas, dos
loteamentos, para abril de 2012. As unidades habitacionais, que serdo construidas
com os recursos do Programa Minha Casa, Minha Vida, preveem a transferéncia das

familias para 2013%.

Além das Vilas Dique e Nazaré, também, a Vila Floresta serd desapropriada,
pois, conforme a Prefeitura, a referida area faz parte do projeto de ampliacdo da
pista do Aeroporto, onde dos atuais 2,7 mil metros passara para 3,5 mil metros de

extens&o®,

Da Vila Dique, 742 familias foram transferidas, em 2012; atualmente, estao
em construcdo 180 casas e outras 540 em fase de contratacdo. Porém, quanto a

Vila Nazaré, a Prefeitura estd em execucgdo da infraestrutura, e as residéncias estédo

% SECOPA. Transferéncia das Vilas Dique e Nazaré. Disponivel em: <http://www.secopapoa.com
.br/default.php?reg=63&p_secao=7>. Acesso em: 30 set. 2011, 10:48:03.

% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Departamento Municipal de Habitacdo. Vida nova para
1.291 familias da Vila Nazaré. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/demhab/default.
Php?p_seca0:105>. Acesso em: 15 mai. 2012, 08:34:09.

% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Departamento Municipal de Habitacdo. DEMHAB e
governo estadual estudam parcerias habitacionais. Matéria de 19/01/2011. Disponivel em:
<http://www?2.portoalegre.rs. gov.br/demhab/ default.php?p_noticia=137452>. Acesso em: 29 abr.
2011, 18:04:30.
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em fase de chamamento publico para construcéo®.

Segundo site da SECOPA, o principal objetivo ao ampliar a pista do Aeroporto
Salgado Filho é aumentar a competitividade das exportacdes galchas, através da

diminuicao do custo de transporte:

N&o s6 o Municipio, como o Estado vao se beneficiar destas obras que vao
fomentar o crescimento econdmico e social, resultando em mais emprego,
renda e atracdo de novos investimentos. [...] A condicdo atual do aeroporto
prejudica a atra¢do de novas industrias e pde em risco a continuidade das
gue ja estdo aqui, comprometendo o nivel de emprego e renda. A ampliacdo
da pista, tornar4 o aeroporto mais seguro para pousos e decolagens com
melhora significativa da capacidade de carga das aeronaves, do sistema
operacional, assim como do turismo*®.

Além da extensdo da pista, a Empresa Brasileira de Infra-Estrutura
Aeroportuaria — INFRAERO, espera receber investimentos, destinados a construcéo
de novo Terminal de Carga Aérea — TECA, com area total de 72 mil m2 e construcao
de um edificio garagem, com vagas para 1,4 mil veiculos. O valor total das
intervencdes esta estimado em mais de R$ 700 milhdes'®.

Também, havera investimentos para a ampliacdo da pista, em 920 metros no
sentido leste, com recursos oriundos do Programa de Aceleracdo do Crescimento —
PAC. Segundo dados deste projeto, as obras irdo proporcionar maior capacidade de

transporte de carga e recebimento de mais aeronaves'®,

1.4.6 “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro — Projeto Portais da Cidade”'*

E um planejamento da Prefeitura de Porto Alegre, com financiamento da

190 SECOPA. Obras da Copa do Mundo 2014 estdo mudando Porto Alegre. Disponivel em:

<http://www.secopapoa.com.br/default.php?reg=978&p_secao=9>. Acesso em 30 jul. 2012.

192 SECOPA. Obras do Aeroporto Salgado Filho. Disponivel em: <http://www.secopapoa.com.br/
default.php?reg=64&p_secao=7>. Acesso em: 05 nov. 2011, 18:32:06.

1% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Departamento Municipal de Habitacdo. DEMHAB e
governo estadual estudam parcerias habitacionais. Matéria de 19/01/2011. Disponivel em:
<http://www?2.portoalegre.rs.gov.br/demhab/ default.php?p_noticia=137452>. Acesso em: 29 abr.
2011, 18:04:30.

1% SECOPA. Obras do Aeroporto Salgado Filho. Disponivel em: <http://www.secopapoa.com.br/
default.php?reg=64&p_secao=7>. Acesso em: 05 nov. 2011, 18:32:06.

1% YOUTUBE. Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=sM5TQAvqwbc>.
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Corporacéo Andina de Fomento — CAF'®, o qual observa a criacdo de trés portais,
para transporte urbano em pontos estratégicos da cidade, autossustentaveis,

climatizados e seguros.

O Projeto Portais da Cidade visa implantar um sistema de transferéncia
integrada, agil e segura, aonde as linhas procedentes dos bairros e da Regido
Metropolitana chegardo aos terminais no entorno do Centro. O projeto prevé, ainda,
grandes terminais, onde os usuarios serdo transferidos para uma linha exclusiva,
utilizando veiculos articulados, modernos*®’, rapidos e menos poluentes, que faréo a
conexao entre os portais e 0s outros pontos de embarque e desembarque,

circulando por corredores exclusivos.

Com o nome de Bus Rapid Transit — BRT é conceituado esse sistema com
corredor exclusivo de Onibus, a fim de reduzir os tempos de embarque e
desembarque de passageiros; plataformas niveladas ao piso do 6nibus; pagamento

externo e veiculos com maior numero de portas.

Os investimentos, que serdo realizados para a implementacdo do projeto,
englobam: construcdo de 3 portais (Azenha, Zumbi e Cairu), e terminal de transporte
e comércio; adequacbes no tracado viario das Avenidas Jodo Pessoa, Bento
Gongalves, Loureiro da Silva, Borges de Medeiros, Julio de Castilhos, Farrapos e
Sertério; construcdo das estacdes de embarque e desembarque do sistema BRT;
construcdo de tdneis, elevadas e trincheiras, para acomodacdo do trafego;
implementacdo de sistema de informacdo ao usuario; implementacdo de sistemas
de controle de: trafego, operacdo e seguranca patrimonial e pessoal; e manutencao

dos portais e estacgoes.

Com isso, o projeto visa: reducdo do volume de 6nibus, circulando no centro
da cidade, observando a reducéo da poluicdo ambiental e 0 aumento da seguranca
e conforto de pedestres; retirada de terminais de 6nibus do centro, a fim de gerar o
resgate de espacos urbanos, contribuindo, para a revitalizacdo do centro;
deslocamento do ponto de transbordo do centro da cidade para locais alternativos,

reduzindo os tempos e volume de viagens ao centro; integracao fisica do BRT com o

1% A CAF é uma instituicdo financeira multilateral, com sede em Caracas. Visa impulsionar o

desenvolvimento sustentavel e a integragdo regional, por meio de servigos bancarios a clientes, tanto
do setor publico como do setor privado. Para saber mais acessar: <www.caf.com>.

97 Os termos moderno, moderna e modernidade, presentes no estudo, sdo abordados de forma a
representar inovacao, algo a frente do seu tempo.
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sistema alimentador, para um transbordo seguro e confortavel; integragdo tarifaria
do BRT, com o sistema alimentador; redu¢ao dos custos de producéo do servi¢o de
transporte por 6nibus. O projeto, ainda, esta em negociacdes; em outubro de 2010

foram pedidos ajustes técnicos para avaliacdo e aprovacgéo do mesmo®.

O Projeto Portais da Cidade faz parte do cronograma das dez obras da matriz

de responsabilidade de Porto Alegre com contratos de financiamento*®®

, que visam a
recepcdo do Mundial. O cronograma de implantacdo estima que os BRTs Avenida
Protasio Alves, Avenida Assis Brasil, Bento Gongalves e Terminais Azenha e
Antdnio de Carvalho apresentem seus projetos basicos em outubro de 2011, iniciem

as obras em marco de 2012 e a conclus&o se dé em junho de 2013°.

Porém, segundo dados dos 6&rgdos responsaveis, 0s trés corredores
exclusivos de Onibus, ainda, aguardam pela fase de licitagdo. Assim, o prazo
méaximo de entrega das obras foi alterado para dezembro de 2013, e atualmente o

projeto encontra-se da seguinte forma**:

e BRT da Avenida Protasio Alves: em obras, substituicdo do pavimento

asfaltico por placa de concreto;

e BRT Avenida Bento Gongalves: em obras, também em substituicdo do

pavimento asfaltico por placa de concreto;

e BRT da Avenida Jodo Pessoa: a licitacdo esta homologada, portanto em

fase de contratacao.

A Prefeitura anunciou, em 30 de julho de 2012, no Diario Oficial da Unido, que

1% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Projeto Portais da Cidade entra em nova fase. Matéria

de 26/10/2010. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/portal_pmpa_novo/default.php?p_
noticia=134466&PROJETO+PORTAIS+DA+CIDADE+ENTRA+EM+NOVA+FASEde>. Acesso em: 29
abr. 2011, 19:21:42.

19 SECOPA. Prefeitura Municipal de Porto Alegre. As dez obras da matriz de responsabilidade s&o:
Duplicagdo da Avenida Tronco, Obras de Arte na 32 Avenida Perimetral, Duplicagdo da Avenida
Beira-Rio, Corredor da Avenida Padre Cacique, BRT Avenida Protasio Alves, BRT Avenida Assis
Brasil, Corredor da Rua Voluntarios da Patria e Terminal de dnibus Sdo Pedro, Prolongamento da
Avenida Severo Dullius, Complexo da Rodoviaria (Viaduto e Estacdo Especial da Rua Conceicao),
BRT Bento Goncalves e Terminais Azenha e Antbnio de Carvalho, com conclus&o das obras prevista
para 2013. Para mais informacdes, acessar: <http://www.secopapoa.com.br/default.php?reg=76
&p_secao=7>.

% 1dem. GGI - Gabinete de Gestdo Integrada. Disponivel em: <http://www.secopapoa.com.br/
default.php?reg=76&p_secao=7>. Acesso em: 08 nov. 2011, 12:18:03.

1 |dem. Sistema de o6nibus BRT. Disponivel em: <http://www.secopapoa.com.br/default.
php?reg=978&p_secao=9>. Acesso em 30 jul. 2012,
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recebera novos recursos para obras do Mundial, oriundos da Matriz de
Responsabilidade da Copa de 2014. O valor de R$ 311,3 milhdes, financiados pelo
Governo Federal, visa a ampliacdo dos projetos, conforme cita o secretario de
Gestdo e Acompanhamento Estratégico e Extraordinario da Copa, Urbano Schmitt:
“A prefeitura aproveitou o langamento de uma linha de crédito do Governo Federal,
com juros menores que os do PAC da Copa. Os recursos serdo utilizados em

beneficio da cidade e dos cidadaos”.

Os recursos serdao empregados em novos terminais de integracdo: Antonio de
Carvalho — BRT Bento Goncalves, Manoel Elias — BRT Protasio Alves, Terminal
Azenha — BRT Jodo Pessoa, e Terminal Cristal — BRT Padre Cacique; também na
construcdo de estacbes de Onibus especiais, da frente da Rodoviaria, com ligacédo

b112 |113.

subterranea ao Trensurb™“, e na Av. Salgado Filho, no canteiro centra

Os projetos, citados neste trabalho, encontram-se representados nos videos
publicitarios com a assinatura dos seguintes profissionais: Direcdo de Cena de Fabio
Canale e Marcel Kunzler; Direcdo de Fotografia Jodo Batista Frohlich; Direcdo de
Producdo Nathdlia Rabelo; Producdo Capacita Eventos e Imagem B produtora de

video.

Por entender a relevancia de um projeto dessas proporcdes, frente a
importancia de receber um Mundial, € que nos propomos a analisar e interpretar as
formas simbdlicas e seus contextos, nos discursos empregados na Campanha

Publicitaria “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro”.

1.5 FUNDAMENTACAO TEORICA: A ESCALACAO DOS JOGADORES

O referencial tedrico, que orienta 0 jogo a ser desenvolvido por este time,
composto pela pesquisadora, seu orientador e 0s autores, envolve téaticas e

estratégias de investigacdo e de analise.

Direcionados pela Analise Semioldgica, de Barthes, que a apresenta como

12 TRENSURB. Empresa de Trens Urbanos de Porto Alegre S.A. Para saber mais acessar:

<http://www.trensurb.gov.br/home.php>.
% | dem.
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uma ciéncia das formas por estudar as significacdes, independente do seu
conteudo, € que escalamos as categorias a priori: Estereotipo, Mito, Poder e Cultura,
de Barthes; Globalizacdo, de Thompson; e Socioleto, também, em Barthes, as quais
nos auxiliardo a analisar e interpretar as formas simbdlicas dos discursos

empregados nos seis videos publicitarios.

1.5.1 Esteredtipo

O Estereottipo, de acordo com Barthes (1978), € um monstro que esta
adormecido no signo, € algo repetivel e repetido, ou seja, palavras, acfes, imagens,
falas, etc., que se repetem como de forma natural. E algo que deforma, que se
aproveita de alguma coisa ou de alguma situacdo, classificado mecanicamente,

como que absolutizado.

Geralmente o Esteredtipo é triste, porque é constituido por uma necrose da
linguagem, uma protese que em fechar um buraco da escrita; mas ao
mesmo tempo sé pode provocar uma imensa gargalhada: toma-se a sério:
julga-se mais proximo da verdade porque indiferente & sua natureza de
linguagem: é ao mesmo tempo deformado e grave (BARTHES, 1975, p. 37).

b

Quanto a designacdo do Estereétipo, Barthes (1975) refere que esta
associado ao grego stereos, que significa solido, e typos, que quer dizer figura ou
imagem; termo este introduzido na Sociologia, para significar preconceitos coletivos,
gue se generalizam na consciéncia do grupo. Deste modo o Estere6tipo é um rétulo

classificatorio, sdo imagens e palavras que se repetem.

O Esteredtipo é a palavra repetida, fora de toda magia, de todo entusiasmo,
como se fosse natural, como se por milagre essa palavra que retorna fosse
a cada vez adequada por razdes diferentes, como se imitar pudesse deixar
de ser sentido como uma imitacdo: palavra, sem cerimbnia, que pretende a
consisténcia e ignora sua propria insisténcia (BARTHES, 1987, p. 56).

7

O Esteredtipo € um elemento de forca e de forte significado, usado na
linguagem, que segundo o autor (1987) é tomado de oportunismo, € um fato politico,
pois a linguagem politica é feita de Estereotipos e € a figura principal da Ideologia,

forma esta de significacdo realizada pela conotacdo, que pode estar presente no
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Discurso Encrético.

Na obra, O prazer do texto (1987), Barthes explica que o Discurso Encrético é
aquele que estd sob a égide do poder, o qual € impregnado de uma linguagem

repetitiva, por sua vez carregada de Esteredtipos.

Ora, a linguagem encratica (aquela que se produz e se espalha sob a
protecdo do poder) é estatutariamente uma linguagem de repeticdo; todas
as instituices oficiais de linguagem sdo maquinas repisadoras: a escola, o
esporte, a publicidade, a obra de massa, a cancédo, a informacao, redizem
sempre a mesma estrutura, 0 mesmo sentido, amilide as mesmas palavras:
o esteredtipo é um fato politico, a figura principal da ideologia (BARTHES,
1987, p. 55).

O Estereotipo € um oportunismo, ele se conforma com a linguagem reinante,
ou ainda, com o que, na linguagem, parece reger. Ao falar por Estereétipos nos
situamos do lado da for¢a da linguagem, a qual Barthes (1975) refere que se deve
recusar tamanho oportunismo, por ter uma obrigacdo critica de pér a distancia o
Esteredtipo, isolando e mantendo-o em permanente situacdo de andlise, pois este

distorce a realidade.

Essa categoria se destaca pela repeticdo. Em Barthes (1997, p. 15), lemos
que “os signos so existem a medida que sao reconhecidos, isto €, a medida que se
repetem; o signo € seguidor, gregario”. O signo cresce socialmente no que Barthes
chama de Cultura de Massa, pois de acordo com o autor, hd uma submissao.

Nenhuma significancia (nenhuma fruicdo) pode produzir-se, estou
persuadido disso, huma Cultura de Massa (a distinguir, como o fogo da
agua, da cultura das massas), pois 0 modelo dessa cultura € pequeno-
burgués. E a caracteristica de nossa contradicdo (historica) que a
significAncia (a fruicdo) esteja inteiramente refugiada em uma alternativa
excessiva: ou numa pratica mandarinal (proveniente de uma extenuacao da
cultura burguesa) ou entdo numa ideia utépica (a de uma cultura vindoura,
surgida de uma revolugéo radical, inaudita, imprevisivel, sobre a qual aquele
gue hoje escreve s@ sabe uma coisa: € que, como Moisés, nao entrara ai)
(BARTHES, 1987, p. 52).

As imagens fixas, os cumulos de artificios, as palavras repetidas, que visam
emitir julgamentos ou verdades pré-estabelecidas, como Unicas e absolutas, sao
Esteredtipos. De acordo com Barthes (1999, p. 57) “O Esterestipo é a palavra

repetida [...] o traco palpavel que faz transitar o ornamento inventado para a forma
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canonical, coercitiva, do significado”. Essa classificagao absolutizada é apresentada
como um roétulo, que transmite uma ideia fixa pré-estabelecida, que, em geral,

carrega preconceitos.

Barthes expunha que seu interesse estava na linguagem, pois esta o fere e 0
seduz, mas seu real prazer se dava no texto, apesar de ndo usufrui-lo. Em todas as
suas obras ele persegue de forma obstinada a retratar a caca e a fuga ao
Estereotipo, pois como cita o tedrico:

Transformar o mundo é transformar a linguagem, combater suas escleroses
e resistir a seus acomodamentos. Combater os estereétipos é pois uma
tarefa essencial, porque neles, sob o manto da naturalidade, a ideologia é
veiculada, a inconsciéncia dos seres falantes com relacdo a suas
verdadeiras condi¢cdes de fala (de vida) é perpétua (BARTHES, 1978, p.
58).

A citacdo acima incentiva-nos a elencar os Estere6tipos, que por vezes se
encontram mascarados, ou ainda, aqueles que ja fazem parte do nosso vocabulario,
carregados de ideologia, de pareceres formados, sejam expostos e analisados na
sua verdadeira roupagem. A cacada aos Estereétipos faz nos sentirmos como
semidlogos aventureiros a desbravar os Discursos publicitarios, a fim de expor as

condic@es reais das linguagens usadas, por meio de uma leitura interpretativa.

Dentro da abordagem barthesiana, por meio da categoria Estereotipo,
analisaremos os discursos dos videos da Campanha Publicitaria, os quais podem
estar impregnados por essa linguagem, da repeticdo, da deformacao, vestidos de
naturalidade, seja nas narracfes, testemunhais e imagens, reproduzidos pelo
material que compde o corpus deste estudo, por esse motivo a importancia da

analise por via desta categoria.

1.5.2 Mito

Em relacdo ao Mito, Barthes (2012) conceitua-o como uma fala roubada e
restituida, um modo de significacdo, uma forma, um valor que ndo tem a verdade
como sancéao, uma fala que é definida pela sua intencdo. Entendemos o Mito como

um modo de significagdo, uma forma de fala inocente, essa fala € a mensagem, a
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qual pode ser oral, escrita ou por representacdes — fala esta que se caracteriza pela
sua propria intencdo de imposic¢ao.

Segundo Barthes (2012) no Mito existem dois sistemas semiolégicos: um
sistema, que € linguistico, ou seja, a lingua, pois é por meio desta que o Mito se
serve para construir 0 seu proprio sistema; e o outro que € o proprio Mito, chamado
de metalinguagem, por ser ele uma segunda lingua, na qual se fala da primeira. Por
esta razdo o semidlogo deve analisar os signos, tanto da escrita como da imagem,
até o limiar do Mito, pois estes constituem uma linguagem-objeto, passivel de

interpretacao.

O Mito é um sistema duplo, no qual se produz uma espécie de ubiquidade:
0 ponto de partida do Mito é constituido pelo ponto final de um sentido. [...] a
significacdo do mito é constituida por uma espécie de torniquete incessante,
que alterna o sentido do significante e a sua forma, uma linguagem-objeto e
uma metalinguagem, uma consciéncia puramente significante e uma
consciéncia puramente representativa; esta alternancia é, de certo modo,
condensada pelo conceito, que dela se serve como de um significante
ambiguo, simultaneamente intelectivo e imaginario, arbitrario e natural
(BARTHES, 2012, p. 214).

O Mito, como propde o semiblogo francés, € aquele que ndo tem nada a
esconder, que tem por missao deformar, mas nao fazer desaparecer. Ele € um valor,
que desaprova a verdade. E uma fala que se define pela sua intencéo, que esta de
alguma forma petrificada, eternizada, ausente pela sua literalidade. E uma fala que
foi roubada, e quando restabelecida ndo foi exatamente a mesma, e também, nao foi
colocada no seu exato lugar. E nesse rapido roubo que ela é falsificada e se torna

uma fala mitica.

Barthes (2012, p. 218) refere que “o Mito prefere trabalhar com imagens
pobres, incompletas, nas quais o sentido ja esta diminuido, disponivel para uma
significagcdo: caricaturas, pastiches, simbolos, etc.”. E isso se deve ao seu carater

interpretativo, pois surge de um conceito historico.

De acordo como for focalizado, o sentido e a forma do Mito sdo produzidos

trés tipos diferentes de leitura, conforme Barthes (2012, p. 219) elucida:

e Significante Vazio — é a do produtor de Mitos, que deixa o conceito

preencher a forma, sem ambiguidade, onde a significacdo volta a ser
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literal;

e Significante Pleno — é a do mitélogo, onde é possivel distinguir,
claramente, o sentido da forma e a deformacdo que este provoca,
consegue-se destruir a significacdo do Mito e recebé-lo como uma

impostura;

¢ Significante do Mito — recebe uma significacdo ambigua, reage de acordo

com 0 mecanismo constitutivo do Mito, transformando-o no seu leitor.

O autor (2012, p. 220), afirma que “as duas primeiras focalizagbes sao de
ordem estatica, analitica; destroem o Mito, quer revelando a sua intengdo, quer
desmascarando: a primeira € cinica, e a segunda é desmistificadora”, a terceira é

“dindmica”, esgota o Mito pela sua prépria estrutura, como algo verdadeiro e irreal.

O Mito transforma uma intencdo historica em algo natural, de acordo com
Barthes (2012, p. 235) ele é uma fala despolitizada: “O Mito ndo nega as coisas; a
sua funcéo €, pelo contrario, falar delas; simplesmente, purifica-as, inocenta-as,
fundamenta-as em natureza e em eternidade, da-lhes uma clareza, ndo de

explicagcdo, mas de constatagao”.

O principio do Mito é transformar a histéria em natureza. Nada esconde e
nem ostenta, ndo € uma mentira, mas sim um desvio. Deste modo, a funcéo
essencial do Mito € naturalizar os conceitos. E uma fala inocente, onde suas

intencdes sao naturalizadas, portanto uma fala demasiadamente justificada.

Neste sentido, a funcdo do Mito, segundo 0 mesmo autor (2012) consta em
transformar um sentido em forma, quer dizer, ele € sempre um roubo de linguagem.
O Mito se apodera dos sentidos e da privacao deste, onde por meio da insinuagao
acaba crescendo dentro do sentido, e quando ndo pode invadi-lo, entdo o rouba

totalmente.

O poder maior do Mito é a sua recorréncia, e a sociedade € o campo
privilegiado para essas significacbes miticas, pois nela essa figura age como um
instrumento ideolégico que a define a todos os niveis da comunicacdo humana.
Essa linguagem que nao quer morrer, mas que arranca os sentidos, tudo corrompe e

quanto mais a linguagem-objeto resistir inicialmente, maior sera sua prostituicdo no



64
final.

[...] esvaziou-o de histéria e encheu-o de natureza, retirou as coisas o seu
sentido humano, de modo a fazé-las significar uma insignificancia humana.
A funcdo do Mito é evacuar o real: literalmente, o Mito € um escoamento
incessante, uma hemorragia ou, caso se prefira, uma evaporacdo; em
suma, uma auséncia perceptivel (BARTHES, 2002, p. 234).

O Mito restitui uma imagem natural do real, pois nele a lembranca da
producado é perdida, entdo, € oferecida uma realidade histérica das coisas, onde a
complexidade dos atos humanos é trocada pela simplicidade, sem muita
profundidade e, assim, as coisas se tornam mais claras e parecem se significar por
elas proéprias. Portanto, o Mito € uma metalinguagem que age num fundo

naturalizado e despolitizado.

Existem Mitos fortes e Mitos fracos. De acordo com Barthes (2012, p. 236) no
Mito forte “o quantum politico € imediato, a despolitizacdo abrupta”; no Mito fraco “a
qualidade politica do objeto desbotou, como uma cor, mas um minimo acidente pode
revigora-la brutalmente”. Na concepcdo barthesiana, de acordo com as suas
caracteristicas e com o modo como se apropria das oportunidades, existem sete

tipos de Mito:

Vacina — consiste em confessar o mal acidental de uma instituicao de

classe, para melhor camuflar o essencial, € a compensacao;

e Omissdo da Histéria — € a eliminacdo de fatores muito embaracosos,
suprime fatos com a intencdo de omissdo, é onde a historia se evapora,

onde 0s acontecimentos se naturalizam e eternizam;

e Identificacdo — onde se ddo os espetaculos, as exposi¢des locais, que se

transformam em espelhos;

e Tautologia — € o procedimento verbal, que define 0 mesmo pelo mesmo, é
um refugio para quem ndo encontra respostas perante determinada

situacao;

¢ Ninismo — parte em colocar dois contrarios e equilibrar um com o outro, de
modo a que rejeite ambos. Ao constatar a igualdade, rejeita, evitando,

assim, a escolha;
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e Quantificacdo da Qualidade — ocorre quando absolutiza o numero de
elementos sem referir 0os seus aspectos, hesita em aplicar os fatos

estéticos que participam de uma estética imaterial;

e Constatacdo — se da em meio ao universalismo, na recusa de explicacéo,

com o permanecimento da fala da humanidade.

Barthes (2012) expressa que além dessas figuras miticas outras podem
existir, pois o Mito pode sofrer transformacdes continuamente, com o objetivo de
imobilizar o mundo que, ao solidificar os aspectos do social, naturaliza e eterniza,

produzindo a deformacéo da realidade historica.

O mit6logo, termo pomposo, € aquele que se exclui de todos os consumidores
de Mitos. O tedrico cita que este enfrentara dificuldades, ou de método ou de
sentimento, pois além de estar condenado a metalinguagem, a sua tarefa é
ambigua, embaracada pela sua origem ética. Pois a mitologia € uma aceitacdo de

como pretende que seja o mundo, participa assim da sua construcao.

[...] tomando como ponto de partida permanente a constatacdo de que o
homem da sociedade burguesa se encontra, a cada instante, imerso numa
falsa natureza, a mitologia tenta recuperar, sob as inocéncias da vida
relacional mais ingénua, a profunda alienacéo que essas inocéncias tém por
funcdo camuflar (BARTHES, 2002, p. 248).

Sendo o Mito um sistema de significacdo, que designa, notifica e se impde na
mente dos individuos, entendemos que essa categoria ajudara na analise dos
videos aqui propostos, pois estes podem conter, nas falas e imagens, o uso do Mito,

deformando a representacao social e absolutizando algo ou alguém.

A luz desta categoria, com o intuito de desmitificar os Mitos mascarados pelos
Meios de Comunicacao, a servico de interesses ideoldgicos, é que nos detemos nos
videos que compBem a Campanha Publicitaria supracitada, por meio da analise

desse sistema semioldgico.
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1.5.3 Poder

Para Barthes (1978, p. 10), o Poder é a Libido Dominandi, que esta
‘emboscado em todo e qualquer discurso, mesmo quando este parte de um lugar
fora do Poder.” Esta dominacdo compartiihada envolve de forma prazerosa o
dominador e o dominado, € a expressao dos instintos e desejos, presentes em todas

as acdes dos sujeitos.

[...] o Poder esta presente nos mais finos mecanismos do intercambio
social: ndo somente no Estado, nas classes, nos grupos, mas ainda nas
modas, nas opinides correntes, nos espetaculos, nos jogos, nos esportes,
nas informagfes, nas relacdes familiares e privadas, e até mesmo nos
impulsos liberadores que tentam contesta-lo: chamo discurso de Poder todo
discurso que engendra o erro e, por conseguinte, a culpabilidade daquele
que o recebe (BARTHES, 1978, p. 11).

Conforme a Psicanalise, a Libido ndo é determinada pela consciéncia do ser
humano, mas sim pelo local onde estdo as motivacdes pessoais, nos processos do

inconsciente. Segundo Ramos (2006, p. 177)

Ainda que invariante, a Libido se particulariza como energia prazerosa, em
diferentes fases. Passa pela oral, anal e falica durante a primeira infancia.
Possui constancia, supratemporalidade e supra-espacialidade. Tal qual
acontece com o Poder, que é imutavel no curso da histéria, porém se
singulariza em cada conjuntura (RAMOS, 2006, p. 177).

Lopes (1992) refere que o termo Libido aparece, pela primeira vez, no
Rascunho, de Freud, onde apresenta que a tensao sexual fisica aumenta e desperta
a libido psiquica. Esse estudo apresenta uma discusséo sobre a questao da neurose

da angustia, ligada a transformacdo da tensdo sexual acumulada em angustia,

devido ao fracasso da descarga pelas vias psiquicas.

Deste modo, Freud associa o conjunto de fatos empiricos a uma suposta
energia psiquica, ou seja, a energia das pulsdes sexuais. Freud designou de Libido
a energia que move o ser humano na direcdo do prazer. Essa natureza sexual,

inerente ao ser humano, € a impulsionadora na busca pela satisfacao.
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De acordo com Cunha (2008) o conceito de Libido nos permite entender que
a personalidade é marcada, de forma profunda, pela natureza sexual, e dai a
importdncia da Teoria do desenvolvimento, elaborada por Freud, que visa a
constituicdo dos afetos que formam a personalidade do individuo; quer dizer, a

energia sexual reprimida converte-se em sentimentos Uteis a convivéncia social,

canalizada na dire¢cdo de uma ou mais esferas de atuacéo do individuo.

Nos seus estudos, Freud observou que, quanto mais desenvolvida e
sofisticada era a sociedade, maior era a repressdo sexual imposta aos seus

membros, e quanto maior coibicdo a Libido, maior era o progresso social e cultural.

Segundo Cunha (2008), o filosofo Santo Agostinho, ao estudar o desejo
humano, distinguiu trés categorias: a libido sciendi, o desejo de conhecimento; a
libido sentiendi, o desejo sensual num sentido mais amplo; e a libido dominendi, o

desejo de dominar.

A luz do exposto até o momento, entende-se que essa energia prazerosa, que
motiva o individuo, que o leva a sujei¢do, € uma relacdo de dominag¢do com prazer —

objeto de estudo da Psicanalise, intrinsecamente ligado a categoria Poder.

Barthes (1978) alude que esse desejo de dominacdo estda emboscado em
todo e qualquer Discurso, mesmo o Discurso que esta fora do Poder. Porguanto o

Poder € expresso nos instintos e desejos, que se revelam nas a¢cdes dos sujeitos.

Ao nosso olhar, entendiamos o Poder como algo que se originava e mantinha
relacdo com o ambiente politico. Porém, Barthes (1978) mostra a participacao
ideoldgica do Poder no contexto da histéria da humanidade, em todos os niveis das
relacbes humanas, por meio da linguagem, da sua expressao obrigatoria que € a

lingua.

O referido autor cita ainda que n&o constatamos todo esse Poder porque
esquecemos que a lingua é uma forma de classificagdo e como toda classificacao
ela € opressiva, isto €, ao mesmo tempo em que classifica também impde, portanto,

leva a sujeicao.

Assim que ela é proferida, mesmo que na intimidade mais profunda do
sujeito, a lingua entra a servico de um Poder. Nela, infalivelmente, duas
rubricas se delineiam: a autoridade da assercéo, o gregarismo da repeticdo.
Por um lado, a lingua é imediatamente assertiva: a negagdo, a duvida, a
possibilidade, a suspensdo de julgamento [...] (BARTHES, 1978, p. 14).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Santo_Agostinho
http://pt.wikipedia.org/wiki/Libido_sciendi
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O tedrico Barthes (1978) afirma que o Poder € um parasita, ligado ao contexto
historico e politico da humanidade, inscrito sob a expresséo obrigatéria da lingua. A
lingua implica uma relacdo de alienacdo; deste modo, falar ndo € comunicar, mas

sim sujeitar, pois toda lingua € uma reacao generalizada.

O autor, citado, (1978) refere que os signos que compdem a lingua, s6
existem quando sdo reconhecidos, ou seja, a medida que se repetem. Pois o signo é
gregario, e como vimos nele dorme o Estereétipo, assim sendo nunca poderemos

falar sem recolher aquilo que se arrasta na lingua.

De acordo com Barthes (1978, p. 14) “a lingua, como desempenho de toda
linguagem, ndo € nem reacionaria, nem progressista; ela é simplesmente fascista;

pois o fascismo ndo € impedir de dizer, € obrigar a dizer”.

Portanto, serviddo e Poder andam tdo préoximas que se mesclam no uso da
linguagem. Hé linguagens que se desenvolvem sob a égide do Poder, dos poderes
estatais, institucionais e ideoldgicos, chamados por Barthes (1988) de Discursos
Encraticos; e ha aquelas linguagens, que foram produzidas fora do Poder ou contra

este, que o autor qualifica como Discursos Acréticos.

A linguagem Encrética é vaga, difusa, aparentemente ‘natural’, e
consequentemente pouco reconhecivel: é a linguagem da Cultura de Massa
(grande imprensa, radio, televisdo) e é também, em certo sentido, a
linguagem da conversagdo, da opinido corrente (da doxa); toda essa
linguagem Encréatica € ao mesmo tempo (contradicdo que lhe da a forga)
clandestina (ndo se pode facilmente reconhecé-la) e triunfante (ndo se pode
escapar dela): direi que ela é pegajenta (BARTHES, 1988, p. 124).

Porém, a linguagem Acratica € entendida como separada, cortante, desligada
da doxa (€, portanto, paradoxal); a sua ruptura se da por ser sistematica, construida
sobre pensamentos e nao sobre ideologias. O autor refere que os discursos
marxista, psicanalitico e, em especial, 0 estruturalista seriam os exemplos mais

imediatos da linguagem Acratica.

Como vimos, todo Discurso é fixado por uma rede de regras, algo que o
constrange, o oprime e reprime. Barthes (1978, p. 32) afirma que “a lingua aflui o

Discurso, o Discurso reflui na lingua, eles persistem um sob o outro, como na
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brincadeira de mao”.

Portanto, ndo ocorre distin¢cdo entre lingua e Discurso, torna-se um processo
efémero passivel de renuncia. Pois, segundo Barthes (1978, p. 31) “lingua e

Discurso sao indivisos, pois eles deslizam segundo 0 mesmo eixo de poder”.

Dentro da perspectiva de que o Poder esta presente em todos os niveis das
relacbes humanas, perpassando pelo carater ideoldgico, € que se visa analisar o
discurso, a linguagem, assim como as acfes e imagens empregadas nos videos

publicitarios.

1.5.4 Cultura

Conforme Chaui (2010) a palavra Cultura advém do verbo latino ‘colere’, que
significa cultivar, criar, tomar conta, cuidar. Na Roma Antiga o homem cuidava: da
natureza, por meio da agricultura; dos deuses, nos cultos e ritos religiosos; da alma
e do corpo das criangas, na cultura da educagcdo e formacéo, a fim de que se

tornassem pessoas excelentes e virtuosas perante a sociedade.

A partir do século XVIII, Chaui (2010) afirma que a Cultura ganha outro
significado. Os resultados da formacdo dos individuos eram expressos em suas
obras e feitos perante a sociedade, ou seja, a técnica, o oficio, a ciéncia, a religido, a
filosofia, a moral, a politica e assim por diante. Deste modo, Cultura tornou-se
sinbnimo de civilizagédo, pois os efeitos da educagdo se manifestavam, com maior

clareza, na organizacgao da vida social, politica e civil.

Ao encontro do acima citado, Haussen (1993) refere que a identidade cultural
€ uma forma, especifica, de uma comunidade se adaptar a um determinado
ambiente (que pode oscilar e provocar mudancgas), por meio das suas expressoes,

estilos e padrdes de interacéo social.

Barthes (1975) explicita que a Cultura da sociedade ocidental € uma repeticéo
excessiva, que nao passa de idas e voltas dos esquemas ideoldgicos, nas mais
variadas formas superficiais. O autor refere que a Cultura ndo é mais burguesa, mas
sim pequeno-burguesa, pois essa camada da sociedade intenta elaborar a sua

prépria Cultura, na ideia de degradar os modelos de linguagem burguesa.
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[...] h4 degradacdo porque nédo ha invencdo; os modelos sdo repetidos no
mesmo lugar, achatados, pelo fato de que a Cultura pequeno-burguesa
(censurada pelo Estado) exclui até a contestacdo que o intelectual pode
apresentar a Cultura burguesa: é a imobilidade, a submissdo aos
Esteredtipos (a conversdo das mensagens em Estereétipos) que definem a
degradacédo (BARTHES, 1975, p. 108).

Para Ramos (2006, p. 179) Cultura “é uma pratica linguageira, que nao se
esgota na dimensao linguistica”. Os seus modelos s&o repetidos, regidos pelas
mesmas operagfes, porém ha uma unidade nesse campo simbolico, pois sobre

todos os aspectos, a Cultura é uma lingua.

Barthes (1984, p. 106), na obra O Rumor da lingua, refere que a Cultura € um

campo de dispersao das linguagens, visto que:

Na nossa cultura, na paz cultural, na Pax culturalis a que estamos
submetidos, ha uma guerra inexpiavel das linguagens: as nossas
linguagens se excluem umas as outras; numa sociedade dividida (pela
classe social, pelo dinheiro, pela origem escolar) a prépria linguagem divide
(BARTHES, 1984, p. 106).

Segundo o autor, ndo ha sujeito fora da linguagem, pois esta o constitui, mas
a Cultura a dilacera, dividindo-a em linguagens culturais, o que pode ser constatado
pela Cultura de Massa que fraciona a linguagem. A secess&o nao separa apenas 0S

homens entre si, pois cada individuo esta lacerado em si mesmao.

Barthes (1981) alude que a Cultura ndo é somente aquilo que se repete, mas
principalmente aquilo que se mantém no lugar; onde as linguagens se alastram, por
toda parte, deste modo se torna acessivel a todos os individuos — € a unidade das

linguagens.

[...] @ minha conviccao profunda (e esta ligada a todo o meu trabalho desde
h& vinte anos), é que tudo é linguagem, que nada escapa a linguagem, que
toda a sociedade é atravessada, penetrada pela linguagem. Partindo num
certo sentido tudo é Cultura, é impossivel praticar uma nao-Cultura. A
Cultura é uma fatalidade a que estamos condenados. Assim, conduzir uma
acdo radical contra-Cultural é simplesmente deslocar a linguagem e, de
novo, se nao tivermos cuidado, apoiar-se em Estereétipos, portanto, em
fragmentos de linguagem que ja existem (BARTHES, 1981, p. 150).
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A Cultura € um sistema geral de simbolos, o qual é regido pelas mesmas
operacOes. Esse sistema apresenta uma unidade entre o campo simbolico e a
Cultura, que é a Lingua. Deste modo, a Cultura é aquela que influencia todos os
aspectos de uma sociedade; € aquilo que retorna e se repete; € onde ocorre a

alienacdo do homem contemporaneo.

Conforme Barthes (1988, p. 105) a Cultura € tudo, “da roupa ao livro, da
comida a imagem, e a Cultura esté por toda parte, de uma ponta a outra das escalas
sociais”, € aquela que influencia todos os aspectos da sociedade, é tudo que se €,

Se ouve, e que se insere na fala e na escrita dos sujeitos.

O autor citado salienta a existéncia de objetos culturais, 0os quais estao
presentes no nosso cotidiano, sdo eles: a linguagem, o vestuario, a comida, a

cidade, etc., ou seja, a humanidade respira Cultura, pois ela esta em toda parte.

O que se estabelece nas experiéncias vividas, salvo 0 nosso presente, €
Cultura, ou seja, é onde se d& a absorcdo da informacéo que advém da mensagem.
A Cultura é “o conjunto infinito das leituras, das conversas — ainda que sob a forma
de fragmentos prematuros e mal compreendidos” (BARTHES, 1975, p. 84). Em

suma podemos dizer que é o Intertexto.

O Intertexto, para Barthes (1975, p. 94), é a “travessia da escrita: é o texto
enquanto atravessa e é atravessado”; € aquele que nao reconhece qualquer divisao

de géneros, que une a linguagem e a vivéncia social.

A nocéo de Intertexto observa combater a lei do contexto. Conforme Barthes
(1975) o contexto conduz a significAncia da comunicacdo, pois este € um objeto

assimbdlico, quer dizer, aquele que resiste ao simbolo, portanto uma assimbologia.

A luz do citado até o momento, entendemos que tudo o que se Ié, se ouve e
gue se insere na fala e na escrita das pessoas é a Cultura, ou melhor, o Intertexto. O

Intertexto € aquele que influencia, é a fonte, a origem; € o que compde os Discursos.

Dessa forma, por meio da categoria Cultura, almejamos analisar os Discursos
que compdem os videos publicitarios, assim como o0 que estes conotam, quais
objetos Culturais apresentam, e de que forma o texto e o Intertexto sdo expressos

nas imagens, acoes e falas na Campanha Publicitaria.
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1.5.5 Globalizacéao

A alusdo a essa categoria definiu a escolha de um autor de referéncia, John
Thompson e, a fim de enriguecermos o estudo, foram acrescidos ao dialogo outros

autores.

Thompson (2004) aborda a Globalizacdo como um dos aspectos que mais se
destaca na comunicacdo contemporanea, onde as mensagens sao transmitidas, de
forma facil e veloz, a grandes distancias, tornando-as possiveis instantaneamente ou

virtualmente instantaneas.

O processo de Globalizacdo, segundo Thompson (2004), teve a sua origem
no ultimo periodo da Idade Média e inicio da Idade Moderna, onde o intercambio
deixou de ter carater exclusivamente local, por meio do nascimento do
Mercantilismo, com as relacdes de troca comerciais entre paises e continentes ao

longo dos séculos XV e XVI.

O desenvolvimento do sistema global foi esporadico e desigual: refletiu
flutuagcbes na atividade econbmica e fundamentais assimetrias na
distribuicdo de Poder. Ndo resta divida de que a organizagédo da atividade
econbmica e a concentracdo do Poder econ6mico tiveram um papel
fundamental no processo de Globalizacdo. Mas todas as formas de Poder —
econdmico, politico, coercitivo e simbdlico — também contribuiram para ele e
foram afetadas por ele (THOMPSON, 2004, p. 136).

Na Comunica¢do, segundo o autor, o processo de Globalizacdo teve o seu
desenvolvimento a partir do século XIX, quando o fluxo internacional de informacéo
assumiu uma forma organizada. A partir, do século XX, podemos dizer que penetrou
a vida social, os conglomerados passam a atuar em grande escala, as novas
tecnologias desenvolvem-se, bruscamente os produtos da Midia circulam no
mercado internacional, obtendo varias reacdes na captacdo do material, transmitido

pelas redes globais.

O surgimento da Comunicacdo de massa, e especialmente o surgimento da
circulagdo em massa de jornais no século XIX e a emergéncia da difusao
por ondas no século XX, teve um impacto profundo no tipo de experiéncia e
nos padrdes de interacdo caracteristicos das sociedades modernas. Para a
maioria das pessoas, hoje, o conhecimento que nds temos dos fatos que
acontecem além do nosso meio social imediato é, em grande parte,
derivado de nossa recepcao das formas simbdlicas mediadas pela midia
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(THOMPSON, 2004, p. 285).

O termo Globalizacdo, conforme Beck (1999, p. 44), é “a palavra mais usada
— e abusada — e a menos definida dos ultimos e dos proximos anos; € também a

mais nebulosa e mal compreendida, e a de maior eficacia politica”.

Diante desta afirmacdo é que nos debrugcamos sobre varias literaturas, a fim
de estabelecer alguns parametros para a discussdo acerca da Globalizacdo e de
seus impactos na contemporaneidade; embasados em alguns tedricos, destacamos,

a seguir, conceituacoes do termo.

A literatura sobre Globalizacdo € ampla e de visbGes diferentes, enquanto
autores argumentam que esta € associada ao progresso, outros a vinculam ao
aumento da desigualdade. Considerando as diversas areas do conhecimento, o
termo Globalizac&o, segundo Held e McGrew (2000), é marcado pela dominancia de
dois grupos extremos de tedricos: os que consideram a Globalizagdo um
acontecimento historico real e extremamente significativo, chamados de globalistas;
e 0s que concebem a Globalizacdo como construcao ideoldgica, de valor explicativo

marginal, intitulados de céticos.

Os globalistas negam que a Globalizacdo seja uma construcao ideolégica e
defendem a ideia de que pesquisadores e analistas devem adotar uma perspectiva
multidimensional, que contemple diversas redes de Poder, como: econdmica,
politica, ambiental, tecnoldgica, cultural, entre outras. Enquanto os céticos entendem
gue a Globalizacdo ndo tem valor descritivo ou explicativo, pois ndo pode ser

empiricamente investigada, e, entdo sugerem o conceito de internacionalizagéo.

A Globalizagéo, para Thompson (2004, p. 35), € a crescente interconexao,
interagcéo das diferentes partes do mundo, como algo bem maior do que a conexao e

0 estreitamento de fronteiras.

Apesar de nédo ser algo novo, a Globalizagéo s6 ocorre quando:

a) atividades acontecem numa arena que é global ou quase isso (e nao
apenas regional, por exemplo); b) atividades sao organizadas, planejadas
ou coordenadas numa escala global; e c) atividades envolvem algum grau
de reciprocidade e interdependéncia, de modo a permitir que atividades
locais situadas em diferentes partes do mundo sejam modeladas umas
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pelas outras. SO se pode falar de Globalizagdo neste sentido quando a
crescente interconexdo de diferentes regides e lugares se torna sistematica
e reciproca num certo grau, e somente quando o alcance da interconexao é
efetivamente global. Entendido neste sentido, o processo de Globalizacéo é
um aspecto distintivo do mundo moderno, e que tem se intensificado
significativamente nas Ultimas décadas (THOMPSON, 2004, p. 35).

A Globalizacéo, segundo Beck (1999, p. 46), significa “a experiéncia cotidiana
da acdo sem fronteiras nas dimensdes da economia, da informacao, da ecologia, da

técnica, dos conflitos transculturais e da sociedade civil”.

De acordo com Robertson (1999, p. 23), a Globalizagao tem relagdo com “a
compressdo do mundo e a intensificagdo da consciéncia do mundo como um todo”.
O autor aborda que varias foram as acfes que contribuiram para o processo de
Globalizacédo, ao longo dos séculos, mas o foco principal se da na atualidade, pois

esta intimamente ligada a desenvolvimentos recentes.

Giddens (1991, p. 64) elucida que a Globalizacdo é entendida como a
“‘intensificacdo das relacdes sociais em escala mundial, que ligam localidades
distantes de tal maneira que acontecimentos locais sdo modelados por eventos
ocorrendo ha muitas milhas de distancia e vice-versa”. Esta afirmacdo vai ao
encontro do que cita Magnoli (1997, p. 7) a esse respeito: “Globalizagcdo é o

processo pelo qual o espago mundial adquire unidade”.

Canclini (1999) cita que a Globalizacdo é a modernidade inevitavel, com
desencontros, intercambios e desigualdades; que se da por meio de processos de
intercambios, nac¢des que abrem suas fronteiras, povos que se comunicam e geram
maior numero de transacdes comerciais, as quais se dao de forma rapida e

simultanea; portanto, a Globalizagcdo aproxima as nac¢des distantes.

A Globalizagédo para Canclini (1999, p. 49) se apresenta como “um conjunto
de processos de homogeneizacdo e de fracionamento do mundo, que reordena as
diferencas e as desigualdades sem anula-las.” O autor afirma que a Globalizagao
além de homogeneizar os individuos, os torna mais proximos e, assim, multiplica as

diferencas e engendra as desigualdades.

O autor, acima citado, apresenta os dois lados da Globalizagdo: a dos

politicos, empresarios e académicos que a veem como uma Globalizacao circular; e
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a das outras pessoas, que a veem como uma Globalizagdo tangencial, usada em

momentos especificos, a fim de se livrar da concorréncia generalizada.

Quanto ao aspecto tecnoldgico, Castells (1999) alude que a revolucdo
tecnoldgica que estamos vivendo se concentra nas tecnologias da informacéao que,
por meio do ritmo acelerado e interativo, contribui para o surgimento de novas

formas de constituicdo da sociedade e de canais de comunicacao.

Em vista do que até aqui foi discorrido sobre Globalizacdo, percebemos que
h&d uma ampla discussdo sobre o seu conceito, mas o nosso entendimento
perpassara a referida categoria mediada por Thompson (2004, p. 135), o qual refere
que: “Um dos aspectos mais salientes da Comunicacdo no mundo € que ela
acontece numa escala cada vez mais global”’, onde a velocidade das mensagens,

apesar das distancias, se da de forma virtualmente instantanea.

Nesse processo de Globalizacdo destacamos o0 avanco tecnoldgico, o qual
propicia a interconexao do mundo, por meio de redes institucionalizadas de
Comunicacdo, que, consequentemente, impulsionam a circulacdo das formas
simbdlicas. Este item é de nosso interesse, pois 0 corpus deste estudo aborda

videos publicitarios que se encontram disponiveis na Internet.

A digitalizacdo da informacé@o, combinada com o desenvolvimento de
tecnologias eletrbnicas relacionadas (microprocessadores, etc.), aumentou
grandemente a capacidade de armazenar e transmitir informacdes e criou a
base para a convergéncia das tecnologias de informacdo e comunicacéo,
permitindo que a informacdo seja convertida facilmente para diferentes
meios de comunicacdo (THOMPSON, 2004, p. 145).

Thompson (2004) cita que o desenvolvimento tecnoldgico desempenha um
papel importante na Globalizagcdo da Comunicacao, e destaca trés acontecimentos

gue estao interligados e sdo de suma importancia:

e a inovagcdo dos cabos de transmissdo de informagédo eletronicamente

codificada, que propiciou uma capacidade maior de transmissao;
e 0 aumento de uso de satélites para Comunicacéo a longa distancia;

e e 0 terceiro desenvolvimento, qualificado como o mais importante, é o
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crescente uso de meios digitais, seja para 0 processamento,

armazenamento e recuperacgéo de informagéao.

A Globalizagdo da Comunicacdo é vista por Thompson (2004) como o
resultado e a conquista de interesses comerciais das grandes corporacfes, que
agem muitas vezes por interesse politicos. Ponto este relevante, considerando que
focamos o nosso olhar nos videos publicitarios, que foram produzidos e divulgados
pelo Poder publico. Outra evidéncia que destacamos para o uso da categoria
Globalizagao, neste estudo, o qual permeia a arena, ou melhor, o ‘gramado’ global —

€ a realizacdo da Copa do Mundo no Brasil.

Evento este, tratado com muita importancia pelos paises no mundo todo,
onde nacdes inteiras se dedicam, seja para receber as pessoas que Virdo assistir 0s
jogos de Futebol, seja preparando estruturas que comportem 0 acontecimento e
tudo o que ocorre em seu entorno; ou aquelas que investem, financeiramente, e
emocionalmente se deslocando, a fim de prestigiar e torcer pelo seu pais

(representado pela sele¢éo de Futebol).

Na compreensdo da grande movimentacdo de empresas, meios de
Comunicagéao, governos, etc., onde todos estédo ligados, mesmo que com valores,
crencas, linguas, praticas, Culturas e interesses diferentes, é que detemos 0 nosso
olhar para o processo de Globalizagdo que interconecta nagdes, mediadas por um

evento global.

1.5.6 Socioleto

A categoria Socioleto é abordada, neste trabalho, junto ao tedérico Barthes,
devido a sua relevancia para nosso estudo, o qual evidencia as formas particulares
do falar do grupo social proveniente do sul do pais, ao qual chamamos de linguagem

social.

O Socioleto, para Barthes, € um falar social — sdo as caracteristicas proprias
de cada grupo social se comunicar. O recorte das linguagens sociais marca a
divisdo e a oposicdo das classes, chamado de grupo de Socioletos, o oposto de

Idioleto — que significa o falar de um unico individuo.
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Segundo Dubois et. al. (2001) o conceito de Idioleto tem uma caracteristica
bem particular, para a linguistica, pois implica a variacdo de pais para pais, regiao
para regido, aldeia para aldeia, classe social para classe social, e, também, de

pessoa para pessoa.

Em encontro ao citado, Barthes (1984) expressa que as formas de linguagem

séo estados intermediarios, os quais pertencem a um tipo de folclore social.

Essa construcdo, que tem origem no século XIX, corresponde bem a certa
ideologia — de que o préprio Saussure nao estava isento — que pde de um
lado a sociedade (o idioma, a lingua) e de outro (o Idioleto, o estilo); entre
esses dois polos, as tensdes s6 podem ser ‘psicoldgicas’: considera-se que
o individuo luta por fazer valer a sua linguagem — ou para nédo ficar
completamente sufocado pela linguagem dos outros (BARTHES, 1984, p.
111).

Entendemos o Idioleto como um conjunto de enunciados produzidos por uma
s6 pessoa, composto por constantes linguisticas que lhes estdo subjacentes; € o

conjunto dos usos de uma lingua prépria de um individuo, num dado momento.

O Idioleto designa o modo de falar caracteristico de um individuo, suas
preferéncias, modo de pronunciar e escolher as palavras, de construir 0s
enunciados. Portanto, € o carater individual dado a linguagem quando o sujeito inclui

seus habitos na fala.

O Socioleto, por sua vez, é uma representacédo, por meio de texto ou fala, de
forma ndo padrédo, que manifesta a forca sociocultural a que o individuo pertence, a
qual entendemos como uma representacdo estereotipada de uma forma de falar.
Interpretar um Socioleto é traduzir uma situacéo da fala, considerando o contexto em

gue esta inserido.

Essa representacédo estereotipada de uma forma de falar pode ser traduzida
por uma situacdo de elocugcdo, a qual é designada de Socioleto. Em nosso
entendimento vemos 0 Socioleto como um esforgo para recriar, por meio da fala, as
experiéncias de uma Cultura. Deste modo, o Socioleto define um tipo de variedade
linguistica, de um grupo que possui as mesmas caracteristicas socioculturais,
portanto € expressa, por meio do Socioleto, a caracteristica de um determinado

grupo social.

O Socioleto é o Discurso de cada grupo social, e quanto a divisdo dessas
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linguagens, na obra, O rumor da lingua, Barthes (1988, p. 125) propde que:

E tempo de dar um nome a essas linguagens sociais recortadas na massa
idiomatica e cuja estanqueidade, por mais que a tenhamos sentido, de
inicio, como existencial, acompanha, através de todas as trocas, todos os
matizes e as complica¢des que € licito conceber, a divisdo e a oposicdo das
classes; chamemos essas linguagens de grupo de Socioletos (por oposicao
evidente a Ildioleto, ou falar de um s6 individuo) (BARTHES, 1988, p. 25).

A variedade de uma lingua falada por um determinado grupo social, uma
classe social ou subcultura, seja por influéncia profissional, local ou outra, a qual
difere em algumas palavras, gramética e/ou pronuncia, de outras formas da mesma

lingua € o Socioleto.

Barthes (1988, p. 117) refere que “o carater principal do campo societal € que
nenhuma linguagem |he pode ficar exterior; toda palavra € fatalmente incluida em
determinado Socioleto”. E isso faz com que o analista se envolva no jogo dos
Socioletos, dentro de um campo societal, marcado pela divisdo, por uma separagao

inexplicavel, onde exatamente devemos analisar.

O autor (1988, p. 118) aponta, a partir da origem, dois grupos de Socioletos:
“O discurso no Poder (a sombra do Poder) e o discurso fora do Poder (ou sem
Poder, ou ainda sob a luz do ndo-Poder)”, chamados, respectivamente, de Discursos

Encraticos e Discursos Acraticos.

[...] a natureza da doxa (difusa, plena, ‘natural’) que torna dificil uma
tipologia interna dos Socioletos Encraticos; ha uma atipia dos discursos do
Poder: esse género desconhece espécies. [...] Os Socioletos Acraticos sdo
indubitavelmente mais faceis e mais interessantes de se estudar: sdo todas
as linguagens que se elaboram fora da doxa e s@o por isso mesmo
recusadas por ela (ordinariamente sob o nome de jargdes) (BARTHES,
1988, p. 119).

O Socioleto Encratico se faz presente nos Discursos, oferecidos pela Midia,

0S quais se sobrepdem por meio da linguagem comum, ou seja, da Doxa.

Ora a linguagem Encrética (aquela que se reproduz e se espalha sob a
protecdo do poder) é estatutariamente uma linguagem de repeticdo; todas
as instituicdes oficiais de linguagem s@o maquinas respisadoras: a escola, o
esporte, a publicidade, a obra de massa, a can¢do, a informacéo, redizem
sempre a mesma estrutura, 0 mesmo sentido, amilide as mesmas palavras:
o esteredtipo é um fato politico, a figura principal da ideologia (BARTHES,
1987, p. 55).
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Os Socioletos nao tém ligacdo persuasiva, mas todos comportam figuras de
intimidacdo. Todo Socioleto, tanto Encratico como Acratico, visa impedir o outro de
falar, portanto, ele opfe tipos de intimidacdo: o Encratico age por opressédo e o
Acratico atua por sujeicdo, por meio do uso de figuras ofensivas no discurso, com a

finalidade de constranger o outro e, assim, invadi-lo.

Este tipo de intimidacdo, o Socioleto, ndo pratica somente com 0s que estao
por ele excluidos, mas também aqueles que o partilham, pois o Socioleto, em nivel
de discurso, € a lingua. E, na lingua, conforme Barthes (1978), serviddo e Poder se

confundem inevitavelmente.

Alicercados na concepcdo de Barthes (1988, p. 120-121) de que “todo
Socioleto comporta ‘rubricas obrigatérias’, grandes formas Estereotipadas fora das
quais a clientela do Socioleto ndo pode falar (n&o pode pensar)’, visamos analisar a
linguagem social empregada nos videos publicitarios, tanto nas expressdes proprias

do Rio Grande do Sul, como nas que se destacam em meio ao Futebol.

Por meio das categorias descritas acima, pretendemos fazer uma analise
critica ideoldgica, estudando a construcdo dos significados dos seis videos
publicitarios da Campanha “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro”, em meio ao seu

contexto — Copa do Mundo de 2014, na cidade de Porto Alegre.

1.6 OPCOES METODOLOGICAS — RUMO AO GOL OLIMPICO

Para analisar os discursos, empregados nos videos da Campanha
Publicitaria, assim como interpretar as formas simbolicas presentes, tendo como
contextualizacdo as modificacOes estruturais da cidade de Porto Alegre, frente a
Copa de 2014, destacamos a fundamentacdo baseada nos teoricos: John B.
Thompson, com o uso do método “Hermenéutica de Profundidade”, e Roland

Barthes, na técnica semioldgica, por meio de uma abordagem qualitativa.

A Hermenéutica, palavra de origem grega, surge como descoberta de alguma
coisa, como processo de compreensdo humana. Palmer (1997) apresenta Hermes

como mediador e portador da mensagem, que deixa implicitas orientacbes de uso
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da forma verbal herméneuein: exprimir, dizer; explicar; e traduzir; e do substantivo

hermeneia, que expressa a interpretacao.

Hermeios referia-se ao sacerdote do oraculo de Delfos. Esta palavra, o
verbo hermeneium e o substantivo hermeneia, mais comuns, remetem para
0 deus-mensageiro-alado Hermes, de cujo nome as palavras
aparentemente derivam [...] E é significativo que Hermes se associe a uma
funcdo de transmutacdo — transformar tudo aquilo que ultrapassa a
compreensdo humana em algo que essa inteligéncia consiga compreender.
As vérias formas da palavra sugerem o processo de trazer uma situacao ou
uma coisa, de inteligibilidade a compreensdo. Os gregos atribuiam a
Hermes a descoberta da linguagem e da escrita — as ferramentas que a
compreensao humana utiliza, para chegar ao significado das coisas e para

transmitir aos outros (PALMER, 1997, p. 24).

Palmer (1997) refere que a Hermenéutica é o estudo que contempla a
compreensao das obras humanas, as quais vao além das formas linguisticas da
interpretacdo. O pesquisador que se aventura nesse método deve conhecer o objeto
e a situacdo em que este se encontra, para apds adentrar no campo dos
significados, pois somente quando estamos embasados na contextualizacao € que é

possivel compreender a sua significacao.

Segundo Demo (1995) a Hermenéutica é a arte de interpretar textos e,
sobretudo, a Comunicacdo humana. O seu estudo parte da realidade social, da
comunicacdo humana, através das suas mais variadas dimensées, observando nao

somente o que dizemos, mas também aquilo que se encontra oculto.

A Hermenéutica se especializa em perscrutar o sentido oculto dos textos, na
certeza de que no contexto ha por vezes mais do que no texto. Esgueira-se
nas entrelinhas, porque nas linhas esta, por vezes, precisamente o que nao
se queria dizer. Assim, um discurso ndo se entende apenas na sua forma,
no seu formato, na sua gramatica, mas no conteddo que quer dizer (DEMO,
1995, p. 248).

Deste modo a Hermenéutica € uma metodologia da interpretacdo, que
objetiva compreender as formas e os conteudos da comunicacdo humana, na sua
complexidade e na sua simplicidade. A missdo essencial deste método é
compreender os sentidos, quer dizer, a comunicagdo impressa num contexto

historico carregado de significacao.

Thompson (2002) explicita que a Hermenéutica da vida cotidiana é a
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interpretacdo da doxa, que significa a avaliacdo criteriosa de como 0s sujeitos
entendem a sua realidade cotidiana, e afirma que este € o ponto de partida,
portanto, € apenas 0 primeiro passo para o inicio do trabalho hermenéutico. Essa
etapa € vista, pelo autor, como “um momento etnografico”, que reconstréi as
maneiras como as pessoas estdo percebendo a realidade ao seu redor, suas

opinides, crencas e compreensdes.

Com base na tradicdo hermenéutica dos estudos de Dilthey, Heidegger,
Gadamer e Ricoeur, o tedrico Thompson (2002) se aproxima das ideias desses
estudiosos a fim de delinear um referencial metodolégico que abarque o estudo das
formas simbalicas, relacionadas aos seus contextos historicos e sociais, assim como
a producao, transmissao e recep¢do em meio a sua construcao significativa. Esse
método de reflexdo foi abordado por Ricoeur entre outros e designado de
Hermenéutica de Profundidade (depth hermeneutics), doravante HP.

A HP, conforme Thompson (2002), estuda as formas simbolicas, suas
construcdes e interpretacdes. O autor refere que as falas, os textos e as agdes sdo
construgdes significativas, as quais podem ser interpretadas e compreendidas por
meio desta metodologia, dentro de um territério pré-interpretado, que considera 0s
contextos sociais em que esté inserido. Além das expressdes linguisticas, faladas ou
escritas, as formas simbdlicas, inclusive, podem ser uma imagem ou imagem com

palavras, as quais, também, podem ser analisadas no seu significado.

Na compreenséo de que a HP trata do estudo das construcdes significativas e
da contextualizacdo social das formas simbolicas, permeado por um campo pré-
interpretado, entendemos que as formas simbodlicas ndo podem ser analisadas
separadamente dos contextos nos quais sao produzidas, transmitidas e

interpretadas pelos sujeitos que constituem o campo-sujeito-objeto.

Para ir além da interpretacdo da doxa, e entdo interpretar e compreender as
formas simbdlicas, como constru¢gdes que sdo estruturadas de maneiras definidas e
inseridas em condicdes sociais e historicas especificas, € que Thompson (2002), por
meio da HP, expde trés etapas importantes para analise do objeto de estudo, a
triplice analise: Analise Socio-historica, Analise Formal ou Discursiva e

Interpretacao/Re-interpretacdo, as quais séo especificadas a seguir.
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1.6.1 Anadlise Socio-histérica: 1° tempo do jogo

Conforme Thompson (2002, p. 366) a Analise Sdcio-historica objetiva
“reconstruir as condi¢des sociais e historicas de produgao, circulagao e recepgao
das formas simbdlicas”, ou seja, trazer a tona o contexto em que o objeto se insere,

as caracteristicas e mudancas que o influencia.

Por meio desta andlise, é possivel reconstruir os contextos sociais e historicos
de producdo e transmissdo dos videos publicitarios, tracando um perfil social e

histérico que envolve o estudo.

Assim, a primeira etapa da triplice analise considera aspectos basicos do
contexto social, que definem niveis de andlises diferentes, os quais devem ser

considerados pelo pesquisador, séo eles:

e Situacdo espaco-temporal — é onde iremos identificar e descrever as
situacdes, os locais e os contextos, em que foram produzidas e recebidas

as formas simbdlicas;

e Campo de Interacdo — é o local onde as posi¢des determinam as relacdes
entre as pessoas e as oportunidades que estdo acessiveis a elas, por meio
de regras, ndao muito explicitas, que exigem um conhecimento pratico, o

qual é reproduzido no convivio diario;

e Instituicbes Sociais — consiste em reconstruir 0 conjunto de regras,
recursos e relagdes que constitui 0 objeto de pesquisa, a fim de tracar seu
desenvolvimento através do tempo, por meio das préaticas e atitudes das

pessoas que atuam nestas e a seu favor;

e Estrutura Social — objetiva analisar as instituicdes sociais e identificar as
manifestacbes e as diferencas de distribuicdo, acesso a recursos, poder,
oportunidades e possibilidade de realizagdo, onde, por meio de uma
reflexdo tedrica, é passivel de propor critérios que possibilitem uma melhor

compreensao das diferencas e assimetrias da vida social;

e Meios técnicos de construcdo de mensagens e de transmissao — as formas

simbdlicas sdo produzidas e transmitidas pelos meios, 0s quais



83

proporcionam a reproducdo e a participacdo dos sujeitos, que, ao estarem
inseridos num contexto soécio-histérico particular, supde o uso de regras e
recursos quanto a producéo e circulacdo dessas mensagens, e, por esse

motivo, a importancia de destacar o seu contexto e uso.

Com base nos topicos acima listados, os quais compdem a Analise Socio-
histérica, entendemos que esta primeira etapa ira auxiliar na compreensao,
descricdo e reconstrucdo das formas simbdlicas expressas no objeto de estudo,
ressaltando a principal funcdo da primeira etapa da triplice analise, da HP, conforme
Thompson (2002, p. 369) aponta:

Reconstruir as condicdes e contextos sdcio-histéricos de producéo,
circulagdo e recepgdo das formas simbodlicas, examinar as regras e
convencgdes, as relacdes sociais e instituicdes, e a distribuicdo de poder,
recursos e oportunidades em virtude das quais esses contextos constroem
campos diferenciados e socialmente estruturados (THOMPSON, 2002, p.
369).

No entendimento de que as formas simbdlicas podem apresentar-se de forma
implicita ou explicita, na producdo e transmissdo dos videos publicitarios,
objetivamos elencar, de forma criteriosa, dados relevantes na reconstrucdo do
contexto social e histérico, por meio de artigos, matérias, noticias a respeito dos
projetos estruturais que compdem o corpus desta pesquisa. Apos a coleta dos dados
ja citados é tempo de passarmos para a segunda etapa do enfoque da HP, a fim de
analisarmos as construgdes simbdlicas em que a Campanha Publicitaria “Eu, Porto

Alegre, a Cidade do Futuro” é propagada.

1.6.2 Analise Formal ou Discursiva: 2° tempo do jogo

A segunda etapa da triplice analise é designada, por Thompson (2002), como
Analise Formal ou Discursiva, a qual visa estudar as estratégias de elaboracdo das
formas simbdlicas, como constru¢ces simbolicas complexas que apresentam uma

estrutura articulada, que representam alguma coisa ou dizem algo.
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Formas simbdlicas sdo os produtos de acdes situadas que estdo baseadas
em regras, recursos, etc., disponiveis ao produtor; mas elas sdo também
algo mais, pois elas sdo construcdes simbdlicas complexas, através das
quais algo é expresso ou dito. Formas simbdlicas s&o produtos
contextualizados e algo mais, pois elas sdo produtos que, em virtude de
suas caracteristicas estruturais, tém capacidade e tém por objetivo dizer
alguma coisa sobre algo. E esse aspecto adicional e irredutivel das formas
simbdlicas que exige um tipo diferente de analise, uma maneira diferente de
olhar as formas simbdlicas (THOMPSON, 2002, p. 369).

O autor, acima citado, expressa que esta etapa da HP visa analisar as
caracteristicas, as relacdes, a composi¢cdo, a organizacdo interna das formas
simbdlicas. Portanto, falamos de uma analise que contempla a forma e o discurso e
dai decorre a importancia em observar os dados levantados na primeira etapa, e, em

conjunto com a segunda fase, teremos uma contribuicdo em qualidade na analise.

Ao encontro do mencionado, Thompson (2002) refere que, ao analisar as
formas simbodlicas, na Analise Discursiva, ndo se deve separa-la da Analise Socio-
histérica, uma vez que isolada se torna abstrata, por ndo demonstrar 0 contexto
social no qual esta inserida, portanto, desligada das condicBes de producdo e

recepcao é insensivel ao que esta sendo expresso pelas formas simbdlicas.

Na Analise Formal ou Discursiva, dependendo do objeto e das circunstancias
da investigacéo, existem diferentes formas de conduzir o estudo, o que proporciona
a insercao da técnica de pesquisa, por meio das seguintes andlises: Semiotica,
Conversacao, Sintatica, Narrativa e Argumentativa. Para este estudo adotaremos a
Andlise Semidtica, que, segundo Thompson (2002, p. 370), trata do “estudo das
relacdes entre os elementos que compdem a forma simbdlica, ou o signo, e das
relacdes entre esses elementos e 0s do sistema mais amplo, do qual a forma

simbdlica, ou o signo, pode ser parte”.

A forma como os elementos se combinam para dizer alguma coisa, por meio
da sua constituicdo, das suas inter-relacdes, e do sentido da construcdo e
transmissdo da mensagem é plausivel de analise por meio da Analise Discursiva,
conduzida pela Semidtica. Porém Thompson (2002, p. 371) refere que esse tipo de
técnica ndo deve ser visto como “um enfoque auto-suficiente ao estudo das formas
simbdlicas, mas como um passo parcial de um procedimento interpretativo mais

compreensivo”.
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A andlise simbdlica implica abstrair as condigbes Saocio-histéricas de
producdo e recepcdo das formas simbdlicas. O autor entende a Semibtica como
uma analise simbdlica, que procura analisar as suas caracteristicas estruturais
internas, seus elementos constitutivos e inter-relacdes, interligando-os aos sistemas

e codigos dos quais eles fazem parte.

Entendemos que a Semidtica trata da analise dos signos, associacdes entre
um plano de expresséo (significante) e um conteudo (significado). Enquanto a
Semidtica € a ciéncia geral dos signos, que inclui o estudo dos signos da natureza
ndo humana, a Semiologia € uma ciéncia humana que vai além da linguistica,
estudando fendbmenos translinguisticos (textuais) e codigos culturais. A Semidtica &
de origem americana, designada como a filosofia das linguagens; a Semiologia tem
origem européia e é entendida como o estudo de linguagens particulares (imagens,

gestos, teatro, etc.).

Barthes (1978) refere que, por volta de 1956, surge a Semiologia, com uma
dupla tarefa: esbocar uma teoria geral da Pesquisa Semioldgica e elaborar
Pesquisas Semiodticas particulares. Semiética e Semiologia foram originadas a partir
do termo grego semeion, que quer dizer signo. No final do século XIX, o linguista e

filbsofo suico, Ferdinand Saussure'*

(1857-1913), convicto de que o pensamento e
a Comunicacao se fundamentam no emprego de signos, que a linguistica ndo € uma
parte menos privilegiada da ciéncia dos signos, vé a Semiologia como parte da
linguistica; mais precisamente a parte que se encarrega das grandes unidades

significantes do discurso.

Portanto, o termo ‘Semidtica’ € usado para se referir a tradicéo filosofica da
teoria dos signos desde Peirce, enquanto que a designacao ‘Semiologia’ se refere a

tradicdo linguistica desde Saussure.

Em 1927, Roman Jackobson criou a Associacéo Internacional da Semiotica. A
partir dai, Semiologia e Semiotica designam o estudo dos signos em geral. As duas
palavras passaram a significar o estudo dos signos, sdo teses complementares,

portanto, estdo ligadas. Neste estudo utilizamos o termo Semiologia, uma vez que a

1% Fundador da linguistica moderna, entre seus estudos destacou a lingua e a fala. Para Saussure a

lingua foi imposta ao individuo, enquanto a fala € um ato particular, e a soma delas resulta na
linguagem.
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fundamentacédo esta alicergada nos estudos de Roland Barthes.

1.6.2.1 Barthes e o campo semiolinguistico: a comissao técnica

Conforme Ramos (2006) e Giamatei (2003), Barthes, semidlogo francés,
tedrico da ciéncia dos signos e simbolos, que elaborou com base em Ferdinand de
Saussure, nasceu em Cherburgo, em novembro de 1915. Estudou em Paris, formou-
se em Letras Classicas (1939), Gramatica e Filologia (1943). De 1952 a 1959
trabalhou no Centro Nacional de Pesquisa Cientifica. Em 1953, lancou seu primeiro
livro, O Grau Zero da Escritura, onde se posicionou contra os valores da sociedade
burguesa e as arbitrariedades da construcdo da linguagem. Na década de 70, seu

trabalho sofreu influéncia de Jacques Lacan, Michel Foucault e Jacques Derrida.

Em 1975, Barthes lanca sua autobiografia Roland Barthes por Roland
Barthes, e, em 1977, Fragmentos de um discurso amoroso, obra popular que narra
as dores de amor, o qual vendeu mais de 60 mil exemplares na Franca. Em 1976
ministrou aulas de Semiologia Literaria, no College de France, onde suas aulas e
conferéncias eram frequentadas por um grande publico, que ficava perplexo e
extasiado perante o conhecimento do professor, conforme narrativa de seu livro
Aula.

Barthes acumulava profissbes que o destacavam e demonstravam a sua
inquietacdo e vasto conhecimento, era: pintor, musico, erudito, professor, escritor,
tedrico social, critico e amante da vida. Assim, confrontou a burguesia da sua época
e até os dias de hoje traz preciosas contribuicbes na politica, na sociologia e na
teoria literaria. Faleceu em Paris, em marco de 1980, vitima de um atropelamento.
Mas ndo se encerrou ai a sua escrita ou escritura, como ele mesmo colocaria, do
cotidiano e da seducdo, o seu legado perdura até os dias de hoje, em especial

destaca-se a sua contribuicdo na area da Semiologia.

A Semiologia, de acordo com Barthes (1987, p. 12) “é uma aventura, quer
dizer, aquilo que me acontece (o que me vem do significante)”. O interessante inicio

da sua historia pessoal com a Semiologia se divide em trés periodos:
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[...] O primeiro momento foi de admiragdo. A linguagem, ou para ser mais
preciso, o discurso, foi o objeto constante do meu trabalho desde o meu
primeiro livro, O Grau Zero da Escritura [...] O segundo momento foi o da
Ciéncia, ou, pelo menos, da cientificidade. [...] Para mim, o que domina este
periodo do meu trabalho, creio eu, € menos o projeto de fundar a Semiologia,
como Ciéncia, que o prazer de exercer uma Sistematica [...] O terceiro
momento &, com efeito, 0 do texto. Teciam-se discursos a minha volta, que
deslocavam preconceitos, inquietavam evidéncias, propunham novos
conceitos [...] (BARTHES, 1987, p. 12).

A ciéncia da conotacao e da forma, a Semiologia, estuda os signos, analisa

os seus funcionamentos em unidades complexas de significacdo, seja através de um

texto ou de uma imagem, isto €, de uma linguagem. A linguagem é o mundo dos

significados; ao estudar a Semiologia ocorre o encontro com a linguagem. De acordo

com Barthes (1997), a Semiologia € uma parte da Linguistica encarregada das

grandes unidades significantes do Discurso.

A Semiologia, dentro da abordagem da teoria dos signos, de acordo com

Barthes (1978), €, ao mesmo tempo, Negativa e Ativa:

Semiologia Negativa — ela é negativa, pois apresenta um carater apoféatico
(que néo pode ser entendido), os signos nao sao fixos, podem mudar. Esta
Semiologia nega a possibilidade de os caracteres do signo serem
positivos, fixos, ahistéricos, quer dizer, cientificos. O fato de a Semiologia
em sua origem ser linguagem sobre as linguagens acarreta a
consequéncia de ndo poder ser uma metalinguagem, porquanto ndo ha

relacdo de exterioridade entre estas;

Semiologia Ativa — € aquela que tem relacdo com a ciéncia, Sdo 0s textos
e as imagens do cotidiano. Esta Semiologia sustenta que ndo € uma
‘semidfisis’ (naturalidade inerte do signo) e nem uma ‘semioclastia’
(destruigdo do signo), é, antes de tudo, uma ‘semiotropia’, porquanto trata

e imita o signo, a fim de compreendé-lo.

A concepc¢ao de Semiologia para Barthes é:

[...] o curso de operagdes ao longo do qual é possivel — quica almejado — usar
0 signo, como um Vvéu pintado, ou ainda, uma ficgdo. Ela possui a hegemonia
do significante, em relacdo ao significado. A conotagdo é mais importante do
gue a denotacao [...] (BARTHES, 1996, p. 41).
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Dentro da Semiologia barthesiana, o significante € mais importante que o
significado, a forma antecede o conteudo, a conotacdo é mais relevante que a
denotacdo. A imagem denotada, segundo Barthes (1990) € uma mensagem sem
codigo, que naturaliza a mensagem simbolica, portanto suficiente; e a imagem
conotada é aquela constituida de signos, portanto, uma mensagem codificada,
passivel de interpretacfes. Assim sendo, a denotacao € o sentido real e a conotagao

€ a interpretacdo dada pelo semidlogo.

O semidlogo, por sua vez, € aquele que ira compreender e explicar a

relatividade dos signos. E visto por Barthes (1978, p. 40) como um artista:

[...] ele joga com os signos como um logro consciente, cuja fascinagéo
saboreia, quer fazer saborear e compreender. O signo — pelo menos o signo
gue ele vé — é sempre imediato e regrado por uma espécie de evidéncia que
Ihe salta aos olhos, como estalo do Imaginario [...] (BARTHES, 1978, p. 40).

O pesquisador (também, chamado de semidlogo) é aquele que se detém no
objeto e o analisa, partindo de um ponto de vista chamado por Barthes (1997) de

Principio de Pertinéncia, recurso este necessario na Pesquisa Semioldgica.

Para compreender essa pesquisa, € necessario aceitar, francamente, desde
o inicio (e, principalmente, no inicio), um principio limitativo. Este principio,
mais uma vez, oriundo da Linguistica, é o Principio de Pertinéncia: decida-
se o pesquisador a descrever os fatos, reunidos a partir de um sé ponto de
vista e, por conseguinte, a reter, na massa heterogénea desses fatos, s6 os
tracos que interessem a esse ponto de vista, com a exclusdo de todos os
outros (esses tracos sdo chamados pertinentes) [...] (BARTHES, 1997, p.
103).

Ao determinar estudar um objeto, sentimos a necessidade de delimita-lo,
como assim destaca Barthes (1997, p. 104): “O corpus é uma colecao finita de
materiais, determinada, de antem&o, pelo analista, conforme certa arbitrariedade
(inevitavel) em torno do qual se vai trabalhar’. Deste modo, o Principio de
Pertinéncia ajudara a demarcarmos o campo de pesquisa e 0 corpus, 0 objeto de
estudo, com suas particularidades selecionadas pelo pesquisador, no tempo e

espaco, estabelecendo, assim, os limites desta anélise.
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O objetivo da Pesquisa Semioldgica, conforme Barthes (1999), é o de
reconstituir o funcionamento dos sistemas de significacao, de acordo com o Principio
de Pertinéncia linguistica, ou seja, o pesquisador descreve os fatos reunidos a partir
de um Unico ponto de vista, retendo os fatos que interessam, a fim de analisar a
significacdo do objeto de estudo, os videos publicitarios da campanha “Eu, Porto
Alegre, a Cidade do Futuro”. Por meio desta objetivamos analisar os signos e os
seus funcionamentos em unidades complexas de significacdo, as formas simbdlicas,
ou seja, falas, imagens e acfes inseridas nessas mensagens, assim como o que as

imagens denotam e conotam.

1.6.3 Interpretagcao/Reinterpretagéo: o tira-teima

O terceiro enfoque da HP é a Interpretacdo/Re-interpretacdo, que é aquela
que quebra, divide, desconstr6i a mensagem; € onde a interpretacdo ird construir
sobre esta andlise e sobre os resultados da Andlise Sécio-historica. Para Thompson
(2002, p. 375), “a interpretagao implica um movimento novo de pensamento, ela

procede por sintese, por construgao criativa de possiveis significados”.

O autor (2002, p. 375) alude que a interpretacao “procura desvelar os padrées
e efeitos, que constituem e que operam dentro de uma forma simbdlica ou
discursiva”. As formas simbdlicas sdo aquelas que representam, dizem alguma coisa
sobre algo e por esse motivo podem ser analisadas mais além, observando as
condicBes socio-histéricas, as caracteristicas estruturais internas, e entdo, apés
reinterpretadas. Portanto, tomamos os dados, levantados na Analise Sécio-historica,
e 0s aspectos destacados na Analise Discursiva, dentro da abordagem semioldgica,

a fim de fazer a interpretagédo das formas simbolicas.

O processo de interpretacdo, conforme Thompson (2002), € uma
reinterpretacdo, pois 0os objetos de interpretacdo, as formas simbolicas, constituem
um campo pré-interpretado, ou seja, ja foram antes interpretados pelos sujeitos do
mundo soécio-historico. Portanto, ao desenvolver uma interpretacdo, mediada pela
HP, reinterpretamos um campo pré-interpretado, projetando um significado que pode

ser diferente ao construido pelos sujeitos.
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Mas a interpretacdo da doxa, embora se constitua numa premissa
indispenséavel, ndo é o ponto final do processo interpretativo. As formas
simbdlicas podem ser analisadas mais além, em relagdo tanto as suas
condigBes sdcio-histéricas como as suas caracteristicas estruturais internas,
e elas podem, por isso, ser reinterpretadas (THOMPSON, 2002, p. 376).

O autor aludido expressa a importancia desta terceira etapa quanto a
reinterpretacado do objeto, a fim de que o pesquisador/intérprete adote um “potencial
critico de interpretagdo”, de modo a apresentar novidades na contemplagcéo da sua
analise, e assim trazer a tona dados relevantes, talvez ocultos, descobertas,
argumentacgdes, entre outros, que provoquem 0 pesquisador e o levem a enxergar
além da conotacdo, ou seja, o0 torne capaz de mergulhar no mundo simbdlico,

trazendo contribui¢cOes relevantes para o campo da Comunicacgao.

Thompson (2002) refere que ha dois vicios comuns neste tipo de analise: a
‘falacia do reducionismo’ e a ‘falacia do internalismo’. A falacia do reducionismo
ocorre quando as formas simbdlicas sdo analisadas, de forma exaustiva, em funcao
das condi¢cdes socio-histéricas de sua producdo e recepcao, negligenciando a
estrutura e o conteudo das formas simbdlicas; e a falacia do internalismo incide
quando se investiga, unicamente, as formas simbdlicas, sem analisar as condi¢cdes

sécio-histéricas, em meio ao seu processo de producao.

O termo falacia deriva do verbo latino ‘fallere’, que significa enganar'*®. As
falacias sdo argumentos errbneos com aparéncia de verdadeiros. Por esse motivo a
importancia de trabalharmos as analises de forma a integra-las, como etapas a
serem seguidas, e que possibilitam a andlise das formas simbdlicas de forma
sistematica e apropriada, a fim de observa-las como construtos sociais e historicos,

numa estrutura articulada, que representa ou diz algo sobre determinada coisa.

[...] o processo de interpretacdo vai além dos métodos da andlise soOcio-
historica e da andlise formal ou discursiva. Ele transcende a
contextualizacdo das formas simbdlicas tratadas como produtos
socialmente situados, e o fechamento das formas simbdlicas tratadas como
construgdes que apresentam uma estrutura articulada. As formas simbdlicas
representam algo, elas dizem alguma coisa sobre algo, e é esse carater
transcendente que deve ser compreendido pelo processo de interpretacdo

115 JAPIASSU, Hilton; MARCONDES, Danilo. Dicionario basico de filosofia. 3 ed. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2001.
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(THOMPSON, 2002, p. 375).

Demo (1995, p. 249) refere que o pesquisador deve: “Compreender formas e
conteudos da comunicacdo humana, em toda a sua complexidade e simplicidade”,
no entendimento que a hermenéutica contemporanea abarca a interpretagéo do que
€ dito verbalmente ou nao; e, usar de compreensdo, por meio de uma “relagao
dialogal que nada reduz a objeto e exige do intérprete empatia, capacidade de se

colocar no lugar”.

Por meio da metodologia da HP, segundo Thompson (2002), é possivel
avaliar os méritos e determinar os limites da pesquisa. Portanto, a fim de ndo sermos
enganados na conducdo da nossa propria andalise, e sermos levados por raciocinios
errados, provocando uma analise incompleta, € importante seguirmos as etapas da
HP e extrair o maximo de cada uma. A interpretacdo é facilitada quando as etapas
anteriores, as Andlises Historica e Formal ou Discursiva, foram bem realizadas, e
entdo ao chegar a reinterpretacdo, poderdo ser apresentados dados reveladores e

eminentes ao estudo, por meio de uma construcao criativa do significado.

1.6.4 Pesquisa Qualitativa: a auxiliar técnica do time

Segundo Michel (2009) a Pesquisa € uma busca com investigacdo, com
diligéncia. Pesquisar é: informar-se a respeito de algo, empregar meios para se

chegar ao conhecimento da verdade, buscar, indagar, ou seja, investigar.

A Pesquisa é a atividade basica da ciéncia; a descoberta cientifica da
realidade. E anterior & atividade de transmissdo do conhecimento; é a
propria geracdo do conhecimento; é a atividade cientifica pela qual
descobrimos a realidade. Partindo-se do principio de que a realidade néo se
apresenta com clareza na superficie, ndo é o que aparenta a primeira vista,
conclui-se que as formas humanas de explicar a realidade nunca esgotam a
verdade, porque esta € mais exuberante que aquelas (MICHEL, 2009, p.

36).

No entendimento de que sempre ha o que descobrir, a Pesquisa € um

fenbmeno na busca pelo conhecimento, que nunca se esgota. A pesquisa cientifica
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€ um procedimento racional, intelectual, originada de uma curiosidade, de um
questionamento. Deste modo, pesquisar é procurar explicacbes, apresentar novas

verdades, conhecer a fundo aquilo que nos induz a procurar respostas.

Barthes (1984) expbe que a Pesquisa deve ser assumida com desejo, com
anseio no trabalho pela descoberta, pois se ndo se torna um trabalho moroso,
funcional e movido somente na necessidade de obter um diploma ou de garantir
uma promocao. O autor entende que pode ser uma utopia exigir esse compromisso
de um estudante/pesquisador, porém esse é nosso desejo como pesquisadores: hdo
o fato de querermos mostrar competéncia, mas sim uma paixao presente pela

investigacado, na busca pelo conhecimento.

Bauer e Gaskell (2002) enfatizam que a pesquisa social esta ancorada em
dados sociais, quer dizer, em dados que acontecem no mundo social e que sao

resultados da construcéo dos processos de comunicacao.

A pesquisa deste estudo é de ordem qualitativa, a qual, conforme Bauer e
Gaskell (2002, p. 22), nas Ciéncias Sociais, essa investigacdo “compreende um
conjunto de diferentes técnicas interpretativas que visam a descrever e a decodificar
os componentes de um sistema complexo de significados”, que tem o objetivo de
traduzir e expressar o sentido dos fendmenos do mundo social, e, reduzir a distancia

entre a teoria e os dados.

Os autores aludidos citam que ndo ha quantificacdo sem qualificacéo, e,
também, ndo ha analise estatistica sem interpretacdo. Porém, a mensuracdo dos
fatos sociais depende da categorizacdo do mundo social, pois classificar o presente
e prognosticar trajetérias € o objetivo da pesquisa social. Para obter sucesso na
investigagdo € preciso ter uma visao holistica do processo, a fim de: definir, revisar o
problema, verificar sua teorizacdo, a coleta de dados, a analise de dados e, por fim,

a apresentacao dos resultados.

A Pesquisa Qualitativa, conforme Michel (2009), considera a existéncia de
uma relacdo dinamica, contextual e temporal entre o pesquisador e o objeto de
estudo, por esse motivo a necessidade de um olhar interpretativo dos fendbmenos, a
luz do contexto socio-historico dos fatos. Essa investigacdo exige do pesquisador

participacdo, nivel de compreensdao e interpretacao.
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De acordo com Taylor e Borgdan (1984), a Pesquisa Qualitativa se
caracteriza pela producédo de dados descritivos passiveis de interpretacdo, os quais
permitem contemplar significados intrinsecos ao fendmeno estudado. Os autores

apontam as seguintes caracteristicas da Pesquisa Qualitativa:

e Segue uma estrutura flexivel — o pesquisador tem a possibilidade de
desenvolver conceitos e compreensdes dos dados coletados, a fim de

avaliar e apresentar hipoteses ou teorias;

e Permite uma maior compreensao dos sujeitos e seus contextos;

e EXxige sensibilidade por parte do pesquisador, quanto aos possiveis efeitos

produzidos pela investigacao, nos individuos;
¢ Intenta compreender 0s sujeitos a partir de suas proprias referéncias;

¢ O pesquisador deve por de lado as suas proprias crengas e motivagoes, a

fim de observar os fatos como originais;

e Todas as perspectivas séo validas para o pesquisador, pois a sua busca

esta na compreensao das perspectivas dos individuos;

e E uma investigacdo humanistica, ndo reduz os dados em nivel estatistico;

e Todo individuo é passivel de estudo, uma vez que nenhum aspecto da
vida em sociedade é tao trivial a ponto de nao ser estudado.

Portanto, pesquisar € um trabalho minucioso e de grande responsabilidade. O
pesquisador deve deter-se sobre o objeto de estudo, examinar, especificar as acdes
a serem desenvolvidas, e ap0s analisar bem a informacédo adquirida, a fim de obter
um trabalho confiavel, de qualidade e que apresente uma natureza reflexiva no seu

percurso.

No caso do objeto deste estudo, a Campanha Publicitaria, temos por objetivo
analisar e interpretar seus significados, por meio da Pesquisa Semioldgica, com uma
abordagem qualitativa, no entendimento de que empreender uma andlise de
audiovisual, ou seja, a composicao de texto, imagem, som e narracao — € interpretar

discursos carregados de significagao.
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Para Bauer e Gaskell (2002) o mundo é crescentemente influenciado pelos
Meios de Comunicacéo, e seus resultados, muitas vezes, dependem dos elementos
visuais, 0s quais desempenham papéis importantes na vida social, politica e

econdmica dos individuos.

Os meios audiovisuais sdo um amalgama complexo de sentidos, imagens,
técnicas, composicdo de cenas, sequéncias de cenas e muito mais. E,
portanto, indispensavel levar essa complexidade e consideracéo, quando se
empreende uma analise de seu conteudo e estrutura (BAUER; GASKELL,
2002, p. 343).

O corpus deste estudo € composto por seis videos publicitarios, por esse
motivo 0 nosso interesse quanto ao processo de analise destes, 0s quais exigem:
selecédo, transcricao e codificacdo dos dados, com o cuidado de nao limitar os signos
aos campos da escrita e da fala, pois até o siléncio é passivel de significacdo. Pois,
conforme referem os autores supracitados, ndo ha limites frente a amplitude de
acOes e narracdes que os individuos podem registrar, junto ao uso de técnicas

audiovisuais, quer dizer, por meio da imagem e do som que compde um video.
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2 A JOGADA SEMIOLOGICA DA CAMPANHA PUBLICITARIA

Neste segundo capitulo da dissertacdo, dirigidos pelo método de Thompson,
a Hermenéutica de Profundidade, e pela técnica Semioldgica, em Barthes, mediante
a Pesquisa Qualitativa, em Bauer e Gaskell, visamos analisar e interpretar as formas
simbdlicas contidas na Campanha Publicitaria “Eu, Porto Alegre, a Cidade do
Futuro”, a qual € composta por seis videos, que elucidam os projetos reestruturais

da cidade de Porto Alegre frente a recepcao do evento Copa do Mundo de 2014.

Inicialmente, faremos uma abordagem descritiva dos videos, a fim de
posicionar o leitor, para seguidamente adotarmos a Triplice Analise, de Thompson, a
qual elucida a importancia de primeiramente descrevermos o corpus do estudo,
portanto a descricdo de cada video, com seus contextos soOcio-histéricos; apés,
serdo apresentados os aspectos formais/discursivos dos filmes; e na terceira etapa
se dard a nossa leitura analitica, a Interpretacdo/Reinterpretacdo, com base no

exposto nas fases anteriores.

No entendimento de que as analises, ou seja, 0 nosso olhar sao
possibilidades, pois partimos de um campo pré-interpretado e por esse motivo ndo
temos a pretensdo de alcancar exatamente o que foi proposto pelo idealizador dos
videos, é que nos detemos sobre a analise e interpretacdo da Campanha
Publicitaria, composta pelos seguintes videos: Cais do Porto, Socioambiental, Porto

Alegre+Luz, Ciclovia, Cidadania e Portais da Cidade.

A Campanha Publicitaria eletrénica, produzida pela Capacita Eventos e
Imagem B produtora de video, tem uma apresentagdo totalmente descritiva e
explicativa nos videos. Conforme informagfes da SECOPA, o publico-alvo desta
Campanha séao futuros investidores, poder governamental e comunidade. Os videos
sdo apresentados em eventos, para investidores, a fim de gerar adesdes; para
governancgas, com o intuito de promover a cidade e o estado, e assim demonstrar as
acoOes politicas demandadas; e, também, a comunidade, como foi no langcamento da
Campanha, no aniversario da cidade em 2010, o que deixou claro os objetivos

eleitoreiros com a agao.
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Ao adentramos ao jogo semiol6gico, como jogadores/pesquisadores,
objetivamos ndo somente marcar o gol decisivo da partida, mas vivenciar a esséncia
de como chegar a conquista do troféu, por meio das possibilidades que o campo
hermenéutico propicia, através da interpretacdo dos lances, em meio a
contextualizacdo e frente aos fatos contemporaneos que permeiam 0 objeto deste
estudo.

2.1 “EU, PORTO ALEGRE, A CIDADE DO FUTURO - PROJETO CAIS DO PORTO”

O primeiro video a ser analisado, o qual integra a Campanha Publicitaria,
objeto deste estudo, trata do Projeto Cais do Porto, empreendimento de parceria
publico-privada do Governo do Estado do Rio Grande do Sul com a Prefeitura
Municipal de Porto Alegre/RS, o qual sera relatado a seguir, por meio de uma breve

narrativa, que elucidari o tema e as abordagens realizadas no filme publicitario.

O video por meio de sons, imagens, narracfes e testemunhais, destaca a
importancia da revitalizacdo do Cais do Porto Maua, da capital galcha, com a
proposta de mudanca, conforme expressa num fragmento presente no video: “Uma
nova cidade vai brotar as margens do Guaiba, uma nova realidade esta prestes a

atracar aqui”.

O VT de 2'18” apresenta imagens que estdo mescladas com a musica de
fundo. No decorrer do filme identifica-se: narragdes, testemunhais, enquadramentos,

entradas de letterings**®

informativos, entre outros. Os personagens, por meio de
testemunhais (um masculino e um feminino), e as narragées (na voz masculina),
explanam sobre a importancia da proposta de revitalizagdo do Cais do Porto Maua,

de Porto Alegre.

O filme exibe cenas da cidade, como: imagens do lago Guaiba e seu entorno,
onde se pode visualizar a entrada da cidade e toda a orla; destacamos o uso de
cenas atuais e pitorescas como: o poér-do-sol no Guaiba, barcos, aves voando
proximas a agua, pessoas andando de jet-ski, parte das ilhas, assim como as

edificacdes do Centro Historico, os prédios antigos, e patrimdnios culturais, como a

1% Termo usado na linguagem publicitaria que significa o uso de letras e titulos.
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Catedral Metropolitana, o porto, a Usina do Gasdmetro e a frente dos armazéns do
Cais, imagens estas vistas numa panoramica, acompanhadas da narrativa

cronoldgica do projeto e a aprovacéao da lei para ocupacdo dos armazeéns.

Destacam-se cenas onde pessoas, jovens e adultos, aproveitam a
disponibilidade atual da area em atividades de lazer, como: caminhadas, realizacédo
de exercicios, pessoas conversando, apreciando o por-do-sol, entre outros. A fim de
demonstrar a extensédo fisica a ser alcancada pela revitalizacdo, o video mostra
imagens de uma planta explicativa, a qual é reafirmada pela narracdo que descreve
a delimitacdo da area a ser revitaliza, a qual ira da Rodoviaria até a Usina do

Gasbmetro.

No encerramento do video destacamos as cenas do Trensurb (0 metr6 da
cidade), o movimento de pessoas, do trem e dos Onibus, no interior do Terminal
Rodoviéario, o qual é demonstrado por meio de imagens aceleradas e alicercadas,
nas narragdes e nos letterings, ratificando a importancia do projeto, apresentado
»117

como ‘uma nova realidade prestes a surgir
Copa do Mundo de 2014.

, que conforme cita estara pronto até a

2.1.1 Anéalise Socio-historica

Dentro da primeira analise destacamos a reconstru¢do do contexto social e
histérico do video publicitario, do projeto Cais do Porto, a fim de trazer dados
relevantes e esclarecimentos nédo contemplados no material eletrénico e que sao

importantes para o estudo.

O Cais do Porto Maua esta localizado ao lado do Centro Histérico de Porto
Alegre/RS. O seu processo de construcdo envolveu trés etapas: a primeira doca, na
altura da Pragca Pereira Parobé, foi construida em 1850, acompanhando a
construcdo do Mercado Publico de Porto Alegre; a segunda foi entre 1856 e 1858,
gue consistiu em erguer uma murada de pedra na altura da Praca da Alfandega; e,
em 1911, as obras foram reiniciadas, novamente, em estagios: em 1913 foram

concluidos mais 146 m; em 1927 ficaram prontos 1.652,88 m de cais acostavel, com

17 Trecho narrado no video.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Pra%C3%A7a_Pereira_Parob%C3%A9
http://pt.wikipedia.org/wiki/1850
http://pt.wikipedia.org/wiki/Mercado_P%C3%BAblico_de_Porto_Alegre
http://pt.wikipedia.org/wiki/1856
http://pt.wikipedia.org/wiki/1858
http://pt.wikipedia.org/wiki/Pra%C3%A7a_da_Alf%C3%A2ndega
http://pt.wikipedia.org/wiki/1913
http://pt.wikipedia.org/wiki/1927
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10 armazeéns e 22 guindastes elétricos; entre 1951 e 1956 ocorreu a construgdo do
Cais Marcilio Dias, adicionando mais 1.435 m. ao porto da cidade; e, em 1962, a

obra do porto foi concluida™®.

O debate sobre a sua revitalizacdo se estende desde a década de 1980,
quando diversos projetos foram sugeridos para essa area, porém sem continuidade.
Segundo Vieira (2012) desde os anos 90 vérias propostas foram apresentadas,
porém sem éxito, sdo elas: em 1991, o Caminho do Porto; em 1996, o Porto dos
Casais; em 2000, o Complexo Cinematogréafico do RS; e em 2005 formou-se uma
Comisséo de Revitalizacdo para o Cais Maua, o qual serviu de base para o projeto

atual.

Conforme a Superintendéncia de Portos e Hidrovias — SPH'°, desde 2005,
foram encerradas as operacdes portuarias no local, e a area de operacao do porto
publico passou para o Cais Navegantes, que mantém 220 metros de linha férrea, o
qual permite a operacdo de dois navios simultaneamente, além da estrutura exigida
para movimentacdo de navios de longo curso. Atualmente, a area do Cais Maua é
usada para eventos Culturais, como a Bienal do MERCOSUL e a Feira do Livro de
Porto Alegre.

Os governos, alicercados na ideia de fazer do Cais Maua um lugar de
convivéncia e lazer para a populagdo, como o existente em Buenos Aires, o Puerto
Madero'® e o Puerto de Barcelona'?!, na Espanha, planejaram o Projeto de
Revitalizacdo do Cais Maua. A exploracdo do Cais nasce como uma proposta de
proporcionar um espaco de lazer, gastronomia, cultura, negdcios e entretenimento
aos moradores e aos turistas. Os croquis arquitetdnicos do projeto foram divulgados

a Midia, e estes podem ser consultados nos anexos deste estudo.

O projeto que ha trés décadas € motivo de planejamentos e reestruturacoes,
com o intuito de receber a aprovacdo das governancas, da populacdo e de
investidores, visa a revitalizacdo do local. O video, que teve sua divulgacdo em

2010, apresenta a proposta de revitalizacdo do Cais, porém a esse projeto, em

18 Cais Maua: cronologia. Disponivel em: <http:/Iproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa/

vivaocentro/default.php?p_secao=114>. Acesso em: 05 set. 2012, 10:47:02.
119 Conforme apresentacdo no site. Disponivel em: <http://www.sph.rs.gov.br/sph_2006/content/porto
Tgoa/porto_poa_apresentacao.php>. Acesso em: 20 set. 2010, 12:40:02.
Para saber mais: <www.puertomadero.com/>.
12 para saber mais: <http://www.portdebarcelona.cat/>.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Guindaste
http://pt.wikipedia.org/wiki/1951
http://pt.wikipedia.org/wiki/1956
http://www.sph.rs.gov.br/sph_2006/content/porto_%20poa/porto_poa_apresentacao.php
http://www.sph.rs.gov.br/sph_2006/content/porto_%20poa/porto_poa_apresentacao.php
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2012, foi acrescentada a revitalizacdo da orla do Lago Guaiba, o qual passa a
integrar o projeto Cais Maua, que, portanto, se divide em duas grandes etapas.

A primeira etapa do projeto compreende a area a partir da Usina do
GasOmetro até as proximidades da Estacdo Rodoviaria, e esta subdividida em trés

fases'?:

e Préoximo a Estacdo Rodovidria se dara a construgdo de duas torres
comerciais para escritorios, uma com 20 e outra com 14 andares, além de

estacionamento para 3.500 vagas;

e Na éarea proxima a Usina do Gasdbmetro esta previsto um hotel com 20

andares, um Shopping Center de 13 mil m? e um centro de convengoes;

e Na parte central do Cais, onde estdo os armazéns, tombados pelo
patrimbnio histérico, abrigardo bares, restaurantes, lojas e espacos

culturais, a fim de manter o fluxo noturno.

O partico central, os armazéns A e B, as gruas para movimentacao de cargas,
que estdo dispostas em trilhos metélicos na base da estrutura do telhado, assim
como 0s guindastes existentes ao longo do Cais e a pavimentacdo em granito, todos
integram os bens protegidos pelo IPHAN — Instituto do Patriménio Histérico e
Artistico Nacional. O pértico e os armazéns foram declarados Patriménio Historico
Nacional em 1983; o restante do conjunto foi preservado pelo municipio em 11 de

outubro de 1996, sob o n° 46 do Livro Tombo?,

A orla apresenta 74 km de extensao e possui um muro que tem 3 km entre a
Av. Beira Rio e Av. Castelo Branco, onde existem diques externos, a fim de gerar
equilibrio quanto a diferenca de altura entre as avenidas e a orla. O muro tem a
func@o de conter possiveis enchentes, pois ele é um dique vertical com 3 metros

acima do solo e 3 metros abaixo e, portanto, ndo pode ser derrubado. Ele também

122

Verificar nos anexos as ilustragées.
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Cais Maué: o porto. Disponivel em: <http://Iproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoalvivaocentro/
default.php?p_secao=114>. Acesso em: 05 set. 2012, 10:47:02.
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sera revitalizado ao receber um revestimento de uma cortina de agua, que a noite se

convertera em uma luminaria*?*.

O modelo de concessédo do Consorcio Porto Cais Maué é de 25 anos, com
possibilidade de renovacao por mais 25 anos, este pagara ao Estado R$ 2,5 milhdes
por ano e se responsabilizara pela manutencédo das obras sociais e de eventos,
como: a Feira do Livro, o Museu de Arte Contemporanea, e a Bienal do
MERCOSUL; além de sustentar os investimentos na area ao longo do periodo do
arrendamento. A estimativa é de que o empreendimento atraia um milhdo de

pessoas por més ao local*®®.

Os encarregados pela revitalizacdo do local sédo: o grupo Bertin, o escritorio
de arquitetura Cataldo B720, e o assessor da Prefeitura de Porto Alegre para
grandes projetos — Edemar Tutikian. Os responsaveis citam que apesar do projeto
visar as concepcdes estruturais dos portos de Buenos Aires e Espanha, se
considerara 0s conceitos regionais, como assim expressa Tutikian: “Aproveitamos
varias ideias e criamos um conceito proprio para a revitalizacdo do Cais Maua. O

galcho tem seu jeito de ser, que foi muito respeitado”.?

Na segunda etapa, a revitalizacdo foca os 5,9 quildbmetros de area entre a
Usina do Gasdmetro e o Arroio Cavalhada, na altura do late Clube Guaiba, a qual se

dividird em 3 setores:

¢ Na Usina do Gasdmetro haverd um incremento na iluminacao da torre e um

bar flutuante, a beira do Guaiba, com atendimento também noturno;

e As areas de circulacdo de pedestres e ciclistas, e os quiosques, ficarao

mais préximos do lago;

24 PORTAL 2014. Novo Cais Maua prevé integracdo maior com Porto Alegre. Disponivel em:

<http://www.portal2014.org.br/noticias/8685/NOVO+CAIS+MAUA+PREVE+INTEGRACAO+MAIOR+C
OM+PORTO+ALEGRE.html>. Acesso em: 14 ago. 2012, 16:42:23.

' REVITALIZACAO DO PORTO, CAIS MAUA — PORTO ALEGRE. Disponivel em:
<http://www.argtetar.com.br/2011/05/30/revitalizacao-do-porto-cais-maua-porto-alegre/>. Acesso em:
10 jun. 2011, 22:45:21.

2% | dem.
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e Sera criado um parque, com projeto paisagistico e arquitetdnico, que
valorize espacos para lazer e pratica de esportes. O primeiro setor, com 1,5

Km tem previsdo de entrega até o final de 2012*%";

e Os outros dois setores da segunda etapa de reestruturacdes do projeto vao
do Anfiteatro P6r-do-sol até o Estadio Beira-Rio, na ideia de propiciar locais

para a pratica desportiva, e o percurso restante que vai até o late Clube?,

A revitalizacdo da orla visa a implantacdo de restaurantes, bares, sanitarios,
vestiarios, locais de apoio aos vendedores ambulantes e um modulo de seguranca.
Também objetiva a construcdo de decks de madeira, passarelas, ciclovias,
escadarias, jardim aquatico, quadras esportivas e estacionamento. Para tanto foi
implantado um Estudo de Viabilidade Urbanistica — EVU, do projeto de parque na

orla do Guaiba, o qual foi aprovado em marco de 2012*2°,

O projeto propde um parque com funcionamento 24h e estima a concluséo
das reestruturagdes até o final de 2013. De acordo com o arquiteto, Jaime Lerner, a
revitalizagao tera baixo custo de manutencdo e uma bonita paisagem: “Criamos um
projeto de ecoarquitetura, que aproxima as pessoas da agua e fortalece a ideia de

um parque no local” **.

De acordo com a Lei de revitalizacdo do Cais Maua, todos os projetos
desenvolvidos na area deverdo atender ao conceito de construcdo ambientalmente
sustentavel, assim como os acessos publicos e de ciclovia, em conformidade com o

Plano Diretor Cicloviario Integrado®*,

Ao passar pelo Cais da cidade é possivel afirmar que ndo evidenciamos

nenhuma movimentacdo de obras, até o momento, apesar das declaracbes e

127 ZERO HORA. Arquiteto responsavel pela nova orla do Guaiba apresenta detalhes do projeto

na capital. Disponivel em: <http://zerohora.clicrbs.com.br/rs/geral/noticia/2012/02/arquiteto-
responsavel-pela-nova-orla-do-guaiba-apresenta-detalhes-do-projeto-na-capital-3664724.html>.
Acesso em: 03 set. 2012, 07:50:43.

128 ZERO HORA. Conhega a futura orla do Guaiba. Disponivel em: <http://zerohora.clicrbs.com.br/
rs/infografico/conheca-a-futura-orla-do-guaiba-39901.html>. Acesso em: 03 set. 2012, 08:20:05.

129 CORREIO DO POVO. Aprovada primeira etapa da revitalizagdo da orla do Guaiba. Disponivel
em: <http://www.correiodopovo.com.br/Noticias/?Noticia=404502>. Acesso em: 21 mar. 2012,
08:13:36.

1% PORTAL 2014. Novo Cais Maué prevé integracdo maior com Porto Alegre. Disponivel em:
<http://www.portal2014.org.br/noticias/8685/NOVO+CAIS+MAUA+PREVE+INTEGRACAO+MAIOR+C
OM+PORTO+ALEGRE.html>. Acesso em: 14 ago. 2012, 16:42:23.

B ei de revitalizagdo do Cais Maua, sancionada em 04 de marco de 2010.
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compromissos registrados tanto no video quanto nas noticias oficiais, como o
divulgado nos enderegos eletronicos da prefeitura, do governo do Estado e da
SECOPA, além das matérias jornalisticas. A promessa expressa no video € de que
a revitalizacdo estaria pronta em 2014, para o Mundial, com o passar do tempo e a
estagnacédo do projeto, as governancas estipulam novas datas e mudam assim o

Discurso, conforme os relatos abaixo:

Temos com certeza de comecar neste ano, mas hdo posso precisar data,
pois depende da andlise da prefeitura depois que eu entregar a
documentacdo. Meu compromisso com a sociedade € de que parte das
obras esteja pronta para a Copa do Mundo (grifo nosso), por isso
preciso comegar ainda neste ano (Diretor-presidente da Porto Cais Maué do
Brasil)***.

A éarea dos armazéns estard pronta e com livre acesso aos turistas e
cidaddos, com opcbes de entretenimento, cultura e gastronomia, 0s porto-
alegrenses e visitantes j4 contardo com parte do Cais Maua na Copa de
2014 (grifo nosso) (O prefeito Fortunati, em entrevista ao jornal Correio do
Povo, 12 ago. 2011)*%®.

Os entraves burocrdticos, como pendéncias na aprovacdo da
documentacdo, na area pertencente ao Estado, fardo com que a
urbanizacdo se inicie, possivelmente, no comeco de 2013 (grifo nosso)
ggoordenador do Gabinete de Assuntos Especiais — GAE, Edemar Tutikian)

Portanto, as obras de revitalizacdo do Cais Maua estao totalmente fora dos
prazos estabelecidos. Como motivos citam a demora na entrega de documentos
pela empresa Porto Cais Maua Brasil, problemas técnicos para cumprir 0
cronograma estabelecido e a burocracia do setor publico, que prejudicou algumas
etapas. O Discurso atual é: “Até 2014, a empresa estima finalizar a revitalizagcao dos
armazéns e a urbanizacdo externa desta area (...) para 2016, fica prevista a

conclus&o das trés torres de negdcios” **°.

%2 PENSE IMOVEIS. Comeco das obras de revitalizagdo dos armazéns do Cais Mauéa é adiado.

Disponivel em: <http://revista.penseimoveis.com.br/especial/rs/editorial-imoveis/19,0,3818068,Porto-
Alegre-comeco-das-obras-de-revitalizacao-dos-armazens-do-Cais-Maua-e-adiado.html>. Acesso em:
02 set. 2012, 15:05:42.

1% CORREIO DO POVO. Liberadas obras de revitalizacdo no Cais Maua, em Porto Alegre.
Disponivel em: <http://www.correiodopovo.com.br/Noticias/?Noticia=326357>. Acesso em: 12 ago.
2011, 17:20:50.

¥ |dem. Burocracia deve adiar inicio das obras do Cais Maua. Disponivel em:
<http://www.correiodopovo.com.br/Noticias/?Noticia=442643>. Acesso em: 12 jul. 2012, 10:52:12.

1% CLICRBS. Empresa que fara revitalizagcdo do Cais Maua admite atraso no inicio das obras.
Disponivel em: <http://wp.clicrbs.com.br/ultimasnoticias/2012/07/11/empresa-que-fara-revitalizacao-
do-cais-maua-admite-atraso-no-inicio-das-obras/?topo=52,1,1,,171,e171>. Acesso em: 11 jul. 2012,
22:40:23.
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A partir da informacao de que o projeto almeja trabalhar a estrutura da area a
ser revitalizada, com base nos portos de outros paises, evidenciamos o uso da
categoria Globalizacdo. Os portos de Buenos Aires e de Barcelona, assim como o
projeto de revitalizacdo do Cais Mauda, foram idealizados com parceria publico-
privada, fato este que destaca a Globalizacdo como um processo de crescimento

econdmico que integra mercados.

O Porto de Barcelona é o que mais se parece ao de Porto Alegre, devido a
sua localizacdo e formato. Em 1992, o projeto cataldo foi impulsionado pela
preparacao para os Jogos Olimpicos, ponto este que nos recorda a énfase dada ao

projeto Cais Maua, com interesse na Copa do Mundo de 2014, no Brasil.

O porto argentino iniciou suas reformas na década de 90, porém devido as
recessdes enfrentadas pelo pais, entre 1998 e 2002, as obras previstas nos bairros
foram suspensas, e a partir de 2003 ganharam um novo impulso e entdo foram
concluidas. Isso nos recorda o estagio atual das obras do Cais, as quais estdo

estacionadas.

O estagio atual do projeto de revitalizagdo do Cais, em setembro de 2012, é o
processo de montagem da operacdo financeira por parte dos investidores, quer
dizer, apresentar o formato de pagamento a ser adotado para o investimento de
aproximadamente R$ 550 milh&es, considerando que os grupos, José Munné, da
Espanha, e o brasileiro Bertin, ambos responsaveis pelas reformas, podem
encontrar algum obstaculo, diante da grave crise enfrentada pela Espanha, o que

pode gerar dificuldades para alavancar recursos junto & banca internacional*®.

Além, da reestruturacdo, espelharmo-nos num procedimento que ocorreu em
outros paises também se centra na ideia de que recebera olhares das outras
nacdes, e embarcacdes de outros lugares, gerando movimentacéo, interligando e
conectando nacdes; e, sem esquecermos que O projeto cita a importancia da
revitalizacdo do Cais de Porto Alegre, cidade esta que € um dos principais centros
de negoécios do MERCOSUL — acordo que estabelece integracdo econdmica dos

1% UOL. Consércio pede prazo para apresentar projetos do Cais. Disponivel em: <

http://jcrs.uol.com.br/site/noticia.php?codn=100011>. Acesso em: 02 ago. 2012, 23:22:35.


http://pt.wikipedia.org/wiki/1998
http://pt.wikipedia.org/wiki/2002
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paises (Argentina, Brasil, Paraguai e Uruguai), a fim de gerar desenvolvimento
tecnoldgico e cientifico; o qual entendemos como um processo de Globalizacdo®’.

Nesse mesmo ambito, destacamos, ainda, na categoria Globalizacdo, a
realizacdo do evento Copa do Mundo, tema este que esta vinculado a revitalizacéo
do Cais Maua, um acontecimento local que € planejado e organizado numa

dimenséao global, por envolver reciprocidade e interdependéncia entre as nacgoes.

A manipulacdo e a criagdo de imagens em softwares, ou seja, por meios
tecnoldgicos, originou croquis, videos e figuras representativas, que demonstram
como ficar4 o Cais ap0s as reestruturacées. Também, enfatizamos a importancia da
criacdo do video publicitario como um meio técnico de constru¢cdo de mensagens e
de transmissao das formas simbolicas produzidas, com a finalidade de gerar adesao

e divulgar o projeto, numa esfera global, algo caracteristico desta categoria.

A Globalizacdo também esta presente na ideia de apropriacdo do local pelo
povo. A populacdo assimila a informacdo a ponto de criar blogs, grupos em redes
sociais, participar de féruns de debates em sites, na Midia, colocando-se a favor ou

contra a revitalizacao.

Ainda é possivel identificar a Globalizacdo, como um processo de interesses
politicos, que busca alcancar visibilidade e ganhos futuros. A referida Campanha
Publicitaria € uma iniciativa do poder publico, e este em atual Campanha Politica,
em setembro de 2012, em busca da reeleicdo, aborda as promessas contidas neste
video, reafirmando que concluira as obras e que estas partem de alguém que ama e
se importa com a cidade. E possivel dizermos que além de deixar subentendido que
deve novamente estar no Poder, deixa uma davida pairando: se outra pessoa

assumir o seu lugar pode estagnar aquilo que € tdo sonhado para a populacgéo.

Com base nas informacgfOes de que os armazeéns, o portico central, as gruas,
0s guindastes e a pavimentagdo em granito sdo tombados pelo Patrimdnio Historico;
a existéncia de uma Lei de revitalizagdo; o fato de haver um Estudo de Viabilidade
Urbanistica, o qual indica medidas para reduzir e compensar impactos das obras no
ambiente da cidade; e por tratar-se de um projeto de ecoarquitetura € que surge a
categoria a posteriori: Sustentabilidade.

37 para saber mais acesse a pagina brasileira do MERCOSUL.: <http://www.mercosul.gov.br/>.
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No entendimento de que a Sustentabilidade € um assunto contemporaneo,
qgue tem relagcdo com a Globalizacdo, refere Leff (2001, p. 15) que: o “principio de
Sustentabilidade surge no contexto da Globalizacdo, como a marca de um limite e o
sinal que reorienta o processo civilizatério da humanidade”, com a afirmagao que o

crescimento econdmico é contrario a Sustentabilidade.

Ha diversas vertentes que tratam do tema Sustentabilidade, e isso fica claro
guando Jickling (2006) expde que identificou mais de 300 defini¢ées para o termo. O
nosso direcionamento se deu pelo viés de Bossel (1999), o qual refere que o termo
Sustentabilidade vem do latim ‘sustentare’, que significa: suster, sustentar, suportar,
conservar em bom estado, manter; na dimensao de ter a capacidade de manter, o

mais estavel possivel o ambiente por um longo tempo.

Cabestré, Graziade e Polesel Filho (2008) veem a Sustentabilidade como a
relagdo entre os sistemas econ6micos e 0s sistemas ecologicos, onde as atividades
do ser humano tém limites, dando énfase a preservacao da diversidade, do meio

ambiente.

Segundo Almeida (2002), de forma geral, as definicbes de Sustentabilidade
procuram integrar a chamada Tripple Bottom Line, estabelecida pelo inglés John
Elkington, em 1994, por entender que a perspectiva empresarial deve estar baseada
de forma equilibrada em trés dimensoes: viabilidade econGmica, com prudéncia

ecoldgica e justica social.

De acordo com o portal do Instituto EcoD**®, Sustentabilidade é a forma de
fazer algo, de tomar decisdes, considerando as pessoas, o lucro e o meio ambiente,
ou seja, atendendo aos pilares social, econébmico e ambiental. O site refere que a
cidade de Porto Alegre est4d entre as cidades sustentaveis™*°, pois oferece a
populacao o direito de participar das discussdes de planejamento do or¢camento, por
meio do debate entre governo municipal e populagéo, portanto um instrumento de

participacéo popular, designado de Orcamento Participativo (OP).

%8 P ATAFORMA de comunicacdo on-line especializada em sustentabilidade. Disponivel em:

<http://www.ecodesenvolvimento.org.br>. Acesso em: 08 set. 2012, 20:47:13.
1% p| ATAFORMA CIDADES SUSTENTAVEIS. Disponivel em: <http://www.ecodesenvolvimento.org/
biblioteca/livros/plataforma-cidades-sustentaveis>. Acesso em 08 set. 2012, 10:25:06.
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O Discurso sustentavel permeia o video publicitéario, o qual fica claro na
abordagem usada, por meio do termo ‘revitalizacdo’. Conforme o Ministério da

Integracéo Nacional**

, revitalizar consiste em “recuperar, conservar e preservar o
ambiente por meio da implementacdo de acdes que promovam O uso sustentavel

dos recursos naturais”.

A categoria Sustentabilidade ainda pode ser destacada no uso dos termos
‘patrimbnio histérico’, ‘preservar’, ‘Lei de revitalizacdo’, ‘Estudo de Viabilidade
Urbanistica’, ‘projeto de ecoarquitetura’, os quais estdo expressos no video e

também no levantamento da contextualizacdo socio-historica.

Dessa forma, o projeto se coloca como aquele que ira observar as leis
ambientais, e cuidar do entorno, a fim de ndo provocar impactos na cidade e, assim,
demonstra preocupacdo com as geracoes futuras. Como o projeto ainda nao tomou
a proporcdo de obra, pois como citamos ainda ndo h&4 movimentacdo no local, o
Discurso ‘ecossustentavel’ apresentado ndao pode ser analisado na sua totalidade,
frente as reestruturacdes, o que provoca o0 anseio para um futuro aprofundamento

do tema.

2.1.2 Anélise Formal ou Discursiva

Nesta segunda analise visamos interpretar as formas simbolicas presentes no
video publicitario. A fim de obter uma analise coesa e fiel do objeto de estudo,
Thompson (2002) cita que as analises Socio-histdrica e Discursiva devem atuar em
conjunto, entdo, embasados na primeira andlise, passamos para o segundo estudo
interpretativo, mediados pelas categorias a priori: Estereétipo, Mito, Poder, Cultura e
Socioleto, de Barthes, e, a posteriori, citamos a categoria Repeticdo, de Calabrese,

as quais explicitamos a seguir.

Os Discursos, presentes no video, destacam-se pelo uso de Esteredétipos,
inicialmente nos testemunhais realizados pelos dois protagonistas, jovens adultos,
nos géneros masculino e feminino. O Esteredtipo ‘masculino’ de racionalidade,

poder de decisdo, de frieza para administrar decisbes e tomar solucbes é

140 Disponivel em: <http://www.integracao.gov.br/>. Acesso em: 08 set. 2012, 21:35:03.
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demonstrado nas ponderac¢des mais resignadas na fala, sem muita exposi¢édo, sé

pontua o que acha necessario, e o faz de forma tranquila e objetiva.

O Esteredtipo ‘feminino’ de delicadeza, que n&o esconde seus sentimentos,
usa de transparéncia no falar; demonstra envolvimento com o tema em questéo, o
qual pode ser verificado nos seus gestos, na posi¢cdo do seu corpo, inclinado para
frente, no olhar, inclusive na entonacdo da voz e na colocacdo das palavras,

observa-se que o seu Discurso é carregado de emocéo.

Também, salientamos o orgulho como um Estere6tipo do povo gaudcho, o qual
se vé e se promove dessa forma, evidenciado no jargdo adotado pelos individuos
que moram nesta regido: “orgulho de ser gaucho”, expressao esta que demonstra o
amor que esse povo tem pelo seu chao, pelas suas raizes, tanto pelo Estado, como

pela sua capital e pelo o que ela tem a oferecer.

Do mesmo modo, o Estere6tipo, nas expressdes que evidenciam o Cais Maua
como ponto de encontro, de lazer; no testemunhal, quando explicita a importancia de
tomar chimarrdo, algo caracteristico e Cultural desta regido (Rio Grande do Sul), que
€ compartilhado, referenciado como ‘coisas que sdo a cara do gaucho’; e, nas
narracdes que elucidam que uma nova cidade ira surgir, a fim de conotar um novo
rétulo que classifica e se posiciona na mente do espectador. Ainda, o Estere6tipo de
‘beleza’, o famoso pér-do-sol do Guaiba’, visto como um cartdo postal da cidade,

motivo, inclusive, de exposic¢des fotogréaficas.

A categoria Mito, como fala inocente, mas definida pela sua intengcéo, também
estd presente nos Discursos do video. Barthes (1980) cita que o Mito passa uma
ideia de constatacdo. Isso esta perceptivel no video quando, ao citar que a
revitalizacdo é essencial para a Copa de 2014, absolutiza e enfatiza que o Cais é

sumamente importante a sociedade.

Entre os tipos de Mito destacamos nos Discursos a Vacina, evidenciando que
o local atualmente ndo € utilizado como deveria, mas que ap0s as reestruturacoes
se tornara um espaco agradavel e disponivel a todos, esta como se vacinando

contra possiveis criticas.

Também destacamos a Omissdo da Histéria, comprovada por meio da

Analise Socio-historica, que o0 expresso no video ainda ndo esta concretizado e néo
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h& movimento favoravel para isso. Cremos que ha algo omisso que nem a Midia
conseguiu trazer a tona, pois a promessa do video ainda ndo foi cumprida, e as

datas de inicio das obras tém sido revogadas constantemente.

Ainda nos tipos de Mito, a ldentificacdo é percebida no proprio tema do video,
o Cais do Porto como local de encontro, de passeios, como espaco a ser desfrutado

pelos seus moradores, com o surgimento de um novo espago, algo novo.

O Mito Tautologico, que se manifesta nas afirmacdes e se reafirma, esta
presente nos testemunhais, nos letterings e na locucéo, definindo o mesmo por ele
mesmo, enfatizando de forma redundante a apropriacdo do local e a importancia do

projeto.

A Quantificacdo da Qualidade, declarada no rebuscamento estético dos
Discursos Miticos, nas imagens apresentadas, nos momentos de lazer e
descontracdo que sao citados, evidenciando o qudo importante, bonito e
aproveitavel serd a todos, o novo Cais.

A Constatacdo, como Mito de uma realidade absoluta, de modo a
universalizar o conceito de revitalizacao, emitindo a ideia que todos os galchos vém

como necessario e fundamental, para o Estado, o projeto.

O Mito de um Cais sem reformas assola, pois, o estado atual do porto — € o
mesmo sem reformas desde a sua conclusdo, em 1962. Desde 2005 ndo opera e
ficou fadado a ser lembrado duas vezes ao ano, para atividades culturais. Agora
surge um projeto, com material publicitario, com promessas, mas, novamente, sem

movimentagéao real.

A ideia de solidificar a proposta do Cais, na mente do espectador, ganhou
mais um reforco com a noticia da revitalizacdo da orla. A informacdo de que toda a
extensdo do Guaiba sera local de lazer e entretenimento, alicercada por imagens,
artigos e divulgacdo na Midia, produz uma deformacdo da realidade atual,
considerando que as propostas, por enquanto, sO estdo no papel e no video.
Podemos dizer que é um efeito de realidade. Para Barthes (1988) este efeito se da
por meio de discursos que se passam por um suposto real-historico, € uma
representacdo pura e simples do que seria o real, quer dizer, a mensagem intenta

convencer que a revitalizacao € possivel, com a ideia de fazer crer no Discurso.
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As informacdes repassadas, a sociedade, emanam dos governos federal e
municipal; salientamos, portanto, o uso do Poder. Barthes (1978) refere que o Poder
€ uma dominacao compartilhada, entre o dominador e o dominado. Essa afirmacéo
estd presente no video publicitario, o qual impede um julgar, ao citar que a
revitalizacdo € algo sumamente importante para a cidade; passa, assim, uma ideia

convincente, de forma natural.

O video é marcado pelo uso da Linguagem Encratica, a qual enfatiza a
relacdo com o Poder politico, e isso se deve a producdo do material publicitario partir
das governancas, as quais estdo interessadas na propagacao do projeto. Com o
conceito de um novo local de lazer, de um novo Cais, através de uma mensagem
que se veste de forma agradavel e despretensiosa, por meio da emissao de belas
imagens e de testemunhais, com falas convincentes, visa incutir e convencer, de

forma prazerosa, o espectador.

Da mesma forma, observamos a presenca da linguagem Acratica nos
Discursos, usada nos testemunhais, 0s quais representam o falar do povo. Essa
linguagem produzida fora do Poder € apresentada nas falas dos protagonistas, como
gue representando a sociedade, estes se colocam como profundos conhecedores do

projeto e que aprovam a iniciativa.

O Discurso politico, apresentado no video, € uma fala que, de um lado circula
no espaco publico e, de outro, se inscreve em uma cena politica. Por essa razéo
afrmamos que as linguagens Acratica e Encratica também se apresentam
mescladas. Como resultado € possivel observar a relagcdo prazerosa emitida: o
Poder Publico ordena como falar e demonstrar a importancia do projeto; e os atores,

que representam a populagcao, obedecem, demonstrando acreditar na promessa.

Conforme o gregarismo da repeticédo, presente no VT, a revitalizacdo sera boa
para todos: gerara empregos, arrecadacao de impostos e aumento do fluxo turistico
e cultural na cidade, além de apresentar ao estado, ao pais e ao mundo, uma capital

bonita e agradavel.

As falas e as cenas apresentadas no video revelam o uso da Cultura, pois
estdo carregadas de um tradicionalismo proprio dos gauchos, mensagens estas que

sdo emitidas com entonacédo de orgulho, como forma de vir a tona os seus valores e
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sentimentos, que se sobressaem nas expressoes: ‘tomar um chimarrdo’, ‘o porto da

minha capital’, ‘resgatar a historia, manté-la viva’, ‘é a cara do gaucho’.

A Cultura também se destaca nas cenas peculiares aos porto-alegrenses,
guando estédo fazendo uso do Cais, como, por exemplo: as pessoas se exercitando,
caminhando, sentadas lendo, descansando, e apreciando o famoso por-do-sol do

Guaiba, imagens dos armazéns do porto, passeio de barco, entre outros.

Ao falarmos em Cultura, ndo ha como separar a valorizacédo que este povo da
a sua histéria, exaltando a coragem e a bravura dos seus antepassados, o qual é
expresso por meio de suas tradicdes, seu apego a terra e seu amor a liberdade.

A partir das reflexdes construidas por meio das categorias citadas, chegamos
ao Socioleto, que, segundo Barthes (1988), se manifesta na producéo discursiva,
por meio de uma esfera de neutralidade, caracteristico de um falar social, porém que

se anuncia e se desenvolve sobre as relacdes de Poder, neste caso o Poder politico.

O video aflora os Socioletos, comuns a dois grupos, neste estudo, séo eles:
0s gauchos e os apaixonados por Futebol. O povo gaucho sofreu influéncia da
colonizacdo alema e italiana; e das linguas espanhola e guarani, devido as
proximidades com o Uruguai. Deste modo, surgiu uma linguagem diferenciada,
digna inclusive de publicagcdo de um Diciondrio gaucho brasileiro, pelo fil6logo
Batista Bossle, onde lista expressdes regionais e seus equivalentes na norma culta,
a fim de facilitar a interpretacdo para aqueles que ndo sédo oriundos dessa terra.
Podemos afirmar que estes Socioletos sdo Acraticos, pois se elaboram fora da doxa.

O outro grupo de Socioletos, relacionado ao estudo, é o do Futebol. Este tem
expressdes proprias, que destacam acgdes dentro e fora de campo. Também possui
um dicionario, porém palavras novas surgem a todo o momento. O Futebol, como
instituicdo, é reprisadora desse Socioleto designado Encratico, pois se reproduz e se
espalha sob a protecdo do Poder. Esta linguagem é facilmente passada a frente,
pois esta presente nos Discursos, oferecidos pela Midia, os quais se sobrepdem por

meio da linguagem comum.

O falar social, no video, deixa clara a sua procedéncia, do Sul do pais,
aflorando o tradicionalismo gaucho e seus ideais, € possivel identificarmos o

sotaque nas falas, o qual exalta a forma de se expressar destes individuos. Os
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Discursos expressam a apropriacdo da area a ser revitalizada, como um local que é

simbdlico e tipico aos gauchos.

A Comunicacdo, dirigida ao espectador, apela para o emocional, a fim de que
0 projeto receba apoio e investimento. O ensejo de intimidacdo, por meio do
Discurso Encratico, demonstra que o empreendimento é algo extremamente
necessario e que, até o inicio da Copa do Mundo, serdo concluidas as obras,
emitindo, assim, a mensagem de que € impossivel alguém ndo concordar com o

projeto e ndo perceber a sua relevancia.

Os Socioletos, tanto Acratico quanto Encratico, visam a intimidacdo. O
Encratico age por opresséo, por meio de uma linguagem que usa da Midia (Internet)
para alcancar o seu publico-alvo. Por sua vez, o Acratico atua na sujei¢ao do sujeito,
presente nos testemunhais, no Discurso explicito de amor a cidade, com a finalidade
de constranger o espectador, para que este tome uma posicao favoravel.

Durante a analise surgiu a necessidade de acrescentarmos a categoria a
posteriori Repeticdo. Segundo Calabrese (1994), as repeticbes sd0 0S recursos
utilizados, como os temas, as ambientacdes e 0s cenarios. O autor ressalta trés
aspectos fundamentais da estética da repeticao: ligada a producdo em série, a partir
de uma matriz; a respeito da prépria estrutura do produto; e, a repeticdo como

condicdo de consumo.

O uso da Repeticéo fica claro nas cenas, nas falas e nos letterings, onde um
sempre reafirma o que o outro ja disse ou que ira dizer ou mostrar. As Repeticdes
partem de uma mesma ideia, ou seja, do que € igual, mas se reproduz de forma

diferente, por meio do uso das diferentes formas simbolicas presentes no video.

A Repeticdo € uma forma de transmitir uma ideia com a intencdo de
convencimento, de trazer a memoria, de ndo deixar esquecer, e isto pode ser
observado nas expressoes: ‘revitalizar’, ‘cara nova’, ‘nova cidade’, ‘nova realidade’,
‘Cais do Porto’, ‘Parceria Publico-Privada’; e também nas imagens de barcos, do
Guaiba, de pessoas, panoramica da cidade, dos armazéns, dos protagonistas, dos

testemunhais, etc.

Calabrese (1994) refere que a logica da Repeticdo ndo se ocupa sé da forma

ou do conteudo, mas também adentra o0 modo de emissdo, ao passo que permite
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interacdo por parte do espectador. Com essa afirmagdo compreendemos o fato dos
individuos ficarem voltando ao tema revitalizacdo do Cais por meio do uso dos
Meios de Comunicacdo e Informacdo, onde as pessoas participam de debates,
grupos de discussao, programas que sondam a opinido do povo, assim as ideias sédo

expostas e 0s sujeitos tomam um lado como correto e passivel de ser defendido.

Essa categoria enfatiza, também, uma estética. O cenario do video elucida
essa afirmacao, pois usa recursos semelhantes: nos testemunhais, no cenario e nas
cenas. Os protagonistas aparecem no mesmo ambiente, com fundo branco,
sentados, como se estivessem sendo entrevistados. O cenario € o mesmo para 0s
testemunhais. As falas, as narracbes e os letterings se reafirmam, portanto se

repetem.

A Repeticdo da estética também se destaca em algumas paisagens, que sdo
repetidamente mostradas, porém o que as diferencia sdo os planos de filmagem. E
as cenas sempre remetendo a pessoas, que usam o local a ser revitalizado. Ainda,
as imagens divulgadas, os mapas da reestruturacdo e o infogréafico, divulgados nos

Meios de Comunicacéo, se repetem e, assim, ratificam a informacéo em questao.

A produgdo em série, como caracteristica da Repeticdo € evidente, ao
sabermos que o video comp8&e uma Campanha Publicitaria, com mais cinco videos
gue narram os projetos de reestruturacao da cidade de Porto Alegre para a Copa do
Mundo. No encerramento do video € expressa a ideia de que vird uma continuidade,

algo que é préprio desta categoria.

2.1.3 Interpretacao/Reinterpretacao

Nesta fase, almejamos projetar um significado, talvez diferente do que a
construcdo feita pelos sujeitos que idealizaram o video, reinterpretando um campo
que ja foi pré-interpretado. Portanto, aqui colocamos o nosso olhar, junto a bagagem
gue temos, alicercados nos contextos expostos anteriormente e ancorados pelos

autores citados.

Sendo assim, o video publicitario aborda a revitalizacdo do Cais Maua num

contexto cronolégico, que, contemplado no levantamento Socio-histdrico, traz a tona
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partes importantes da historia, que ndo foram aludidas no filme. Esse fato revela a
presenca do Poder Encratico nos Discursos, como que mascarando os Mitos que
nao podem ser lembrados. Os Mitos que assolam a possibilidade de o planejamento

nao tomar forma real.

As ideias que estavam no papel, que gerou 30 anos de discussofes, tiveram
sua retomada com a proximidade da Copa do Mundo e a escolha da cidade para
subsediar os jogos. E o Poder Encrético revelado no projeto, na idealizagéo do video
e na propagacdo da Campanha Publicitaria. Este fato tem atingido o Discurso atual,
onde preponderam os motivos eleitoreiros, por meio do uso nas campanhas politicas
a Prefeitura e a Camara de Vereadores da cidade, em 2012, se apropriando do
projeto e pedindo votos para dar continuidade. Este fator revela o Estereétipo de que
0 projeto, entdo, ndo é da populagdo, mas, sim, daquela frente partidaria.

A percepcdo da estagnacdo das obras; a ampliacdo do projeto, com a
unificacdo da Revitalizacdo da Orla; a constante mudanca de Discurso, por parte do
Poder publico, quanto a revogacdo das datas, conotam o Discurso Encrético,
mascarando e idealizando por meio da estética do video o Estere6tipo de um novo

local de lazer, cultura, gastronomia, comércio e convivéncia.

A imagem de um Cais e sua orla, revitalizados, surge como Estere6tipo de
lugar bonito e agradavel, de ponto de encontro. O rotulo de um local aproveitavel
pelo povo se apresenta num Discurso de convencimento, carregado de Poder. Este
local, que é simbolo Cultural dos gadchos, emana o Poder Acratico, pois ha o desejo

de apropriacao por parte da populacao.

Com a mescla das linguagens Encratica e Acratica, onde a imposicao da ideia
ocorre de forma prazerosa e harmdnica, entre Poder publico e sociedade,
representados no filme, emitem a ideia de que o empreendimento é algo
indispensavel a cidade, tanto para trazer um amigo para visitar a cidade, quanto

para o turista, e, ainda, na perspectiva da Copa do Mundo de 2014.

A ideia de uma cidade que chamara a atencdo, ndo somente pela sua beleza
natural, mas também pelas reestruturacoes, expressam o desejo de visibilidade. Por
meio do uso de Discursos que abordam a Sustentabilidade, nas acdes a serem

desenvolvidas na revitalizacdo, ha o intuito de atrair e despertar a curiosidade, nao
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somente do povo gaucho, como, também, de outros paises, o que identifica a
Globalizacdo. Uma vez que a revitalizacdo foi planejada com o olhar langado no
futuro — a Copa do Mundo de 2014.

O Cais e seu entorno é visto como uma propriedade Cultural, para a
populacdo. A revitalizacdo do local mexe com o orgulho destes cidadaos, que
consideram esta terra de seu dominio, estes emanam o sentimento de cuidado e
zelo, caracteristico da Cultura gaucha. No video, os testemunhais exalam esse
carinho e importancia, deixando vir a tona o Socioleto, nos Discursos de amor a
cidade. A Linguagem Acrética conota o lugar agradavel, de convivéncia, uma cidade

acolhedora para um povo hospitaleiro, ou seja, as boas-vindas aos turistas.

O Cais Maua e a Orla sdo Estereotipados, no video, pois sdo apresentados
como um novo local, um ponto de encontro e lazer, que faz parte do Estere6tipo de
uma nova cidade, a qual mantém viva a histéria e as caracteristicas Culturais do
povo gaucho, assim como o seu falar social, o Socioleto, que esta presente nas

formas simbdlicas, que aflora o tradicionalismo e seus ideais.

Com a ideia de impor o Esteredtipo de um novo ideal, o video remete ao
tempo presente, a um passado Mitologico de desolacdo, um Cais sem
movimentacédo, de pessoas e de embarcacdes. Traz a lembranca de que o local
somente era usado para atividades Culturais, e, assim, provoca a visdo de um futuro
préximo, o Estere6tipo de um local de acesso a todos, ndo somente para visitacao,
mas também um ponto turistico, um local de referéncia no Estado. Entretanto, deixa
um questionamento: esse espaco foi esquecido somente pela populacdo, ou

também pelas governancgas?

Contudo, o filme, reafirma o compromisso da conclusdo do empreendimento,
para a Copa do Mundo de 2014, em Porto Alegre, cidade esta considerada um dos

principais centros de negocios do MERCOSUL, evidenciando a Globalizacéo.

A mensagem central do video ressalta que ‘a revitalizagdo do Cais Maua é
essencial na preparagao da cidade, para a Copa do Mundo de 2014’. As imagens, 0
fluxo de movimentacdo e as frases enfaticas demonstram a ideia da grande
movimentacdo de pessoas que O evento proporcionara, elucidando que as

reestruturacdes sdo necessarias para a preparacao da capital.
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Esta movimentagdo impulsiona mudanca, transformacéo, uma novidade que
se aproxima, ratificada por meio da Repeticdo dos Discursos. No encerramento do
video, surge a seguinte mensagem: ‘uma parceria publico-privada’, ‘pronto em
2014, reafirmando o compromisso, por meio da Linguagem Encratica, carregada de
Poder, evidenciando que o que apresentou se tornara real, pois tem um apoio que o

fundamenta.

A mensagem é um chamamento a um povo que se considera tdo orgulhoso
do seu chao, que valoriza tanto o seu estado, as suas raizes, a sua cidade,
evidenciando a Cultura e o Socioleto. E um convite a se apaixonar ou se reapaixonar
pelo que o Cais e a Orla podem oferecer a seus moradores, seus filhos, dentro de
uma perspectiva de visdo Estereotipada que visa alcancar o mundo. Uma vez que o
Futebol e a Comunicacéo, por meio da Globalizac&o, sdo capazes de interconectar

nacdes e Culturas, de forma a alcancar outros povos.

A luz das reflexdes feitas, do video “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro —
Projeto Cais do Porto” podemos dizer que ele é envolvente e dinamico, € agradavel,
possui clareza na mensagem emitida e qualidade na producdo do material. Ainda
expomos que o filme abusa da estética das imagens, usa de Estere6tipos, e procura
evitar a exposicdo dos Mitos. Além disso, impregna as formas discursivas com o uso
do Poder, da Repeticdo e dos Intertextos. Por meio das imagens, narracfes e
letterings usa da Cultura, da Globalizacdo e da Sustentabilidade, por meio de um
efeito de realidade, a fim de defender a importancia do Projeto Cais do Porto e da

Revitalizacdo da Orla para a cidade de Porto Alegre.

Na compreensao de que a Semiologia barthesiana destaca: o uso da forma, a
importancia do significante e enfatiza que a conotagcdo € mais importante que a
denotacao, € que nos debrucamos sobre esta analise. O nosso olhar denuncia que o
tema abordado no video, assunto este contemporaneo, intenta gerar adesbes por
meio de estratégias de convencimento, se aproveitando dos Intertextos, jogando, por
meio dos Discursos, com a ideia de passado e futuro, verdadeiro e falso, com a

pretensao de gerar adesao ao divulgar o projeto.
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2.2 “EU, PORTO ALEGRE, A CIDADE DO FUTURO — PROGRAMA
SOCIOAMBIENTAL”

O segundo video trata do Programa Socioambiental, uma iniciativa da
Prefeitura de Porto Alegre/RS, Departamento de Agua e Esgotos — DMAE, com
financiamento BID/CEF. A seguir, abordamos uma breve descricdo, a fim de

explanar o assunto e os enfoques usados no filme publicitario.

O video faz a abordagem principal centrado na ideia da realizacdo de um
sonho. A apresentacdo, por meio de testemunhais, sons, imagens e narracles,
destaca como fundamental o Programa Socioambiental para a cidade de Porto
Alegre, e afirma que este estd em andamento. Conforme expresso no filme, essa
realidade é possivel, e em breve teremos “um Guaiba para aproveitar’, “uma nova

vida hoje em Porto Alegre”***.

O VT de 2’51” aborda o tema, por meio de cenas claras e limpas que dao
énfase a agua. Destacamos no filme: testemunhais, narracdes, letterings, efeitos
sonoros™®, infogréficos, entre outros. Destacamos 0s testemunhais, 0s quais
expressam que seria um sonho concretizado a implantacdo de um programa que

cuide da area social e ambiental da cidade.

O filme exibe cenas de criancas alegres, que se divertem num local, que
parece ser uma das praias do Lago Guaiba; imagens do lago e seu entorno, da
Usina do Gasbmetro, do nascer do sol e da entrada da cidade, abordando, assim, a
énfase ambiental. Frente ao questionamento de uma das protagonistas, a fim de
saber em que consiste 0 programa, a narragdo explicita que este, além de tratar do
esgoto, cuida também da saude e da qualidade de vida, apoiada por cenas da fauna

e da flora.

A narracao aborda o reassentamento de familias e o uso do bénus-moradia,
alicercada nas cenas de pessoas trabalhando nas construgdes e arrumacodes das
casas. Também, exibe imagens de obras nos espagos da cidade, com a colocacao

de tubulagbes de esgoto, ampliagdo da estacdo de bombeamento, colocagédo de

! Trecho do filme publicitario.

42 Ao usarmos o termo ‘efeito sonoro’, o fazemos no entendimento de que abrange os sons naturais
(da natureza), assim como 0s sons que sdo criados para representar um significado, ndo remetendo,
necessariamente, a uma realidade acustica natural.
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chaminés de equilibrio, apoiado por um grafico e um infogréfico, que demonstram as
acbes a serem desempenhadas e explicita que o projeto é “pioneiro na América

Latina™*3,

Destacamos varias promessas em evidéncia no video, por meio da narracao
e dos letterings, séo elas: a balneabilidade do Guaiba, a melhora no abastecimento
de 4gua, a despoluicdo do lago, a reurbanizacdo, entre outros, 0os quais séo vistos
pelas protagonistas como “coisa de outro mundo”. O video encerra enfatizando que

0 sonho se tornara realidade.

2.2.1 Analise Socio-historica

O Projeto Integrado Socioambiental — PISA, é um projeto da Prefeitura de
Porto Alegre, que visa a ampliacdo da estacdo de tratamento e bombeamento de
esgoto, a reurbanizacdo, a recuperacao da balneabilidade do Lago Guaiba, e o
reassentamento de familias, que habitam em locais insalubres, préximos a orla, na

cidade de Porto Alegre.

O Rio Grande do Sul tem trés grandes Regifes Hidrograficas, sao elas:
Regido Hidrografica do Uruguai, Litoranea e a do Guaiba. A Regido Hidrografica do
Guaiba, situada na é&rea central do Estado tem uma area de mais de 84.000 km?, o
gue corresponde a aproximadamente 30% do territério gaicho. O municipio de Porto
Alegre se encontra na Regido Hidrografica do Guaiba, onde vivem
aproximadamente 6 milhdes de pessoas, sendo 83,5 % em zonas urbanas e 16,5 %

em zonas rurais***.

O Lago Guaiba é o principal manancial de abastecimento de agua de Porto
Alegre. A sua bacia hidrografica abrange uma area de 85.950 Kmz2, com inicio na
Usina do Gasdmetro, na regido central da cidade, e percorre 50 km até encontrar a

Laguna dos Patos'*®, o que equivale a 30% do territério gaticho. O lago apresenta:

% Trecho do filme publicitario.

1 PORTO Alegre. Prefeitura Municipal. Plano Diretor de Esgotos. Disponivel em:
<http://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa/dmae/usu_doc/pde_2009_revisao_5.pdf>. Acesso em
10 set. 2012, as 10:00:40.

> G1. Globo Mar. Vocé sabia que a Lagoa dos Patos é uma laguna? Disponivel em:
<http://g1l.globo.com/platb/globomar/2011/06/03/voce-sabia-que-a-lagoa-dos-patos-e-na-verdade-
uma-laguna-confira-curiosidades-do-programa/>. Acesso em: 05 jul. 2012, as 08:16:20.


http://g1.globo.com/platb/globomar/2011/06/03/voce-sabia-que-a-lagoa-dos-patos-e-na-verdade-uma-laguna-confira-curiosidades-do-programa/
http://g1.globo.com/platb/globomar/2011/06/03/voce-sabia-que-a-lagoa-dos-patos-e-na-verdade-uma-laguna-confira-curiosidades-do-programa/
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area de 496 kmz, largura de 20 km, profundidade média de 2 m, chegando a 12 m no
canal de navegacao, com a vazéo de 2,2 milhdes de litros/segundo, e volume de

agua aproximado de 1,5 Km3 *%°.

O Guaiba, como é chamado pela populacdo, tem como afluentes: Rio Jacui
(84,6%), Rio dos Sinos (7,5%), Rio Cai (5,2%) e Rio Gravatai (2,7%); também
recebe as aguas dos arroios situados as suas margens, abrangendo uma area de
drenagem de 1/3 do territorio do Rio Grande do Sul. Entre os arroios 0 mais extenso

e conhecido é o Arroio Diltvio, com 17.606 m de comprimento™*’,

A foz do Guaiba produz um arquipélago formado por 28 ilhas. Em 1976, foi
criado no arquipélago, o Parque Estadual Delta do Jacui**®, onde é possivel
encontrar varias espécies de vegetais, além de peixes e outros animais. Os rios, que
desembocam no Delta do Jacui, formam, assim, o Lago Guaiba, que banha os
municipios de Porto Alegre, Eldorado do Sul, Guaiba, Barra do Ribeiro e Viamao. A
partir deste lago as aguas vao para a Laguna dos Patos e, consequentemente, para

o Oceano Atlantico*®,

O PISA, projeto que é explicitado no video publicitario, prevé a construcédo de
160 km de rede de esgoto, 17 quildbmetros de tubulacdo, para levar os residuos da
foz do Arroio Dilavio até uma estacdo de tratamento a ser construida no Bairro
Serraria, e duas estacdes de bombeamento. O sistema de bombeamento iniciara no
centro, onde far4 a coleta do esgoto por uma extensao de 17 km, com destino a
estacdo de tratamento no Bairro Serraria, onde a agua sera tratada, isentada de
contaminacdo e encaminhada para uma estacdo de bombeamento, que a destinara

de volta ao lago™®.

“®* DMAE. Lago Guaiba. Disponivel em: http://www2.portoalegre.rs.gov.br/dmae/default.php?p_

secao=197. Acesso em: 10 set. 2012, as 18:30:06.

7 1 dem.

“® LEI DE CRIACAO DO PARQUE DO DELTA DO JACUI. Lei n° 12.371, de 11 de novembro de
2005. Publicada no DOE n° 215, de 14 de novembro de 2005. Cria a Area de Protecdo Ambiental -
APA - Estadual Delta do Jacui e o Parque Estadual Delta do Jacui e da outras Providéncias. Preserva
as ilhas do delta do Rio Jacui, de valor cultural, ecolégico e paisagistico, em meio a uma regido
densamente urbanizada. Disponivel em: <http://www.sema.rs.gov.br/>. Acesso em: 11 set. 2012, as
08:46:35.

Y9 PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. DMAE. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.
br/dmae/default.php?p_secao=197>. Acesso em: 10 set. 2012, as 18:30:06.

%% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. DMAE. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.
br/dmae/default.php?p_secao=197>. Acesso em: 10 set. 2012, as 18:30:06.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Delta_do_Jacu%C3%AD
http://pt.wikipedia.org/wiki/Munic%C3%ADpio
http://pt.wikipedia.org/wiki/Porto_Alegre
http://pt.wikipedia.org/wiki/Eldorado_do_Sul
http://pt.wikipedia.org/wiki/Gua%C3%ADba
http://pt.wikipedia.org/wiki/Barra_do_Ribeiro
http://pt.wikipedia.org/wiki/Viam%C3%A3o
http://pt.wikipedia.org/wiki/Lagoa_dos_Patos
http://pt.wikipedia.org/wiki/Oceano_Atl%C3%A2ntico
http://pt.wikipedia.org/wiki/Delta_do_Jacu%C3%AD
http://www.sema.rs.gov.br/
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Segundo dados do projeto, os principais focos de acbes se dardo nos

seguintes pontos™*:

Sistema Cavalhada: acdes para coleta, conducéo e tratamento dos esgotos,
gue representam 11% dos esgotos do municipio, serdo realizadas agfes
complementares de drenagem e revitalizagdo das margens do Arroio
Cavalhada, no trecho compreendido entre as Avenidas Diario de Noticias e
Cavalhada;

Sistema Restinga: compreende toda a bacia do Arroio do Salso. Apresenta
uma area de 9.717 ha, e uma populacdo de 65.000 habitantes, o que
representa aproximadamente 5% dos habitantes do municipio. Nele, esta
localizado o Bairro Restinga, com uma area aproximada de 410 ha (4,2% da
area da bacia) e uma populagédo de 40.000 pessoas. A coleta dos esgotos
do Sistema Restinga devera ser do tipo separador absoluto com rede
coletora, coletor tronco, interceptor ao longo do arroio do Salso, estagéo de
bombeamento de esgotos e emissario, sendo que o tratamento serd
efetuado provisoriamente na ETE Ipanema (existente), até a conclusdo da
ETE Complexo da Serraria, que vai atender os sistemas Ponta da Cadeia,
Cavalhada e Restinga.

Além dos locais citados, o projeto aponta mais dois sistemas de tratamento®*?:

Vila dos Sargentos: localizada na Ponta da Serraria, as margens do Guaiba,
€ uma area inundavel, ndo protegida, onde existem trés pedreiras
desativadas e vérios locais de risco geologico e hidrogréfico. A Vila é
composta por 4.380 pessoas e possui grande caréncia de infraestrutura,
principalmente relacionada ao saneamento basico;

O Sistema Ponta da Cadeia: compreende o0 conjunto das bacias
hidrograficas Santa Tereza, Ponta do Melo, Almirante Tamandaré e Dilavio,
gue corresponde a area mais densamente povoada da cidade, a qual
engloba 520.000 habitantes. Os esgotos lancados junto ao Sistema Ponta
da Cadeia sdo o0s principais responsaveis pelo comprometimento da
gualidade das aguas do Lago Guaiba, com uma vazado média de 1.456
l./lsegundo, que corresponde a 40% da carga total do esgoto coletado no
municipio.

O projeto, também, faz referéncia a importancia da instalagdo de chaminés de
equilibrio, as quais tém a fungéo de evitar que as tubulagbes de esgoto entrem em
colapso, em funcdo de uma variacado brusca de pressdo, ocasionada por falta de

energia elétrica. As torres, entre 12 e 27 metros, irdo armazenar o esgoto. Dentro da

*! PROJETO INTEGRADO SOCIOAMBIENTAL. Disponivel em: <http://www.skyscraperlife.com/infra-
estrutura-e-transporte/14450-porto-alegre-rs-pisa-programa-integrado-socio-ambiental.html>.  Acesso
em: 15 nov. 2011, as 13:05:24.

2 |dem.


http://www.skyscraperlife.com/infra-estrutura-e-transporte/14450-porto-alegre-rs-pisa-programa-integrado-socio-ambiental.html
http://www.skyscraperlife.com/infra-estrutura-e-transporte/14450-porto-alegre-rs-pisa-programa-integrado-socio-ambiental.html
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chaminé, entre a tampa e o volume de esgoto, haverd um equipamento que iréa
borrifar um produto quimico, a fim de neutralizar odores. As moléculas e gases,
geradas pelo esgoto, em contato com esse produto, irdo reagir e se transformar em
uma molécula sélida, que devido ao peso, ira cair e sera transportada para a ETE
Serraria. O topo das torres sera um mirante, um observatorio panoramico, e ao seu
redor, seréo retiradas as casas, do entorno do Arroio Cavalhada, que ganhardao um

plantio de arvores™3,

O PISA idealiza a balneabilidade das 4guas do Lago Guaiba até o ano de
2028, com a reducdo de mais de 90% na densidade de coliformes, lancados na
extensdo, que vai desde a foz do arroio Dilivio até a Praia de Ipanema, e a
consequente melhora do sistema de abastecimento de &agua™*. O termo
balneabilidade, segundo o Plano Diretor de Esgotos, significa:

Qualidade das aguas destinadas a recreacdo de contato primario, sendo
este entendido como um contato direto e prolongado com a agua (natagéo,
mergulho, esqui-aquético etc.), onde a possibilidade de ingerir quantidades
apreciaveis de agua é elevada (PORTO ALEGRE; DMAE, 2010, p. 343).

O conceito de balneabilidade, definido na resolugédo 274/2000 do Conselho
Nacional do Meio Ambiente — CONAMA™®, refere que a legislagéo considera a agua
prépria para banho quando, no conjunto das cinco Ultimas amostras coletadas,

apenas uma delas apresentar mais de 800 coliformes fecais por cem mililitros.

Segundo a Prefeitura de Porto Alegre, o Lago Guaiba possui 28 praias na sua
orla, junto a Porto Alegre, as quais dividimos em dois grandes grupos, de acordo

com a sua balneabilidade®®®.

O primeiro grupo abrange as praias poluidas e com buracos, sao elas: Praia

do Delta do Jacui, junto ao Parque; Praia do Humaité, na foz do Rio Gravatai; Praia

%3 p| ANO DIRETOR DE ESGOTOS. Disponivel em: <http:/Iproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa/
(115rpae/usu_doc/pde_2009_revisao_5.pdf>. Acesso em 10 set. 2012, as 10:00:40.

Idem.
155 BRASIL. Ministério do Meio Ambiente. Qualidade da 4gua. Resolu¢do Conama n° 274. Disponivel
em: <http://www.mma.gov.br/port/conama/legiabre.cfm?codlegi=272>. Acesso em: 11 set. 2012, as
20:40:32.
%% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Praias de Porto Alegre. Disponivel em:
<http://www1.prefpoa.com.br/pwcidadao/default.php?reg=15&p_secao=135>. Acesso em 10 set.
2012, as 12:40:30.
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da Ponta da Cadeia, junto & Usina do Gasbmetro, do lado direito; Praia do
Gasbmetro, conhecida como Prainha, fica junto a antiga Usina, do lado esquerdo;
Praia do Riacho, junto a antiga foz do antigo Riacho; Praia Po6r-do-Sol; Praia de
Belas, junto ao Parque da Marinha do Brasil; Praia do Padre Cacique, junto ao Morro
Santa Teresa; Praia da Ponta do Mello, junto ao Museu Iberé Camargo; Praia do
Cristal, junto ao Morro do Cristal, na Avenida Diario de Noticias; Praia da Ponta do
Dionysio, do Clube Regatas Guaiba a Villa Guayba; Praia da Assuncéo, junto a Vila
Assuncédo; Praia da Tristeza; Praia da Ponta dos Cachimbos; Praia da Pedra
Redonda; Praia do Sabia; Praia do Espirito Santo; Praia do Guaruja; Praia da
Serraria; Praia da Ponta Grossa; e Praia de Ipanema, uma das mais conhecidas™’.

A Praia de Ipanema é a mais popular da cidade. Com 1.200 metros de
extensao, entre as décadas de 50 e 70 era um dos locais de veraneio dos gauchos,
porém, a partir de 1970, comecou a perder a balneabilidade, tornando-se uma éarea
somente de passeio. Em 1990 foi remodelada e tornou-se um tradicional local de
lazer da populacéo. A praia possui calcadéo, ciclovia, bares e restaurantes, junto a

Avenida Guaiba, de frente para o lago*®.

As praias, conceituadas como proprias para o banho, sédo: Praia do Veludo;
Praia do Leblon; Praia da Ponta dos Coatis; Praia das Garcas; Praia da Ponta do
Cego; Praia do Belém Novo; e, Praia do Lami. As mais conhecidas sao a de Belém

Novo e do Lami**®.

A Praia do Belém Novo, situada na Ponta do Arado, esta ha 20 km do centro
de Porto Alegre, tem 14 mil habitantes em toda sua extensao geogréfica e no verao
disponibiliza salva-vidas; a do Lami, nha margem esquerda do Lago Guaiba, tem
extensdo aproximada de 1.500 metros, e la residem, aproximadamente, trés mil

pessoas, e no verdo também tem salva-vidas*®°.

Segundo Prestes (2009) o Lago Guaiba, nas décadas de 40 e 70, era

" PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Praias de Porto Alegre. Disponivel em:
<http://www1.prefpoa.com.br/pwcidadao/default.php?reg=15&p secao=135>. Acesso em 10 set.
2012, as 12:40:30..

%8 |dem. Bairros da cidade. Disponivel em: <http:/lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa/
observatorio/usu_doc/historia_dos_bairros_de_porto _alegre.pdf>. Acesso em 10 set. 2012, as
12:45:22.

9 |bidem.

1% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Bairros da cidade. Disponivel em: <http:/lproweb.
procempa.com.br/pmpa/prefpoa/observatorio/usu_doc/historia_dos_bairros_de_porto_alegre.pdf>.
Acesso em: 10 set. 2012, as 12:45:22.
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frequentado por muitos banhistas, pois oferecia praias de facil acesso a populacao,
tanto em Porto Alegre quanto na outra margem, nas cidades vizinhas. Os banhistas
das praias Ipanema, Espirito Santo e Belém Novo, eram na sua maioria, populares,
gue se deslocavam de 6nibus; enquanto na Pedra Redonda, parte da Tristeza e Vila
Conceicéo apresentavam banhistas mais elitistas, pois parte das praias era privativa,

com clubes nauticos e ancoradouros particulares e acesso restrito.

A partir do final dos anos 1930, o acesso aos balnearios na margem
esquerda do Guaiba, como a Tristeza, Ipanema e Belém Novo ficou mais
facil, com a construcdo de vias pavimentadas e a instalagdo de linhas de
Onibus, fazendo com que, nos fins de semana dos meses de verao,
pequenas multiddes se deslocassem para passar 0 dia nestas praias
(PRESTES, 2009, p. 20).

Prestes (2009, p. 29) refere que o processo de crescimento econémico e
demografico, de Porto Alegre e sua regido metropolitana, provocou a expansao da
cidade em direcdo a sua orla, 0 que aumentou a procura pelas praias fluviais. Esse
movimento, somado a falta de saneamento basico, ocasionou impactos ambientais
no lago e nos seus afluentes. “O despejo de todo tipo de sujeira no rio, quer
diretamente, como lixo, quer através dos esgotos, lancados in natura, ja era, nos

anos 1950, uma ameaca para quem procurava desfrutar das praias do Guaiba”.

Na mesma linha do exposto, a Secretaria do Meio Ambiente do Estado do Rio
Grande do Sul — SEMA cita que: “O forte grau de urbanizagao na area gera diversos
problemas ambientais, que comprometem a qualidade da bacia. A polui¢do industrial

e o baixo indice de tratamento do esgoto doméstico s&o alguns exemplos”*°Z.

Os efeitos dos processos de ocupacédo desordenada da populagdo, de
fabricas e industrias no entorno, que ocorreram nos dois Ultimos séculos, aliados aos
despejos do esgoto sanitario sem tratamento, trouxeram impactos da poluicdo na
apresentacdo da agua, que impediram o banho, em quase todas as praias do

Guaiba. Em dezembro de 1966, as paginas do jornal Zero Hora aludiam a noticia:

Quem prepara com grandes esperancas um fim de semana na praia de
Guaruja, de Ipanema, ou de Espirito Santo, nas margens do nosso Guaiba,
ndo sabe o que os espera, nas areias da zona sul. Guarda-vidas néo
existem, as margens estdo sujas e abandonadas, o servico de prevencéao,

1 BACIA HIDROGRAFICA DO LAGO GUAIBA. Disponivel em: <http://www.sema.rs.gov.br/
conteudo.asp?cod_menu=56&cod_conteudo= 6475>. Acesso em: 11 set. 2012, as 09:10:05.


http://www.sema.rs.gov.br/%20conteudo.asp?cod_menu=56&cod_conteudo=%206475
http://www.sema.rs.gov.br/%20conteudo.asp?cod_menu=56&cod_conteudo=%206475
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como os batel@es que percorriam a costa ha uns dois anos, desapareceu, e
cada um esta entregue ao seu préprio cuidado, porque o risco ndo entra na
cogitacdo do poder publico (ZERO HORA, 1966, contracapa e p. 7).

Em 1975, o DMAE instalou um emissario subfluvial de esgoto cloacal, néo
tratado, que tinha por proposta preservar o lago, porém, na realidade, trouxe
agravantes, que perduram até hoje. Em 1989, os ambientalistas pressionaram o
Governo do Estado, e este lancou o Projeto Rio Guaiba, o primeiro programa que
observava a despoluicdo do lago e da sua bacia. Em 1995 iniciam-se os trabalhos
de despoluicdo do Guaiba, cuja primeira parte foi concluida em 2005. Foram US$
220 milhdes (financiados pelo Governo Estadual e pelo BID) em a¢gdes ambientais,
como a construcdo de Estacdo de Tratamento de Esgotos, obras no Delta do Jacui e
melhorias no Parque Estadual de Itapud. O segundo médulo, que deveria
complementar os trabalhos, ndo obteve éxito, devido a falta de recursos, e dessa

forma o projeto estacionou*®?.

Conforme informacgdes do Projeto Socioambiental, em maio de 2012, quanto
ao andamento das obras, afirma que 70 % do emissario subaquético esta pronto. O
Emisséario subaquatico consiste na instalacdo de 22 tubulacdes de esgoto, que se
prolongam passando por debaixo do leito do lago. Até o momento foram instaladas
15, e tem sua finalizacdo prevista para maio de 2013. O Emissério terrestre, que é
um canal dentro do corpo receptor, destinado a conduzir os materiais recolhidos,

esta concluido, assim como o EBE Cristal/EBE C2 e a chaminé de equilibrio™®.

A Estacédo de Tratamento de Esgoto Serraria estd em execucao no interceptor
da Restinga, no trecho de 250m junto ao Arroio do Salso. O EBE Restinga, na
Avenida Juca Batista, proximo a Hipica, esta em fase de terraplenagem da area. Ja,
a Estacdo de Bombeamento C1, na Avenida Diario de Noticias, esta concluida. O
Emisséario da Restinga esta em execug¢do, com previsdo de concluséo para abril de
2013,

162 R10 GRANDE DO SUL. Pré-Guaiba. Programa do Governo do Estado do Rio Grande do Sul para
promover o desenvolvimento socioambiental da Regido Hidrografica do Guaiba. Disponivel em:
<http://www.proguaiba.rs.gov.br/prog_arrumando.htm>. Acesso em: 17 set. 2012, 23:03:56.

103 PROJETO INTEGRADO SOCIOAMBIENTAL. Acompanhe o andamento das obras do Pisa.
Disponivel em: < http://www2.portoalegre.rs.gov.br/pisa/default.php?p_secao=11>. Acesso em: 18
mai. 2012, 07:15:10.

%% |dem.


http://www.proguaiba.rs.gov.br/prog_arrumando.htm
http://www2.portoalegre.rs.gov.br/pisa/default.php?p_secao=11
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O término da primeira etapa do projeto, que é a operagcdo da Estacdo de
Tratamento de Esgoto da Serraria, deveria ser entregue em agosto de 2012, porém
nova data foi acordada, para outubro do mesmo ano. O motivo, segundo a
Prefeitura, € o atraso dos equipamentos importados, considerados fundamentais

para a concluséo dos trabalhos'®.

De acordo com informagfes da Prefeitura, dos 24 contratos das obras, do
PISA, 20 foram concluidos, porém, diferentemente do divulgado no inicio do projeto,
que tinha o objetivo de atingir 77% da capacidade de tratamento de esgotos,
atualmente, a promessa € de 80%, e o0 prazo estipulado que era o ano atual — 2012,

nova data foi acordada, o ano da Copa — 2014.

Atualmente, o DMAE, contando com recursos proprios e financiados através
do Programa de Aceleracdo do Crescimento (PAC), do Ministério das
Cidades, esté investindo em obras de esgotamento sanitario que elevarédo a
capacidade de tratamento instalada em Porto Alegre para 80 % dos esgotos
produzidos na cidade. Somente com as obras que estdo sendo executadas
pelo Programa Integrado Socioambiental (SES Ponta da Cadeia, SES
Cavalhada e SES Restinga), a capacidade de tratamento de esgotos
aumentara mais 50 %, que somados aos 3 % da la etapa do SES Sarandi e
aos atuais 27 %, totalizam os 80 % (PORTO ALEGRE; DMAE, 2010, p.
297).

Segundo o Gabinete de Planejamento Estratégico — GPE, o Projeto
Socioambiental integra trés frentes de atuacdo do governo, 0s seus eixos de
trabalho sdo: ambiental, social e econbmico. Quanto a area social, 0 mesmo refere
gue contempla em seu projeto a remocéao de familias em situacéo de risco, as quais
estdo em locais que pretendem reurbanizar, e por esse motivo serdo reassentadas
em torno de 1.700 familias, de baixa renda, que vivem em condi¢fes insalubres, as

margens do Arroio Cavalhada e do Lago Guaiba.

Em 2008, em virtude da duplicacdo da Avenida Diario de Noticias e da
construcdo de uma das chaminés de equilibrio, o PISA reassentou 239 familias, que

moravam na Vila Foz, as margens do Arroio Cavalhada. Enquanto 91 familias se

15 CLICRBS. Entrega de obras do PISA, em Porto Alegre, fica para outubro. Disponivel em:

<http://wp.clicrbs.com.br/ultimasnoticias/2012/08/29/entrega-de-obras-do-pisa-em-porto-alegre-fica-
para-outubro/>. Acesso em: 29 de ago. 2012, 23:10:15.


http://www2.portoalegre.rs.gov.br/gpe/default.php
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mudaram para o Condominio Cristal, na Vila Nova; as outras 148 receberam um
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boénus-moradia*®, no valor de R$ 40 mil*®’, a fim de adquirirem novas residéncias.

Em 2009 foi iniciado o pagamento do beneficio para os moradores da Vila
Icarai Il, num total de 182 bénus-moradia; também, foram retiradas 111 familias das
Vilas Icarai |, Nossa Senhora das Gracas e Angelo Corso, as quais foram alocadas
junto as familias da Vila Foz, no Condominio Cristal, o qual é composto por 200
sobrados™®,

Paralelamente com o da Vila Icarai Il, esta sendo contemplada a Vila
Campos Velho, onde 16 das 26 familias que vivem na &rea ja foram
beneficiadas. Para conclusdo da remocao da Vila Icarai 2, ainda resta a
transferéncia de aproximadamente 70 familias do local. Como etapa
seguinte, esta prevista a contemplacdo dos moradores da Vila Nossa
Senhora das Gracgas, na parte localizada aos fundos da &rea da Coronel
Claudino. No local seréo construidas as primeiras unidades habitacionais da
regido (PORTAL DA TRANSPARENCIA, 2012)*®.

Até setembro de 2012, o PISA atendeu a 457 familias, com o bénus-moradia,
sendo que 279 familias, ou seja, mais de 60% adquiriram iméveis em Porto Alegre, o

restante optou por morar em cidades da regido metropolitana®™®.

Em meio a todo esse cronograma explanado, estdo denuncias, discussdes,
especulacdo imobiliaria, acidentes'’*, movimentos comunitarios, entre outros. Varios
sao os vieses frente ao dilema de reurbanizar, reassentar e remodelar a cidade. As
obras estdo em dia com o planejado, porém quanto as realocacdes das familias nao

podemos dizer o mesmo. Os reassentamentos sdo vistos pela populacdo como

1%8 As familias gue optam pelo bénus podem escolher o imével em qualquer localidade no estado do

Rio Grande do Sul, desde que o valor esteja dentro do limite estabelecido, e este é pago diretamente
ao proprietario, apoés avaliacao técnica e financeira. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.
br/smgae/default.php?p_secao=65>. Acesso em: 29 de ago. 2012, 23:00:45.

17 PORTAL DA TRANSPARENCIA. Condominio Cristal foi pioneiro nas acbes de
reassentamento do PISA. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/smgae/default.php?
reg=5&p_secao=65>. Acesso em: 15 set. 2012, 18:32:40.

%8 |dem. Bonus-moradia beneficia familias da regido do Arroio Cavalhada. Disponivel em:
<http://www2.portoalegre.rs.gov.br/smgae/default.php?p_secao=65>. Acesso em: 15 set. 2012,
18:40:05.
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em Porto Alegre, teve como consequéncia a morte de dois operarios e outros nove ficaram feridos.
Projeto Socioambiental atinge moradias. Disponivel em: <http://sul2l.com.br/jornal/2012/05/
moradores-criticam-politica-habitacional-da-prefeitura-de-porto-alegre/>. Acesso em: 03 ago. 2012,
18:22:40.
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descaso, e 0 governo, por sua vez, justifica que o processo é demorado e depende

de liberagoes.

No Orgcamento Participativo, em maio de 2012, as criticas a politica
habitacional da Prefeitura geraram embates entre o poder publico e representantes
dos moradores das areas de interesse, conforme constatamos nos dialogos

abaixo'’?:

Estamos refazendo a licitagdo para construcdo de mil unidades
habitacionais. Esta em andamento. Nosso compromisso €, assim que
tivermos terminado a licitacdo, se vera com as familias os lotes e as casas
onde irdo morar. Parte das familias, cerca de 600 ja recebera o bolsa
moradia para deixar as casas agora porque, como atrasou, teremos que
fazer a obra sem os apartamentos estarem prontos (FORTUNATI, José.
Prefeito Municipal de Porto Alegre).

Com estes megaprojetos sendo feitos na regido, os proprietarios das terras
ocupadas estdo buscando a posse das areas. Mas, a prefeitura cede a
estes interesses imobilirios e ndo fard nada por n6és? Essas familias vao
morar onde? (OLIVEIRA, Lindomar. Presidente da Associagdo de
Moradores da Unido Vila Pedreira) *"*.

Ainda, na mesma discussao, a representante da comissdo de moradores da

Vila Cristal e Divisa argumenta®”:

Porque n3o foi feito isso antes? N&o temos onde morar. E tudo sempre na
intengdo com este governo. Eles querem comecar a obra no final de maio e
as casas nem foram construidas. Como tera aluguel para tantas familias?
N&o é sO o Cristal. A Avenida Tronco afetara também a Vila Cruzeiro e a
Vila Tronco. Para onde vai toda essa gente? Porto Alegre ira ficar bonita,
mas para 0Ss gringos que vao passear aqui verem. A Copa ndo é para
pobre. Pessoas que vivem ha 40 anos nos bairros estdo sendo atropeladas
sem nem ter para onde ir. J& fechamos rua e se precisar vou pegar um sofa
e uma televisdo e vou para a esquina democratica assistir a Copa no
relento, sem a minha moradia (FERREIRA, Noeli. Representante da
Comisséo de Moradores da Vila Cristal e Divisa).

De acordo com o coordenador substituto do PISA, Geraldo Luis Felippe, o

foco atual (setembro de 2012) estd na elaboragcdo de um plano de trabalho que

2 |dem. Moradores criticam politica habitacional da Prefeitura de POA. Disponivel em:

<http://sul21.com.br/jornal/2012/05/moradores-criticam-politica-habitacional-da-prefeitura-de-porto-
alegre/>. Acesso em: 03 ago. 2012, 18:22:40.

173 A preocupacgdo dos moradores também esta na ordem judicial de despejo, que 20 familias na Vila
Pedreira receberam.

% |dem nota 172.


http://sul21.com.br/jornal/2012/05/moradores-criticam-politica-habitacional-da-prefeitura-de-porto-alegre/
http://sul21.com.br/jornal/2012/05/moradores-criticam-politica-habitacional-da-prefeitura-de-porto-alegre/
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analise como esta o processo apds a realocacédo das familias: “Agora, vamos dar
atencdo para a implementacao das acdes de pds-reassentamento para que, desta

forma, o objetivo da iniciativa seja cumprido com sucesso™".

Portanto, as obras do Programa Socioambiental, enquanto avangcam por um
lado, estacionam por outro. O Discurso atual é que as obras de esgoto estdo em
finalizagbes, que algumas familias foram reassentadas e a maioria esta a espera
das moradias, e a balneabilidade ser4d uma consequéncia do tratamento dos
efluentes no Guaiba.

Conforme o Censo de 2010*"®, Porto Alegre possui 1.409.351 habitantes e um
dos piores indices do pais em saneamento basico — somente 27% de esgoto recebe
tratamento, e o restante € conduzido para o lago, sem tratamento algum, o que
representa 2.250 |. de esgoto/segundo lancados no Guaiba, provocando impactos
sociais e ambientais’’’. Por entendermos que o objetivo principal do projeto é a
balneabilidade, decorréncia do tratamento de esgoto, o qual, atualmente, é
destinado ao mesmo local de abastecimento da cidade, destacamos a categoria

Sustentabilidade.

O projeto cita a despoluicdo do Lago Guaiba, a fim de gerar a ideia de um
futuro uso das praias para o banho, aborda a preservacao da fauna e da flora como
algo que sera possivel, e que o Poder publico almeja, portanto fara esforcos para o

projeto se tornar real, deflagrando que visa a Sustentabilidade nas ac¢des.

Quatro décadas se passaram, e as cenas das praias do Guaiba ficaram na
histéria e nas conversas de familia. O contexto trouxe a tona que o projeto ndo é
pioneiro, como é destacado no filme. Pois, em 1995, se intentou um projeto com o
mesmo objetivo, a despoluicdo do lago que, devido a problemas financeiros, nao
teve prosseguimento. Em 2007, foram iniciadas as a¢des do projeto; em 2010 (ano
de elei¢cbes para governador) ganhou reforgco com o langamento do video do PISA e

assim se firmou em 2012, por meio das reestruturacdes para a Copa e nas atuais

> PORTAL DA TRANSPARENCIA. Bonus-moradia beneficia familias da regido do Arroio
Cavalhada. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/smgae/default.php?p_secao=65>.
Acesso em: 15 set. 2012, 18:40:05.

7% IBGE — Censo Demografico 2010.

7 PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Plano Diretor de Esgotos. Disponivel em:
<http://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa/dmae/usu_doc/pde_2009_revisao_5.pdf>. Acesso
em: 10 set. 2012, as 10:00:40.
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campanhas politicas para a Prefeitura de Porto Alegre.

Ao sabermos que o Projeto PISA foi apresentado no evento Rio+20,'"®

como
exemplo de acdo sustentavel, atitude esta promovida pela governanca local, onde foi
destacado o aumento da capacidade de tratamento de esgotos, de 27% para 80%,
evidenciamos 0 uso da categoria Sustentabilidade. E a reafirmacdo vem com a
recente criagdo do Comité de Sustentabilidade, por parte da Prefeitura de Porto
Alegre, que tem como objetivo integrar todos os projetos para a Copa que tenham o

foco ambiental, portanto, também, integra este programa.

Outra caracteristica que evidencia o uso da Sustentabilidade € o fato de que o
manancial, além de ser o principal abastecedor da cidade, € o maior receptor de
seus efluentes, originarios de: esgotos domésticos, parcialmente ou sem nenhum
tratamento, e de produtos liquidos e gasosos, produzidos por industrias que estao a

sua volta.

Essas cargas poluidoras sobre o lago sdo um perigo para a sua
sobrevivéncia, e por esse motivo € possivel observar as variacdes de tom e cheiro
gue apresenta. O DMAE cita que o maior prejuizo estd nas margens, pois é onde a
disperséo da poluicdo é menor, e assim, se da o acumulo, junto ao lixo que é jogado

pela populacéo®”.

Ao citarmos os reassentamentos, as moradias precarias, a comunidade, o
saneamento improéprio, a realocacdo de familias, o bdénus-moradia, o Orcamento
Participativo, outra categoria a posteriori que emerge é a Responsabilidade Social,
qgue segundo Melo Neto e Froes (2004, p. 28) deve ser “coletiva, mobilizadora,

porque valoriza a cidadania, promove a inclusdo social e restaura a civilidade”.

Entendemos que, ao falar em reassentamentos, devemos ter a preocupacao
cidada, por meio do estimulo ao desenvolvimento da sociedade, quer dizer, néo
basta retirar as pessoas de um local, que estavam em situacdo insalubre, e nao
propiciar o desenvolvimento e aprimoramento destes, com o0 objetivo de insergcao

onde foram realocados.

' CORREIO DO POVO. Capital apresenta acdes sustentaveis. Disponivel em:
<http://www.correiodopovo.com.br/Impresso/?Ano=117&Numero=260&Caderno=0&Noticia=433833>.
Acesso em: 20 jun. 2012, 17:22:30.

" PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. DMAE. Disponivel em: <http://wwwz2.portoalegre.rs.gov.br
/dmae/default.php?p_secao=197>. Acesso em: 10 set. 2012, as 18:30:06.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Ind%C3%BAstria
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De acordo com o guia da Relatoria Especial da ONU para a Moradia
Adequada, ha critérios que devem ser levados em conta quanto ao estudo de
impacto da remocao, o qual deve ser construido a partir de uma consulta, onde
todos os envolvidos participam. Ainda, segundo o guia, o local onde as familias
serdo realocadas deve estar preparado para recebé-las, ou seja, casas construidas,
com fornecimento de &gua, eletricidade, saneamento, escolas, entre outros, antes

mesmo que os individuos sejam removidos. Para tanto toda remocao deve:

(a) ser autorizada por lei; (b) ser levada a cabo em conformidade com o
direito internacional dos direitos humanos; (c) ser realizada apenas com o
objetivo de promover o interesse publico geral; (d) ser razoavel e
proporcional; (e) ser regulada de forma a garantir indenizacdo justa e
reinsercdo social (ONU, 2011, p. 9).

Conforme o Programa Socioambiental, as moradias, chamadas de Unidades

Habitacionais, apresentam:

46 metros quadrados e oferecem a estrutura completa do condominio, como
redes elétricas, de 4gua e esgoto, vias pavimentadas e espaco para
recreacdo infantil. Embora ndo tenham sido projetados creche nem posto de
saude para o local, os moradores se beneficiaram com o equipamento
localizado na parte antiga do condominio, construido dez anos antes para
receber as familias da Vila do Estaleiro. A creche e o a unidade de salde
foram projetadas para atender os moradores das duas partes do conjunto
habitacional (PORTAL DA TRANSPARENCIA, 2012)™°.

Melo Neto e Froes (2005) referem que a Responsabilidade Social é um
envolvimento permanente, que objetiva alcancar os ambitos econdmico, social e
ambiental. O ambito econémico engloba os beneficios que a acdo proporciona
através da geracdo de empregos diretos e indiretos; retorno dos investimentos;
impactos econdmicos, positivos e negativos, derivados das atitudes. A atuacgéo
social compreende a promoc¢ao do bem-estar das pessoas; a importancia dada aos
direitos humanos; as condicdes de trabalho; o estabelecimento de uma comunicagao
transparente e sélida com os Stakeholders®®!; adeséo & incluséo social. A dimensé&o

ambiental aborda as questdes de interagdo com o meio ambiente, com a missdo de

%0 PORTAL DA TRANSPARENCIA. Bdnus-moradia beneficia familias da regido do Arroio
Cavalhada. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/smgae/default.php?p_secao=65>.
Acesso em: 15 set. 2012, 18:40:05.

81 Segundo Freeman (1984, p. 46), stakeholder é “qualquer grupo ou individuo que pode afetar ou
ser afetado pelo cumprimento dos objetivos da organizagédo”. Por exemplo: a comunidade, os grupos
com interesses especiais, 0 governo, a midia e o publico em geral.
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preservar o seu entorno.

Deste modo, podemos afirmar que o projeto abarca as areas social, ambiental
e econOmica, mesmo de maneira escassa, pois promete o cuidado com as pessoas
e 0 seu habitat, além das intervencbes ambientais, visa ao retorno que tera a frente,
com as reestruturacfes que a cidade ira apresentar aos turistas, durante a Copa do
Mundo, revela aqui o seu olhar global, destacando-se, portanto, a categoria
Globalizagao.

Os termos: impacto ambiental, poluicdo, direitos humanos e reassentamento
fazem parte deste video, que séo reafirmados no contexto sdcio-historico, por meio
das categorias Sustentabilidade e Responsabilidade Social, as quais sdo um
indicativo da Globalizac&o. Esses temas estdo em pauta ha contemporaneidade, sao
proprios de uma nacédo globalizada que vivencia a preocupagcdo com o presente e

com as geracg0es futuras.

A categoria Globalizacdo também é evidenciada ao sabermos que, de acordo
com Meneghetti e Dalto (1998), a bacia do Lago Guaiba é a mais importante do
estado, em termos socioecondmicos, pois concentra as suas margens setores da
industria e da agricultura e, além de banhar metade dos municipios, serve como
fonte de abastecimento de &gua potavel para mais de 1 milhdo de pessoas,
demonstrando a importancia deste manancial, ndo somente para a capital, mas para

0 contexto mundo.

Véarios sdo os fatores que apontam a categoria Globalizacdo, no video
publicitario: as embarcacdes que navegam pelo lago, que atravessam continentes;
as fabricas e as industrias localizadas no entorno, na sua maioria sdo multinacionais;
o tema ‘agua’, o qual € motivo de discussdes e preocupagdes no ambito global; sem
esquecermos que o filme faz uso de recursos gréaficos, por meio de um grafico e um
infografico, ferramentas que sdo passiveis de conhecimento e uso devido aos

avancos tecnologicos.

A informacdo de que o projeto tem contrato de financiamento com o BID'®,
banco que visa o apoio a iniciativas de paises da América Latina e Caribe, a fim de

2 para saber mais sobre o BID, acesse: <http://www.iadb.org/pt/banco-interamericano-de-

desenvolvimento,2837.html>.


http://www.iadb.org/pt/banco-interamericano-de-desenvolvimento,2837.html
http://www.iadb.org/pt/banco-interamericano-de-desenvolvimento,2837.html
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reduzir a pobreza e a desigualdade, de forma sustentavel, expressa a categoria
Globalizacdo. Este banco em seu site explicita que: “auxilia os clientes na
elaboracdo de projetos e oferece financiamento, assisténcia técnica e

conhecimentos para apoiar intervencdes de desenvolvimento”'®3.,

Os autores Meneghetti e Dalto (1998) afirmam que os principais problemas
enfrentados na bacia séo: a liberacdo de esgoto doméstico, quase sem tratamento,
direto no lago; o uso indiscriminado de agrotoxicos; o desmatamento as margens
dos rios; a erosdo do solo; a poluicdo industrial; e as retiradas de areias. Estes

pontos, infelizmente, integram a realidade de um mundo globalizado.

A Globalizacdo esta presente no video e no seu contexto, mediante a
preocupa¢do com o saneamento, assim como com a realocacao das familias que se
encontram em vulnerabilidade social. Este assunto esta em voga: € lancar o olhar
para as mazelas da sociedade, e assim ganhar posicao de destaque frente as outras
nacdes e governos; é ser referéncia no assunto, como empreendedor e inovador,
forma esta de apresentacdo que € usada no projeto. A preocupacdo com 0 meio
ambiente estd atrelada a Globaliza¢do, pois € uma inquietacdo mundial que exige
acOes imediatas, que ndo devem partir somente das governancas, mas de todos 0s

individuos.

2.2.2 Anélise Formal ou Discursiva

Com base no exposto na Analise Sécio-histérica, detemos o nosso olhar
sobre os discursos, presentes no video do Projeto Socioambiental, o qual faz uso de
mulheres, tanto para protagonizar o filme, como na narragcdo, 0 que evidencia a
énfase dada ao tema tao delicado em questdo: a despolui¢cdo, o saneamento, assim

como a remocao de familias.

O uso de imagens de criangas, assim como de mulheres e homens, no video,
intentam demonstrar a importancia com a familia, e assim o projeto visa alcancar o

todo. A énfase €& dada para as criancas e as mulheres, as quais carregam o0

% BID. Quem somos. Disponivel em: <http://www.iadb.org/pt/banco-interamericano-de-
desenvolvimento,2837.html>. Acesso em: 10 set. 2012, as 20:06:00.


http://www.iadb.org/pt/banco-interamericano-de-desenvolvimento,2837.html
http://www.iadb.org/pt/banco-interamericano-de-desenvolvimento,2837.html
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Estereotipo de fragilidade e sensibilidade. As criancas demonstrando alegria, o
rétulo da felicidade constante, e as mulheres como aquelas que cuidam do lar e da
familia, e por esse motivo € importante saber o que elas pensam, pois elas sempre

guerem o melhor para seus filhos.

O projeto é apresentado como um empreendimento inovador: “Um projeto
pioneiro na América Latina”, o que conota a categoria Esteredtipo, ao querer rotular
a obra de saneamento como a maior de Porto Alegre. Porém, na Andlise Sécio-
histérica aludimos que ja houve um projeto com as mesmas expectativas, o qual ndo
se firmou devido a problemas financeiros. Na realidade, o atual projeto é uma
continuidade e um melhoramento de obras, pode ser entendido como algo que
adquirimos com o passar do tempo, com o ganho de experiéncias e com as

necessidades que vé&o surgindo.

O Esteredtipo também se evidencia no Lago Guaiba, o qual é visto pela
populacdo como um local poluido, inacessivel, de mau cheiro. Mas, também o rotulo
de local agradavel de passear, onde se pode apreciar o pér-do-sol, pois proporciona

uma imagem muito bonita do sol descendo sobre a agua.

A abordagem central do filme é mediada pelo Esteredétipo ‘sonho’, o qual pode
se tornar real. Um sonho possivel — ver as criancas brincando e desfrutando das
aguas do Guaiba, um local despoluido e limpo. Este rétulo, que intenta se impor na
mente do espectador, esta presente nas cenas, nos letterings, nas falas das

protagonistas e na narracao.

Os letterings, que surgem com som de emersao, por meio de palavras de
impacto, visam ganhar espaco por meio das afirmagdes: “uma certeza”, “mais limpo”,
“‘despoluido”, “real”, “Vem ai um Guaiba para vocé aproveitar’, “Programa

Socioambiental”’, “uma nova vida”, “hoje em Porto Alegre” — um novo réotulo que quer

convencer de que é possivel.

O fato de despoluir o Guaiba pode ser visto como um Mito, pois ele ja é visto
pela populagdo como um lago sem condicbes de aproveitamento; quem reside

préoximo a ele reclama do mau cheiro, da qualidade da agua e do lixo acumulado.

Quanto aos tipos de Mito, citamos a Vacina, aludida no contexto, que

apresenta a informacédo de que algumas praias sao passiveis de uso, inclusive com
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salva-vidas e acesso facilitado, fato de o projeto promover ampliacdo do uso, onde
mais praias poderdo ser desfrutadas. Quanto ao saneamento, além de apresentar a
proposta, mostra as cenas das obras, evitando assim a incredulidade por parte do
publico. Da mesma forma, com o tema dos reassentamentos, explica com a

narragao e por meio das cenas reafirma.

A Omissao da Historia se da ao comprovarmos, por via da Andlise Sécio-
histérica, que ainda tem um tempo pela frente para o projeto ser concluido, tanto que
nova data foi acordada. Também se evidencia no fato de os reassentamentos serem
apresentados como prontos para atender as familias, porém muitas pessoas ainda
estdo aguardando pela moradia. E, ainda o fato de o Lago Guaiba, além de receber

0s esgotos, também ser o local de abastecimento de dgua da cidade.

A Identificacdo mitica incide no fato de que o lago ja foi muito usado, por meio
das suas praias, portanto isso é possivel novamente, e sera algo novo, algo melhor,
porque tera tratamento, conforme o discurso. Ocorre também a incidéncia da
Tautologia, por intermédio das narragdes, dos letterings e dos testemunhais, pois
eles se reafirmam e se respaldam durante todo o video, a fim de gerar o ideal de
credibilidade.

O Ninismo esta presente nos opostos — sonho e realidade. Na atual falta de
tratamento do esgoto, e 0 que podera se tornar real com o projeto; na realidade de
um passado de balneabilidade e a atual poluicdo do lago; nas novas unidades
habitacionais, 0s reassentamentos prometidos, o sonho da casa propria,

regularizada e a realidade da espera.

O Mito de Quantificacdo da Qualidade absolutiza o assunto nas énfases:
social, ambiental e econémica, por meio de imagens de estética rebuscada, de um
local agradavel, limpo e bonito, o qual podera ser desfrutado por todos. Um lago
despoluido, familias felizes nas suas novas moradias, salude e qualidade de vida
para toda a populacédo. E, ainda, a Constatacdo, que sucede nos testemunhais,
onde as protagonistas se colocam como porta-vozes da populacdo, se identificam

com o projeto e ressaltam a importancia deste e, assim, apdéiam a ideia.

A criacdo, promocéao e divulgacdo do video, assim como o projeto partem do

Poder, das governancas, portanto, vém carregados de uma linguagem Encrética. O



134

uso de protagonistas, representando a sociedade, expressa o Poder Acratico, nas
suas ponderacfes e questionamentos. O Discurso Acratico se torna mais evidente
no contexto, ao apresentar as manifestacbes dos moradores que serao

reassentados.

O guestionamento de uma das atrizes em relacdo ao projeto a destaca como
a voz do povo, que interpela o Poder publico, portanto, carregado de Linguagem
Acratica. Ao entrar a narragdo, a qual explica de uma forma tranquila a cronologia do
projeto, as liberacdes e de que forma sera feito, e que, inclusive, j& esta em

andamento, tudo isso alicercado pelas imagens conota o Poder Encréatico.

No momento em que ha um discurso pronto a ser falado, como acontece nos
testemunhais das protagonistas, no video, podemos afirmar que do seu interior
emana o Poder. Assim sendo, de forma prazerosa e condicionada as linguagens
Encrética e Acratica se mesclam e se impde nas falas. Porém, o Discurso Encratico

€ o0 predominante.

9k

As promessas emanam do Poder publico: “Isso vai mudar”, “menos doencas”,
“‘mais saneamento”, “77% de esgoto”, “a balneabilidade do Guaiba sera retomada
em grande parte das praias”, “mais limpo”, “0 abastecimento de agua vai melhorar
ainda mais”, “despoluido”, “a cidade vai aumentar seu indice de desenvolvimento
socioecondmico”. Estas afirmacdes eclodem com cenas das obras acontecendo e
com a afirmacdo narrativa de que o contrato de financiamento esta firmado,

conotando o Poder.

A Responsabilidade Social € exposta no video, ao afirmar que o projeto ira
atender 1700 familias, as quais podem optar entre o conjunto habitacional ou o
bonus-moradia, para aquisicdo de um novo lar, regularizado. Essa narracdo esta
reafirmada pelas imagens que mostra 0os proprios moradores arrumando as casas
gue irdo morar, uns construindo, outros reformando; diferentemente, ao mostrar as

cenas dos condominios, onde aparecem funcionarios trabalhando na obra.

As cenas das pessoas carregando os moveis demonstram a mudanca,
seguida pela imagem das novas casas. A mulher que sorri, representa a alegria de
uma nova opc¢ao de vida, alude a ideia do reassentamento, assim como as criangas,

gue aparecem correndo, como indo ao encontro do lar, comemorando a nova
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Enquanto as cenas intentam evidenciar que o projeto ir4 atender a todas as
familias, o contexto sécio-histérico revela que isso ndo tem acontecido. A matéria de
maio de 2012, sobre o Orcamento Participativo, expressa de forma clara que a
realidade € outra. O Poder publico quer terminar a obra e, para isso, tem forcado os
moradores a sairem das suas casas, sem oferecer a garantia de quando ficardo
prontas as novas moradias. A informacéo é que seré refeita a licitacdo, e que 600
familias terdo direito a bolsa-moradia, a fim de desocuparem o local.

Os testemunhais e as imagens apresentam o uso do local pela populacéo.
Em especial, aborda o uso das praias, que conforme vimos na andlise sécio-
histdrica era algo Cultural, e que atualmente ainda acontece por parte da populagéo
menos favorecida. O fato de ir a praia é algo presente na Cultura do povo gaucho,
isso se deve a proximidade do litoral. Porém, ha pessoas que nao tém condicfes de
custear a viagem e a hospedagem, e acabam usando as praias de Porto Alegre,

como por exemplo, a do Lami e a de Belém Novo.

O testemunhal expde que: “A minha avd, ela tomava banho no Guaiba.
Assim, seria um sonho também, depois que meus filhos pudessem tomar banho 13”.
Essa afirmacao expressa a categoria Cultura, a qual passa de geracao a geracao. O
fato de querer seguir 0s passos, as ac¢des que pessoas importantes da familia
tiveram, no passado, e assim, poder dar continuidade, seria motivo de satisfacéo e

prosseguimento da Cultura.

As praias afloram do Lago Guaiba, local atualmente poluido, pois recebe
dejetos, efluentes e lixo por parte da populacédo. A questdo de as pessoas jogarem
lixo em locais improprios reflete a Cultura nada sustentavel dos individuos, que
ainda ndo se atentaram para 0s problemas que isso acarreta. A degradacao e a
poluicdo do lago afetam a vida de todos os seres vivos, assim como dos seus
afluentes. Os cursos originarios do Guaiba desaguam nos oceanos, e la o problema

ganha maiores e marcantes propor¢des que impactam a humanidade e o planeta.

A valorizacao, que o gaucho da ao que é da sua terra, é cultural, por isso a
énfase dada, no filme, a balneabilidade do Lago Guaiba. Usar um recurso que €&

local, em proveito proprio, quer dizer, mesmo que ndo usem as praias, poderao



136

afirmar quem tém praias na capital do estado. Outro fator que destacamos é a
quantidade de pessoas que se reinem, durante os finais de semana, é praticamente
um ponto de encontro: tomar chimarrdo na Praia de Ipanema, apreciar o por-do-sol
no Guaiba e caminhar junto a orla sdo praticas que expressam a Cultura desse

poVvo.

Os testemunhais, alicercados pelas cenas de pessoas, desfrutando do lago,
provocam um sentimento de nostalgia, ao relembrar que no passado 0s veraneios
se davam no Guaiba. Porém os agravantes levantados, no contexto, demonstram
que o lixo, a falta de saneamento apropriado, e o crescimento demografico
desordenado, foram os causadores da poluicdo, ou seja, a acdo do ser humano
sobre o meio ambiente, impedindo o aproveitamento das praias e provocando
impactos ambientais, conotando a categoria Sustentabilidade.

Os discursos e o contexto do projeto abordam os impactos ambientais, a
fauna, a flora, a agua, a poluicdo, o saneamento, a balneabilidade, termos estes que
compde o0 assunto Sustentabilidade. Ainda, salientamos a composi¢cdo musical do
video, com efeitos sonoros de agua, e os letterings, que ao aparecer possuem um
som de emersao; também citamos a énfase dada a qualidade de vida, a saude e ao
tratamento da 4gua — a 4gua na sua representacao plena, como elemento vital para

todo ser vivo.

Almeida (2002) refere que a Sustentabilidade procura integrar, de forma
equilibrada, as trés dimensdes: econémica, ecoldgica e social. Essa acéo faz parte
do Discurso do video publicitario, o qual refere que: “O Projeto Integrado
Socioambiental de Porto Alegre é ao mesmo tempo social e ambiental. Isso quer
dizer que ele ndo trata somente do esgoto, trata, também, da salde e da qualidade
de vida”. E, apos destaca o &mbito econdmico: “A cidade vai aumentar seu indice de

desenvolvimento socioecondmico”.

O falar social, proveniente da regido sul do pais, identifica o Socioleto
empregado pelos gauchos. Porém, outro Socioleto que se destaca no video e no
projeto sdo as quantidades de siglas e abreviaturas usadas, as quais elucidam que
sdo caracteristicas de um determinado grupo profissional, que entende essas

especificacoes.
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Os discursos técnicos empregados podem ser identificados como Socioletos
Encréticos, pois estes vém carregados de Poder, ao passo que quem emprega €
porque os compreende. Esses Socioletos também estdo presentes nos letterings
impositivos: “real”’, “vem ai um Guaiba para vocé aproveitar’, “Programa
Socioambiental”, “uma nova vida”, “hoje em Porto Alegre”; com a assinatura final
“Programa Socioambiental — Prefeitura de Porto Alegre — DMAE — Financiamento

BID/CEF”, reafirmando o compromisso e a autenticidade.

O Discurso Encratico também se destaca na narragdo ao afirmar que o
bdnus-moradia € um beneficio que faz a diferenca nas familias e é de grande ajuda,
pois € 0 governo que proporciona. Ainda no fato de elucidar que elaborou um projeto
pioneiro para o tratamento do lago e que nao irA somente tratar do esgoto, mas
“‘também da saude e da qualidade de vida”. Essas afirmagbes conotam que o Poder
Encratico, a todo o momento, quer se sobrepor e mostrar que quem sabe o que a
populacdo e a cidade necessitam é o Poder publico, expondo que este fard o

melhor.

O olhar das protagonistas esta direcionado de forma lateral, como se alguém
as estivesse entrevistando, e elas colocam o seu ponto de vista, sobre o0 projeto. Os
testemunhais, que representam a populacdo, expressam: “E fundamental para
qualquer cidade, hoje em dia, que isso aconteca”, “Seria 6timo a gente ter a
possibilidade, realmente, de tomar banho num lugar tdo perto”. Estas afirmacdes
manifestam o Socioleto Acratico, o qual afirma que a balneabilidade é relevante e
gue a populacdo concorda e apdia o projeto. As protagonistas se portam como
representantes da populacdo: questionam, mas principalmente apoiam, concordam
e instigam o espectador a sonhar com o0 proposto no video, por meio da mescla dos

Discursos Acratico e Encratico.

Porém o Discurso que prevalece € o Encratico, pois a criagdo, producado e
divulgacdo do material advém do Poder, e as falas interpretadas pelos personagens
sdo textos elaborados pela governanca. Assim sendo, o Discurso Encratico €

predominante no video publicitario.
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2.2.3 Interpretacao/Reinterpretacao

O video aborda trés énfases, que dependem uma da outra, sdo elas:
saneamento, balneabilidade e reassentamentos. Podemos afirmar que todas sao
sumamente importantes para a cidade e sua populacao. O video, no uso de imagens
de criancas e de mulheres a frente dos testemunhais e das narracdes, aborda de
forma sensivel um tema delicado, que permeia a contemporaneidade, devido a sua
importancia, na area social e ambiental, como é o PISA. O programa apresenta 0s
enfoques deixando claro que este € “integrado”, além de tratar do esgoto, trata da

“saude e da qualidade de vida”.

Destacamos duas abordagens muito fortes neste filme, s&@o elas: a
importancia da agua, para o ser humano e o seu habitat, e o sonhar para se tornar
realidade. A énfase dada a dgua expressa a sua importancia a vida humana. As
cenas mostram a agua limpa e cristalina, onde criancas e adultos se divertem, em
familia, e usufruem do lago. Os efeitos sonoros do filme e os destaques na trilha
musical reforcam os letterings, os quais surgem por meio de um formato de emersao

— 0 som da 4gua mesclado a musica proporciona harmonia ao tema abordado.

Viver um sonho, estar em outro lugar, ou em outro mundo, sdo as opc¢odes
dadas frente a novidade do projeto para a cidade de Porto Alegre. Esta abordagem é
colocada como fundamental, pelas protagonistas. Sonhar € crer que algo bom ira

acontecer, € investir um pensamento positivo em algo ou alguém, e crer que ele

pode se tornar real.

O sonhar ganha reforgco, com a protagonista que explicita que a sua avo
desfrutava do Guaiba, e que para ela seria ‘sonho’ se seus filhos tivessem a mesma
oportunidade. Esse fato salienta a Cultura, visto que ha o anseio de que a geracao
atual reviva 0 que seus antepassados usufruiram, demonstrando a importancia da

preservagao ambiental, ou seja, da Sustentabilidade.

Essa colocacdo também conota que ha duas geracdes nada se fez e que
agora € o momento de agir. Ainda, traz a tona o historico de planejamentos
estagnados, evidenciando o Mito, que gera um questionamento: porque agora se

tornara real? A reposta vem de forma pomposa: Porque agora ha “um grande e
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moderno sistema de tratamento e bombeamento”, palavras que elucidam o
Esteredtipo e a ambicdo do projeto. A explicacdo é reforcada pelos infograficos, que

demonstram e explicitam as obras.

Ao explanar que foi assinado um contrato com o banco, demonstra que é uma
realidade e expde por meio do Poder Encratico que as obras estdo acontecendo,
reafirmado pela narracdo e pelas cenas. A filmagem mostra, por meio dos Discursos
Acraticos, os moradores sendo transferidos, através de cenas reais, que explicitam o

compromisso e a certeza de que o0 processo esta encaminhado.

O video usa dos Discursos Encraticos para ressaltar as promessas:
balneabilidade em grande parte das praias, um Guaiba para a populacédo aproveitar,
saneamento basico digno, esgoto tratado, melhora no abastecimento de agua,
aumento do indice de desenvolvimento socioecondmico, reurbanizacao,
despoluicdo, uma mudanca possivel. A ideia de que o futuro ja comecou, que o
sonho pode se tornar real € investida no espectador por meio da Globalizacao,

expressa no lettering Estereotipado “vem ai um Guaiba para vocé aproveitar”.

O filme mostra a cena do nascer do sol, que conota o Estere6tipo de um novo
tempo, algo novo que se anuncia. Esta ideia, direcionada pelo Discurso Encratico,
apresenta a inovagao: um “Programa Socioambiental”, “uma nova vida”, “hoje em
Porto Alegre”, reafirmando o compromisso de que algo maravilhoso e de proveito da

populacao esta nascendo.

O nosso entendimento passa pela recuperacdo do Lago Guaiba, mediante o
tratamento efetivo dos problemas sociais, culturais, educacionais, sanitarios,
politicos e econdmicos, na sua totalidade e ndo apenas cuidando dos seus efeitos,
quer dizer, acbes concretas de Responsabilidade Social. E isso tem que partir do
Poder publico integrado com a populacdo. O Art. 225, da Constituicdo Federal do

Brasil, de 1988, afirma que:

Todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de
uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se ao
poder publico e a coletividade, o dever de defendé-lo e preserva-lo para as
presentes e futuras geracfes (BRASIL, 1988).

E importante termos compreensé&o da dimens&o e seriedade deste tema, pois
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abordar a Sustentabilidade é validar acdes ndo somente pensando na atualidade,
mas principalmente no futuro. Pois, como foi apontado, hoje vivenciamos as
consequéncias de um passado de mau uso das praias e seu entorno. O resultado de
quatro décadas de descaso para com 0 meio ambiente e com a cidade sédo

vivenciados no tempo presente.

Frente as reflexdes feitas, podemos afirmar que o video “Eu, Porto Alegre, a
Cidade do Futuro — Programa Socioambiental” apresenta com clareza a mensagem
emitida, usando de rebuscamentos estéticos e efeitos sonoros, que harmonizam
com a trilha musical e as imagens. Os discursos empregados abordam, de forma
compreensivel, a proposta em questdo, destacando as areas social, ambiental e
econdmica, com o objetivo de apresentar uma proposta que conquiste o espectador,
por meio da Responsabilidade Social.

Entendemos que a Responsabilidade Social faz parte deste projeto, pois
abarca as dimensdes citadas, mesmo que, talvez, ndo trabalhadas da forma mais
adequada. O aspecto econdmico tange fatores como o investimento realizado no
projeto e o retorno que este trara. O pilar social identifica-se na promocao do bem-
estar, por meio das novas moradias e na luta pelos direitos humanos, a fim de obter
melhores condi¢des de vida a populacéo. E a area ambiental abarca o estado atual
da cidade, assim como o que a intervencao das obras pode acarretar ao ar, a agua,

ao solo ou a biodiversidade de animais e vegetais.

O tema abordado, no filme, assunto este relevante e de importancia global, se
aproveita dos Intertextos dos Discursos, jogando com a ideia de passado e futuro,
sonho e realidade, a fim de instigar o publico a sonhar com a construgao significativa

criada pelo emissor da mensagem.

2.3 “EU, PORTO ALEGRE, A CIDADE DO FUTURO — PROJETO PORTO
ALEGRE+LUZ”

O terceiro video trata do programa de iluminacdo da cidade, sob a
responsabilidade da Prefeitura de Porto Alegre, por intermédio da Secretaria
Municipal de Obras e Viagdao — SMOV, em parceria com a Companhia Estadual de
Energia Elétrica — CEEE, com financiamento das Centrais Elétricas Brasileiras S.A. —
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Eletrobras. A seguir faremos uma breve apresentacdo do video publicitario que

alude este projeto.

O filme do Projeto Porto Alegre+Luz em 219" exibe cenas relacionadas a
importancia de uma boa iluminacdo da cidade, por meio do uso de uma nova
tecnologia. O video inicia com o fundo preto e uma bola de luz que se projeta em
zoom, no centro, acompanhada de efeitos sonoros. A filmagem foi toda realizada
nesse fundo, que apresenta um circulo no centro, e todas as cenas se passam

nesse formato arredondado.

Com a abordagem inicial “Luz é...”, vao surgindo cenas alicercadas na
narragdao: mae com a filha no colo, a referéncia “nascimento”, um casal jovem, a
expressao “descoberta”’, uma menina sorrindo, a citacao “esperancga”, e, no fim desta
cena, uma lampada acesa e a emissao da ideia central do filme — a luz que permite

ver o futuro.

O video é composto por narragfes, na voz masculina; cenas da cidade,
iluminada; trilha sonora; protagonistas e dois testemunhais, de um homem adulto e
de um jovem. A narragao enfatiza que “pragas mais iluminadas significam pragas
mais seguras”. O testemunhal do homem adulto expressa a importancia de uma boa
iluminacao, ressaltando a seguranca e a economia. Além de citar a tranquilidade de
poder “sentar numa praga, numa noite quente de verdo”, enquanto o protagonista

jovem refere que a economia também é boa para o meio ambiente.

O filme destaca as areas que receberdo os pontos de iluminacao, por meio de
um infografico que mostra os bairros da cidade que obterdo essa nova tecnologia.
Os letterings expressam que 0s novos pontos de luz serdo mais eficientes e
econdmicos; a narracao elucida que como resultado sobrara dinheiro e este podera

ser investido em outros projetos.

O VT apresenta imagens de pessoas que saem sozinhas a hoite, um jovem
caminhando, um casal de idosos passeando e uma senhora que aguarda o 6nibus.
Ainda, ha representacdes do entardecer, das nuvens que passam sobre a cidade, de

uma area da cidade bem iluminada e reproducdes aceleradas do transito noturno.

As ideias centrais do video perpassam pelas palavras: luz, iluminacdo, nova

tecnologia, economia e seguranca. O projeto que aborda as trocas das lampadas
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dos postes de iluminacdo, assim como das pracas e monumentos, alude que essa
substituicdo proporcionard economia, eficiéncia e seguranca para a cidade e sua
populacdo. O video encerra com o lettering: “O futuro hoje na sua cidade. Porto

Alegre mais luz”.

2.3.1 Analise Socio-historica

O Projeto Porto Alegre+Luz foi implementado, em 2009, com o objetivo de
colocar 80 mil pontos de luz na cidade, por meio de uma nova tecnologia, com a
meta de alcancar 100% da cidade, tornando-se, assim, o maior Reluz'®* do pais. As
trocas foram concluidas em abril de 2012. O programa tem por finalidade mudar a
paisagem noturna da cidade, por meio de luminarias de vapor de sédio e vapor
metélico, com equipamentos menos poluentes e mais econdmicos que 0s antigos,

gue eram de vapor de mercurio. Conforme cita Cassio Trogildo, secretario da SMOV:

Estamos entregando um novo parque de iluminacdo a capital de todos os
gauchos. As lampadas sdo mais modernas e mais eficientes, o que nos

proporciona mais seguranca e mais beleza noturna nas nossas ruas,
avenidas, parques e pracas (TROGILDO, 2012) **.

O plano também contempla a renovacéo da iluminacdo das avenidas, com
postes mais altos e luminarias mais potentes, bem como o realce da iluminacdo em
pontos turisticos, prédios histéricos, parques e pracas de Porto Alegre. Trogildo
refere que: “Sao ruas, avenidas, pracas e parques mais iluminados e, portanto, mais

seguros” 6.

Atualmente, setembro de 2012, o programa aborda a segunda etapa, que visa
a gestao do servico, por meio de acdes como: gerenciar a eficiéncia da iluminacéo;
manutenc¢ao auxiliada por um software, que faz o controle dos pontos de luz, com o
objetivo de prever a vida util das lampadas, e assim programar as trocas; € uma

Campanha contra o vandalismo “Porto Alegre: Eu Curto. Eu Cuido”.

'8 para saber mais acesse: <http://www.eletrobras.com>.

% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Eu curto. Eu cuido. Disponivel em:
Ergttp://WWW.eucurtoeucuido.com.br/site/acoes.php>. Acesso em: 02 set. 2012, 18:40:22.
Idem.
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Segundo informacdes da Prefeitura, 82 bairros da cidade obtiveram a
substituicdo da iluminacdo. E a segunda fase do projeto, o gerenciamento das
lampadas, tem o auxilio do software Maximo, da IBM, o qual, além de prever a vida
atil, programa as trocas e fornece relatorios, a fim de auxiliar na previsdo de novos

investimentos tecnoldgicos™®’.

A nova tecnologia realiza o gerenciamento em tempo real, e a ele esti
acoplado um sistema integrado de transmissao de dados, o Smart Grid, que controla
e acompanha todo o parque de iluminacéo, com a possibilidade de racionar energia,

de acordo com a demanda necessaria para cada local e horario*®,

Conforme dados da Prefeitura, a Campanha contra o vandalismo apresentou
reducdo em 74% do gasto com iluminacéo, e informa que este movimento “une a
mobilizacdo de todos os porto-alegrenses com agdes concretas da prefeitura”. A
programacao € composta por outras acdes, entre elas a coleta automatizada de lixo

e a conservacdo das calcadas da cidade™®.

A humanidade esta ligada a utilizacdo da iluminacéo natural e artificial desde
os primordios. De acordo com Rosito (2009), a iluminacéo publica teve seu inicio na
Inglaterra, em 1415, quando comerciantes solicitaram alguma providéncia para
combater o crime. No Brasil, em 1794, foram instaladas cerca de 100 luminéarias a
Oleo de azeite, nos postes da cidade do Rio de Janeiro. Em Porto Alegre, em 1874,
em virtude da inauguracdo da Usina do GasbGmetro, a Praca da Matriz recebeu

postes de iluminacao publica a gas, no entorno do chafariz central.

Desde sua descoberta entendemos a importancia da energia elétrica para a
humanidade. No ambito teoldgico, a luz foi criada por Deus, livro de Génesis capitulo
1, versiculo 3: “E disse Deus: Haja luz; e houve luz” **°. No campo cientifico, a

energia elétrica foi invencdo de Thomas Edison, em 1879, com a primeira

87 PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. lluminagdo publica: equipamentos e gestdo mais
eficientes. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/cs/default.php?p_noticia=151331>.
Acesso em: 29 set. 2012, 09:06:52.

%8 |dem.

% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Eu curto. Eu cuido. Disponivel em:
<http://www.eucurtoeucuido.com.br/site/acoes.php>. Acesso em: 02 set. 2012, 18:40:22.

19 BiBLIA SAGRADA, 1993, p. 3.
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demonstracdo publica da lampada, apos a instalacdo de um sistema completo de

energia®®*.

Conforme Rosito (2009), em 1887 surge em Porto Alegre uma usina elétrica,
sendo a primeira capital brasileira a dispor de um servico municipal de iluminacéo
elétrica. Em 1908 foi inaugurada a Usina Municipal de Porto Alegre, uma iniciativa
da Prefeitura, que era responsavel pela iluminacao publica da época. Dessa forma, o
gas e o querosene foram substituidos pela energia elétrica. Entretanto, a iluminacao
no centro da capital continuava a gas, e nos bairros, a querosene. Na década de

1960, as lampadas de descarga comecam a ser usadas em larga escala.

O referido autor expressa que, durante o século XIX e inicio do século XX,
surgiram as lampadas a gas, as quais foram utilizadas em grande quantidade, e
mais tarde substituidas pelas lampadas elétricas. A partir da metade do século XX, o
crescimento das cidades propiciou 0 aumento das instalacdes de iluminagao publica,
e a consequente necessidade de gerenciamento e manutencdo, propiciando o
surgimento de departamentos de iluminacéo publica, que a partir daquele momento
passaram a ser administrados pelas prefeituras e concessionarias de energia

elétrica.

Entre os 6rgdos que estabelecem leis e normas que tratam da iluminacéo

publica, citamos a Constituicdo Brasileira de 1988"%

, No art. 149, a qual acorda que
a iluminacéo publica € um servico publico de interesse local, e € responsabilidade do
municipio gerir ou delegar a terceiros a gestdo desse sistema e a instituicdo de
cobranca para o custeio do servico. Ainda o artigo 2°, da resolucdo de 1998, da
Agéncia Nacional de Energia Elétrica — ANEEL, expressa que iluminacao publica é
‘o servico que tem por objetivo prover de luz ou claridade artificial, no periodo
noturno ou nos escurecimentos diurnos ocasionais, aos logradouros publicos” *%. E,

por conseguinte, a Associacado Brasileira de Normas Técnicas — ABNT — NBR

L VEJA. Super Interessante. Thomas Edison, o génio da lampada. Edi¢cdo 15. Disponivel em: <

http://super.abril.com.br/superarquivo/1988/conteudo_111446.shtml>. Acesso em: 05 set. 2012,
23:20:18.

192 BRASIL. (1988). Constituicdo da Republica Federativa do Brasil. Titulo VI. Da Tributagdo e do
Orcamento. Capitulo | do sistema tributario nacional. Secéo |. Dos Principios Gerais. Art. 149.
Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/ConstituicaoCompilado.htm>.
Acesso em: 06 set. 2012, 14:40:08.

19 A ANEEL estabelece as condicdes gerais de fornecimento de energia elétrica para iluminagéo
publica. Pra saber mais acesse: <www.aneel.gov.br/>.
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5101'** é uma norma que estabelece requisitos & iluminacéo de vias publicas, que
visam propiciar determinado nivel de seguranga ao trafego de pedestres e veiculos.

Quanto a iluminagédo publica Rosito (2009) refere que:

Tem papel fundamental na melhoria da qualidade de vida da populacéo, na
ocupacédo de espacos publicos com atividades licitas a noite, na imagem da
cidade, no incremento do comércio e no turismo. E impossivel, hoje em dia,
imaginar uma cidade de pequeno, médio ou grande porte sem iluminacao
publica. Aquelas cidades que ainda possuem iluminagdo inadequada ou
ineficiente ja tém a consciéncia dos beneficios que a melhoria do sistema de
iluminacéo pode trazer (ROSITO, 2009, p. 30).

Portanto, a responsabilidade pela iluminacéo publica € do municipio, o qual
deve propiciar boa qualidade nos servigos, considerando que os recursos utilizados

séo advindos do recolhimento de impostos, pagos pela populacéo.

O programa Porto Alegre+Luz enfatiza a troca das lampadas, a fim de
proporcionar economia, eficiéncia e seguranca. Por esse motivo entendemos que é

importante conhecermos os beneficios e desvantagens das lampadas.

De acordo com a Eletrobras (2012), as lampadas de sodio e as de mercurio
possuem o mesmo fluxo luminoso, porém a de sbédio emite menor radiacédo
ultravioleta que a de mercurio, o que além de diminuir a atracdo de insetos, consome
menos energia; e as de mercurio sdo prejudiciais ao meio ambiente. Por sua vez, a
lampada de vapor metalico € mais eficiente, consome entre 30% e 40% menos que
a de mercurio. A mistura dos gases, que produzem essa lampada, proporciona uma

luz branca, a mesma que é utilizada em estadios de futebol*®>.

O Programa Nacional de Illuminag&o Publica Eficiente — Reluz, que atende o
projeto, corpus deste estudo, foi criado em 2000, com o apoio da Eletrobras e do
Ministério de Minas e Energia. Sua origem se deu por meio dos programas de
eficiéncia energética do Programa Nacional de lluminagdo Publica e Sinalizacdo

Semafdrica Eficientes — Procel que, com o passar do tempo, foi se aprimorando.

1% ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 5101:2012. lluminacdo publica.
Disponivel em: <http://www.abntcatalogo.com.br/norma.aspx?ID=090522>. Acesso em: 06 set. 2012,
13:20:48.

1% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Obras e projetos. Disponivel em:
<http://www?2.portoalegre.rs.gov.br/smov/default.php?reg=5&p_secao=120>. Acesso em: 06 set.
2012, 22:10:50.
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A Eletrobras (2012) refere que os projetos sdo implantados pelas
concessiondrias de energia elétrica com a participacdo das prefeituras. Atualmente,
o programa é designado de Procel Reluz e tem por objetivo: “promover o
desenvolvimento de sistemas eficientes de Iluminacdo Publica, bem como a

valorizacdo dos espacos publicos urbanos, melhorando a seguranga da populagao”
196

Conforme Rosito (2009) e Eletrobras (2012) o Brasil possui 14,7 milhGes de
pontos de iluminacdo publica, destes, mais de 2,2 milhdes foram implementados
pelo programa Procel Reluz, em aproximadamente 1.300 municipios brasileiros,
somando mais de R$ 500 milh6es em investimentos e uma economia de 782.000
MWh/ano.

A eletricidade € uma das principais fontes de luz, calor e forca utilizada em
nosso cotidiano. Ela esta presente no simples fato de acender uma lampada,
pressionar o botdo de um aparelho eletrébnico e este funcionar, e até nos mais
complexos sistemas, que integram nossa vida e que podem ser usufruidos, gracas a
conducado desta energia. Ainda, ressaltamos a sua importancia para a Comunicacao

e a propagacao da Informacéo.

A energia elétrica € obtida a partir de outros tipos de energia levada aos
consumidores no mundo inteiro por meio de sistemas elétricos complexos, que
elucidam o fator global. No entendimento de que ela é impulsionadora dos avancos
da humanidade, e de que grande parte da evolucdo tecnoldgica tem obtido éxito

gracgas a energia, é que evidenciamos a categoria Globalizacao.

A Globalizacdo também esta presente no fato de que as executoras e
financiadoras, do Projeto Porto Alegre+Luz, séo referéncias e tém destague na sua
area de atuacao: a Eletrobras, como a maior companhia do setor de energia elétrica
da América Latina; a CEEE, como concessionéria do Estado do Rio Grande do Sul,
gue tem proeminéncia no panorama nacional e latino-americano. Além de que estas
visam em suas premissas proporcionar um sistema eficiente de iluminacao, por meio
da valorizacdo dos espacos publicos e a consequente melhora na seguranca da

populagao.

1% ELETROBRAS. Energia para novos tempos. Disponivel em: <http:/www.eletrobras.com>.

Acesso em: 06 set. 2012, 13:22:10.
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O uso de um software que visa a transmissédo de dados e o programa Reluz,
gue observa a economia, a Sustentabilidade e a seguranca, elucidam a importancia
com o todo, em nivel global. Pois, quando se trabalha projetos que visam a¢cfes em
prol do meio ambiente, além de alcancar visibilidade, propaga atitudes que sé&o

vélidas para o planeta, portanto, pressupostos que compdem a Globalizagéo.

Com a assertiva de que o projeto proporcionara eficiéncia na iluminacao
publica, por meio da diminuicdo do consumo de energia elétrica, a fim de gerar
maior economia e a melhora das condi¢c6es de vida da populagcéo, com o objetivo de

tornar a cidade mais segura, é que ressaltamos a categoria Sustentabilidade.

A adocédo de medidas para a gestdo dos servicos realizados, e a prevencao,
por meio de Campanhas, por parte da Prefeitura, elucidam atitudes sustentaveis,
assim como o indice de reducdo do consumo, de eletricidade, apresentada na

primeira etapa do projeto.

O lancamento da segunda fase do projeto expressa o interesse em educar e
lembrar a populacdo da importancia de conservar o patrimbnio da cidade, que
pertence aos cidadados. A divulgacdo e adesdo da Campanha usam dos meios
eletrbnicos (site e blog), por esse motivo evidenciamos a Globalizacdo. Além do fato
de propagar o cuidado com que foi projetado para o0 bem comum, observa conservar
e manter, portanto, uma postura de Sustentabilidade.

2.3.2 Anélise Formal ou Discursiva

Ao observarmos o video, com o olhar focado nas significagdes, relacionamos
a categoria Estereotipo. Esta se evidencia na Informacéo que é difundida, com ar de
novidade, por meio de uma estética que prioriza a iluminacdo da cidade. O roétulo,

ndo somente da economia, mas também da eficiéncia e da seguranca.

O efeito sonoro de um ‘plim’, logo no inicio do video, elucida que uma
novidade se aproxima, € uma ideia surgindo. Uma nova iluminag&do que proporciona
mais beleza a cidade e seguranca aos seus moradores. A luz como um despertar,

uma nova visao, algo que ja é realidade.
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As imagens surgem alicercadas da explicacdo do que é a luz, e estas
expressam que sdo coisas agradaveis, como 0 nascimento e a descoberta, algo
Novo que surge e a esperanca de que sera muito bom. Entédo, adentra o rotulo que
classifica a acdo do programa: “por meio da luz vemos o futuro”, quer dizer, a

energia elétrica gerando a expectativa de algo muito bom no porvir.

7

Por entendermos que a mulher é estimulada pelo emocional, enquanto o
homem é pelo racional, destacamos a categoria Estere6tipo no video. Pois tanto a
narragdo como os testemunhais sdo masculinos, o qual revela que o tema a ser
tratado gerara estimulos racionais, de forma especifica nas afirmacdes que aborda a
economia e a seguranca. Portanto, podemos dizer que é de interesse dos homens,
pois sao assuntos geralmente tratados por estes, ao serem vistos como 0s gestores

e mantenedores dos seus lares.

O testemunhal do jovem expressa o Estere6tipo de uma geracdo que esta
atenta a contemporaneidade, e, portanto, compreende que as lampadas possuem
diferencas e a importancia das ac6es do homem para com o meio ambiente. Este
Esteredtipo intenta desmascarar a concep¢do que temos dessa geracao, a qual é

vista como aquela que pensa somente no momento presente.

A Sustentabilidade esta expressa nas afirmacdes que enfatizam a importancia
da economia para 0 meio ambiente. O testemunhal do jovem alude: “Quando a
gente economiza energia 0 meio ambiente sente a diferenga”. O cuidado ambiental é
um tema recente e atual, entendemos que por esse motivo € um jovem que cita a
importancia, identificando que ele estd atento a contemporaneidade e vivencia as
preocupacdes ambientais. O Discurso em que o jovem demonstra entender que ha
diferencas nos modelos de lampadas, e estas tém influéncia na Sustentabilidade do
planeta, contribui para a desconstrugdo do Mito de que a pessoa mais velha sabe

tudo, a que detém maior conhecimento.

Além disso, podemos notar a manifestacdo de alguns Mitos. As cenas da
cidade iluminada, ao entardecer; as nuvens, que passam sobre ela; o transito
noturno; assim como as pessoas que aparecem caminhando, a noite, esses
elementos compdem um cenario de tranquilidade e seguranca. Parece que ha a

intencdo de destituir o Mito, pois a inseguranca € uma realidade que ronda as
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grandes cidades, acompanhada do perigo de andar sozinho a noite, realidade que
ndo é exclusiva da cidade de Porto Alegre.

O Mito da Vacina se faz presente por meio dos Discursos de que a troca das
lampadas proporcionara maior segurancga, com o intuito de se prevenir; incita que a
iluminacdo atemorizara possiveis acbes de vandalismo e roubo. Por meio da
Omissdo da Historia, das atuais acdes de vandalos, que depredam e picham os
prédios da cidade, fatos omissos no video, porém aludidos no contexto soécio-
histérico, o qual explicita a preocupacdo com o vandalismo.

As cenas da cidade iluminada, apoiada no infografico e na narracéo
explicitam o Mito da Identificacdo, demonstrando que a mudanca esta acontecendo.
Através da Tautologia, o video afirma, de forma redundante, a economia, a
eficiéncia, a seguranca e os beneficios para a cidade e sua populacdo, destacados

nos letterings, na narracéo e nos testemunhais.

O Mito do Ninismo estad expresso na busca pelo antigo, como por exemplo:
nos postes de iluminacdo, nos monumentos e nos prédios historicos; é o viés do
tempo passado no futuro, quer dizer, a iluminacdo do futuro nas construcbes do
passado. A Quantificacdo da Qualidade é demonstrada por meio do infografico que,
explicita os locais com a nova iluminagcéo e por meio das cenas mostra o resultado
das acles. Portanto, demonstra por meio da Constatacdo, que o projeto € viavel e

esta acontecendo.

As formas simbdlicas enfatizam que o projeto é mais luz, porque é mais
seguranca, mais economia, mais eficiéncia. Os testemunhais demonstram que estéo
sendo entrevistados a fim de verificar se eles estdo a par das mudangcas na
iluminacdo. Por meio de um Discurso carregado de Poder Encratico, por parte do
enunciador, o Poder publico ressalta que eles sabem o que € melhor para a cidade e

sua populacao e por esse motivo as trocas estao sendo realizadas.

O Poder Encratico também predomina nas narragfes, que expressam que 0S
lugares iluminados séao locais seguros; na afirmacdo da eficiéncia da nova
tecnologia; e na imposicao da fala de que a sobra do dinheiro servira para investir

em outros projetos, determinando o que deve ser feito. Ainda, o infografico, como
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expressdo do Poder, mostra que esta fazendo o que se propbs, e quanto a

populacdo sé resta constatar e usufruir.

Por sua vez, o Poder Acréatico se manifesta nos testemunhais e na presenca
de protagonistas. Os testemunhais representam a voz do povo, que apesar de terem
um Discurso preparado pela governanca, idealizadora do video, representam,
naquele momento, a voz do minoritario. Os protagonistas simbolizam a sociedade,
ao andarem tranquilamente nas ruas, demonstram que ndo ha o que temer,
evidenciando a mensagem que onde h& luz ndo ha lugar para o medo de assaltos

ou violéncia.

A mescla dos Poderes Acratico e Encratico se manifesta na afirmacao
convencida do testemunhal, ao referir que a economia também sera boa para a
populacdo, a qual é incentivada pelos testemunhais que idealizam a forma como irdo
aproveitar a iluminacdo. E uma aceitagdo prazerosa, entretanto a predominancia
estd no Poder Encratico, expresso nos discursos elaborados pelo Poder publico,

como aquele que produz, promove e propaga o video publicitario.

A categoria Cultura, expressa no fato de que frequentar as pracas, € algo
tipicamente cultural do povo porto-alegrense. Ainda que a violéncia, a inseguranca e
o vandalismo prejudiquem, também fazem parte da Cultura da cidade.

Os postes elétricos, mostrados no video, imitam a forma dos antigos lampides
a gas, expressando a heranca Cultural da cidade, pois estes sdao do chamado
“periodo aureo” da arquitetura porto-alegrense, do século XIX, e sdo considerados
patriménio Cultural. A Antiguidade contrasta com uma nova Cultura, a da
Sustentabilidade, a qual se evidencia na abordagem de uma iluminacéo eficiente,

econbmica e inovadora.

O video expressa 0 Socioleto atrelado ao Poder, o qual pode ser percebido
por meio da legitimagcao do Discurso dominante masculino, nos testemunhais e nas

narragdes, que sao realizadas por homens.

O Socioleto Encréatico pode ser observado na Informacdo de que as trocas
das lampadas ja foram realizadas, e nos letterings anunciando que as acdes ja estao
acontecendo, e assim expressam que o futuro se antecipou, chegando num tempo

presente.
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O Socioleto Acrético estd presente nas cenas dos protagonistas, que
expressam a alegria da novidade, da descoberta e da esperanca. A mée feliz com a
filha no colo; os jovens, que representam um casal de namorados, felizes por
estarem juntos; e uma menina sorrindo, a qual evidencia a expectativa no futuro. As

cenas conotam a confianga, a esperanca de que algo bom esta a frente.

Os Socioletos Acratico e Encratico unem-se nos testemunhais, que se
posicionam em concordancia com o apresentado, ou seja, com o0s beneficios
proporcionados pela nova iluminacgéo, tanto na economia, quanto no meio ambiente.
E o Poder atrelado ao prazer, pois é a afirmacdo de que as acdes sdo para o bem
comum da populacéo e seu entorno. No entanto, a Socioleto Encratico € o reinante

nos discursos e nas formas simbolicas.

2.3.3 Interpretacao/Reinterpretacao

O video publicitario Porto Alegre+Luz, sob o nosso olhar, aborda o projeto
dando énfase a trés instancias: iluminacéo, futuro e seguranca. E por meio destas
visa propagar a importancia das trocas das lampadas que, em 2010, ano de

divulgacao do video, estavam sendo realizadas na cidade.

A iluminacdo é abordada, no filme, por meio do Discurso Sustentavel, que
destaca a importancia para a cidade, para 0 povo e conseguentemente para 0 meio
ambiente. Este enfoque também estd contido na apresentacdo do programa Reluz,
que visa a iluminacdo, por meio de uma forma menos poluente e mais econdémica,
evidenciando a Sustentabilidade que, por sua vez, exprime também a Globalizacao,
pois trata de uma iluminacéo rotulada como inovadora, conotando o Estereoétipo de

uma nova tecnologia, que promete eficiéncia.

Ao especificar qual lampada é a mais econGmica e eficiente, e qual a menos
prejudicial para o0 meio ambiente, ressalta que o0 projeto da importancia a
Sustentabilidade. Na Informacé&o de que almeja ser o maior Reluz do Brasil, portanto
um Estere6tipo e nos Discursos que abordam o realce da iluminacdo dos prédios
historicos, ou seja, dos pontos turisticos da cidade, passa a ideia de que ostenta

visibilidade, evidenciando assim a Globalizac&o.
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Os opostos ‘luz e escuriddo’ direcionam a dinamica do filme, pois todos os
cortes das cenas sao feitos por um fundo preto, que a nosso ver representa a
escuriddo. A bola de luz que surge ao centro, onde as cenas se concentram, gera a
ideia de algo que ilumina, reafirmando o Estereétipo de que a luz permite ver o

futuro — é sair das trevas e vir para a luz, para o novo, para a inovagao.

O mapa do infografico demonstra os locais a serem iluminados, porém, se
comparados ao tamanho da cidade, revela que ira beneficiar somente algumas
areas, as quais concentram museus, monumentos e pracas mais renomadas.

Entendemos, portanto, que a iluminacdo ndo alcancara a cidade como um todo.

O Discurso que emite a ideia da Globalizacdo, por meio do Estereétipo de
uma nova tecnologia de iluminacdo, evidencia o Poder Encratico manifestado na
elucidacdo de que essas medidas tornardo a cidade mais segura. O Discurso de
Poder condiciona a mudanca na qualidade da iluminacdo ao Mito da seguranca,

como algo que é do futuro, mas que se passa no presente.

As edificacBes antigas, que compdem a estética da cidade de Porto Alegre,
sdo consideradas patriménio, pois além de evidenciarem a Cultura, expressam o
caréater sustentavel como uma forma de preservar, reutilizando aquilo que ja esta no

ambiente.

O movimento, a rapidez e a praticidade que a luz traz podem ser
evidenciados nas imagens aceleradas do transito noturno. A Cultura se manifesta na
iluminacdo do futuro em constru¢cdes do passado. Assim sendo, tecnologia e

inovacao, ou seja, a Globalizacdo expressa em locais que sao patriménio cultural.

7

O futuro, em contraste com a antiguidade, é apresentado como ideal de
Sustentabilidade, por meio da preservacdo da Cultura, promovendo a inovacéo
como um rotulo, portanto, um Estereotipo. A iluminacdo eficiente, econdmica e
inovadora em postes antigos identifica a Globalizacdo. E a recriagdo de uma

atmosfera saudosista e nostalgica, aliada a uma nova Cultura de Sustentabilidade.

O aspecto cultural, inerente a cidade, por meio dos prédios historicos,
mantém relagdo com décadas anteriores e traz a tona a Globalizacdo, por meio de
ideias novas, do Esteredtipo de um projeto de futuro. A nosso ver é a Cultura

propondo a ideia de tecnologia e movimentacao entre tempo e espaco.
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Os Discursos Encraticos incitam que o futuro j& chegou, evidenciando a
Globalizacdo, que também estd presente no uso de um programa que ajuda na
escolha dos proximos investimentos tecnoldgicos e faz o gerenciamento das
lampadas em tempo real. O Poder Encratico manifesta que o projeto ja foi concluido,
portanto o futuro chegou. Logo, o Mito do que era futuro se tornou real, pois o

projeto concluiu as obras previstas.

Ao informar que a segunda etapa do projeto j& apresenta resultados positivos,
evidencia o Socioleto Acratico, representando o cuidado que os cidaddos estédo
tendo com a cidade. Porém, o Socioleto Encratico € o que se sobressai, por meio da
Campanha contra o vandalismo, que objetiva acdes que reduzam a Cultura da
pichacdo e depredacgdo do patriménio da cidade. Portanto, o Socioleto Encrético é o

que prepondera nos discursos, assim como nas formas simbdlicas.

Entendemos que seguranca é ter a percep¢do que se estd protegido de
algum risco ou perigo, € um bem comum. O Estereétipo da seguranca reduz a
realidade que a cidade enfrenta na sua atualidade. Ao conotar que a populacédo nao

precisara andar atemorizada pelas ruas traz a tona o Socioleto Encratico.

O video expressa o ressurgir da Cultura de passear a noite, sem temores. As
pessoas poderdo continuar a normalidade das suas vidas, como apresentam as
cenas: uma mulher que aguarda o Onibus, enfatizando a tranquilidade; os idosos,
qgue estdo sorrindo, passeando, por locais iluminados, que transmitem seguranca.
Essas formas simbdlicas revelam o Socioleto Encratico se impondo na mente de

espectador, Estereotipando o ideal da nova cidade iluminada.

As cenas mostram pessoas sorrindo, fato que remete a alegria de fazer parte
de uma nova realidade, o Estereoétipo de uma cidade mais iluminada, sob a égide do
Poder, enfatizado nas afirmac¢des de que nao ira pesar no bolso do contribuinte e

que gerara maior seguranca.

A narracdo e os testemunhais evidenciam a relacdo de Poder entre o0s
géneros. Destacamos a masculinizacdo, a qual aparece de maneira marcante, por
meio do Socioleto Acratico, que se impde sob a pequena presenca feminina. O
Socioleto pode ser pensado por meio da perpetuacéo do Esteredtipo do homem, que

se impde como aquele que é responsavel pela manutencéo do lar.
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O Poder publico conota o desejo de que a populagdo esqueca a inseguranca,
dando lugar a um novo Estereétipo, o de uma cidade segura, inovadora, afirmando,
por meio do Discurso Encratico, que sabe administrar os impostos recolhidos e

investe em projetos em prol da cidade.

2.4 “EU, PORTO ALEGRE, A CIDADE DO FUTURO — PROJETO CICLOVIA”

O quarto video aponta a importancia do Plano Diretor Cicloviario para a
cidade, com o objetivo de integrar as bicicletas ao transito de Porto Alegre, por meio

de um projeto da Prefeitura, sob a responsabilidade da EPTC.

O VT de 2’31” enfatiza o surgimento de uma nova opg¢ao, para um “mundo
movido a motores”*®’. Por meio de uma musica envolvente e de imagens, narracées,
testemunhais, letterings e infografico que intentam demonstrar a importancia das

acOes do Projeto Ciclovia.

O video inicia com uma cena desfocada, como se algo viesse de longe e, ao
se aproximar, percebemos que se trata de um grupo de ciclistas. A abordagem do
filme é enfatizada por meio das multiplas imagens desse grupo. Porém, também ha
representacdes do transito da cidade e das avenidas que elucidam as ciclovias que

estao em uso.

A filmagem ressalta que a apresentacdo € mais do que um projeto, pois o
Plano Diretor Cicloviario envolve regulamentacfes, que incluem a construcdo de
“ciclofaixas, paradouros, bicicletarios e pontos de apoio aos ciclistas”. As narracoes

citam que as obras ja comecaram e em breve havera mais ciclovias.

Os letterings referem que uma nova alternativa surge, apoiado nas cenas que
demonstram pessoas andando de bicicleta e grupo de ciclistas. A abordagem
enfatiza o fato de andar de bicicleta, como um meio de se exercitar, preservar o

meio ambiente e ser livre, para ir além.

O video ainda apresenta um infografico, com um mapa da cidade, que

demonstra a possibilidade de criar até 250 faixas de ciclovia e as possiveis avenidas

7 Trecho do filme publicitario.
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que poderdo ter essa opc¢ao. O filme encerra com a énfase a ideia de um novo
caminho, uma nova possibilidade para a cidade: andar de bicicleta nas novas

ciclovias.

2.4.1 Anélise Socio-historica

O Projeto Ciclovia integra o Projeto Diretor Cicloviario Integrado, o qual prevé:
a implantacdo de 495 km de ciclovias, em Porto Alegre; o consequente incentivo ao
uso de bicicletas, como meio de transporte; e a criacdo de infraestrutura na cidade,
para “a implantacdo de uma rede que garanta seguranga e comodidade aos

ciclistas”*%.

De acordo com Boareto (2007) a bicicleta foi o primeiro meio de transporte
mecanico individual. O autor expde que em fins do século XV foram encontrados um
dos primeiros desenhos da bicicleta, assim como estudos sobre transmissdes por
corrente, estes compunham o Cddigo Atlantico, material de estudos e projetos de

Leonardo da Vinci*®®.

O autor refere que, em 1790,0 conde francés Mede de Sivrac inventou o
celerifero, um cavalo de madeira com duas rodas que era empurrado com 0S pés.
Esse nome derivou das palavras latinas ‘celer’, que quer dizer ‘rapido’, e ‘fero’, que
significa ‘transporte’. Por volta de 1817, o alemao, Bardo Karl Friederich von Drais,
criou draisiana, parecida ao modelo anterior, porém com a roda dianteira era
possivel direcionar o trajeto, por meio de um comando de maos mais tarde chamado

de guidao.

Boareto (2007) cita que, em 1838, um ferreiro escocés, chamado Kirkpatrick
MacMillan, desenvolveu um transporte com duas rodas, chamado de velocipede. E o
francés Pierre Michaux, em 1865, acrescentou pedais dianteiros a esse modelo. Em
1880, o inglés Lawson colocou tragdo nos pedais, que passava corrente para a roda

traseira. Passados 0s anos surgiu o cambio de marcha, com o alemao Johann

1% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Porto Alegre amplia rede cicloviaria. Disponivel em:

<http://www?2.portoalegre.rs.gov.br/eptc/default.php?p_noticia=154203&PORTO+ALEGRE+
AMPLIA+REDE+CICLOVIARIA>. Acesso em: 19 out. 2012, 13:45:18.
199 Artista italiano, da época do Renascentismo.
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Walch; assim como o quadro trapezoidal, com o inglés Humber; e, em 1891 o

francés Michelin, criou os pneus tubulares e desmontaveis.

A narrativa histérica demonstra que a bicicleta nasceu aos poucos e com a
participacdo de varias nacdes. A chegada da bicicleta ao Brasil, conforme Boareto
(2007), apresenta duas hipoteses: pode ter acontecido entre 1859 e 1870, no Rio de
Janeiro, capital do Império, na época, pois la estavam as pessoas com maior poder
aquisitivo e que mantinham relacées com a Europa, local este das primeiras fabricas
de bicicletas; e a outra opcéo, seria o surgimento no fim do século XIX, com a vinda

dos primeiros imigrantes europeus para o sul do pais.

Boareto (2007) alude que, em 1976, a Empresa Brasileira de Planejamento de
Transportes — GEIPOT publicou o manual Planejamento Cicloviario, que observava
a politica para o uso da bicicleta. Na década de 80 vérias cidades, entre elas Porto
Alegre, organizaram planos nesse mesmo estilo, que visavam a circulagdo e

seguranca dos ciclistas.

De acordo com o PDCI (2008), em 1981, a Secretaria do Planejamento
Municipal, de Porto Alegre, elaborou um programa para implantacdo da rede
cicloviaria, porém o planejamento ndo teve prosseguimento. Em 1991, a Camara de
Vereadores aprovou a Lei n. 6781, que instituia o sistema municipal de
estacionamento de bicicletas, e também a Lei n. 6987, que estabeleceu o Programa
Municipal de Ciclovias. Ainda, em 1997, surgiu a Lei n. 7959, que designou a
segunda semana de setembro como sendo a Semana da Bicicleta, com o objetivo

de incrementar o uso do transporte.

O PDCI (2008), ainda destaca a construcao da ciclovia de Ipanema, em 1993.
Nessa mesma época, nasceu a ideia de aproveitar o corredor de transporte coletivo

da Av. Erico Verissimo, aos domingos, portanto, mais uma ciclovia®®.

Em 2000, o grupo EPTC/SMAM/SMT (Secretaria Municipal de
Transportes)/SME (Secretaria Municipal de Esportes, Recreacao e Lazer) lancou o
Guia Cicloviario de Porto Alegre, o qual apresentava um mapa com as rotas

disponiveis para o uso dos ciclistas. Em 2001, foi inaugurada a ciclofaixa Caminho

2% ppcl, Disponivel em: <http://pt.scribd.com/doc/62612614/Plano-Diretor-Cicloviario-Integrado-de-
Porto-Alegre-E28094-Relatorio-Final>. Acesso em: 12 out. 2012, 23:22:30.
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dos Parques, com 4.420 metros, com funcionamento somente aos domingos, esta
com extensdo desde a orla do Guaiba até o parque Moinhos de Vento. Em 2006,
passa a ser usado o corredor de Onibus da Ill Perimetral, como ciclovia de
funcionamento aos domingos. E, em 2009 foi desativado o trajeto do Caminho dos
Parques®’. Segundo a EPTC (2011), as ciclovias visam atender a uma demanda
200 mil ciclistas em Porto Alegre.

Assim sendo, a histéria assinala que o Projeto Ciclovia ndo € o primeiro plano
cicloviario tracado em Porto Alegre. O PDCI atual apresenta-se como um
instrumento que objetiva o desenvolvimento de ac¢des de planejamento e
implantacdo, que proporcionem solugdes para o transporte cicloviario da cidade,
assim como a criacdo de ciclovias, ciclofaixas, paradouros, bicicletarios e pontos de

apoio aos ciclistas®®?.

Conforme o PDCI (2008, p. 40), uma via ciclavel é “uma via que tem potencial
de ser usada por ciclistas”. A rede de ciclovias ou rede cicloviaria sdo rotas sem
desvios, que visam proporcionar maior velocidade no deslocamento. A rede é

formada por ciclovias bidirecionais e unidirecionais.

As ciclovias unidirecionais sao usadas, quando o cruzamento nao possui fluxo
intenso de carros, e o ciclista se movimenta por curtas distancias. Por sua vez, as
bidirecionais sdo vias onde os cruzamentos s80 perigosos, o ciclista se movimenta
por pequenas distancias e ambos os lados da via podem ser usados, pois possui 0S

dois sentidos?®®.

Diferentemente da ciclovia, a ciclofaixa € uma via para ciclistas, em sentido

anico, que é aplicada as vias de trafego normal de transito, portanto se torna

compartilhada e, a fim de se destacar da via normal, recebe pintura e sinalizagdo®®*.

Outro item que compde o sistema cicloviario, integrando o PDCI (2008), é a

criacdo ou adequacdo de estacionamentos para bicicletas, os quais podem ser

bicicletarios ou paraciclos, que disponibilizem estruturas para prender a bicicleta®®.

Idem:
2% ppcl. Disponivel em: <http://pt.scribd.com/doc/62612614/Plano-Diretor-Cicloviario-Integrado-de-
Eogrto-Alegre-E28094-Relatorio-FinaI>. Acesso em: 12 out. 2012, 23:22:30.

Idem.
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Segundo o Codigo de Transito Brasileiro — CTB (1997), no capitulo IX, acerca
dos veiculos, no art. 96, § Il, os veiculos se classificam quanto a espécie em: “a) de
passageiros: 1 — bicicleta”. Ainda, refere no anexo, quanto aos conceitos e

definicbes:

Bicicleta - veiculo de propulsdo humana, dotado de duas rodas, ndo sendo,
para efeito deste Cdédigo, similar a motocicleta, motoneta e ciclomotor.
Bicicletario — local, na via ou fora dela, destinado ao estacionamento de
bicicletas. Ciclofaixa — parte da pista de rolamento destinada a circulacédo
exclusiva de ciclos, delimitada por sinalizagdo especifica. Ciclovia — pista
propria destinada a circulacdo de ciclos, separada fisicamente do trafego
comum (DENATRAN, 2012).

O CTB inclui a bicicleta como um tipo de veiculo. O regulamento estabelece
direitos e deveres para seus usuarios, e propde normas de conduta para 0s
motoristas de veiculos. Entre os direitos e deveres dos ciclistas esta a
obrigatoriedade do trdfego nas bordas das vias, por meio do artigo 58 e, entre as
normas de conduta dos carros, o artigo 201 observa que a distancia minima deve

ser de 1,5 m para ultrapassagens?®°.

Em Boareto (2010) lemos que, em 2001, o Brasil apresentava 60 cidades,
com 250 km de ciclovias; em 2007 esse numero subiu para 2.505 km, através de
279 cidades; e, em 2010, mais da metade dos municipios brasileiros, que tem
populacdo superior a 60 mil habitantes, apresentam alguma infraestrutura cicloviaria.
Este dado revela a atencdo dada ao transporte sustentavel, onde varias cidades

justificam a implantacdo de planos cicloviarios com base na questdo ambiental.

A bicicleta, como um meio de transporte urbano, tem sido adotada por varias
cidades, entre elas Boareto (2010) cita: China, india, Bangladesh e Bogota, sendo
que esta ultima é considerada um exemplo em termos de transporte publico. A
capital da Colémbia possui uma rede cicloviaria de 340 km de extensédo, e foi
projetada para oferecer até 500 km de vias segregadas para o ciclista. O autor refere
gue uma pesquisa realizada em Bogota apontou que os principais motivos dos
deslocamentos de ciclistas sdo: 35% para estudar, para o trabalho 31%, 14% na
pratica de esportes, e 4% com o objetivo de lazer.

Idem.
DENATRAN. Departamento Nacional de Transito. Codigo de Transito Brasileiro. Lei n® 9.503, set.
1997. Disponivel em: <http://www.denatran.gov.br/ctb.htm>. Acesso em: 10 out. 2012, 23:05:20.

206


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%209.503-1997?OpenDocument
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Boareto (2010) assinala que a insergcao da bicicleta no transito das cidades
deve estar integrada a politica de mobilidade urbana, de forma a gerar a inclusdo
desta como meio de transporte sustentavel. Ainda, ressalta a importancia da prética
de andar de bicicleta para a reducdo da poluicdo e promocdo da saude. Estas
premissas, consequentemente, fomentam uma cidade sustentavel que conforme a
Lei Federal 10.257/2001 é um direito estabelecido no Estatuto da Cidade.

Em outubro de 2012, segundo a Prefeitura, o Projeto Ciclovia apresentava os
seguintes estagios, quanto as ciclofaixas em funcionamento®’: Diario de Noticias —
com 2,1 km de extensdo, entre as ruas Wenceslau Escobar e Chui, € uma obra em
parceria com o Barra Shopping Sul; Icarai — a obra de 1,7 Km esta localizada entre
as avenidas Chui e Wenceslau Escobar; Bairro Restinga — a ciclofaixa possui 4,6 km
de extenséo, sendo 3 km na Av. Jodo Antonio da Silveira, entre as Avenidas Edgar
Pires de Castro e Ignés Fagundes, e outros 500 m que conduzem até as
proximidades do Parque Industrial, e 1,1km na Av. Econ. Nilo Wulff, entre a Av. Joao
Antonio da Silveira e o terminal de 6nibus; Revitalizagdo da pista de Ipanema — com
1,2 Km de extensao, inicia na Avenida Cel. Marcos com a Rua Dea Coufal, seguindo

pela Avenida Guaiba, encerrando na Av. Osvaldo Cruz.

Segundo a EPTC, as ciclovias integram os projetos do PAC para a Copa do
Mundo de 2014, a qual visa, por meio de recursos proprios e ajuda da iniciativa
privada, entregar 17,4 km até o final de 2013 e afirma que Porto Alegre terd 75 km
de ciclovias até 2014, as quais irdo interligar todas as regides da cidade.
Considerando, que até outubro de 2012, a capital atingiu 20% do total prometido,

ainda restam 80% das obras a serem alcancadas®®.
As proximas ciclovias, de acordo com a Prefeitura, seréo:

e Ipiranga — entre as ruas Edvaldo Pereira Paiva e a Antonio de Carvalho,
com a extensao de 9,4 Km, com auxilio do Grupo Zaffari e Praia de Belas;

297 SUL 21. Plano Diretor Cicloviario prevé 495 km de ciclovias em Porto Alegre. Disponivel em:

<http://portoimagem.wordpress.com/2012/10/10/prefeitura-quer-anular-dispositivo-do-plano-diretor-
cicloviario-de-porto-alegre/>. Acesso em: 10 out. 2012, 19:35:20.

298 SUL 21. Plano Diretor Cicloviario prevé 495 km de ciclovias em Porto Alegre. Disponivel em:
<http://portoimagem.wordpress.com/2012/10/10/prefeitura-quer-anular-dispositivo-do-plano-diretor-
cicloviario-de-porto-alegre/>. Acesso em: 10 out. 2012, 19:35:20.
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A continuidade da obra entre as ruas Erico Verissimo e Edvaldo Pereira

Paiva, a qual integra a segunda fase de construcao;

e Aeroporto-Sertorio — a obra de investimento publico, com a extenséo de 12
km, visa circundar a area do aeroporto pelas Avenidas dos Estados,

Severo Dullius, Dona Alzira e Sertorio;

e Voluntarios da Patria — a obra de duplicacéo da via, com recursos do PAC,
contara com ciclovia de 3,5 quildmetros, entre a Rua da Conceigdo e a Av.
Sertorio;

e Loureiro da Silva — com 1,2 km de extenséo objetiva ligar as ruas José do

Patrocinio e Gen. Vasco Alves;

e A Rua José do Patrocinio — com 880 metros de extensdo, ligando as
avenidas Loureiro da Silva e Venancio Aires.

Além disso, a Prefeitura objetiva a duplicacdo da Av. Edvaldo Pereira Paiva, a
fim de torna-la um elo das ciclovias das Avenidas Ipiranga, Edvaldo Pereira Paiva,
Padre Cacique, por meio de 1 km que sera implantado, e na Av. Diario de Noticias,

com os 2,1 Km existentes, resultando em 17,4 km de ciclovias integradas®®.

Em 2013, se observam, apenas, trechos isolados para os ciclistas, como por
exemplo, na Avenida Icarai, onde ha uma ciclofaixa; na Diario de Noticia; na
Ipiranga, e também em bairros como Restinga e Ipanema, que totalizam 9,6
quildmetros. Ainda, a Avenida Ipiranga, que tem menos de 500 metros de ciclovia

prontos, dos 9,4 quildmetros previstos pela Prefeitura.

O PDCI (2008) prevé a instalacdo de 200 metros de ciclovia, para cada 100
vagas de estacionamento em empreendimentos da iniciativa privada. Frente a esse
dado, compreendemos a participacdo da iniciativa privada na construcdo das

ciclovias.

A Midia eletronica, por meio da Revista Bicicleta (2012), publicou uma matéria
intitulada “As ciclovias de um Porto ndo muito Alegre”, onde aborda o PDCI, a

29 PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Porto Alegre amplia rede cicloviaria. Disponivel em:

<http://www?2.portoalegre.rs.gov.br/eptc/default.php?p_noticia=154203&PORTO+ALEGRE+
AMPLIA+REDE+CICLOVIARIA>. Acesso em: 19 out. 2012, 13:45:18.
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atuacao até o momento, e a posicdo da Associa¢cdo dos Ciclistas de Porto Alegre —
ACPA, e a afirmagao foi: “O Plano Diretor Cicloviario de Porto Alegre € uma

esperanga para a comunidade ciclistica”.

A ACPA (2012) € uma entidade sem fins lucrativos, fundada em dezembro de
2011 por cidadaos que se organizaram, a fim de criar uma entidade representativa e
‘lutar para a obtencdo de melhorias para os aspectos que envolvam o uso da
bicicleta”. A associagédo tem por objetivo: “A busca por melhores condi¢cbes para os
usuarios da bicicleta em suas mais diversas modalidades”. A entidade tem
participado de reunifes que tracam acdes baseadas no PDCI, junto as governancas

de Porto Alegre®°.

O artigo, da Revista Bicicleta (2012), aponta que ha varias falhas nas

ciclovias, em Porto Alegre:

As ciclovias visitadas apresentaram algum tipo de problema, dos quais
poder ser abordados como falta na qualidade do pavimento, existéncia de
obstaculos na prépria via (postes, cabos e outros), deformidades de nivel do
piso, existéncia de vagas de estacionamento no lado esquerdo da ciclovia,
estreitamentos de pista, falta de sinalizag&o clara etc., sem falar em trajetos
cuja ciclovia é invadida por veiculos automotores, como motocicletas ou até
carrosz,lijenunciando um erro de projeto ou falta de fiscalizagédo (BICICLETA,
2012).

Ainda, a Revista Bicicleta (2012) assinala que entre as piores ciclovias estao:
a Ipiranga, pois apresenta estreitamento em alguns trechos, devido aos postes, 0
que torna inviavel que duas bicicletas, em sentidos opostos, passem pelo mesmo
local, mesmo sendo esta bidirecional. A inauguracdo do primeiro trecho desta
ciclovia ganhou o apelido de ‘a menor ciclovia do mundo’, por ter menos de 400

metros.

Ainda, nessa lista, esta a Ciclovia Restinga, pois apresenta postes no meio do
caminho, carros estacionados sobre ela e acumulo de areia em alguns pontos,
prejudicando o aproveitamento; também, a Diario de Noticias, que apresenta
diferencas de nivel e vaos, ocasionados pelo pavimento, que € formado de tijolos de

encaixe; a ciclofaixa Icarai, pois como € de sentido Unico, obriga que o retorno do

219 ACPA. Associacio dos Ciclistas de Porto Alegre. Inicio. Disponivel em: <http://www.acpa.org.br/>.

Acesso em: 15 out. 2012, 19:15:36.
1 Formato eletrdnico, por esse motivo ndo tem numeragédo de pagina.
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ciclista se dé em meio ao transito; e a ciclovia Edvaldo Pereira Paiva, que é tao larga
que é dividida por ciclistas e pedestres.

A revista também cita que estas ciclovias foram construidas no nivel do
passeio, entdo os pedestres utilizam-na como calcada. Contudo, a Revista Bicicleta
(2012) assinala que a melhor ciclovia é a de Ipanema, pois apresenta boa largura e
sinalizacéo, e pavimentagao de boa qualidade.

Para o diretor-presidente da EPTC, Vanderlei Capellari, 0 municipio passa por
um processo de mudanca cultural com o uso da bicicleta, e afirma que os motoristas

212

estao sendo orientados nesse sentido™*.

A gente tem feito um trabalho muito intenso e ndo é so6, exclusivo da EPTC,
a sociedade tem feito um trabalho direcionado ao respeito do ciclista, a
midia tem feito um acompanhamento permanente, até porque os indices de
acidentes envolvendo ciclistas tém caido bastante. Ap6s a implantacdo da
ciclovia, no Bairro Restinga, o numero de acidentes envolvendo ciclistas
caiu 60% (PREFEITURA DE PORTO ALEGRE, 2012).

Segundo o Estudo Mobilize (2011)**3, que aponta o diagnéstico da mobilidade
urbana sustentavel em capitais brasileiras, mostra na sua pesquisa de “Taxa média
de o&bito por acidente de transito por regiao”, a regido sul como lider, com uma taxa
de 27,1 mortes para cada 100.000 habitantes.

Conforme o PDCI (2008) as regides de Porto Alegre com maior numero de
acidentes sdo: norte-leste; centro; ao longo da Avenida Ipiranga; e, ainda, nos
bairros Agronomia, Lomba do Pinheiro, Restinga, Belém Novo, Aberta dos Morros e
Cavalhada. O estudo destaca os bairros da regido norte-leste da capital, Sarandi e
Rubem Berta, 0os quais evidenciam o maior indice de acidentes de bicicleta, com

envolvimento de vitimas fatais.

A questdo do conflito com o tr&fego de veiculos é o principal problema
apontado pelos usuérios de bicicleta. Essa situacdo, em especial na zona
sul, em funcdo da baixa densidade viaria e das velocidades mais elevadas

12 TERRA, site. RS: em menos de 1 més, aluguel de bikes tem 6 mil usuarios. Disponivel em:

<http://noticias.terra.com.br/brasil/noticias/0,,016241777-EI18139,00-RS+em+menos+de+mes+aluguel
+de+bikes+tem+mil+usuarios.html>. Acesso em: 21 out. 2012, 18:50:23.

13 MOBILIZE. Gréafico da Taxa média de 6bito por acidente de transito por regido, segundo
relatério da CNM de mapeamento das mortes por acidentes de transito no Brasil. Disponivel
em: <http://www.mobilize.org.br/estatisticas/18/taxa-media-de-obito-por-acidente-de-transito-por-
regiao. html>. Acesso em: 15 out. 2012, 19:30:45.
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desenvolvidas pelos automoveis, gera risco de acidentes. O elevado
ndmero de vitimas nessa regido comprova esse problema. Como ndo é
possivel implantar vias exclusivas para bicicleta por toda a cidade, a
melhoria da sinalizacdo e principalmente a realizacdo de campanhas de
educacéo dos condutores de veiculos motorizados e ciclistas é fundamental
para a reducao do risco de acidentes. Além do risco de acidentes, a falta de
seguranca quanto a assaltos tem uma importancia muito grande para os
usuarios de bicicleta (PDCI, 2008, p.18).

Dentre as a¢Bes de promocao do uso da bicicleta, destacamos um formato
gue esta em evidéncia mundial, o aluguel de bicicletas. De acordo com um estudo
realizado na University of California, Berkeley, em 2008, 62 cidades operavam
sistemas de aluguel de bicicleta; em 2010 esse numero passou para 125 cidades no
mundo. No Brasil, o sistema entrou em operacdo em 2008, nas cidades de: Rio de
Janeiro, Blumenau, Sao Paulo, Petrolina, Jodo Pessoa, Toledo, S&o Paulo e

Sorocaba®'*,

De acordo com o site Prélogo (2012)%*°

os sistemas de aluguéis de bicicletas
contam com um auxilio de divulgacao, através da Internet, por meio de um mapa
global. Nesse software € possivel visualizar os locais onde funciona o aluguel, as
areas onde esse processo pode ser implementado, e ainda informa onde o servigo
deixou de funcionar. A inovacéo surgiu dos programadores: Russell Meddin, da Bike
Sharing Philadelphia, e Paul DeMaio, da MetroBike que, em conjunto com o Google,

criaram e disponibilizaram o programa, designado de Bike-Sharing World Map?®.

Em setembro de 2012, foi implantado, em Porto Alegre, um servi¢co de aluguel
de bicicletas, designado Bike PoA?Y’. De acordo com dados da EPTC, a inovacdo

disponibiliza uma rede de 30 estacfes, distribuidas em diversos pontos da capital,

214 GAZETA DO POVO. Em 12 méo: Curitiba tera sistema de aluguel de bicicletas dotado de GPS.
Disponivel em: <http://www.gazetadopovo.com.br/blog/irevirdebike/?id=1243501>. Acesso em: 26
out. 2012, 23:30:15.

25 PROLOGO. Google apoia servico de aluguel de bikes. Disponivel em:
<http://prologo.uol.com.br/scripts/materia/materia_det.asp?idMateria=7240>. Acesso em: 25 out.
2012, 20:15:10.

1% para consultar o The Bike-sharing World Map acesse: <https://maps.google.com/maps/ms?
msid=214135271590990954041.00043d80f9456b3416ced&msa=0&ie=UTF8&t=m&source=embed&ll
=-15.538376,-51.328125&spn=42.268326,86.572266>.

0 aluguel custa R$ 10,00 mensais ou R$ 5,00 por hora de uso. Disponivel em:
<http://www.mobilicidade.com.br/bikepoa.asp>. Acesso em: 10 out. 2012, 19:40:22.
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com 50 bicicletas. A Bike PoA é um projeto da Prefeitura Municipal de Porto Alegre,

em parceria com o sistema de bicicletas Samba?®*®,

Para usar o sistema, o individuo deve se cadastrar no endereco eletronico®*?,
ou por meio de um aplicativo para smartphone?® ou ainda, por um portal de voz,
para celulares convencionais. ApOs cadastramento, a bicicleta pode ser retirada nas
estacbes. Com um més de implantacdo, a Prefeitura informou que o sistema

alcancou 5.925 usuarios cadastrados e realizou 4.242 viagens?**.

A integragédo da bicicleta ao transito faz parte da realidade das cidades de
médio e grande porte e isso se deve a preocupacdo ambiental, tema este
contemporaneo, que atinge a perspectiva global. Dai decorre a importancia da
criacdo de infraestruturas apropriadas que comportem as mudancas, como por
exemplo: ciclovias, sinalizacdo adequada, sistemas de aluguel de bicicletas,
bicicletarios, entre outros, que fazem parte das premissas do PDCI da cidade de

Porto Alegre.

Segundo Boareto (2010) a Organization for Economic Cooperation and

Development — OECD??

propaga uma meta de reducdo das emissdes globais de
carbono de 50% até 2050. Este 6rgéo evidencia que 0os meios de transporte ocupam
as primeiras posicées, como responsaveis pelas emissdes de CO2%%%, decorrentes
da utilizacdo de combustiveis fosseis. Ainda, cita que os indicadores apontam para
um acréscimo de até duas vezes nas emissdes ligadas as atividades de transporte,

nos proximos trinta anos, em todo o mundo.

Os transportes sustentaveis compdem a pauta global, é a preocupacédo de

nacdes que visam o cuidado para com 0 meio ambiente e com o futuro. A exemplo

1% TERRA, site. RS: em menos de 1 més, aluguel de bikes tem 6 mil usuarios. Disponivel em:

<http://noticias.terra.com.br/brasil/noticias/0,,016241777-E18139,00-RS+em+menos+de+
mes+aluguel+de+bikes+tem-+mil+usuarios.html>. Acesso em: 21 out. 2012, 18:50:23.
19 para saber mais: <www.movesamba.com/bikepoa>.
220 Telefone celular com capacidade de conexdo a redes de dados e acesso & Internet. Possui
glszcionalidades avancadas, que podem ser estendidas por meio de seu sistema operacional.

Idem.
22 por sua tradugdo Organizacdo para a Cooperacao e Desenvolvimento Econdémico, que visa a
promocéao de politicas que melhorem a nivel mundial o bem-estar econémico e social. Para saber
mais: <http://www.oecd.org/fr/apropos/>.
22 0 diéxido de carbono, também conhecido como gas carbdnico, é uma substancia quimica formada
por dois atomos de oxigénio e um de carbono, que tem por férmula quimica: CO2.
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disso citamos a realizagéo do Il Férum Internacional da Mobilidade por Bicicleta®,

em setembro de 2012, sediado no Rio de Janeiro, que trouxe especialistas

internacionais em mobilidade urbana para falar sobre o tema.

Assim como a recente campanha lancada pela ONU “Evolua com

mobilidade”??®

, a qual aborda o incentivo ao uso de transportes sustentaveis, a fim
de encorajar um novo comportamento social e demonstrar os beneficios que estes

trazem a humanidade e seu entorno.

Mediante as informac¢fes acima citadas, compreendemos a importancia de
um meio de transporte sustentavel, portanto ndo poluente. A bicicleta é vista como
um veiculo que objetiva uma vida mais saudavel, por meio da melhora na mobilidade
urbana, na reducdo dos gases, que provocam o efeito estufa, portanto um cuidado

ambiental, o que caracteriza a categoria Sustentabilidade.

O tema abordado é uma preocupacdo mundial, e as ciclovias compdem a
realidade de vérias cidades, como, por exemplo, as que foram destacadas no
contexto histdrico, as quais revelam a categoria Globalizacdo. Demandar a¢des que
interligam preocupacfes e movem nacdes sao caracteristicas de cidades que tém a
visdo focada nas tendéncias futuras, ou seja, proporcionar lazer, economia e

Sustentabilidade em seus projetos.

A Globalizacdo esta presente desde o nascimento da bicicleta, pois este se
deu por via de vérias nacdes, além do fato deste ser um meio de transporte usado
no mundo todo. Ainda, o contexto revelou os exemplos das redes cicloviarias de

outros paises que sao referéncia no assunto.

O aluguel de bicicletas, o cadastro, a locacéo e a retirada destas usam de
processos tecnologicos, assim como a existéncia de um programa que integra todas
as locacbes de bicicletas do mundo, sdo pontos que expressam a Globalizacéo

vinculada as acoes.

224 PORTO IMAGEM. Especialistas internacionais cobram acdo politica em prol do sistema

cicloviério no Brasil. Disponivel em: <http://portoimagem.wordpress.com/2012/10/02/especialistas-
internacionais -cobram-acao-politica-em-prol-do-sistema-cicloviario-no-brasil/>. Acesso em: 03 out.
2012, 06:43:30.

2% NATURA. ONU faz campanha para diminuir impactos da mobilidade. Disponivel em:
<http://blog.naturaekos.com.br/onu-faz-campanha-para-diminuir-impactos-da-mobilidade/>.  Acesso
em: 06 ago. 2012, 11:45:23.
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A conclusao das ciclovias tem como foco e promessa o Mundial de 2014,
porém o numero atual destas € muito pequeno, fato que gera duavida quanto ao seu
término. A visdo na Copa identifica a Globalizacdo, porém conota o Mito de que

talvez ndo sejam finalizadas as obras.

A realizacéo de féruns, projetos, programas, leis, assim como o préprio PDCI,
identificam o intento em se adequar e procurar atender a tendéncia Global, onde as
nacdes focam o seu olhar as a¢gbes Sustentdveis, que minimizem danos ao meio

ambiente.

2.4.2 Anélise Formal ou Discursiva

Ao analisarmos as formas simbolicas e os discursos, contidos no video, assim
como o contexto levantado na Andlise Sécio-histérica, destacamos que a ideia
central do filme é promover o uso da bicicleta incorporado ao transito normal das

cidades, como meio de transporte n&o poluente.

A abordagem se da por intermédio do PDCI, ndo mais como um projeto, mas
sim como uma lei a ser cumprida, e aponta uma opc¢ao: aliar o cumprimento desta,
por meio de uma solucdo que corrobora para a qualidade de vida do ser humano e
do seu entorno. O projeto é apresentado com o Estere6tipo de novidade, de solucéo,
de nova alternativa e de “uma esperanca para os ciclistas”, conforme apontou o

contexto historico.

O filme conota o Estere6tipo de que é um novo tempo, 0 momento de ver uma
solucdo para o transito cadtico que a cidade enfrenta. A proposta carrega o rétulo de
uma pratica que cuida do meio ambiente, faz bem a saude e € um cumprimento ao

Poder publico.

Ao citar que néo se trata de mais um projeto, mas sim de uma lei, evidencia o
Poder Encratico desmascarando o rotulo do Estereétipo, que dissimulava o
planejamento de acdes que visam a Sustentabilidade, quer dizer, a importancia,
para com o0 meio ambiente. Pois, a agcdo agora tem que ser real, tem que ser

cumprida.
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A bicicleta é apresentada com o Estere6tipo de veiculo, de meio de lazer e de
transporte que, mesmo em meio as poténcias motoras das outras conducdes,
podera se impor no transito, ao ponto de ganhar espacos exclusivos de circulacéo,

por meio das ciclovias e seus congéneres.

As ciclovias séo exibidas com o Esteredtipo de que € para o uso de ciclistas
profissionais, pois a composic¢éo do video enfatiza de forma especial essa classe e o
contexto realca essa ideia. Porém o lettering expressa que o Poder sabe que ha 200
mil ciclistas, em Porto Alegre, expondo que, apesar de muitos ndo serem atletas,

serdo contemplados com a iniciativa.

O apelido Estereotipado de ‘a menor ciclovia do mundo’ demonstra o inicio de
uma obra que tem data para ser finalizada, porém a incerteza do andamento das
obras e de seu término paira no ar, pois 0 que se observa sao obras que andam em

marcha lenta.

A ciclovia de Ipanema surge como uma ideia que deu certo, intentando
desmascarar o Mito de que ndo sera possivel o uso de ciclovias, pois comprova que

pode ser um exemplo e outras poderao ter o mesmo resultado.

Contudo, varias sao as deficiéncias nas estruturas das ciclovias, apontadas
no contexto, como por exemplo: falta na qualidade do pavimento, os obstaculos, os
desniveis, o uso indevido, os estreitamentos, a falta de bicicletérios, entre outros,
desmascaram o Estereétipo que qualifica as ciclovias como algo bom. Podemos
dizer que se tornou mitolégico, pois a promessa inicial gera duvidas quanto a

concretizacao.

O infografico, um recurso tecnoldgico, o qual o entendemos como um
elemento da Globalizacdo, expde, de forma Mitica, que ha a possibilidade de varias
ciclovias, inclusive enumera em 250 probabilidades, porém as acfes estdo focadas
para um namero bem menor, e a realidade aponta para um namero menor ainda de

ciclovias desconexas, pois estas nao estao interligadas.

Mesmo assim, o Poder Encratico elucida que realizou um estudo visando
proporcionar a cidade ac¢des que integrem a bicicleta ao transito e corroborem com

aqueles que a usam. E o lettering reafirma a promessa: “em uma rua perto de vocé

€ 0 Mito de que ha ou havera muitas ciclovias na cidade.
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Por meio do discurso Estereotipado, os Socioletos Encratico e Acratico
expressam gue é uma oportunidade para ser livre e para ir mais longe. Enquanto o
Encrético se revela por meio da narragcédo e dos letterings, o Acratico vem a tona por
meio do testemunhal feminino, expressando que partilha, de forma prazerosa, da
mesma ideia. Barthes (1988) elucida que essa discursividade esta unida ao Poder,

portanto, relacionado a libido dominandi.

Ao emitir o Estere6tipo de que € possivel ir mais longe, por meio do uso da
bicicleta, conota a ideia de futuro. Logo, gera o ideal de preservar e continuar a

desfrutar, expondo, assim, a nocéo de Sustentabilidade.

As parcerias privadas na construcdo das ciclovias evidenciam o Poder
Encratico, e expde uma possivel atencdo que essas empresas ddo ao meio
ambiente, consequentemente a cidade. Porém foi aludido, na andlise anterior, que
estas estdo cumprindo uma lei, portanto as suas agbes sdo medidas
compensatorias, quer dizer, € um Mito afirmar que demandam acdes sustentaveis

por intuito préprio.

A pratica de andar de bicicleta é apresentada como uma atividade fisica e de
lazer, por conseguinte, algo que faz parte da Cultura. Assim como 0s equipamentos
usados pelo grupo de ciclistas, os quais revelam o conhecimento dos acessorios
necessarios, e que o fazem de forma profissional, como medida de seguranca e
atencdo as normas de transito, o que também evidencia a Cultura. Ainda, citamos a
forma de propagar o ideal de Sustentabilidade, por meio do aproveitamento dos

corredores de Onibus para o uso dos ciclistas.

Barthes (1975) alude que a Cultura esta por toda parte, como uma repeticéo
excessiva, nas mais variadas formas. A exemplo disso, citamos a Cultura
comportamental do motorista, no transito, o qual tem grande influéncia no que esta
exposto no video publicitario. Pois, as acdes podem ser programadas, mas soé terdo
éxito com a colaboragao de todos. Portanto, as normas de conduta dos motoristas,
em relacdo aos ciclistas, e a distancia a ser mantida nas ultrapassagens, pode ser
entendida como uma mudanca cultural. E o Poder Encratico expressando que

intenta demandar ac¢des de conscientiza¢cdo na populacao.
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A andlise anterior cita que tém sido realizadas a¢6es de educac¢do no transito,
porém o que constatamos, na maioria das vezes, é o descumprimento de normas e
de leis. Apesar de que o proprio CTB institui a bicicleta como um veiculo,
salientamos que o usuario fica totalmente desprotegido frente aos outros meios de

transporte motorizados.

Dentre as a¢fes de propagacdo do uso da bicicleta, citamos: o video, como
um elemento de Globalizagdo; o aluguel de bicicletas, além de ser preponderante a
opcéo pela Sustentabilidade, elucida também a Globalizacdo; a realizacdo de foruns,
passeio ciclistico e o préprio PDCI, como atitudes que emanam do Poder Encrético e

envolvem a sociedade, expressando o Poder Acratico por meio da sua participacao.

O filme emite a ideia de seguranca aos ciclistas, por meio das cenas. Porém,
ndao se fala na inseguranca, no roubo, nos acidentes, nem na falta de
estacionamentos para este veiculo — sdo Mitos que vém a tona junto aos discursos

levantados no contexto histoérico.

Destacamos o Mito da Vacina, que é exposto como uma confissao
involuntaria, de que ha ciclovias, porém néo ha sinalizacbes apropriadas, as quais

oferecem inseguranca aos ciclistas.

A existéncia de ciclofaixas que sdo separadas das avenidas, apenas pela
sinalizagdo de uma faixa pintada; e ainda, a afirmacgéo que ha ciclovias bidirecionais,
onde os ciclistas andam na contraméo do transito, e devido a falta de sinalizacédo
esses pontos que seriam normais, se tornam perigosos. Estas ciclovias e ciclofaixas,
gue elucidam o tema principal, revelam o Mito da Identificacdo, presente também no
cenario, por meio das cenas de bicicletas e vias para ciclistas, pois é nestas que se

dao os espetaculos.

O video mostra que os ciclistas profissionais estdo munidos de acessorios
que intentam a protecdo do individuo. Entretanto, quem usa diariamente a bicicleta,
nao como um esporte, mas sim como um meio de locomocéao, ndo usa os adicionais
proprios dos atletas, e frente a um acidente o comprometimento da sua vida pode

ser maior.

A representacdo mitica traz a Omissao da Histéria a tona, no fato da falta de

sinalizacao nas ciclovias, e no ideal de muitas ciclovias, com previsao para a Copa,
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mas a realidade das obras desmascara a possibilidade de que a promessa se torne
real. Segundo Barthes (2012) o Mito carrega essa fala falsificada.

A Tautologia, por sua vez, afirma e ressalta a escolha pela bicicleta, ao
colocar seus beneficios e expressar que ha um local proprio para o seu uso, as
ciclovias. Destacamos, ainda, o uso do Mito da Quantificacdo da Qualidade, por
meio do apelo no uso do grupo de ciclistas, assim como na demonstracao de uma
Unica ciclovia, enquanto aborda, por meio da narracédo e do infografico, a construgéo

de varias vias para bicicletas.

Também, é possivel evidenciar a Constatacao, por meio da insercdo do uso
da bicicleta no transito da cidade de Porto Alegre. Ao evidenciar a qualidade de vida,
na énfase dada ao fazer exercicios, por intermédio da bicicleta, mas na realidade se

sabe que é somente uma parte do processo de quem almeja o bem-estar.

Segundo o contexto historico, os estudos apontam as mortes no transito,
demonstrando a Cultura do excesso de velocidade. Ainda, os relatos e os dados que
citam a inseguranca, quanto ao risco de assaltos, acidentes, a falta de sinalizacéo,
entre outros. E a percepcdo do Poder Acratico que se posiciona, portanto, mostra
estar atento ao que o Poder Encratico explana e suas atitudes, ndo condizendo, com
0 que promete o PDCI.

O video mostra, em Repeticdo, cenas dos ciclistas, como se as ciclovias
fossem somente para uso restrito destes, porém se sabe que ha pessoas que ndo
praticam o esporte, porém usam o veiculo para sua locomoc¢ao. Portanto, é expresso
o Socioleto. O testemunhal elucida o Socioleto que, segundo Barthes (1988), é o

discurso de um grupo social, nesse caso, o0s ciclistas.

Destacamos o uso de um testemunhal em especifico, o qual é realizado por
um especialista®®. A presenca deste é relevante, pois ele é um ciclista, portanto
conhecedor do que estd protagonizando, além de se tratar de uma pessoa que é
lider dentro desse grupo, assim sendo, um conhecedor. Portanto, seu Discurso é

Encratico, pois esta carregado de Poder, daquele que conhece o que esta sendo

26 O testemunhal masculino é feito por Paulo Roberto Alves, advogado, conhecido por “Lagartixa”, é

presidente da ACZS — Associacdo de Ciclistas da Zona Sul, de Porto Alegre. Utiliza a bicicleta como
meio de transporte ha mais de 20 anos. Disponivel em: <http://aczs.wordpress.com/>. Acesso em: 10
out. 2012, 17:27:50.
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abordado. Ainda, lembramos que a sua fala é um discurso preparado pela
governanca, o que revela o Poder Encratico.

Contudo o Socioleto ndo se mostra somente no falar, também esté explicito
nas roupas dos protagonistas e figurantes, que os identifica como ciclistas. Além do
veiculo usado, o contexto evidencia a Cultura desse grupo que elucida o Socioleto
Encrético. Barthes (1988) afirma que a Linguagem Encratica impregna os ritos
sociais, sendo assim, entendemos que o discurso intenta falar diretamente aos

ciclistas profissionais.

As cenas do grupo de ciclistas elucidam o apoio ao projeto, assim sendo o
Socioleto Acratico se manifesta, o qual também esta presente no testemunhal
feminino, que questiona e sugere a importancia de aproveitar as ruas planas da
cidade. Este testemunhal é apresentado como o de uma pessoa comum, ou seja,
que ndo é uma ciclista profissional, portanto emite a ideia de uma representacdo da

populacao, portanto sobressai o Socioleto Acratico.

Os Discursos de Poder se mesclam, mas a prevaléncia é do Socioleto
Encratico. Pois, como Barthes (1988) refere, essa linguagem esta carregada de

estruturas de mediacao, que visam a inversao, a transformacao.

Citamos, ainda, a categoria Repeticdo, por meio de varios elementos que sao
reiterados em cena, como, por exemplo: as bicicletas, o grupo de ciclistas, as vias
de transito, apesar de a flmagem focar angulos diferentes, as imagens se repetirem
e intentarem se reafirmar na mente do espectador. E o Poder Encrético usando dos

avancos da Comunicacéo e da Informacédo na propagacao de um ideal.

2.4.3 Interpretacao/Reinterpretacao

O video publicitario ‘Projeto Ciclovia’ traz uma apresentacdo composta por
cenas limpas, claras e movimentadas, permeada por uma musica agradavel,

acompanhada de efeitos sonoros que geram harmonia e dinamismo.

O filme usa de cenas de um grupo de ciclistas, entretanto, a énfase central

estd no uso da bicicleta, como um meio de transporte sustentavel e integrado a
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mobilidade urbana, a fim de promover um novo comportamento social e cultural,
demonstrado por meio dos beneficios que estes trazem a humanidade e seu

entorno, quanto a Sustentabilidade.

Entendemos como interessante a promoc¢ado do uso da bicicleta, porém é
importante que se proporcione a infraestrutura necessaria, assim como a seguranca

e a comodidade aos ciclistas, que é a promessa aludida no video.

E de conhecimento que a bicicleta € um meio de transporte ndo poluente, que
elucida o uso da categoria Sustentabilidade. Porém, ela também é apresentada
como geradora de qualidade de vida, que, a nosso ver, € um Esteredétipo, pois ha
uma série de fatores que deveriam ser citados, e que agem muitas vezes em

conjunto para proporcionar esse equilibrio.

O video expressa que a bicicleta pode auxiliar a diminuir o congestionamento.
Entretanto, qual a certeza de que os motoristas de carros fardo a troca pela bicicleta
para a sua locomoc¢ao diaria? Pois, entendemos que o pedalar € uma acdo e o

desligar o motor € uma atitude.

O contexto apresenta varios intentos de projetos, planejamentos para instituir
o sistema cicloviario na cidade, até chegar ao PDCI atual. Porém, esta realidade n&o
€ exclusiva de Porto Alegre, o mundo esta muito atento a essa tendéncia global, e
isso pode ser comprovado pelo crescente numero de a¢bes que visam projetos
cicloviarios, incorporados ao transporte publico. Assim como em vérias partes do

mundo, no Brasil uma cidade sustentavel é um direito garantido por lei.

A promessa do filme publicitario é de que as obras seréo concluidas até 2014,
ano do Mundial, ou seja, completar 80% das obras em apenas dois anos, dado que
ressalta o Mito da Quantificacdo do Real. Ainda, lembrando que o numero a ser
alcancado é de 75 km de ciclovias, porém o PDCI aborda que sdo 495 km, mas o
projeto em nenhum momento cita quando se dara a continuidade para chegar ao

namero total previsto.

Quanto ao auxilio da iniciativa privada, por parte do Barra Shopping Sul, do
hipermercado Zaffari e do shopping Praia de Belas, o PDCI esclarece que a cada
100 vagas de estacionamento, estes devem construir 200m de ciclovia. Portanto,

uma lei a ser cumprida. Até o momento somente a ciclovia do Barra foi edificada.
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Porém, salientamos que, conforme seu site®*’

, 0 shopping possui 4.000 vagas de
estacionamento, o que equivale a construcao de 8.000 m, ou seja, 8 km de ciclovia,
gquando na realidade existem 2,5 km e 40 vagas para bicicletas, no bicicletario.

Portanto, ndo ha um respeito a lei tracada que objetiva a construcéo das ciclovias.

O relato acima vem ao encontro do que afirma Barthes (1988) quanto ao
efeito de realidade, representacées do que seria o real. Este fato também pode ser
entendido como uma estratégia publicitaria, a qual intenta representar, por meio do
espetaculo, fatos que ndo tém respaldo, que visam emitir um ideal que gere

convencimento.

A Analise Socio-histérica elucida que os bairros com maior niumero de
acidentes e maior indice de acidentes de bicicleta, com envolvimento de vitimas
fatais, sdo o Sarandi e o Rubem Berta. Porém, observamos que ndo ha previsao de
ciclovias para estas areas. No entendimento de que o projeto se apresenta com o
Estereotipo de solucdo para o transito, essa op¢ao nao esta habilitada, ainda, para
as regibes que mais necessitam. Podemos afirmar que o PDCI é um Mito que

emana Poder Encratico.

O PDCI é apresentado como a resposta para muitas criticas, principalmente a
dos ciclistas, mesmo que 0 vejam como “uma esperanga”. Nao obstante, das cinco
ciclovias que ha na cidade, somente uma foi qualificada como aceitavel, as outras

apresentaram problemas apontados pelos proprios usuarios.

Os ciclistas estdo tdo integrados a inclusédo da bicicleta, que até participaram
do video divulgador do projeto, como protagonistas. No filme, eles aparecem
usufruindo o construido até o momento, porém, na entrevista cedida a Revista
Bicicleta (2012), estes revelam que as ciclovias oferecidas tém falhas e estéo
incompletas, além da falta de seguranca devido a problemas com sinalizacdo e

infraestrutura necessaria para atender os ciclistas.

Evidenciamos a forca e o valor do uso do testemunhal no video, pois
entendemos que um especialista num testemunhal gera fidelidade ao discurso e

pode conquistar adesdes, uma vez que emana conhecimento do tema abordado.

227 MULTIPLAN. Barra Shopping Sul. Servicos. Disponivel em: <http://www.barrashoppingsul.com.br

/>. Acesso em: 20 out. 2012, 23:20:15.
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Frente ao acima citado, entendemos que o que foi mostrado no video nao
passa de ficcdo. E os protagonistas usam de Discurso Encratico, disfarcado de

Acratico, pois as formas simbolicas demonstram o contrario do exposto no artigo.

Portanto, o Discurso Encratico permeia o video publicitario, elucidando o seu
ideal de projeto, afirmando que esta acontecendo e que sera uma solucéo para a

cidade de Porto Alegre.

2.5 “EU, PORTO ALEGRE, A CIDADE DO FUTURO — PROJETO CIDADANIA”

O quinto filme publicitario trata da ampliacdo da pista do Aeroporto
Internacional Salgado Filho, da cidade de Porto Alegre, e a consequente remocao
das familias das Vilas Dique e Nazaré. A obra tem o engajamento dos governos
federal, estadual e municipal, com parte do financiamento pela Caixa Econbémica

Federal.

O video, de 1’57, aborda o reassentamento das familias e as modificacGes
no aeroporto, por meio de imagens, sons, narracdes, uso de protagonistas, em
especial criancas e composicdo de familias; a presenca de dois testemunhais, um
rapaz jovem e uma senhora; e o emprego de letterings, que reforcam e informam,

apoiados por infograficos.

O filme tem como fundo uma musica, com espacamentos marcados por
efeitos sonoros de avibes no ar. Quanto a sua constituicdo, ressaltamos o uso de
imagens recortadas para montar uma cena, como, por exemplo: o transporte das
mudancas, as novas moradias, avibes em decolagens e pousos, panoramica do
aeroporto, criancas sorrindo, familias felizes, entre outras imagens que vao se

alternando.

A énfase central do video esta em afirmar que sera proporcionada uma nova
vida, como garante a narragdo: “Vem ai um lugar melhor para muita gente morar’?.
Por meio da narracdo, e alicercado nas imagens, € expresso que as familias da Vila
Dique estdo se mudando, e que os moradores da Vila Nazaré também, e, com isso,

0 aeroporto ira “ganhar uma nova pista para grandes avides”.

*8 Trecho do filme publicitario.
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A seguir, € explicitada a descricdo das casas que compfem o loteamento a
ser habitado e que havera residéncias adaptadas para pessoas gque necessitam
dessa facilidade. O infografico, por sua vez, destaca que 0 novo conjunto

habitacional tera escolas, creches, areas de comércio e de preservacao ambiental.

O VT ressalta que as familias estdo desfrutando de um projeto que contempla
a “Cidadania” e, por isso, a vida dessas familias ira “decolar”. O video encerra com
as assinaturas das governancas e do financiador, afirmando que é um projeto coeso

e, portanto, tem apoio e financiamento.

2.5.1 Anélise Sécio-historica

O Projeto Cidadania aborda as remocdes das familias das Vilas Dique e
Nazaré, as quais estdo em situacao irregular de moradia. A essas transferéncias foi
acrescentada, também, a Vila Floresta. As mudancas de 2.917 familias, no total, tém
a finalidade de ceder o espaco para ampliagdo da pista do Aeroporto Internacional
Salgado Filho, obra que é vista como essencial para a realiza¢do da Copa do Mundo
de 2014.

A Prefeitura Municipal de Porto Alegre é a responsavel direta pela retirada
das familias das areas de incidéncia das obras. Em seu relato sobre a Vila Dique,

afirma que:

A remocdo da vila possibilitard uma melhor qualidade de vida para as
familias, além de permitir a ampliacdo da pista do Aeroporto Internacional
Salgado Filho, uma das obras essenciais para a expansao comercial do
Estado e para a Copa de 2014. Até o momento, 798 familias da vila
localizada irregularmente h& cerca de 30 anos na Avenida Dique foram
reassentadas. Um total de 1.476 ird para o loteamento (PORTO ALEGRE,
2012).

De acordo com o Plano Municipal de Habitacdo de Interesse Social?®® —
PMHIS (2009), do DEMHAB, Porto Alegre apresenta 486 ocupacdes irregulares,

com um total de 75.656 domicilios. O DEMHAB considera ocupagdes irregulares os

22 0 referido plano é um instrumento de gestdo publica que objetiva oportunizar solugdes para

familias com renda de zero a trés salarios minimos. Para saber mais acessar:
<http://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa/demhab/usu_doc/diagnstico_porto_alegre.pdf>.


http://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa/demhab/usu_doc/diagnstico_porto_alegre.pdf
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nacleos e as vilas que foram formados por moradias deficientes de infraestrutura
urbana e servicos, edificada em &reas publica ou privada, e que apresentam

irregularidades fundiarias.

Segundo PMHIS (2009) a moradia é um direito social, fundamental e
harménico ao principio da dignidade humana, este integra a Emenda Constitucional

26, inciso Ill do art. 1° do Estatuto Fundamental.

Estd estabelecido constitucionalmente, no art. 182 da Carta, que a
execucdo da politica de desenvolvimento urbano sera executada pelo poder
publico municipal, conforme diretrizes gerais fixadas em lei, tendo por
objetivo ordenar o pleno desenvolvimento das fungfes sociais da cidade,
além de garantir o bem-estar de seus habitantes (PLANO MUNICIPAL DE
HABITACAO DE INTERESSE SOCIAL, 2009, p. 29).

Conforme o PMHIS (2009), para tratar da regularizacdo dos terrenos
ocupados pela populacdo de baixa renda foi instituido, em 1990, o Programa de
Regularizacdo Fundiaria — PRF. Este, por meio de um processo urbanistico, social e

juridico visa oportunizar melhores condi¢cdes de moradia as familias beneficiadas.

O PMHIS (2009) cita que, enquanto o DEMHAB se responsabiliza pela
regularizacao dos nucleos e das Vilas, a Procuradoria Geral do Municipio — PGM
cuida dos loteamentos irregulares e clandestinos; e o PRF atua nas ocupacdes
irregulares consolidadas sobre areas publicas e privadas, com o objetivo de “garantir

a permanéncia e a qualidade de vida das familias no local onde residem”.

As Vilas Dique, Nazaré e Floresta estdo situadas na zona norte de Porto
Alegre/RS, no entorno do Aeroporto Internacional Salgado Filho. A busca em obter
informacdes sobre a historia destes locais foi muito dificil, pois constatamos que nao

h& um registro, as poucas informacdes que conseguimos serdo explicitadas a seguir.

A Vila Digue é composta por um comprido e estreito beco, que se estende da
proximidade da Av. Sertério até um pouco antes de iniciar a Free Way**°; localizada

no Bairro Jardim Floresta, esta encostada no muro leste do aeroporto.

230 CONCEPA. A BR-290, conhecida por Free Way, é uma importante rodovia brasileira, com 726 km
de extensao, situada no estado do Rio Grande do Sul. Esta atravessa os municipios de: Osorio,
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Troleis, Dantas e Morais (2012) referem que a vila surgiu por volta de 1984,
por meio de quatro familias que se instalaram as margens do arroio e construiram ali
seus casebres. O tempo passou e foram chegando familias de varios lugares do
estado. A populacédo atual é composta por migrantes, da regido rural, de colbénias
alemés do estado. Os moradores tiram seu sustento do trabalho informal, em

ocupacgdes como papeleiros, domésticas e biscateiros.

De acordo com o Instituto Trata Brasil®*

(2012) a Vila Dique esta localizada
numa area de ocupacao irregular, composta por, aproximadamente, 1.500 familias
carentes. Os moradores residem em um aglomerado de casas, na sua maioria de

madeira, sem infraestrutura nem tratamento de esgoto.

Ainda, Troleis, Dantas e Morais (2012) expdem que entrevistas realizadas na
Vila revelaram que ainda ha 4.013 pessoas vivendo em um grau elevado de
miserabilidade, pois a maioria ndo possui renda para garantir o seu sustento basico.
Entre os maiores problemas enfrentados pela populacdo foram elencados: a falta de
saneamento basico, a sujeira dos coOrregos, o lixo acumulado, e as inUmeras
inundagdes que ocorrem frente ao tempo chuvoso, que arrasta lama, lixo e animais

mortos para dentro das casas, além do mau cheiro.

De acordo com Troleis, Dantas e Morais (2012), no levantamento realizado,
foram identificadas 47 pessoas portadoras de deficiéncia fisica, sendo que 22 destas

apresentam limitacdo de locomocédo, como paraplegia e tetraplegia.

Em relacdo a ocupacdo da Vila Dique, Troleis, Dantas e Morais (2012)
explicitam que ha vérias irregularidades, no que se refere ao Plano Diretor de
Desenvolvimento Urbano Ambiental — PDDUA*? da cidade, como, por exemplo: o
acesso as redes de agua e energia elétrica, a grande maioria obtida de forma
clandestina; ndo ha rede de esgoto, os dejetos sdo langcados no Arroio da Areia; 93
domicilios ndo tém acesso a agua potavel; as casas estao localizadas em uma area

de risco que sofre frequentes inundacoes.

Santo Antonio da Patrulha, Glorinha, Gravatai, Cachoeirinha e Porto Alegre. Disponivel em:
<http://www.concepa.com.br/empresa.asp>. Acesso em: 02 nov. 2012, 22:15:36.

8L O Instituto Trata Brasil € uma organizacao da sociedade civil de interesse publico, com o objetivo
de coordenar uma mobilizagdo, em nivel nacional, a fim de que o pais atinja a universalizagdo do
acesso a coleta e ao tratamento de esgoto. Para saber mais acessar: <http://www.tratabrasil.org.br/
detalhe.php?secao=10>.

2% para saber mais acessar: <http://www.portoalegre.rs.gov.br/planeja/pddua.htm>.
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Por sua vez, a Vila Nazaré, segundo Troleis, Dantas e Morais (2012), também
€ uma ocupacéo irregular, formada ha mais de 30 anos na Avenida Sertorio, proxima
a Vila Dique. Possui 1.291 familias, aproximadamente, constituindo 5 mil pessoas

em péssimas condi¢des de habitacao.

De acordo com a Central Unica das Favelas — CUFA?®

, as Vilas Dique e
Nazaré pertencem ao Bairro Jardim Floresta. Segundo o Observa PoA (2012) o
Bairro Jardim Floresta nasceu mediante a Lei Municipal n® 2.022, em 07 de
dezembro de 1959; situado entre as Avenidas Assis Brasil e Sertério, na zona norte
da cidade, limita com os Bairros Jardim Sdo Pedro e Jardim Linddia. A sua origem
estd ligada a atividade agropastoril da regido, caracterizada pelas pequenas
propriedades fundiarias que abasteciam a regido e os seus arredores, no final do

século XIX.

O Observa PoA (2012) cita que, em 1991, a pedido dos moradores, 0 nome
da Vila foi alterado para Jardim Floresta. A comunidade optou pela troca, pois 0s
bairros do entorno possuem essa designacdo, como, por exemplo, o Jardim Sao
Pedro e o Jardim Linddia, além da existéncia de um bairro, da capital, chamado
Floresta, o que poderia ocasionar confusdes.

Apesar da troca na nomenclatura do bairro, todos os documentos
pesquisados, inclusive os da Prefeitura, apresentam o nome antigo. Por esse motivo

continuaremos a usar o nome de Vila Floresta.

A Vila Floresta esta localizada na cabeceira leste do aeroporto, no Bairro Sao
Jodo, local ocupado h& mais de 20 anos, e la residem cerca de 1.500 familias. A
referida vila, apesar de ndo ser citada no video publicitario, foi acrescentada ao
projeto, pois como afirma o Secretario Municipal de Gestdo, Clovis Magalhaes, a
Infraero informou que s6 podera ampliar a pista do aeroporto se for removida a Vila
Floresta, pois esta se localiza entre a pista e a Avenida Sertério. A ressalva € que a

Vila Nazaré ndo é composta por casebres, portanto, para remové-la, terdo que

% A CUFA é uma organizagdo que existe ha 20 anos, foi criada a partir da unido entre jovens de

vérias favelas do Rio de Janeiro. Esta é reconhecida nacionalmente pelas esferas politicas, sociais,
esportivas e culturais. Disponivel em: <http://www.cufa.org.br/in.php?id= favelas/rs>. Acesso em: 03
nov. 2012, 23:02:30.
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desapropria-la, a fim desta ceder o espaco para as reformas programadas para o

aeroporto®*,

O Aeroporto Internacional Salgado Filho esta localizado em Porto Alegre,
capital do Rio Grande do Sul. Os acessos viarios que levam até o aeroporto sao a
Avenida Farrapos, a BR 116, a Avenida Presidente Castelo Branco, a Avenida dos
Estados e a Rua Dom Pedro Il. Este tem dois terminais, de passageiros, o0 numero 1
localizado na Avenida Severo Dulius, e 0o segundo na Avenida dos Estados. O
aeroporto possui 2.184 vagas de estacionamento no terminal 1, e no terminal 2 ha
345 vagas®®. Apresenta 3.805.810,04 m2 de sitio aeroportuario, 142.750 m2 de patio
para aeronaves e 25 estacionamentos para aeronaves, nos terminais 1 e 2, e 0
terminal 3 possui 17 posicdes para aeronaves de pequeno porte. A pista apresenta
2.280mx42m em dimensdo, os terminais 1 e 2 de passageiros possuem
respectivamente 37,6 mil m2 e 15,5 mil m2. A capacidade anual de passageiros é a
seguinte: no terminal 1 chega a 8 milhdes de passageiros/ano, enquanto no terminal

2 sd0 2,5 milhdes de passageiros/ano®®.

A Infraero (2012) afirma que o aeroporto ocupa uma area que pertencia a
Sesmaria de Jeronimo de Ornellas, e quando este faleceu o local foi ocupado pela
Brigada Militar, e, mais tarde, foi usado para o desenvolvimento de unidades

paramilitares, que atuavam no combate as revolucdes.

A Infraero (2012) ainda refere que no local havia uma pista, de 600 metros de
comprimento, onde foram construidos dois galpdes, que seriam ocupados por
oficinas e hangares. Em 1923, o Servico de Aviacdo da Brigada Militar conclui a
construcdo do primeiro Aeroporto de Porto Alegre. Em 1924 a unidade da Brigada
Militar, que ali operava, encerrou suas atividades e passou a operar o Aerédromo de

S&o Jodo. Em 1933, a Varig®®’ entra com avides dotados de trem de pouso do tipo

2% PORTO IMAGEM. Inacreditavel: mais um entrave a ampliacdo da pista do Salgado Filho.
Disponivel em: <http://portoimagem.wordpress.com/2009/05/05/bomba-mais-um-entrave-a-ampliacao
-da-pista-do-salgado-filho/>. Acesso em: 05 mai. 2009, 23:10:36.

% INFRAERO AEROPORTOS. Aeroporto Internacional Salgado Filho — Porto Alegre. Disponivel
em: <http://www.infraero.gov.br/index.php/br/aeroportos/rio-grande-do-sul/aeroporto-internacional-
salgado -filho.htmI>. Acesso em: 10 nov. 2012, 22:40:36.

2% |dem.

7 VARIG — Viacdo Aérea Rio-Grandense, fundada em 1927, na cidade de Porto Alegre, foi uma das
primeiras companhias aéreas do Brasil. Entrou em declive a partir de 1996 e em 2006 foi vendida.
Para saber mais acessar: <http://www.portalbrasil.net/aviacao_varig.htm>.
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Junkers Junior e F-L3. No mesmo ano, a base aeronaval do estado foi instalada no

aerodromo, a fim de ajudar na navegagao maritima.

Pelo Decreto Lei n° 2271, de 03 de julho de 1940, o terreno do Aerédromo de
Séo Jodo foi desapropriado e, assim, iniciaram as construcdes do Aeroporto de
Porto Alegre, nome dado na época. No mesmo periodo foi construido o terminal de
passageiros. Em 1951, pelo Decreto Lei n° 1457, o Aeroporto de Porto Alegre passa
a ser designado Aeroporto Internacional Salgado Filho. Varias reestruturacdes no
aeroporto foram realizadas, incluindo a ampliagdo da capacidade e da
funcionalidade, até que, em 1974, a Infraero assumiu a administracdo, passando a

cuidar da operacionalidade e da exploracdo comercial do aeroporto®®,

Com a demanda aeroportuaria em alta, entre as décadas de 80 e 90, novos
recursos foram destinados as ampliagdes do terminal de passageiros e do patio de
pequenas aeronaves, assim como na construcdo dos novos terminais de carga e
manutencdo, na instalacdo de comeércios, na ampliacdo do estacionamento, na
climatizacdo e na acessibilidade, entre outros. Em 1997, iniciaram as obras do novo
Complexo Aeroportuario Internacional Salgado Filho, as quais foram concluidas em
2001

A empresa encarregada de administrar os aeroportos brasileiros é a Infraero.
A organizagdo publica nacional, fundada em 1972, com sede em Brasilia, vinculada
a Secretaria de Aviacao Civil estd presente em todos os estados brasileiros, por
meio de: 66 aeroportos, 23 grupamentos de navegacdo aérea e 38 unidades

técnicas de aeronavegacéo, além de 34 terminais de logistica de carga®®.

Conforme a Infraero (2012), a infraestrutura dos aeroportos brasileiros pode
ser equiparada aos padrfes internacionais, no entanto a empresa se diz atenta a
demanda dos préximos anos e, para isso, tracou um plano de obras, que esta sendo

trabalhado, o qual sera executado com receita prépria, ha maioria dos aeroportos.

% INFRAERO AEROPORTOS. Aeroporto Internacional Salgado Filho - Porto Alegre. Disponivel
em: <http://www.infraero.gov.br/index.php/br/aeroportos/rio-grande-do-sul/aeroporto-internacional-
salgado-filho.htmI>. Acesso em: 10 nov. 2012, 22:40:36.

%9 |dem.

20 INFRAERO AEROPORTOS. A Infraero e o desafio do novo Brasil. Disponivel em:
<http://www.infraero.gov.br/index.php/br/institucional/a-infraero.html>. Acesso em: 09 nov. 21012,
23:30:19.
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O foco da Infraero, em todas as suas acgles, esta na seguranca € no
conforto dos usuarios do transporte aéreo, além de sua responsabilidade
social e ambiental. Neg6cio da Infraero: Seguranca, conforto, eficiéncia e
agilidade em servicos e infraestrutura aeroportuaria e de navegacéo aérea
(INFRAERO AEROPORTOS, 2012).

De acordo com dados do site Gestédo Publica (2012), atualmente, o Aeroporto
Salgado Filho ocupa a 62 colocacdo em numero de passageiros e é a 102 em
movimento de cargas aéreas brasileiras. O projeto do aeroporto objetiva o0 aumento
da pista em 920 metros no sentido leste, passando de 2.280 metros para 3.200 de
extensdo, e, também, o aumento na largura da pista de 42 para 45 metros. Esta
ampliagédo visa triplicar o movimento de carga, tanto para importagcdo quanto para
exportacao; este aumento da pista proporcionard que uma aeronave de grande porte

faca rotas maiores.

Ainda, observa que, com a ampliacdo da pista, sera possivel a construcao de
um novo complexo logistico de cargas, aumentando a capacidade do terminal que
passara de 13.000,00 m2 para 56.200,00 m2. A previsado tracada para 2020 é de que
o movimento anual de aeronaves seja de 159.000, praticamente, o dobro da atual,
que é 72.052%*.

Conforme explicita a Agenda 2020%*?, do Gestéo Publica (2012), as reformas
no aeroporto sdo essenciais, pois estas compdem um projeto que visa a0 aumento
do limite de transporte de cargas aéreas no estado do Rio Grande do Sul. Ao
encontro do exposto, entidades que integram o Férum de Governanca Local do
Turismo de Porto Alegre entendem que as obras do aeroporto devem iniciar logo,

tendo em vista a Copa do Mundo de 2014%%3,

Salientamos, que em novembro de 2012, os projetos do aeroporto ainda se
encontravam estagnados. Embora, pequenas obras tenham sido iniciadas, as

grandes reformas, como a ampliacdo da pista, a instalacdo de equipamentos, para

1 GESTAO PUBLICA. Infraestrutura e logistica sdo temas da Agenda 2020 neste final de ano.

Disponivel em: <http://www.mbc.org.br/mbc/pggp/hot_sites/gestao/noticias_detalhes.php? id=8188>.
Acesso em: 09 nov. 2012, 00:02:39.

%2 Documento que propde um modelo de desenvolvimento para o Estado do Rio Grande do Sul. Para
saber mais acessar: <http://agenda2020.com.br/?page_id=46>.

3 PORTO IMAGEM. Férum de Governanca do Turismo se mobiliza pelo Aeroporto Salgado
Filho. Disponivel em: <http://portoimagem.wordpress.com/2012/11/01/forum-de-governanca-do-
turismo-se-mobiliza-pelo-aeroporto-salgado-filho/>. Acesso em: 01 nov. 2012, 19:45:58.
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possibilitar operagcdes em meio a fortes nevoeiros, e a duplicacdo do terminal 1 de
passageiros, aguardam por novos reagendamentos de prazos.

De acordo com a Infraero (2012), devido ao nevoeiro, em 2011, o Aeroporto
Salgado Filho ficou fechado por 80 horas. Fator este que reforcou a necessidade de
instalacdo do sistema o Instrument Landing System — Categoria 2 (ILS 2), o qual
facilita as operagdes de pouso, por meio do fornecimento de informagdes, para o

alinhamento do eixo com a pista e com a trajetoria correta para a aterrissagem.

O secretario municipal da Copa do Mundo, Urbano Schmitt, afirma que: “A
indefinicdo e a auséncia de perspectivas sao preocupantes. A ampliacdo da pista
seria uma Otima oportunidade para Porto Alegre receber mais turistas durante a
Copa do Mundo de 2014”2,

O estudo de engenharia, necessario para abrir a licitacdo e contratar a
empresa para fazer a obra, esta a cargo de técnicos do Exército, o qual fixou a data
de marco de 2011 para a entrega do documento, porém, até o momento, novembro

de 2012, nada foi encaminhado a Infraero®®.

O Exército alega que a dificuldade esta no terreno. A proximidade com o Lago
Guaiba originou um solo, formado por uma argila inconsistente, necessitando de
adaptacdo para suportar o peso de uma aeronave de grande porte. Um fator
importante € que o convénio da Infraero com o Exército, para a realizacdo do

estudo, se encerra em 23 de dezembro?*®.

Frente a dificuldade em torno da ampliacdo do aeroporto, o Governo do
Estado estuda uma nova possibilidade: voltar a analisar o projeto do Aeroporto 20 de
Setembro, em uma area de 2,5 mil hectares entre os municipios de Portdo e Nova
Santa Rita, a 25 quildmetros de Porto Alegre. A ideia do governo é incluir o projeto,
de R$ 1,5 bilhdo, no proximo pacote de concessfes, a fim de que contemple a

44 ZERO HORA. Ampliacéo da pista do Salgado Filho fica para depois da Copa. Disponivel em:

<http://zerohora.clicrbs.com.br/rs/economia/noticia/2012/10/ampliacao-da-pista-do-salgado-filho-fica-
gra-depois-da-copa-3932291.html>. Acesso em: 27 out. 2012, 18:45:30.
Idem.
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infraestrutura. O modelo de construcdo e administracdo do novo aeroporto, criado

em fevereiro de 2010, podera ser publico ou publico-privado®’.

Uma das maiores dificuldades do Aeroporto 20 de Setembro esta no translado
até a capital, pois o deslocamento se daria somente pela BR-116, e esse Unico
acesso seguidamente apresenta congestionamentos. Mas recordamos que, quando
0 Aeroporto Salgado Filho foi inaugurado, em 2001, os viadutos, que objetivavam

facilitar o acesso, também n&o estavam prontos.

Mesmo diante de tudo que foi exposto acima, a Infraero mantém a ideia de
finalizar a ampliac&o da pista do Aeroporto Salgado Filho até abril de 2014%%®.

Segundo o Observatério das Metropoles®®®

(2012), as reestruturagbes do
aeroporto integram as obras para a Copa, as quais incluem acdes relacionadas
entre a Infraero, o Municipio de Porto Alegre e o Governo do Estado do Rio Grande
do Sul, com financiamento do Governo Federal. As vilas, que serdo removidas,
correspondem a projetos distintos da ampliagdo do aeroporto, 0s quais serao

abordados a seguir.

De acordo com o Observatério das Metropoles (2012), o projeto de
reassentamento das Vilas Dique e Nazaré foram apresentados em conjunto, junto a
Caixa Econdmica Federal, designado como “Producédo habitacional para viabilizar
urbanizacao Vila Nazaré e area de Intervencao Vila Dique e Vila Nazaré”, sob o
namero de contrato 218814-40/2007. Apds ajustes, o projeto foi adaptado ao
Programa MCMV (Minha Casa, Minha Vida)**° Urbanizacdo de Assentamentos

Precarios.
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Idem.

ZERO HORA. Ampliacéo da pista do Salgado Filho fica para depois da Copa. Disponivel em:
<http://zerohora.clicrbs.com.br/rs/economia/noticia/2012/10/ampliacao-da-pista-do-salgado-filho -fica-
%lra—depois-da—copa—3932291.html>. Acesso em: 27 out. 2012, 18:45:30.

Grupo que reune 159 pesquisadores, advindos da area académica (programas de pés-graduacao),

de 6rgdos governamentais (fundacdes estaduais e prefeituras), e de érgdos ndo governamentais.
Funciona como um instituto virtual sob a coordenacdo geral do IPPUR - Instituto de Pesquisa e
Planejamento Urbano e Regional, da Universidade Federal do Rio de Janeiro. Para saber mais
acesse: < http://www.observatoriodasmetropoles.net/>.
0 Minha Casa, Minha Vida é um programa do governo federal, lancado em 2009, que acontece em
parceria com: os estados, os municipios, as empresas e as entidades sem fins lucrativos, com a
finalidade de aquisicdo de moradias. Para saber mais acessar: <http://www.minhacasaminhavida.
mt.gov.br/memv/>.
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O Observatoério das Metropoles (2012) aponta que algumas familias da Vila
Dique foram removidas para o Loteamento Bernardino da Silveira, no Bairro Rubem
Berta. A transferéncia iniciou em outubro de 2009, porém, em janeiro de 2010, a
obra foi auditada pelo Tribunal de Contas da Unido, pois foram identificadas varias
irregularidades. Em julho de 2012, foram transferidas 798 familias, do total de 1.476.

Até o momento, novembro de 2012, ha ainda, 678 familias aguardando.

Mais de 600 familias permanecem no local de origem (Vila Dique) onde
muitos servicos foram retirados deixando a populagdo com mais
dificuldades de acesso a energia elétrica, agua, coleta de lixo e atendimento
no posto de satide (OBSERVATORIO DAS METROPOLES, 2012).

Quanto as novas moradias, o Observatorio das Metropoles (2012) relata que,
além da baixa qualidade das construcbes, varios outros problemas foram
identificados quanto as novas moradias, como por exemplo: a falta de escola e
creche; o atendimento precério do posto de saude; a existéncia de portadores de
necessidades especiais instalados em casas nao adaptadas; o esgoto a céu aberto;
e a falta de um estabulo, prometido pelo DEMHAB, para alojar os carrinhos da coleta

de material reciclavel, utilizados por 150 familias.

Além de o DEMHAB nao repassar 0s contratos para os moradores, outro
agravante, identificado pelo Observatorio das Metrépoles (2012), sédo as dividas que
0s moradores acumularam frente aos custos com a nova casa, fato que tem

propiciado despejos.

BN

Quanto a Vila Nazaré, a Prefeitura passou um novo numero de
reassentamentos, serdo no total 1.291 familias que se mudardo para duas areas
desapropriadas: na Rua Senhor do Bonfim, 55, no Bairro Sarandi, e na Rua Irmaos
Maristas, 400, no Bairro Mario Quintana. As novas moradias, que serdo construidas
com os recursos do Programa Minha Casa, Minha Vida, terdo o investimento de R$

125 milhdes, com previséo de término para o final de 2013%%*,

1 PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Prefeitura prepara acéo para reassentamento da Vila

Nazaré. Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/cs/default.php?p_noticia=151382&
PREFEITURA+PREPARA+ACAO+PARA+REASSENTAMENTO+DA+VILA+NAZARE>. Acesso em:
24 abr. 2012, 22:18:09.
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A area da Rua Senhor do Bonfim tem 34,4 mil metros quadrados, e a dos
Irm&os Maristas possui 232,3 mil metros quadrados. Segundo dados da Prefeitura, o
DEMHAB esta trabalhando na infraestrutura dos locais, com a instalacdo de redes
de abastecimento de agua, de esgotos, de iluminacdo publica e com a colocacédo do

pavimento nas ruas®?.

Quanto & Vila Floresta, o International Alliance of Inhabitants — IAI*>® (2012)
cita que, de 2005 a 2010, foram feitos quatro cadastramentos da comunidade da Vila
Floresta, pela Prefeitura de Porto Alegre, a qual ofereceu uma indenizacéo entre R$
60 mil e R$ 120 mil aos moradores, a fim de aceitaram que as suas casas fossem

derrubadas.

Segundo o Observatério das Metropoles (2012), os proprietarios dos iméveis
foram comunicados que iriam ser realocados, porém aquelas pessoas que alugam,
declaram que nao foram consultadas durante o processo de desapropriacdo da
area. As familias que alugam continuam residindo no local, porém em condicdes

precarias.

A presidente da comisséo da Vila Floresta, Eliane Silveira Machado, destaca
que: “Os proprietarios foram indenizados pela Infraero e os moradores nédo foram
avisados de que os imoveis haviam sido vendidos. Temos que deixar a area e nao

temos onde morar’?>*,

Quanto aos moradores-inquilinos, o chefe de gabinete da Secretaria Estadual
de Habitacdo e Saneamento, Nasson Sant’/Anna, refere que as familias nao foram
contempladas com a indenizagcdo porque moravam de aluguel, porém houve uma
negociacdo para que elas deixassem o local por meio de pagamento de aluguel-

|255

social®®, vigente por um ano®®.

Idem.

%3 Al E uma rede global de organizacdes e de movimentos sociais e interculturais, auténomo,
independente e solidario, com o objetivo de conquistar o direito & moradia e a uma cidade sem
fronteiras. Seus participantes s&o: habitantes, comunidades, inquilinos, proprietarios de moradias
precérias, sem teto, ocupantes de barracas, cooperativas, povos indigenas e bairros populares. Para
saber mais acessar: < http://por.habitants.org/>.

?* JORNAL DO COMERCIO. Comissdo discute retirada de moradores da Vila Floresta, em
Porto Alegre. Disponivel em: <http://jcrs.uol.com.br/site/noticia.php?codn=69288&fonte=capa>.
Acesso em: 08 ago. 2011, 07:54:23.

50 alugel-social € um recurso assistencial, mensal, destinado a atender, em carater de urgéncia,
familias que se encontram sem moradia. E um subsidio concedido por cinco meses, referente a um
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O IAI (2012) afirma ainda que ha 49 familias da Vila Floresta e que o governo
nao conseguiu negociar o valor da indenizacdo, pois 0s casos estdo na Defensoria

Publica.

Além disso, o Observatorio das Metropoles (2012) cita que 42 familias da Vila
Floresta estavam resistindo a mudanca de local. Porém, a Infraero interferiu nas
negociagcbes e o0 estado e o municipio apresentaram a proposta formal de
realocacdo das familias para o Residencial Camaqua. No entanto, o Diretor Geral do
DEMHAB, Jorge Dusso, alega que este local j& estava destinado para a Vila
Carandiru (antiga ocupacédo do prédio do IPE), e que este ndo comporta ambas as

vilas.

Salientamos que Residencial Camaqua nao esta pronto. Os imdveis, com dois
quartos, sala, cozinha, banheiro e area de lazer interna estdo localizados na
Travessa Escobar, na zona Sul da cidade, com previsdo de conclusao até o final do
ano de 2012%.

Em setembro de 2012 nove vilas, que estdo contempladas com programas
habitacionais do Ministério das Cidades, de Porto Alegre, receberam a visita do
Grupo de Trabalho Moradia Adequada®®. Entre as vilas visitadas, estdo a Dique e a
Floresta, além do loteamento Bernardino da Silveira, onde foram realocados parte

dos moradores da Vila Dique®®.

A visita do GT identificou que h& violacdo dos direitos nas remocdes,

assinalando que: “Com a desculpa de que os moradores sdo invasores, as

aluguel popular. Para saber mais acessar: <http://www?2.portoalegre.rs.gov.br/demhab/default.php?
Eggnoticia=128498>.

CORREIO DO POVO. Moradores da Vila Floresta visitam obras do Residencial Camaqua:
familias devem ser transferidas para viabilizar ampliacdo da pista do aeroporto. Disponivel em:
<http://www.correiodopovo.com.br/Noticias/?Noticia=429161>. Acesso em: jun. 2012, 21:50:16.

**’ CORREIO DO POVO. Moradores da Vila Floresta visitam obras do Residencial Camaqua:
familias devem ser transferidas para viabilizar ampliacdo da pista do aeroporto. Disponivel em:
<http://www.correiodopovo.com.br/Noticias/?Noticia=429161>. Acesso em: jun. 2012, 21:50:16.

»% O GT é fruto da mobilizacdo da sociedade e da cobran¢ca dos movimentos populares. Estes
visitam as cidades sede e diagnosticam os problemas, a fim de exigir medidas por parte do governo.
%9 PORTO IMAGEM. Técnicos nacionais avaliam impacto de obras da Copa em Porto Alegre.
Disponivel em: <https://portoimagem.wordpress.com/2012/09/26/tecnicos-nacionais-avaliam-impacto-
de-obras-da-copa-em-porto-alegre/>. Acesso em: 26 set 2012, 23:15:45.


http://www2.portoalegre.rs.gov.br/demhab/default.php

187

prefeituras ignoram por completo seus direitos. Muitas vezes a comunidade esta ali

ha 10, 20 anos e é sistematicamente assediada pela prefeitura”®®.

O GT Moradia Adequada foi instituido pelo Governo Federal, apds a visita da
relatora especial das Na¢cGes Unidas para o Direito a Moradia, Raquel Rolnik. O GT
nasceu dentro do Conselho do Direito da Pessoa Humana, vinculado a Secretaria
Nacional de Direitos Humanos da Presidéncia da Republica. Este grupo reune

atores de diversas instancias do governo e membros ndo governamentais®",

O grupo realiza levantamentos sobre o processo de reassentamento das
familias, atingidas com as obras da Copa do Mundo, com o intuito de redigir um

relatério que sirva como diretriz regulatéria para as politicas habitacionais no pais®®?.

Portanto, as obras na cidade de Porto Alegre, que implicam intervencdes nas
comunidades, sdo: a ampliacao da pista sobre uma parte da Vila Dique; a instalacéo
do sistema de operacdes para dias nublados, que sera instalado na Vila Nazaré; a
ampliacdo do terminal de passageiros e constru¢cdo do novo terminal de cargas, 0

qual atinge 150 iméveis da Vila Floresta®®,

Diante do contexto exposto fica claro que hé& diferencas quanto as
comunidades. Enquanto as Vilas Digue e Nazaré sdo irregulares e passam por
sérias necessidades estruturais e de bem-estar, os moradores da Vila Floresta sédo
regulares e enfrentam realidades diferentes. De acordo com o discurso de Poder do
governo, a remogao tem por intuito oportunizar melhor qualidade de vida a essa

populacao que vive de forma insalubre.

Essas comunidades, por vezes, tém aparecido na Midia, mas infelizmente as
noticias em geral sdo abordagens referentes a violéncia e a¢des criminosas, pontos
que expressam o0 descaso do Poder para com as mazelas sociais. Frente as
afirmacdes, destacamos a categoria a posteriori Cidadania, a qual esté relacionada

ao viver em sociedade.

20 PUBLICA, Agéncia de reportagem e jornalismo investigativo. As remoc¢des da copa. Disponivel

em: <http://apublica.org/2012/11/a-situacao-e-muito-grave-diz-sdh-sobre-remocoes-da-copa/. Acesso
em: 02 nov. 21012, 23:28:49.

261 | dem.

Idem.

%3 DE OLHO NA CIDADE. Cidade — Centro de Assessoria e Estudos Urbanos. O reassentamento
das familias da Vila Dique. Ano 14 - n° 30, abr. 2011. POA/RS. Disponivel em: <www.ongcidade.org>.
Acesso em: 02 mai. 2011, 06:45:32.
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A Cidadania tem uma construcéo historica, que passou por modificacbes e
estruturacdes, assumindo diferentes formas dentro do contexto de cada época, e
assim, assimilando diversas interpretacdes. Ao abordarmos o termo, encontramos
uma pluralidade de conceitos, entretanto, devido a nossa linha de pesquisa,

264

optamos por trabalhar junto as ideias de Rousseau~" (1996) com a obra O contrato

social.

O filésofo francés defendia a ideia de um Estado democréatico, com garantias
de igualdade para todos os cidaddos. A sua tese versa que O soberano deve
conduzir o Estado segundo a vontade do povo, tendo em vista o entendimento do
bem comum. Rousseau (1996) abordou a liberdade e a igualdade como valores
fundamentais para a Cidadania. Ele afirmava que o pacto social observava que

todos se comprometessem, para que estes gozassem dos mesmos direitos.

Assim, pela natureza do pacto, todo ato de soberania, isto é, todo ato
auténtico a vontade geral, obriga ou favorece igualmente todos os cidadaos
[...] N&o é uma convencao do superior com o inferior, mas uma convencao
do corpo com cada um de seus membros: Convencao legitima, porque tem
como base o contrato social, equitativa porque comum a todos, Util porque
ndo pode ter outro objeto sendo o bem geral, e sélida porque tem por
garantia a forca publica e o poder supremo (ROUSSEAU, 1996, p. 42).

De acordo com Rousseau (1996), os homens nascem todos iguais e livres, e
somente sao iguais porque nascem livres. A liberdade implica a igualdade entre
todos os homens, quer dizer, que s6 ha governo por consentimento entre 0s
homens, que cedem sua liberdade em beneficio de outro homem; esse fato é
designado, pelo autor, como o Contrato Social. O cidaddo ndo é apenas um sudito
deste Poder, mas sim uma fonte que emana esse Poder, ou seja, uma integragao

entre o individuo e o Estado.

A luz do que Rousseau (1996) explicita sobre Cidadania, entendemos que o
programa, assim designado, ndo tem honrado a bandeira que levanta, pois visa
regularizar as moradias, contemplando os ambitos urbanistico, social e juridico,
ressaltando o enfoque em: infraestrutura, tratamento de esgoto e acbes para

melhorar a qualidade de vida da populacdo. Porém, ndo emite fidelidade, quando

264 Jean-Jacques Rousseau (1712-1778), filésofo francés, foi considerado um dos principais

pensadores do lluminismo e um precursor do Romantismo.
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temos fatos que mostram o contrario, como, por exemplo, a falta de infraestrutura,

nos novos locais destinados aos reassentamentos.

Ainda, quanto a Cidadania, podemos abordar o fato de varias familias
apontarem que ndo sabiam dos reassentamentos, enquanto outras expéem que nao
foram consultadas; podemos afirmar, entdo, que houve uma quebra no ‘Contrato
Social’ entre os interessados. O ‘soberano’ tomou a frente sem pensar nos direitos

do ‘povo’.

Ao citar que os objetivos do projeto perpassam por proporcionar qualidade de
vida e conjuntamente ampliar a estrutura do aeroporto, entendemos que ha uma
preocupacdo em atender o todo, caracterizando a Cidadania. No entanto, as novas
moradias ndo oferecem os direitos basicos aos cidaddos. E, ainda ha familias que
aguardam as remocdes, vivendo de forma insalubre, além do levantado no contexto
quanto a transferéncia das familias, que estdo sofrendo violacdo dos Direitos

Humanos.

O acréscimo da Vila Floresta ao projeto totaliza a retirada de 2917 familias,
com o intuito de fazer uma obra que € vista como essencial, para a realizacdo da
Copa do Mundo e para a expansao comercial, de Porto Alegre e do estado: a
ampliacdo e modernizacdo do aeroporto, um tema global e que foca acbes de
Responsabilidade Social.

A informacdo do numero de ocupacgles irregulares, existentes na cidade,
expressa a falta de a¢fes direcionadas a essa populacdo ha muito tempo. Portanto,
as governancas nao tém feito a sua parte. A Constituicdo esclarece que ha direitos
fundamentais ao ser humano, como é o caso da moradia e do desenvolvimento de
funcdes sociais, por parte do Poder, a fim de que alcancem a sociedade como um
todo, o que é entendido como ac¢des de Responsabilidade Social. Melo Neto e Froes
(2005) referem que ser socialmente responsavel € abarcar as areas econbémica,
social e ambiental. Contudo, o levantamento a respeito do projeto conota que a sua

importancia esta focada no ambito financeiro.

A Infraero refere que suas a¢cbes contemplam a Responsabilidade Social e
Ambiental. Entretanto, isso nao fica perceptivel, considerando que: exigem a retirada

de comunidades das proximidades do aeroporto; ndo tem atitudes que expressem
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esse cuidado para com as familias e nem com o meio ambiente; os terrenos estédo
no entorno do aeroporto e este ndo fez nada a respeito, para mudar a realidade

dessas pessoas, fato que expressa o descaso para com a Responsabilidade Social.

Segundo Melo Neto e Froes (2005) uma empresa socialmente responsavel se
compromete com a sociedade local e 0 meio em que esta atuando, o que pode ser
feito por intermédio de a¢Bes que visam: ajuda a populacdo carente, incentivo e
inclusdo, zelo pela vida, além de observar os impactos sustentaveis, originados

pelas suas acoes.

As condigOes ideais de sobrevivéncia humana ndao compdem a realidade das
Vilas que serdo reassentadas. Os moradores dessas localidades vivem em situacéo
de pobreza, distante das condi¢des sanitarias adequadas, e excluidos do convivio
social, o que denuncia a auséncia da pratica da Responsabilidade Social e de
Cidadania, ao passo que nao integra as acdes demandas pelas governancas e nem

pela Infraero, para com essas comunidades e seu entorno.

A estagnacao do projeto do aeroporto, em especial o estudo do solo, que esta
sob os cuidados do Exército, expressa que ndo ha uma data definida para iniciar as
obras. Devido ao local ndo oferecer as condi¢cdes necessarias para a ampliacao da
pista, portanto, o investimento certamente sera maior e isso demandard um tempo
maior. Porém, esse fator jA era previsivel, pois se as familias que estdo sendo
removidas viviam de forma insalubre, em meio a riscos por conta dos terrenos, é
compreensivel que o solo ndo favorecia. Mas, o que intriga € que isso soO foi
percebido ao remover os moradores, que vivem e viveram nessas condi¢des por
mais de 20 anos. Destacamos que o Poder ndo olhou e nem esta considerando as

vidas, mas sim os investimentos financeiros, ou seja, 0 ambito econdémico.

As obras da Copa do Mundo tém sido fiscalizadas por entidades
governamentais, privadas e populares, as quais sédo noticia no mundo. As nacdes
estdo atentas ao que o pais, por meio do Poder, tem praticado, a fim de concluir os
projetos e as obras que visam a melhoria das cidades e da populacéo, conotando
um olhar global. O fato de a Infraero ser a responsavel pela administracdo de

grandes aeroportos, expressa, também, a Globalizagéo.
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O aeroporto que carrega o nome de ‘Internacional’ é o unico a operar, no
estado, com voos para o exterior, portanto € o principal. Ainda, o fato de ocupar
boas colocacbes quanto ao numero de passageiros e movimentacdo de cargas
aéreas, no Brasil. Também, a informacédo de que o projeto objetiva o consideravel
acréscimo do movimento de aeronaves, e 0 consequente aumento do fluxo, devido
ao evento Copa do Mundo, bem como as reestruturagbes modernas pretendidas,
como a instalacdo de um sistema que facilitarA os pousos, caracterizam a

Globalizacao.

E relevante citarmos que o video publicitario foi lancado em marco de 2010,
com a proposta da remocdo das familias e da ampliacdo e modernizacdo do
aeroporto. Contudo, o contexto histérico levantado mostra que em fevereiro de 2010,
foi criado o projeto do Aeroporto 20 de Setembro. Fica, entdo, a davida: € possivel
gue 0S responsaveis estivessem cientes quanto as futuras complicacfes?
Conheceriam, portanto, as dificuldades, que encontrariam. Dessa forma, porque
criar a ilusdo de transferir as familias para locais que propiciariam melhores

condi¢Oes de vida?

Mesmo assim, a Infraero cita que a reestruturacao estara pronta até abril de
2014. Esses dados levam a ideia de uma luta de Poderes, entre o Poder publico e a
iniciativa privada, onde guem conseguir jogar melhor sera o vencedor. No entanto, ja
€ possivel identificar o maior perdedor nesse campeonato: a populacdo, 0s

moradores das vilas que foram e serdo reassentados.

Outra situacao dificil se passa com os moradores da Vila Floresta, local
regular, porém com varios inquilinos. A informacdo de que estes ndo foram
informados quanto ao processo de desapropriacdo da area mostra que ndo houve
um trabalho junto a comunidade do local, negligenciando a Cidadania e a
Responsabilidade Social. Porém, o Governo do Estado, o Poder intentou acalmar os

animos proporcionando o aluguel-social para essas familias.

As remoc0des, que visam propiciar o andamento de projetos, focados na Copa
do Mundo de 2014, tém recebido olhares de todo o mundo. Vérias sédo as
publicacdes, levantamentos, comentarios, assim como as visitas de organizacoes,
nos locais das remocdes, a fim de verificar se estdo sendo cumpridos os Direitos

Humanos. Estes dados identificam a Globalizacdo, pois sdo ac¢les locais que se
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tornam globais, que visam a demanda de ac¢bBes de Cidadania e de
Responsabilidade Social para com os cidadaos e o seu entorno.

2.5.2 Anélise Formal ou Discursiva

Com uma musica que remete a uma corrida rumo a vitéria, por meio de cenas
gue ressaltam a alegria em obter uma moradia prépria, o video publicitario aborda a

importancia do Projeto Cidadania.

As cenas de: pessoas felizes, chaves na mao, ultimos acabamentos,
carregamento das mudancas conotam o Esteredtipo da novidade. O testemunhal
masculino expressa a emogao no questionamento: “Conhece a sensagéo de ganhar
uma casa nova?” A ideia estereotipada de novas casas, vidas novas em um novo

local.

A protagonista, que sorri, expressa a emoc¢ao, ndo contém a alegria, como se
nao conseguisse explicar o que estd acontecendo com ela. A narracdo apodia a
proposta, por meio do Estereétipo, que enfatiza que muitas pessoas terdo essa nova
vida. Essa repeticdo é vista por Barthes (1999) como palavra inventada e reiterada

ao discurso, que visa fixar-se como ideia.

Ao usar o Esteredtipo ‘ex-moradores’ deixa claro que estes, agora, pertencem
a outro local. Os reassentamentos estdo sendo abordados como se o governo
tivesse solucdo para tudo, € o Poder criando o rotulo de um lar, na mente da
comunidade, um sonho que pode ndo se tornar real, frente aos problemas

levantados na Analise Sdcio-historica.

Ainda, dentro da categoria Esteredtipo destacamos o testemunhal masculino,
o qual enfatiza que “ninguém quer perder tempo na vida”, como se estivesse
incentivando as pessoas a se mudarem logo, a aproveitarem a oportunidade das

suas vidas.

As cenas mostram que as mudancgas sdo acompanhadas por funcionarios do
governo, dando a ideia de cuidado, de garantia e, a0 mesmo tempo, obtém a certeza

de que as familias estdo se mudando e, entéo, liberando a area que ira passar por
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obras. Ainda, foi apontado na Analise SAcio-histérica, que estes funcionarios levam
0 contrato para que os moradores assinem. E o Poder Encratico se reafirmando e
manifestando que esta ajudando as pessoas que necessitam, e tirando-as de locais

improprios para moradia. Apesar de que isso levou bastante tempo para acontecer.

As realidades totalmente opostas das vilas demonstram que ndo ha um
trabalho de ‘Cidadania’ na cidade, como o Poder expressa ter. Enquanto as Vilas
Dique e Floresta vivem de forma miseravel, em péssimas condi¢cdes de higiene, em
meio a riscos sociais e de vida, abaixo da linha de pobreza; a Vila Floresta € um
local regular, sem problemas muito graves. Porém, o Poder Encratico veio a tona,
por meio da exigéncia da Infraero, ao informar que necessita também dessa area

para se reestruturar.

Ainda, na Analise Sdcio-historica, foi levantado que em uma das vilas ha 47
pessoas portadoras de deficiéncia fisica e que 22 destas apresentam limitacdo de
locomocédo. No entanto, o projeto explicita que observa essas necessidades e por
esse motivo disponibiliza 20 casas preparadas para atendé-las. Contudo, esse
namero é menor do que a real necessidade, da populacdo. Isso comprova que 0
Poder ndo se apropria do uso correto de acdes de Responsabilidade Social e nédo

considera as premissas de Cidadania.

O jogo nao acaba por aqui, ainda foram evidenciadas penalidades quanto a
casos que estdo em pendéncias judiciais, e familias que aguardam por uma moradia
num residencial que estd em constru¢do e, conforme o 6rgdo responsavel pelas
transferéncias, o local ndo comporta todas as pessoas. Estes dados indicam o
despreparo com que esta sendo tratada a situacdo, além da disputa de Poderes.
Fica claro que as remog0des enfrentam a violagdo dos Direitos Humanos, portanto a
incidéncia do Poder Encratico, que ndo observa acdes de Cidadania e de

Responsabilidade Social.

Ao descrever a composicdo das unidades habitacionais, reforcada pelas
cenas, podemos afirmar que representa uma estrutura boa, num local limpo e que
objetiva ter a infraestrutura necessaria. Porém, o Mito da Omissdo da Historia é
desvelado quando no contexto é relatado que os moradores tém enfrentado

problemas semelhantes ao que tinham nas antigas casas, o0 que deflagrou o
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Esteredtipo, pois as governancgas afirmam que as acdes visam a Responsabilidade
Social.

Ao abordar que ha casas adaptadas, o contexto revelou que o niumero deixa a
desejar. Portanto, identifica-se o Mito da Vacina, pois apresenta uma solucao, porém
ineficaz, pois ndo atende a todas as pessoas que necessitam de acessibilidade, fato

que expde, novamente, a falta de Responsabilidade Social e respeito e a Cidadania.

A narracéo € alicercada pelo infografico, que elucida o Mito da Quantificacao
da Qualidade, ao expressar o numero de: familias que serdo atendidas, as unidades
habitacionais, assim como a quantidade de comércios que o residencial

proporcionara aos novos moradores.

O testemunhal feminino elucida que desconhecia o termo ‘infraestrutura’,
dando a ideia de que agora ela sabe o0 que é isso na prética. O Mito é expresso, no
video, de forma tdo inocente quanto o discurso da protagonista, porém é perceptivel

sua mascara.

Enquanto o testemunhal masculino se coloca como se estivesse
representando o restante da populacdo, que olha de fora a situacdo, expde que
concorda com os beneficios da mudanca, e cita que as transferéncias oportunizarao
melhorias & qualidade de vida dessas comunidades. E o Socioleto Acratico, por meio
do falar social manifesto no testemunhal. Contudo, o Socioleto Encratico é o que
prevalece, visto que o apresentado é um discurso encenado e demandado pelo
Poder.

No entanto, as remocdes abordam questdes Culturais, como o fato de que
esses moradores estdo aclimatados ao local em que moram, ha pessoas que tém
dificuldades de se desapegar, em especial quando isso faz parte das suas vidas ha

mais de 30 anos.

O testemunhal, por meio do Socioleto Acratico, parece representar uma atual
moradora, que afirma que agora ela tem uma casa de verdade, dando o
entendimento que antes nada possuia; e o Mito da Constatacdo, de sua antiga
morada, se evapora no ar, frente ao novo rétulo imposto pelo Estere6tipo do novo

lar.
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Para a outra parcela da sociedade, que tem a Cultura de viajar de avido, o
video promete: uma pista maior para grandes avides, e o melhor ninguém precisa se
culpar, porque o projeto visa ajudar as pessoas mais afligidas, gerando incluséo
social, por meio do Mito, apresentado no lettering: “A vida de muita gente vai
decolar”. A expressao ‘decolar’ conota o Socioleto, que faz uma analogia por meio

da linguagem relacionada as aeronaves.

A informacdo € de que o aeroporto fard suas reestruturacbes com receita
propria, portanto, para os moradores das vilas resta o trabalho desenvolvido pela
Prefeitura, a passos lentos e permeado por descasos. E o Poder Encratico que se

posiciona e decide sobre a vida das comunidades.

O uso de criancas, no filme, elucida a ideia de novidade, o Estere6tipo do
olhar de esperanca de uma crianga que alcanca, também, os adultos. A protagonista
expressa que: “A gente ta crescendo que nem ta crescendo ai as pistas dos avides”.
Essa afirmacdo deflagra o Socioleto Acratico, no momento que a protagonista se
coloca como representante da comunidade, e na relacdo feita quanto ao
‘crescimento’ das pistas e das familias. E o Estereétipo que molda o pensar e se
expressa ha ideia de realizacdo, de conquista, afirmado pelo lettering, o qual elucida

que, a proposta ja esta disponivel: “Ja em cartaz’, é s6 desfrutar.

O video encerra por meio do Esteredtipo que promete: “Vem ai um lugar
melhor para muita gente morar”. Como vimos no levantamento socio-historico, o
projeto visa atender trés vilas, 2.917 familias que serdo removidas para ceder o
espaco para ampliacdo da pista do Aeroporto Internacional Salgado Filho, obra que
€ vista como essencial para a realizacdo da Copa do Mundo de 2014, o que elucida

a Globalizacao.

O infogréfico demonstra uma cena em que 0 avido passa por cima da Vila
Dique e expde que também os moradores da Vila Nazaré serdo alcancados pelo
Estereotipo da nova vida. Essa cena expressa o que Poder esta fazendo com as
comunidades, passando por cima dos seus direitos, sem hesitar. Ainda, cita, no

video, que o projeto é ‘mais Cidadania’ para as pessoas.

Entendemos que o Esteredtipo de novidade se impde no Discurso, carregado

de Socioleto Encratico, com a finalidade de demonstrar que o Poder esti
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demandando ac¢Oes objetivando a Cidadania e a Responsabilidade Social, mesmo
gue nao contempladas, a fim de instigar o olhar do mundo, ressaltando, assim, a

Globalizacao.

2.5.3 Interpretagdo/Reinterpretagao

O video publicitario do Projeto Cidadania faz uma analogia entre a mudanca
das familias que serdo reassentadas e a consequente possibilidade de modificacbes
no aeroporto. Por meio da relacdo ‘mudanca de vida’ com o ‘decolar dos avides’, o
crescimento pessoal com o aumento das pistas do aeroporto, com o intento de
projetar o ideal de que ambas as mudancas sao para a melhoria do todo. A relacéo
feita entre as pessoas e 0 aeroporto evidencia o uso do Socioleto. A fala comum de
um grupo acaba alcancando outro ambito, se revelando, assim, um Socioleto

Encrético, devido a expressao de Poder contida no Discurso.

Observamos que ha protagonistas que sdo 0s mesmos que constam no video
do Programa Socioambiental, além da repeticdo de cenas, como, por exemplo: das
casas, das crianc¢as, das mudancas. O segundo video tratou do reassentamento das
familias das Vilas Foz, Icarai | e 1l, Nossa Senhora das Gracas e Angelo Corso,
diferentemente deste quinto video que aborda outra regido da cidade e em outras
condi¢cbes. Portanto, observamos que houve um reaproveitamento das imagens
gravadas anteriormente. Este fato pode levar a pensar que se esta usando de uma
imagem gue ndo comporta a verdade atual desse projeto, com a intencao de passar

um efeito de realidade.

O video mostra cenas que ndo sao reais nesse projeto, visto que integram
outra acdo de reestruturacdo da cidade. Logo, percebemos que se trata do Mito da
Omissao da Historia, que esconde os problemas que o contexto revelou, assim

como as atuais dificuldades enfrentadas pelos moradores nas novas residéncias.

O filme enfatiza a ideia principal do projeto em proporcionar Cidadania, que, a
nosso ver, € a elaboracdo de programas que envolvam estratégias para promover o
desenvolvimento econdmico, inclusivo, igualitario dos cidaddos, com base nos

direitos e deveres que temos como sociedade. Porém, percebemos a existéncia de
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profundas desigualdades sociais, individuos vivendo em condi¢cbes precérias e

insalubres, sem acesso a direitos basicos.

O projeto foca a Responsabilidade Social, sem se apropriar de tal processo,
pois ficou claro que a intencdo ndo esta em auxiliar as comunidades, mas sim na
ampliacdo do aeroporto, e 0 consequente retorno financeiro com a reestruturacao.
Isso € perceptivel, pois as obras dos condominios que irdo acolher os
reassentamentos ainda ndo estdo prontas, e a que foi concluida deixa a desejar,

pois ndo cumpre o estabelecido no projeto e apresentado no video.

O Projeto Cidadania afirma que ira proporcionar essa diferenca, a fim de gerar
qualidade de vida, por meio de uma casa, 0 que entendemos como um conceito
infundado de Cidadania, de uma qualidade real de vida, merecida por todos os
individuos. Sustentados nesses fatores que afirmamos, o programa ndo possui
acOes verdadeiras de Responsabilidade Social e nem de Cidadania, mas sim um

interesse financeiro.

A retirada das comunidades € abordada como uma cedéncia de espaco,
como se as familias estivessem saindo por vontade prépria, para algo melhor
proporcionado pelo governo. Mas a Analise SAcio-histérica revela que é o Poder que
determina a retirada das familias em prol de um interesse econémico, aproveitando
a realizacdo da Copa do Mundo, na cidade de Porto Alegre. Somado a isso, também
foi explicitado o interesse na expansdo comercial do estado, a recepc¢éo de turistas,
assim como a possibilidade de ampliacdo das rotas internacionais no aeroporto.
Estes pontos caracterizam o interesse financeiro conotado pelo Poder Encratico, por
meio das acdes que tem por foco o evento mundial, destacando a categoria

Globalizagao.

A Analise Sécio-histérica revela que o projeto tem seu foco na vinda de
turistas, e para isso necessita de maiores pistas no aeroporto. O Poder explicita que
se nao for possivel a ampliagdo do Salgado Filho, h4d uma segunda opcédo, a
construcdo de um novo aeroporto, designado de ‘20 de Setembro’; este pode
entusiasmar os animos dos gauchos, povo que exibe a sua Cultura e defende sua

terra. Afinal, este nome mexe com os sentimentos e a valorizagao de um passado.
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Ao citar a existéncia de um plano de habitag&do, assim como de um programa
que visa regularizar a situacado das familias, intenta demonstrar que o Poder esta
interessado em empenhar acdes de Cidadania e de Responsabilidade Social. No
entanto, foi revelado que ndo passa de um Esteredtipo, pois as acdes demonstram
que o interesse esta em apresentar uma cidade de boa aparéncia, ou seja, sem
pequenos casebres no entorno do aeroporto, as vistas dos turistas que chegam ao

estado.

As transferéncias das familias e a ampliagdo e modernizacdo do aeroporto
sao a ideia central do filme. A promessa, que enfatiza datas-limite para a concluséo

das obras, algumas que ainda nem iniciaram, assim sendo, ndo passam de Mitos.

A mudanca das familias é abordada de uma forma mitica, como uma
transformacao de vida, uma nova chance que estdo ganhando, dando a ideia de que
€ de graca, quando na realidade isso ndo é verdade. Mito que se revela num
Discurso Encratico, carregado de Poder. Pois a novidade esta atrelada a obra do
aeroporto: ‘uma nova casa e uma nova pista’. O Discurso carregado de Estere6tipos

enfatiza que a cidade cresce como um todo.

A realidade que estas familias passam s6 veio a tona na Midia devido aos
reassentamentos. Sao familias habitando em areas de risco e em condi¢cbes
inadequadas — € o Poder Encratico que se posiciona e decide sobre a vida das

comunidades.

A dificuldade em conseguir os historicos das vilas, que estdo nos locais ha
aproximadamente 20 e 30 anos, mostra que ndo ha uma preocupacdo em saber a
forma como chegaram e 0 que estas vivenciam. Isso deixa claro que as
governancas nao tém dirigido seu olhar para essa parte da cidade, causando o
entendimento que ndo ha interesse em demandar a¢des que beneficiem ou atendam
as necessidades desses moradores. Portanto, ndo ha acgfes préaticas de Cidadania
por parte do Poder. Entendemos que as comunidades estdo sendo tratadas como
derrotadas, nessa partida, pois o0 descaso € geral. Enquanto algumas familias foram
transferidas e enfrentam situacdes semelhantes a que possuiam nas suas antigas

moradias, outras aguardam por uma promessa de qualidade de vida.
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Além das dividas que alguns moradores acumularam com a nova moradia,
que tem propiciado despejos, ainda ha a dendncia de que os contratos assinados
nao sdo entregues aos moradores. Como nao ter divida se ndo se sabe quando tem
que pagar e nem por quanto tempo? Estes dados elucidam a despreocupacédo do
Poder com a Responsabilidade Social, pois as medidas sao feitas conforme lhe

convém, ndo atendem premissas de igualdade, de inclusdo e nem de Cidadania.

Dentre os videos estudados, até 0 momento, este € o que expde, nitidamente,
o conflito entre os cidaddos e o Poder publico. Sdo familias que estdo sendo
atingidas pelas obras inacabadas, que contemplam a execucdo de um grande

projeto, que visa um alcance mundial por meio da categoria Globalizacao.

2.6 “EU, PORTO ALEGRE, A CIDADE DO FUTURO - PROJETO PORTAIS DA
CIDADE”

O ultimo filme, que compde a Campanha Publicitaria, enfoca um novo sistema
de circulacdo e transporte para a cidade de Porto Alegre, o Bus Rapid Transit —
BRT, que integra o projeto Portais da Cidade é uma idealizacdo da Prefeitura
Municipal de Porto Alegre, numa parceria publico-privada com a Corporacdo Andina
de Fomento.

O video de 2°28” almeja mostrar a importancia da qualidade de vida da
cidade, como um todo, por meio da retirada dos terminais de 6nibus do centro da
cidade e a implantacdo de uma nova rede de transporte coletivo, que visa

proporcionar rapidez, seguranca e modernidade.

O VT inicia com uma trilha sonora que acompanha o ritmo acelerado das
imagens panoramicas do transito, assim como cenas de muitas pessoas se
deslocando, o que enfatiza a intensa movimentacdo diaria de uma cidade,

reafirmado pelo lettering: “No mundo frenético é preciso correr’?®.

O filme é composto por testemunhais, um masculino e outro feminino, que
incentivam o projeto. Enquanto um evidencia os beneficios quanto a rapidez e a

seguranca do novo transporte; o outro expde que essa mudanca propiciara a

?%% Trecho do filme publicitario.
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contemplacdo e valorizagdo das obras de arte que integram o Centro Histérico da
cidade.

As narrag@es e os infograficos explanam e elucidam os beneficios que 0 novo
sistema trara, além de demonstrar as areas que cada terminal visa atender. Por
meio de uma planta é explicado o funcionamento dos portais, que ofereceréo
servicos, comércio, estacionamento e corredores de 6nibus proprios para 0 novo

formato.

A abordagem central do filme trabalha a ideia de futuro préximo, evidenciando
que, apos a implantagdo do novo sistema, surgira um “mundo fantastico”. Por meio
de sons, narracfes, testemunhais, letterings e cenas da movimentacdo diaria do
centro de Porto Alegre, o video enfatiza as expressées: modernidade, eficiéncia,
rapidez, sustentabilidade, seguranca e facilidade. O filme encerra com as
assinaturas das governancas e do financiador, afirmando que é um projeto coeso e,

portanto, tem apoio e financiamento.

2.6.1 Anéalise Socio-historica

O projeto Portais da Cidade aborda a reformulacédo do sistema de transporte
coletivo da cidade de Porto Alegre, com base no Plano Diretor Setorial de
Transporte Coletivo — PDSTC. O sistema, que prevé o uso de 6nibus, com maior
capacidade e melhor aproveitamento da rede viaria, por meio de linhas que se

conectam, integra as reestruturacfes para receber a Copa do Mundo de 2014.

O PDSTC (2000) prioriza a ampliagado da rede transversal e a integragédo do
sistema de transporte coletivo, a partir de um conjunto de terminais de conexao e

retorno com bilhetagem eletronica.

A primeira tentativa de transporte coletivo, em Porto Alegre, ocorreu em 1865.
Porém, a inauguracdo da primeira linha de bondes de tragdo animal ocorreu em

1873, por meio da Companhia Carris de Ferro Porto Alegrense®®. A Companhia

%6 PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. EPTC. Empresa Publica de Transporte e Circulagéo.
Transporte em numeros: indicadores anuais do transporte publico. Modal dnibus. Disponivel em:



201

Carris € a mais antiga empresa de transporte coletivo do pais, em atividade. Seu

nascimento se deu por meio da autorizacdo do imperador Dom Pedro 11%°7,

Em 1908, surgem os bondes elétricos, permitindo assim, o aumento da
velocidade e um melhor rendimento nas ruas ingremes. Mais tarde, na década de
1920, comecam a transitar os veiculos com carrocerias de madeira e motores de

pequenos caminhdes, com capacidade para, aproximadamente, 20 passageiros.

De 1930 a 1940, a Companhia Carris era a responsavel pelo transporte
coletivo da cidade. Porém, nos anos 50, uma forte crise obriga o municipio a

estatizar a referida empresa e, com isso, surgem outras companhias de 6nibus®®.

Em Santos (2004) lemos que essa crise foi originada pelo racionamento de
energia elétrica que, consequentemente, afetou o sistema de transporte urbano.
Quando a carga de energia atingia 0 seu limite maximo, a empresa responsavel
(Companhia Energia Elétrica Rio-grandense — CEERG), como medida preventiva,
racionalizava e assim obrigava Catrris a retirar 30% dos bondes de circulagao.

Os trabalhadores, da época, reclamavam da pequena e desgastada frota e do
alto preco das passagens. A escassez de energia elétrica, na cidade, contribui para

a falta de seguranca e o baixo crescimento econémico.

Em 1956, é criada a Secretaria Municipal dos Transportes, com o objetivo de
administrar a circulacdo de veiculos e o transporte de passageiros e, em 1960, a
secretaria coloca como prioridade o transporte coletivo. Em 1970, as viagens de
bonde séo trocadas pelos Onibus e comecam a se estruturar as empresas que

vigoram no sistema até os dias atuais®®°.

<http://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa /eptc/usu_doc/revista_onibus.pdf>. Acesso em: 15
nov. 2012, 14:20:15.

%7 |dem. Meméria gatcha 2012. Decreto publicado em junho de 1872. Disponivel em:
<http://www.memoriagaucha.com.br/fotos/ index.php?cat=5>. Acesso em: 15 nov. 2012, 10:10:00.

%% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. EPTC. Empresa Publica de Transporte e Circulac&o.
Transporte em nimeros: indicadores anuais do transporte publico. Modal 6nibus. Disponivel em:
<http://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa /eptc/usu_doc/revista_onibus.pdf>. Acesso em: 15
nov. 2012, 14:20:15.

%9 PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. EPTC. Empresa Publica de Transporte e Circulacao.
Transporte em numeros: indicadores anuais do transporte publico. Modal énibus. Disponivel em:
<http://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa /eptc/usu_doc/revista_onibus.pdf>. Acesso em: 15
nov. 2012, 14:20:15
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A partir de 1979, surge o sistema de téxi-lotagdo, assim como os corredores
de 6nibus nas principais avenidas da cidade. E, em 1985, nasce aquele que ligara a
regido metropolitana a capital do estado, o trem metropolitano, designado de

Trensurb?’.

Nos anos 2000, é iniciado o Projeto Linha Ré&pida, com o intuito de
racionalizar e modernizar o sistema metropolitano, por meio da extensdo dos
corredores de Onibus. Surgem os projetos de bilhetagem eletrbnica e estudos de
integracdo do transporte publico, culminando em 2006 com o Projeto Portais da
Cidade, o qual ganhou visibilidade a partir de 2007, e, em 2010, passou a integrar as

obras da Matriz de Responsabilidades®’* da Copa?®’?.

No século XXI, o sistema de transporte coletivo da capital gaucha é composto
pela Companhia Carris e mais doze empresas privadas, reunidas em trés

consoércios: STS?”®, Conorte?’* e Unibus?™.

Conforme dados da EPTC (2012) aproximadamente 1.100.000 passageiros
foram transportados, diariamente, em 2011, sendo que 800 mil eram pagantes. Para
atender essa demanda foram necessarios 1.659 6nibus, distribuidos nos quatro

consércios operacionais.

Ainda, a EPTC (2012) salienta que, em 2011, foram transportados 26.999.130
passageiros e até agosto de 2012 as empresas realizaram o transporte de
27.283.618 usuarios do sistema coletivo, nUmero este superior ao do ano anterior,

considerando que foi num periodo menor de tempo. Quanto a infraestrutura, a

279 Ihidem.
"t Documento gue estabelece compromissos de estados e municipios com acgdes referentes a Copa
de 2014, enquanto cidades-sede dos jogos. Para saber mais acessar: <http://www.copa2014.gov.br/
t-br/sobre-a-copa/matriz-de-responsabilidades>.
" PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. EPTC. Empresa Publica de Transporte e Circulagéo.
Transporte em nimeros: indicadores anuais do transporte publico. Modal dnibus. Disponivel em:
<http://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa /eptc/usu_doc/revista_onibus.pdf>. Acesso em: 15
nov. 2012, 14:20:15.
2’3 STS. Sistema Transportador Sul atende a zona sul de Porto Alegre. E formado pelas empresas:
Viacao Belém Novo, Restinga Transportes Coletivos, Viacdo Teresépolis Cavalhada, Transportes
Coletivos Trevo. Com uma frota de 462 veiculos, transporta aproximadamente 7 milhdes de
%lssageiros/més. Para saber mais acessar: <http://www.sts.com.br/p/sts-sobre/historico>.
CONORTE. Consércio Operacional Zona Norte é formado pelas empresas Navegantes, Nortran e
Sopal. Atende a zona norte de Porto Alegre, por meio de 405 veiculos. Para saber mais acessar:
<http://www.conorte.com.br/novo/index.asp>.
2’5 UNIBUS. Consércio Unido da Bacia Urbana Sudeste Leste é composto pelas empresas: Sudeste,
Viagdo Alto Petrépolis, Viacéo Presidente Vargas, Estoril e Gazometro. O Consércio opera com 390
veiculos e transporta em média 7 milhdes de passageiros ao més. Para saber mais acessar:
<http://www.unibus.com.br/pt/a-empresa>.
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cidade possui 55 km de corredores exclusivos, 87 estacbes de embarque e
desembarque e mais de 5 mil pontos de paradas.

A EPTC é a empresa responsavel por planejar, fiscalizar e regular o sistema
de transporte da capital gaucha. Quanto ao numero total de transportes a disposi¢cao
da populacdo, esta é atendida por: 403 lotacdes®’®, 623 veiculos escolares, 3.925
taxis e 1.572 6nibus®’’.

Ladeira et al. (2008) referem que, em Porto Alegre, a maioria das linhas de
transporte publico coletivo tem como destino o Centro Historico e poucas sdo as
linhas interbairros ou transversais. Ainda, afirma que ha 2,1 habitantes por
automovel, taxa esta que, € uma das mais altas da América Latina, considerando

que, aproximadamente, 600.000 veiculos particulares transitam dentro da cidade.

Conforme o Estudo de Mobilidade Urbana (2011) a populacédo de Porto Alegre
aumentou 3,62% em dez anos, e a frota de automoveis cresceu 20,38% de 2005 a
2010. O avanco do indice de motorizacdo da capital gaucha se reflete nos
engarrafamentos, que muitas vezes ndo se distinguem de horarios ou pontos

especificos.

Segundo Ladeira et al. (2008) 52% das viagens didrias sao realizadas por
meio do transporte publico, o que contabiliza 1 milh&o de viagens ao dia. Destas,
10% se devem a necessidade de transbordo, e os 6nibus chegam ao terminal
central com 30% da sua capacidade ocupada. Além da existéncia de varias linhas,
0S autores citam que ha superposicdo das rotas de transporte, os consequentes

congestionamentos e extensas filas nas estacoes.

O centro de Porto Alegre tem 37 mil moradores. Seu nascimento remonta dos
primordios da ocupacao da cidade, porém, o bairro foi delimitado, em 1959, pela Lei
2.022. Em 2008, sua denominacao foi alterada para Centro Historico, pela Lei

2% E um sistema de transporte seletivo, operado com micro-dnibus, com capacidade de 21 lugares e

com tarifa diferenciada. Nota da autora.

?"" PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. EPTC. Empresa Publica de Transporte e Circulagéo.
Indicadores operacionais. Disponivel em: <ttp://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa/eptc/usu_
doc/med_pass_transp_2012.pdf>. Acesso em: 15 nov. 2012, 10:40:23.
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10.364. O bairro dispde de servigos, entretenimento, comércio, sobretudo, locais
destinados as atividades histérico-culturais®™®.

No Centro Histérico, ha 2.920 prédios, 115 edificacbes desocupadas e 99
semiocupadas, além de 25 pracas, num total de 181.404 m2 de area verde. O bairro
€ 0 maior polo comercial e bancario do estado, o terceiro mais denso da cidade, com
uma circulacdo média de 400.000 pessoas/dia, e é o polo de comércios e servigos

mais especializado da regido metropolitana®”®.

O Inventario do Patriménio Cultural — Bens Iméveis, de Porto Alegre, registra
que ha 50 bens, tombados pelo municipio, que devido ao seu valor historico,
paisagistico, morfolégico ou técnico sdo tombados pela Lei complementar 275/922%,
As areas, que sao tombadas pelo patrimdnio historico da cidade, em especial as da
zona central, integram as reestruturacdes que preparam a capital para a recepgao
do Mundial — tematica, que aborda este estudo. Estes locais, em sua maioria,

compdem projetos de revitalizacao.

O PDDUA (1999), na Subsecéao IV, das areas de revitalizacdo, do Artigo 83, §
1, expde que é considerada “Area de Revitalizacdo: o Centro Histdrico, por sua
grande concentracdo de edificacbes de interesse cultural e atividades de lazer,

COMErcio e servigos”.

s

O século XXI é marcado pelas acdes sustentaveis, estas surgem como
opc¢Oes que visam um olhar sobre as demandas das grandes cidades para com a
preocupacdo ambiental. O crescimento urbano e o consequente volume de trafego
ndo acompanham a infraestrutura dos sistemas, que estdo cada vez mais saturados.

Entendemos que € dentro deste conceito que surge o transporte coletivo
sustentavel, portanto, a proposta do sistema BRT.

2" PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. A origem do Centro. Disponivel em:
<http://www?2.portoalegre.rs.gov.br/vivaocentro/default.php?p_secao=16>. Acesso em: 23 nov. 2012,
17:28:15.

2’9 PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Transparéncia na Copa. Sistema BRT. Disponivel em:
<http://www.transparencianacopa.com.br/noticias/comecam-as-obras-do-brt-da-bento-goncalves/15>.
Acesso em: 20 mar. 2012, 23:12:50.

%80 |dem.
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281 (2012), atualmente, ha mais de 160 sistemas

De acordo com a Embarq
BRTs operando em 23 paises dos cinco continentes. A empresa entende que este

sistema € uma boa opcao para a melhoria da mobilidade urbana.

Os sistemas BRT tém demonstrado potencial para reduzir drasticamente as
emissdes de CO2 — um exemplo recente do seu impacto na mudanca do
clima foi o primeiro corredor do MetrobuUs (sistema BRT da Cidade do
México), que esta reduzindo 35.000 toneladas de CO2 por ano, a0 mesmo
tempo em que melhora a mobilidade de 77 milhdes de passageiros. Este
sistema BRT foi concebido e implementado para servir pelo menos 45 mil
passageiros por hora (EMBARQ, 2012).

O BRT € um modo de transporte de massa, rapido e de alto desempenho,
que integra elementos fisicos e operacionais. E conceituado como um o6nibus
moderno, de estacfes fechadas e seguras, com passagem pré-paga, a fim de
agilizar a entrada e saida de passageiros. Além de informar os passageiros sob o
controle de trdfego em tempo real, oferece sinalizacdo de transito, corredores
exclusivos, acessibilidade e passagem Unica para os usuarios entre as linhas de

Onibus?®?.

Conforme a EPTC (2007), a implantacdo do sistema BRT tem como objetivo a
promocao da mobilidade sustentavel e o resgate dos espacos publicos do centro de
Porto Alegre. O projeto almeja trabalhar a Sustentabilidade por meio da redugao das
emissodes de poluentes atmosféricos, visto que os veiculos apresentam baixos niveis
de emissdes, por meio do uso de combustiveis como gas natural e/ou biodiesel, e,
também, pela diminuicdo de niumeros de viagens que serdo realizadas até o centro

da cidade.

A EPTC (2007, p. 9) ainda cita que o projeto proporcionara a recuperacao de
espacos na area central, que, atualmente, sdo ocupados pelos terminais.
“‘Juntamente com a modernizagdo tecnologica do transporte urbano, o projeto

contribui para dar a Porto Alegre um status de cidade ambientalmente responsavel”.

LA Embarq é uma entidade de origem norte-americana, que visa auxiliar os governos e as

empresas a desenvolverem e implantarem solugBes sustentaveis para problemas de transporte e
mobilidade. Para saber mais acessar: <http://www.embargbrasil.org/about>.

%2 PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Transparéncia na Copa. Dada largada para as obras do
BRT da Jodo Pessoa. Disponivel em: <http://www.transparencianacopa.com.br/noticias /dada-
largada-para-as-obras-do-brt-da-joao-pessoa/91>. Acesso em: 26 set. 2012, 23:20:45.
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O sistema visa integrar todas as regides da cidade e o0s municipios
metropolitanos. A formagdo de um consoércio originara um sistema de tronco-
alimentacdo, que sera compartilhado pelas operadoras dos sistemas urbano e
metropolitano. E, entdo, o usuario tera acesso a regiao central e aos demais portais,

por meio da integracéo de tarifas, através da bilhetagem eletrénica?.

Conforme a Prefeitura, a implantacdo do sistema apresentara reducdes
guanto a acidentes, custos operacionais, emissao de poluentes e duracdo das
viagens. Das 130.000 viagens diarias, ao centro da cidade, 13% tém por objetivo o
transbordo para atingir seu destino final. Por esse motivo, a EPTC (2007) entende
que a implantacdo do BRT substituird as excessivas viagens, contribuindo, assim,

para o resgate urbanistico da regido.

A EPTC (2007) expde que os portais de integracdo, que fardo a conexao do
BRT com os sistemas de Onibus urbano e metropolitano, serdo empreendimentos
privados, que disponibilizardo de estabelecimentos comerciais e de servicos. Ainda,
expressa que as linhas troncais operardo em faixas exclusivas, por meio de veiculos
com baixos niveis de emissdes, que ligardo as regides norte e sul através do centro.
E os corredores terdo estacdes fechadas, com plataformas no nivel das portas dos

Onibus.

As estacbes serdo constituidas por moédulos de 7 e 12 metros de
comprimento, feitos de aco e vidro. Estas visam a eficiéncia energética e a
Sustentabilidade, por meio da climatizacdo, controlada por um sistema
automatizado, que se adapta as condi¢des climaticas, além dos vidros temperados
com protecdo térmica e protecdo contra raios ultravioletas. A energia sera gerada

por painéis fotovoltaicos®®*, presentes na cobertura dessas esta96e5285.

O Projeto Portais da Cidade é apresentado como uma proposta inovadora
para a qualificacdo da mobilidade e da qualidade ambiental de Porto Alegre. O

prefeito Fortunati cita que a Copa ja esta acontecendo em Porto Alegre, por meio de

83 PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. EPTC. Empresa Publica de Transporte e Circulagao.
Projeto Portais da Cidade. 2007. Disponivel em: <http://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa/
Eﬁp/usu_doc/mi_anexo_i_modelo_conceitual.pdf>. Acesso em: 20 nov. 2012, 20:50:06.

Painéis fotovoltaicos sao dispositivos utilizados para converter a energia da luz do sol em energia
elétrica. Nota da autora.
2% |dem.
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projetos como o BRT, o qual serd& uma transformacdo no transporte coletivo,

proporcionando qualidade, seguranca e agilidade na prestacdo do servico?®.

Segundo a NTU — Associacdo Nacional das Empresas de Transportes

87 (2012) a implantacdo do sistema BRT, em Porto Alegre, prevé um

Urbanos
investimento de R$ 667 milhdes. O resultado final apresentara 12 terminais de
integracdo e 88 estacbes, com 400 metros de distancia entre elas. Os terminais
terdo servicos de informacéo eletrbnica, com a identificagdo das linhas, horéarios e
destinos. As obras da fase inicial, da modernizagédo dos corredores existentes, foram

iniciadas e o término esta previsto para dezembro de 2013.

A primeira etapa do projeto aborda as obras nas Avenidas Protasio Alves,
Bento Goncalves e Jodo Pessoa, as quais serdo adequadas para receber os novos
veiculos de grande porte e a sincronizacdo eletronica das sinaleiras. O corredor BRT
Protasio Alves receberd um investimento de R$ 55,8 milhdes, sendo R$ 53 milhdes
financiados pela CEF e R$ 2,8 milhdes de contrapartida municipal. A obra engloba 7
km de corredor, adaptacdo das estacfes e implantacdo do Terminal Manoel Elias.
As reestruturacdes iniciaram em marco de 2012 e tém previsdo de término para
agosto de 2013%8,

A obra do corredor BRT Bento Goncgalves abarca 6,5 km de corredor,
adaptacdo das estacbes e a readequacédo do Terminal Antonio de Carvalho. O
investimento sera de R$ 24,2 milhdes, destes, R$ 23 milhdées advindos da CEF e R$
1,2 milhdes da Prefeitura. As reestruturacdes iniciaram em marco de 2012 e sua

finalizacdo esta prevista para agosto de 2013%°

Por sua vez, o corredor BRT Joao Pessoa visa 3,2 km de corredor, a
adaptacdo das estacbes e o0 monitoramento operacional dos corredores BRT. O
investimento sera de R$ 32,5 milhdes, sendo que R$ 28 milhdes serdo financiados
pela CEF e R$ 4,5 milhdes custeados pela Prefeitura Municipal de Porto Alegre. A

assinatura do contrato, para inicio das obras, estava previsto para fevereiro de 2012,

% PORTO ALEGRE. Prefeitura Municipal. Porto Alegre recebe nova obra preparatoria a Copa.

Disponivel em: http://www2.portoalegre.rs.gov.br/eptc/default.php?p_noticia=150173&OBRA. Acesso
em: 13 mar. 2012, as 14:24:58.
1A Associacdo Nacional das Empresas de Transportes Urbanos representa as empresas de
transporte coletivo urbano e metropolitano perante os poderes Executivo, Legislativo e Judiciario e as
entidades nacionais do setor. Para saber mais acessar: <http://www.ntu.org.br/novosite/default.asp>.
288 ~: P ] . .

Disponivel em: <http://www.ntu.org.br/novosite/default.asp>.
%% |dem.



208

porém sO aconteceu em setembro, e a estimativa de conclusédo esta agendada para
setembro de 2013%%°.

As obras do BRT estdo no primeiro estagio das quatro etapas, o que
evidencia os lentos passes que estdo sendo desenvolvidos na partida, os quais

expressam a possibilidade de atraso na entrega das obras.

O projeto se apresenta como uma solucdo para o congestionado transito de
Porto Alegre, por meio de uma inovacdo que alia tecnologia e cuidado ambiental.

Frente a isso, evidenciamos as categorias Globalizacdo e Sustentabilidade.

A Globalizacdo se destaca na idealizacdo do projeto, que € apresentado
como moderno e capaz de integrar os diferentes modais, de forma a ‘conectar’ e
‘integrar’, palavras proprias de um vocabulario tecnoldgico e globalizado. Ainda, o

fato de que o sistema BRT é usado em varios paises.

Salientamos que o projeto integra a Matriz de Responsabilidades da Copa,
um comprometimento das governancas, do Poder para com 0s responsaveis pela
realizacdo do evento global. E, ainda, destacamos a empresa Embarg, a qual
trabalha na implantacdo dos BRTs no mundo, portanto, também, um fator da

Globalizacao.

Os sistemas tecnolégicos a serem usados no controle, na monitoracdo e nas
informacBes do trafego, em tempo real, conotam a Globalizacdo. Também,
enfatizamos que os corredores e as estacbes, que ostentam a modernidade e a
preocupacdo ambiental, como o reaproveitamento da energia solar, denunciam a

categoria Sustentabilidade.

A designacéao ‘Centro Historico’ indica o carater de preservagao; assim como
a caracteristica do local, que evidencia o uso histérico-cultural, devido a arquitetura
das construcdes; a existéncia de imoveis tombados; o numero de pracas, com areas

verdes; assim como o resgate urbanistico, expressam a Sustentabilidade.

Porém, a poluicdo e a degradacdo ambiental sdo perceptiveis na zona

central, conforme apresentado no contexto historico. E isso se deve ao nivel de

290 Disponivel em: <http://www.ntu.org.br/novosite/default.asp>.
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poluicdo, congestionamentos e, segundo o discurso das governangas, ao
desnecessario deslocamento de tantas linhas de 6nibus até o centro da cidade.

Ao apontar que o sistema BRT apresentard redugfes: nas emissdes
poluentes, na duracdo das viagens e no indice de acidentes, assim como o0 uso da
passagem Uunica (algo que ja ocorre na atualidade), destacamos a categoria
Sustentabilidade, algo que é o foco das aten¢cdes mundiais, remetendo a
Globalizagao.

2.6.2 Analise Formal ou Discursiva

A luz do apresentado na Analise Sécio-histérica, direcionamos o nosso olhar
aos discursos, presentes no video, focando as significacbes, a fim de elencar a
conotacdo das formas simbolicas.

As cenas panoramicas do transito, combinadas a trilha sonora e aos fachos
de luz, demonstram a pressa e a busca por eficiéncia diaria, a que a humanidade
esta submetida, reafirmada pelos letterings: “No mundo frenético”, “E preciso correr’.
A luz conota o Estereotipo de velocidade, de algo novo que se aproxima. A
afirmacdo vai ao encontro do questionamento: “Onde vocé quer chegar?” Como se
estivesse interpelando o espectador, a fim de leva-lo a pensar sobre a sua vida,

sobre o0 que esta vivenciando e se esta preparado para o que esta chegando.

O filme elucida a correria frenética que nos encontramos diariamente, e por
meio de imagens, narragcdes e sons pretende demonstrar um novo formato que visa
gerar mudancas, a ponto de propiciar qualidade de vida. E o sistema integrado de
onibus, Portais da Cidade, que é apresentado com o Estereotipo de novidade.
Enfatizamos que o préprio nome do sistema, BRT, conota o Estere6tipo de rapidez

no transito.

Os infogréaficos animados, por meio da informacao, visam impor o Estereotipo
de praticidade e facilidade do processo. Esse rotulo conforme Barthes (1978) é o
Estereotipo; essa necrose da linguagem, que deforma. As expressdes novidade e
inovacao expdem o Esteredtipo de um sistema de transporte urbano ‘mais moderno’,

conforme consta no video, que visa oferecer mudanca e rapidez num futuro proximo.
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As adaptacOes para o sistema BRT incluem os corredores atuais, que,
conforme vimos na Analise Socio-historica, serdo totalmente reformulados,
passando a se destacar pelo olhar da Sustentabilidade, que também alcancara a
zona central, a fim de deixa-la livre da poluicdo do ar e dos congestionamentos, na
promessa de um centro totalmente diferente do atual. Este intento pode ser visto
como o Mito da Omisséo da Historia, j& que a poluicdo ndo se d4 somente pela acédo
dos 6nibus, entre outros fatores, também incorrem todos os meios de transporte,
gue emitem CO2. Portanto, € um processo a ser realizado, ndo € algo instantaneo,

apesar de que a proposta do novo modal, a nosso ver, é valida.

Os portais sdo apresentados como locais de aproveitamento da populacéo,
nao somente para quem usa 0s coletivos, mas sao expostos praticamente como um
shopping, pois visam oferecer servicos semelhantes. Além disso, salienta que estes
representam ‘total seguranga’ ao cidadao, querendo impor o Mito, emitindo a ideia

de que ao estar num espaco social, estard livre da violéncia e da inseguranca.

Os letterings, alicercados na narracao, dao a ideia de que o projeto trard um
novo olhar para o tempo, reafirmando o Estereétipo de que o sistema é eficiente, a
fim de proporcionar ao cidaddo o melhor aproveitamento do seu tempo. O contexto
aponta a quantidade de viagens desnecessarias ao centro, e cita que com o
sistema, as pessoas poderdo se dirigir de forma mais rapida e confortavel aos seus
compromissos, uma vez que o0s Onibus sao maiores e, além de rapidos, terdo
intervalos de 3 minutos. O Poder Encratico se impde, conotando a ideia de que a
espera pelo transporte ira diminuir. Essa afirmativa intenta destituir a realidade das

longas filas a espera do 6nibus, trazendo a tona o Mito.

O Mito da Vacina esta expresso ao confessar a atualidade, ao citar que ha
filas para aguardar os 6nibus, a demora destes, e que o transporte e suas rotas ndo

sédo adequados. Como forma de compensacéao, revela o sistema BRT como solucéo.

As afirmacdes de que o transito ira fluir, que o ar ficara mais limpo e, entéo,
as pessoas poderdo caminhar com facilidade no centro da cidade remetem ao Mito.
Pois, quem visita a area sabe a dificuldade que é caminhar, devido ao intenso fluxo
de pessoas que se mesclam aos Onibus, as lotagbes, aos taxis e aos carros

particulares. Ha ruas que sdo tomadas pelas pessoas, pois as calcadas nao
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comportam a demanda. Assim sendo, € possivel encontrarmos o Mito da Vacina,

gue revela o transtorno pelo qual o cidadéo passa, na zona central.

O Ninismo se destaca nas expressodes, que emitem a necessidade da pressa,
de chegar mais rapido, da intensa vida corrida. E em contraponto esta a novidade, a
tranquilidade, a qualidade de vida, a eficiéncia e a modernidade. No video,
apresentam ao espectador duas alternativas, que séo reafirmadas pela musica e
pela forma que sdo colocados os dialogos, enquanto uma opgao emite essa pressao

constante, a outra demonstra serenidade.

A protagonista, com alegria, afirma: “Nunca mais”, dando o entendimento de
gue nao precisara se desgastar em filas a espera de 6nibus e que, entdo, podera
aproveitar melhor o seu tempo. Traz a tona o Mito da Constatacdo, visto que o
sistema de transporte resolvera o seu problema. O Mito da Constatacdo também
esta presente por meio do infografico, que explica e demonstra o processo que €

reafirmado no levantamento contextual.

O video frisa que em breve sera possivel desfrutar a novidade. Porém, na
primeira etapa desta analise, verificamos que o projeto data de 2007, o video é de
2010, a aprovacdo de inicio das obras se deu em 2012, e a data de entrega do
projeto tem previsdo para dezembro de 2013. Contudo, 0 contexto ratifica que o
projeto sera concluido e que, ainda, antes da Copa veremos o sistema BRT em
atuacao, evidenciando o Poder, por meio do Socioleto Encratico, que se impde e se

reafirma, por via da assinatura final do video.

Os testemunhais explicitam os beneficios do projeto, carregados de Socioleto
Acratico, a medida que um cita a rapidez e a segurancga; 0 outro expde que essa
mudanca propiciara a contemplacéo e a valorizagdo do Centro Historico da cidade.
O video destaca, por meio do Socioleto Encratico, que ndo existirdo mais terminais
de 6nibus no centro da cidade, fato que proporcionard a revitalizagdo da area,
elucidando a Sustentabilidade no projeto. Ainda, refere que o ar se tornara mais
limpo e que o novo modal ndo poluira, evidenciando o carater sustentavel da agéo,

rotulando o portal como qualidade de vida.

A protagonista interpreta o ‘portal’, como uma passagem para outro mundo,

algo que é ‘fantastico’. A sua fala conota o Socioleto Acréatico, pois ela esta
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representando o falar social. Podemos dizer que a sua colocagédo expressa o Mito,
de alguém que acredita em historias, em fantasias, algo que nao parece real, uma
passagem para outro mundo. E onde se ddo as representacdes, portanto, o Mito da
Identificacdo, como se a protagonista tentasse sair deste mundo por meio de um
portal magico. Esse portal geraria uma transformacdo, uma mudanca, a nogao de
outro mundo — € a Globalizacdo que adentra a mensagem, por meio da expressao

‘modernidade’ destacada no contexto do projeto e no video.

O testemunhal masculino revela a importancia da qualidade de vida, a sua
fala salienta o Socioleto Acratico, uma fala carregada de Poder, que elucida a
valorizacdo do patrimbnio historico e cultural presente no centro da cidade. As
mesclas das linguagens nos discursos evidenciam o predominio do Socioleto
Encrético, pois é este que demanda e se impde, tanto nas falas que emanam do

Poder quanto nos testemunhais que repetem o texto ensaiado.

Enfatizamos que a Cultura expressa nos discursos conota a correria do dia-a-
dia e a pressa, 0s quais sdo corriqueiros e, praticamente, naturais na vida da
populacdo das grandes cidades, assim como o fato de enfrentar longas filas nas
paradas de 6nibus e a demora nos deslocamentos.

Também percebemos a Cultura, de forma explicita, no Centro Histérico, por
meio da arquitetura dos prédios antigos, dos iméveis tombados, que além de se
imporem como patrimdnio cultural, expressam a Sustentabilidade, no momento que
sdo considerados no projeto. Ainda, citamos a area central como uma incubadora de
arte e Cultura. O resgate urbanistico da regido central emite o ideal de
Sustentabilidade Cultural. Pois além de cuidar do ambiente, promove a visualizacao

e valorizacao do patriménio da cidade.

As afirmagbes de que o projeto tem por base o Plano Diretor Setorial de
Transporte Coletivo; o fato de que o projeto serd construido mediante parceria
publico-privada; e, ainda, o desenvolvimento de atividades comerciais, nos portais,
objetivando o retorno financeiro, sobressai por meio dos discursos impregnados de

Poder Encrético.
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As afirmacgbes de que ja estamos vivenciando a Copa, através do projeto
Portais da Cidade, revelam o Poder Encratico, o qual se posiciona e emite a ideia de

que esta pronto para a grande movimentacao que gerara o evento global.

2.6.3 Interpretacao/Reinterpretacao

O video Portais da Cidade usa a analogia velocidade para chegar ao futuro
versus a pressa de chegar a algum lugar. Enquanto as pessoas se apressam, e por
vezes ndo conseguem cumprir suas metas, o video promete um sistema do futuro,
ou seja, moderno, que é eficiente e ndo poluente. Mensagem esta impregnada de

Estereotipos.

O filme é marcado por dois momentos que se diferenciam. Enquanto,
inicialmente, mostra a correria diaria de uma cidade, em meio a um ritmo acelerado
de imagens, acompanhado pela trilha sonora; por outro lado, ao entrar uma masica
leve e calma, junto aos testemunhais, demonstra que se aproxima uma solucao,
algo que trara tranquilidade e qualidade de vida. E o Estereétipo da novidade que se
aproxima, por meio do Discurso Encratico, que emana do Poder. A inovacao
apresentada vem com um ar de solugdo para 0s problemas, ao passo que até
questdes de seguranca publica intenta resolver, manifestando, assim, o Mito.

Os discursos revelam o Mito do Ninismo por meio da ideia de dois ‘centros’
(zona central), um que convive com o congestionamento dos meios de transporte e
de pessoas, e com a poluicdo do ar; e outro que faz parte de uma histéria, que
emana arte e Cultura. Na mesma tematica estdo os portais, que serdo de uso até de
guem n&o utiliza o 6nibus, pois terdo comeércios, servigos e estacionamento, a fim de
ser um espaco mercantil, enquanto o centro serd um local de passeio e de

enriquecimento histérico-cultural.

O Centro Histérico respira Cultura. O video elucida as imagens de prédios, de
locais que sdo arquitetdnicos, bonitos e que representam a histéria do povo gaucho.
Ao expressar que visam a preservagdo dessa area, além de caracterizar a

Sustentabilidade do projeto, representa o cuidado, o zelo com a Cultura da cidade,
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ou seja, cuidar, lembrar, ensinar as proximas geracdes que ha um patriménio

historico-cultural que integra e narra a histéria da cidade.

O Mito da Omissdo da Histéria se faz presente ao citar no contexto o
crescimento do nimero de carros na capital, que a coloca na lista das taxas mais
altas. Também, no ideal sustentavel, quanto a emissao de poluentes, pois retirar 0s
onibus do centro, certamente, ird ajudar, mas nao resolvera por completo o
problema, visto que os Onibus BRT andardo com maior intensidade e mais vezes,
além das outras linhas que, no transbordo, levardo o0s passageiros aos seus
destinos reais. Esses fatos mostram que o problema s6 estd mudando de lugar.
Uma boa opcéo seria a troca das frotas de transporte, por meios ndo poluentes e

adocao de acdes reais, que contemplem o ambito sustentavel.

A trilha, a narracdo e as cenas sao estruturadas, a fim de ressaltar
significacdes diferentes, que incitem o olhar de aprovacao por parte do espectador.
Em certos momentos é elucidada a movimentacdo, a rapidez; e quando preciso,
emite a tranquilidade, a seguranca. Essa dindmica, a nosso ver, € uma forma de
equilibrar as informacdes, e de demonstrar que o Poder esté atento as demandas e
que esta trabalhando em alternativas. Portanto, € o Poder Encratico intentando se

posicionar de forma a convencer o espectador.

O VT expressa que as mensagens estdo impregnadas de Linguagem
Encratica, ao passo que o Poder, de forma imperativa, interpela e ordena que a
sociedade esteja preparada para a ‘mudancga’, para a ‘rapidez’, para ‘chegar’ e para

o ‘futuro’ que esta préximo.

O status almejado pelas governancas, quanto ao titulo de cidade
ambientalmente responsavel, conota uma duplicidade intencional nas acoes.
Entendemos que a ideia de melhorar a qualidade de vida da cidade, como um todo,
talvez ndo seja completamente real. Compreendemos que querer um status € querer
um rétulo, portanto, um Estereotipo, algo que ndo é verdadeiro, que mostra uma
coisa, mas representa outra. Segundo Barthes (1978) esse oportunismo conota o
carater ideolégico presente no Discurso Encréatico. Logo, podemos dizer que ha a
intencdo de querer ganhar visibilidade com as acgdes, e a Sustentabilidade pode ser

somente um roétulo.
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Os testemunhais intentam demonstrar o Socioleto Acratico uma vez que se
colocam no papel de representantes da populagdo, porém as suas falas séo
ensaiadas, conotando o Socioleto Encratico, que impde, de forma prazerosa, a

mensagem. Contudo, o reinante nas formas simbdlicas € o Encratico.

Dentro da ideia central do filme, nas énfases da movimentacdo e da
mudanca, as formas simbdlicas elucidam a transformacdo, assim como a no¢ao de
um futuro proximo, expressando a velocidade com que se move o mundo. Estas
assertivas remetem a Globalizagdo, pois o foco das obras est4 na Copa do Mundo; a
modernidade almejada foca um sistema que tem sido usado por varias nacdes e que

contempla a Sustentabilidade.

Podemos afirmar que o video publicitario impde a sua mensagem de forma a
interpelar o espectador, por meio do Discurso Encratico, apresentando ideais de um
novo formato de transporte, com o Estereétipo de moderno e eficiente, que visa
solucionar problemas encontrados no centro da cidade, a fim de valorizar a Cultura e
demandar acdes de Sustentabilidade, com atencdo as demandas do evento Copa

do Mundo de 2014, ressaltando, assim, a Globalizagéo.
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CONSIDERACOES FINAIS — O APITO FINAL

A realizacdo de uma Copa do Mundo torna o pais uma vitrine do maior evento
midiatico do planeta. Em tempo de Copa, se fala muito em deixar um legado e o que
observamos é uma grande movimentacdo em prol de estadios, de reurbanizacéo, de
mobilidade urbana, entre outros; muito se fala, mas pouco se presencia sobre
preservacao, politicas publicas que proporcionem atendimento a sociedade, quanto
a saude, a seguranca, a educacdo e aos Direitos Humanos. O que observamos é
uma Otica social distorcida do que realmente € o direito do ser humano e o respeito

ao meio ambiente.

Compreendemos que é importante deixar um legado, mas é relevante
analisar se o que deixaremos nao serdo problemas sociais, obras inacabadas, que
visam embelezar a cidade a qualquer custo. E assim assumir o titulo, pelo qual ja
estd sendo chamada “a Copa do puxadinho”, pois o Brasil tem a fama de fazer as

coisas no improviso.

Como observamos, na Campanha Publicitaria e no seu contexto, varias sao
as promessas ressaltadas, mas para chegar ao real falta muito. A essa
caracteristica, presente nos videos, tomamos por empréstimo, de Barthes (1988), o
termo ‘efeito de realidade’, um real formado por meio das representagdes de
elementos, que parecem insignificantes, dissimulando uma construcao discursiva. A
nosso ver é chamar a atencdo para o que aparenta algo, onde a descricdo e a

ambientagdo tém seu carater artificial reduzido, provocando esse efeito.

O nosso olhar foi lancado com o objetivo geral de estudar, através da
Hermenéutica de Profundidade, as formas simbdlicas, assim como o contexto em
gue estdo inseridas. Para tanto fomos auxiliados pelas categorias de analise,

alicercados na técnica semioldgica, por meio de uma abordagem qualitativa.

Com o foco na Comunicacdo e no Futebol, nos propomos a interpretar os
discursos que compdem o recorte deste estudo, a Campanha Publicitaria.
Evidenciamos que as categorias a priori trouxeram apontamentos relevantes, que

expomos a seguir.
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O Estereotipo se expbs como aquele que evoca os projetos do futuro. Este
representado no fato de almejar um rétulo, uma visibilidade, por meio da novidade e
da praticidade que as reestruturacdes propdem. Também, expresso na afirmacéo de
qgue vivenciaremos um futuro préximo, como se estivéssemos a frente do nosso
tempo; ou que este foi acelerado e alcancaremos obras inovadoras e modernas,

dignas de uma nacéo de primeiro mundo.

Os projetos séo divulgados como solu¢cdo, como uma alternativa, como uma
esperanca, que propiciara um novo tempo. A ideia proposta é a de que as
concepcdes visam colaborar em prol de alguma deficiéncia da cidade, almejando ser
o melhor em determinada area. E essas solucdes propiciardo economia, eficiéncia,

seguranca e mais beleza a cidade.

Ainda, destacamos o0s Estere6tipos de empreendimentos inovadores e
pioneiros, os quais foram refutados, ao sabermos que varios projetos desses

géneros ja surgiram no decorrer dos anos.

Os novos locais, frutos das reformas, projetam uma nova cidade, que vai
proporcionar orgulho e que sera de aproveitamento dos cidaddos. Uma capital
bonita e agradavel, com infraestrutura e com belos pontos turisticos, que seréao

locais de referéncia no Estado.

Além disso, estes novos locais se colocam como aqueles que promoverao
nova vida, oportunidades, realizagbes, conquistas aos menos favorecidos, por meio
de acdes de Responsabilidade Social e de Cidadania, ou seja, € a cidade crescendo
como um todo. Porém, as analises dos projetos revelaram que as acdes nao
condizem com o proposto. Deste modo, € possivel afirmar que estes Discursos sao
impregnados pelo Esteredtipo, trajando um ar de naturalidade, com o efeito de

convencimento.

O Mito, presente na Campanha, usou um discurso falsificado, que conota a
duvida de que as obras sejam concluidas até a Copa de 2014, como divulgado. As
promessas sem movimentacao real, frente a planejamentos e discussdes de obras

com prazos estourados e revogados, mostram que talvez ndo se cumpra o proposto.

Nos videos observamos os sete tipos de Mito, que incorreram de formas

diferentes, quer dizer, alguns filmes possuiam um Mito enquanto outros nao tiveram
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incidéncia. Sendo que a Vacina, a Constatacéo e a ldentificagdo foram encontradas
em todos os videos; ja a Omissado da Histéria e a Quantificacdo da Qualidade
estavam em cinco filmes; a Tautologia, por sua vez, em quatro; e, o Ninismo em trés
VTs.

A Vacina foi percebida no intento de confessar a atualidade que a cidade
enfrenta, a fim de apontar uma solu¢cdo, como medida compensatéria, porém, a
nosso ver, insuficiente. Igualmente, presente nos locais que ndo sao aproveitados,
mas que apos as reestruturacdes poderdo se tornar espacos agradaveis e de uso da
cidade e de seus cidaddos, expressando que almeja se redimir perante possiveis

criticas.

A Omissao da Histéria foi evidenciada no fato de que a maioria das obras néo
esta acontecendo, e ndo ha movimentacdo que demonstre que se tornara real. Além
dos fatos que foram omitidos e vieram a tona, por meio do contexto sécio-histérico,
talvez com o possivel intento de abafar informacdes relevantes, a fim de continuar

sob o efeito das reestruturacées.

O Ninismo, como aquele que usa de dois contrarios, com a finalidade de
rejeicdo de ambos, incidiu de forma a apresentar 0s opostos, por meio das
analogias: ‘sonho de futuro — efeito de realidade’, ‘velocidade para chegar ao futuro
— pressa para chegar a algum lugar’, ‘luz que permite ver o futuro — escuridao’,

‘decolar dos avides — mudanca de vida’, ‘crescimento pessoal — aumento das pistas’.

A Constatacao foi revelada por meio da apresentacdo de um preceito que visa
resolver o problema abordado, ressaltando que € viavel e esta acontecendo, com a
ideia de tornar real e em tempo presente o que viria no futuro. Ao citar que o0s
projetos sdo essenciais para a Copa, universaliza o conceito das reestruturacoes,

englobando que todos veem as obras como necessarias.

O Mito da Quantificacdo da Qualidade esteve presente nas descrigdes, que
contemplam as acdes que serdo realizadas nas obras. Também, expresso no
rebuscamento estético das imagens e dos infograficos, que elucidam os locais apos

as reestruturacoes.

Segundo Barthes (1980) a Identificacdo é onde ocorrem os espetaculos. Nos

projetos, podemos afirmar que esse Mito foi encontrado: no Cais; no Lago Guaiba;
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nas ruas iluminadas, da cidade; nas ciclovias e no uso da bicicleta, como meio
sustentavel; no Aeroporto; e, nos Portais. Pois, estes sdo 0s pontos de destaque e

de fascinio dos videos publicitarios e seus projetos.

O Mito da Tautologia, como aquele que, em meio a falta de respostas, se
define por ele mesmo. Essa reafirmacdo da mensagem esteve expressa nhos
testemunhais, nos letterings, nas narracdes, assim como nas imagens. A NoSso ver
tem a intencdo de gerar um respaldo no que esta sendo apresentado e suscitar
credibilidade.

O Poder foi exibido como imposi¢ao prazerosa, ha medida em que apontou 0s
empreendimentos como indispensaveis a cidade, e nos testemunhais que refletiram
apoio a ideia. As governancas se rotularam como aquelas que irdo demandar acdes
que contemplem a Cidadania e a Responsabilidade Social, porém, no contexto, foi
apontado o descaso com as mazelas sociais, deflagrando o foco no ambito
financeiro e o desrespeito aos Direitos Humanos. Fato, que evidenciou o despreparo

para receber o evento mundial.

Também, nos parece que foi travada uma luta de poderes entre as
governancas e as empresas publicas e privadas que participaram da iniciativa, além
da questédo de almejarem visibilidade com a movimentacdo que a cidade enfrenta e

0 consequente olhar sobre as reformas.

Ainda, observamos que quando a populacdo se posicionou de forma a
contrariar o Poder publico, este intentou apresentar alguma solucdo prévia, uma
promessa, ou uma pequena ajuda, a fim de emitir a ideia de que continua a frente

dos projetos e, portanto, cumprira o que tragou inicialmente.

O Poder Encréatico se manifestou na apresentacdo de planos, de leis, no
apoio, por meio de parcerias publico-privadas e/ou somente publicas, assim como
nos letterings e nos discursos impositivos. Este apareceu de forma imperativa,
interpelando e ordenando por meio dos Discursos e dos contextos. Também,
destacado no olhar para o retorno financeiro, ao expressar a importancia na
recepcdo da Copa, e nos projetos que intentaram mostrar um olhar para as

necessidades da cidade e da populacao.
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Identificamos, também, que os discursos pretendiam gerar conscientiza¢ao no
cuidado a cidade, como patriménio de bem publico, incitando a busca por uma
mudanca Cultural. Assim, intentou mostrar que sabe o que € melhor para a cidade.
Ainda, citamos o cuidado pelo bem comum, por meio da informacdo de que os

projetos contemplam as a¢des na cidade e nos seus cidadaos.

O Poder Acratico foi representado na voz do povo, por meio dos testemunhais
dos protagonistas, presentes nos videos. Estes foram colocados como apoiadores e
incentivadores das reformas que a cidade ir4 e estd passando. Ainda, observamos o
Acrético na manifestacdo dos moradores, apontada no contexto, frente a negligéncia

das governancas e dos responsaveis pelos projetos.

A seguir, citamos a Cultura, que foi expressa nos discursos e nos seus
contextos, que exalaram o tradicionalismo, os valores, 0os sentimentos, com o intento

de resgatar a histéria do povo gaucho, o qual é motivo de orgulho para estes.

A correria das grandes cidades, as cenas que retrataram imagens peculiares,
evidenciando o uso desses locais, ligado aos héabitos e costumes, como tomar
chimarrdo, passear e apreciar a vista proporcionada pelo pér-do-sol do Guaiba,
referindo o uso da Cultura. Assim como, o levantamento historico que elucidou o0 uso
das formas simbdlicas, por meio do realce das edificacbes antigas, da arquitetura da
cidade, dos patrimdnios culturais e da propagacao do ideal de Sustentabilidade.

A categoria Globalizacdo foi evidenciada ao entendermos que a Copa do
Mundo é um evento global e midiatico. Este é contemplado por varias nacdes,
inclusive por 6rgdos que acompanham as obras e fiscalizam irregularidades, a fim

de adequar as reestruturacdes as realidades do pais e da sua populacéo.

As acdes demandadas com os projetos conotam que estdo lancadas na
perspectiva de futuro — a Copa de 2014, com o foco centrado nos turistas e no que o
mundo vera sobre o Brasil, mais especificamente sobre a cidade de Porto Alegre. Os
projetos explanaram a¢des com o olhar no que foi realizado em outros paises ou,

ainda, ostentando visibilidade global.

Com o conceito de novidade, de algo a frente do seu tempo, os videos
expressaram a Globalizagcdo, nos projetos, por meio do uso de recursos

tecnologicos, presentes nos softwares, nos croquis e nos infograficos, com a
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finalidade de especificar e de expor as imagens futuras. Além da informacéo de que
a propagacgao da Campanha ocorreu pela Internet.

A realidade que foi apontada nesse estudo envolve o que o mundo enfrenta: a
poluicdo e o descaso do homem para com o seu habitat. Os discursos abordaram o0s
projetos de forma a conscientizar o espectador a cuidar da sua cidade, a se
apropriar dos futuros locais, por meio de uma mensagem de amor a cidade e com
vistas a mostrar uma cidade nova, de futuro e preparada para receber os jogos da
Copa de 2014.

Destacamos a analogia usada nos discursos, por meio dos Socioletos, estes
pertencentes a outro grupo social, que alcancam, harmonicamente, as formas
simbdlicas nos videos e nos seus contextos; o Socioleto como aquele que se adapta

a linguagem de determinado uso para outro, a fim de fazer uma relacao coerente.

Os Discursos Acraticos, usados nos testemunhais, a fim de representar a
populacdo, foram revelados como Encréticos, visto que usaram falas encenadas,

portanto, revestidas de Poder.

O Socioleto Acratico apareceu nos testemunhais, que expressaram o falar
social, que é comum aos gauchos, também, por meio dos protagonistas, da
narracdo e do contexto apontado. Os Socioletos foram apresentados de forma
mesclada, porém, a prevaléncia, nos videos e seus projetos, foi do Socioleto
Encrético.

O Socioleto Encratico é percebido como aquele que demanda e se impde nas
falas que emanam Poder. Destacamos: o Poder politico, os apaixonados por
Futebol, o uso da Midia — Internet; o uso de siglas e abreviaturas proprias de
determinado grupo profissional, assim como o0s discursos técnicos que também

expressam o Socioleto Encratico.

A Campanha Publicitaria se aproveitou do Estereétipo de uma ‘Cidade do
Futuro’, com o intuito de se impor na mente do espectador, por meio das promessas
Mitificadas, dos Discursos Encraticos, de valorizagdo da Cultura do povo gaucho.
Com foco no olhar global, almejou visibilidade e retorno financeiro, por meio dos

turistas advindos pela Copa do Mundo, em Porto Alegre.
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Na andlise foram apontadas categorias que surgiram a posteriori, as quais
revelaram que os videos e seus contextos continham algo a mais do que o visto num
primeiro olhar. As categorias elencadas foram: a Repeticdo, em Calabrese (1994), a
Sustentabilidade, apoiados por Leff (2001), Bossel (1999), Cabestré, Graziade e
Polesel Filho (2008), e Almeida (2002), ainda a Responsabilidade Social, com Melo
Neto e Froes (2004, 2005), e a Cidadania, fundamentada em Rousseau (1996).

Os ‘cenarios-tipos’, abordados por Calabrese (1994), foram representados
nao somente nos cenarios, mas também no uso de recursos semelhantes, como nos
letterings, no uso do fundo preto, na abordagem narrativa, no uso de testemunhais,
na utilizacdo de protagonistas e infograficos. A Repeticao foi elucidada por meio das
imagens, que se reiteraram com frequéncia, assim como nas narragdes e nos

letterings, enfatizando o tema abordado.

Apesar de esta categoria aparecer em apenas dois dos videos, entendemos
gue ela constitui o todo da Campanha Publicitaria. Pois, de acordo com Calabrese
(1994), a repetitividade pode significar estandardizacdo, ou seja, a reproducdo em
série por meio de um protétipo. Com esse entendimento, destacamos que a
Campanha pretende ndo deixar esquecer, e por esse motivo fica voltando ao mote
‘Cidade do Futuro’, atraveés de recursos semelhantes nos videos, no uso do mesmo

cenario, assim como do mesmo estilo de testemunhais com fundo branco.

O termo Campanha Publicitaria evidencia que a sua composi¢ao se da pelo
uso de varias pecas, 0 que pode ser considerada uma série, pois ha uma
continuidade de videos, os quais compdem este estudo e eles usam 0s mesmos

efeitos e formato, portanto uma Repeticao.

Dos seis videos analisados, cinco destes apresentaram a categoria
Sustentabilidade, conotando a preocupacao ambiental dos projetos e a atencao a

um tema difundido em nivel global.

Os discursos expressaram a énfase na revitalizacdo, na qualidade de vida, na
preservacao do patrimoénio historico e cultural, no cuidado ambiental, bem como o da
saude. Essas abordagens foram realizadas através de meios de transporte nao

poluentes, assim como a reutilizacdo das areas, as leis e 0os estudos urbanisticos,
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entre outros que remeteram ao cuidado do homem e seu habitat, ressaltando a
categoria Sustentabilidade.

A medida que se apresentaram como projetos que visam a despoluicdo, a
preservacao da fauna e da flora, com o olhar nos impactos ambientais; também se
apresentou como aquele que almeja o titulo de cidade sustentavel, o desejo de
visibilidade e o aumento do indice de desenvolvimento socioeconémico. Além de
que ficou claro o real descaso pelas questdes ambientais. Podemos afirmar que os
projetos usaram do Estere6tipo de Sustentabilidade, a fim de se promover e, assim,

alcancar apoio.

A Responsabilidade Social surgiu ao evidenciarmos a negligéncia para com
os cidaddos e com o ambiente, reforcada pela falta de acbes direcionadas e
estruturadas. Os projetos, que obtiveram o olhar sob essa categoria, apresentavam
o despreparo para lidar com uma tematica tdo importante e atual. No momento em
gue abordaram a solucdo de problemas sociais e ambientais, foi evidenciado, nos
contextos, que nao possuiam acdes concretas que, realmente, atendessem as

premissas estabelecidas nos videos.

A categoria Cidadania apareceu como aquela que negligencia e quebra o
contrato social, por ndo pensar nos direitos dos cidadaos. O projeto que leva essa
designacdo afirmou que possui o foco de proporcionar qualidade de vida as
comunidades carentes, no entanto mostrou que tem violado os Diretos Humanos.
Deste modo, néo possui acfes reais, visa um interesse financeiro, por esse motivo

entendemos que é um Estereétipo, pois usa de forma infundada o termo Cidadania.

Analisamos que as categorias: Sustentabilidade, Responsabilidade Social e
Cidadania foram apresentadas como um rotulo, ou seja, um Estereotipo, que almeja
a visibilidade dos projetos, assim como a dos promovedores deste, considerando
gue 0s objetivos apresentados ainda nao foram alcangcados em suas propor¢des ou

foram descaracterizados como tais.

As categorias Responsabilidade Social e Sustentabilidade expressaram a sua
ligacdo com a Globalizacédo, por tratarem de temas que sao importantes em nivel

global, os quais compdem as preocupacdes da contemporaneidade.
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As relacdes sociais se ddo em escala mundial, propiciam o estreitamento de
fronteiras e a interconexdo, mesmo a grandes distancias e em escala e valores
diferentes. A exemplo disso, citamos o Futebol, este tem o Poder de integrar e

aproximar povos, Culturas e interesses comerciais por meio da Globalizacao.

Os avancos tecnoldgicos, proprios da Globalizacédo, propiciam velocidade e
instantaneidade nas mensagens e na reproducdo de imagens. A transmissédo dos
jogos da Copa, a Comunicacao, a Publicidade, a divulgagédo em torno do evento,
entre outros, podem ser propagados de forma virtual, gracas aos satélites e, assim,

alcanca o mundo inteiro, sem importar as distancias.

A fim de sintetizar o que foi exposto até o momento, destacando as principais
evidéncias levantadas neste estudo, afirmamos que a producdo do material
publicitario, a idealizacdo do video e a propagacdo da Campanha provém do Poder.
Os contextos dos projetos revelaram que as reais motivacbes que levaram a
divulgacao destes e as promessas infundadas, se resumem nas questdes eleitorais,
na busca por reeleicdo e na visibilidade de determinada frente partidaria. Foi
desvelado que o meio de Comunicacdo usado para transmitir a Campanha
Publicitaria € o Poder.

A Analise Sdcio-historica revelou que os projetos nasceram de idealizacbes
anteriores, de outros governos, e que foram se ‘treinando’ até entrar em campo —
talvez ndo estivessem bem estruturados, ou, qui¢a, ndo tinham o incentivo para a

realizacdo ou, ainda, podemos pensar que integram uma caminhada politica.

Podemos afirmar que a Copa estd sendo usada com fins partidarios e
politicos. Pois, como apontado no contexto, as reestruturacbes foram expostas nas
campanhas politicas e usadas, a nosso ver, como aquelas que poderiam gerar

influéncia nas votacdes para prefeito e vereador na capital.

Considerando que os videos foram langados em 2010 — ano eleitoral; em
2012 houve a apropriacdo dos projetos que estavam em andamento ou ainda em
esbocos, assim como a utilizacdo das imagens, a fim de mostrar 0 que estavam
fazendo e que queriam dar continuidade. O resultado disso pode ter se dado nas
urnas, pois os candidatos a prefeitura e a camara de vereadores, que estavam

envolvidos nos projetos, foram conduzidos ao Poder.
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Para investigarmos a possivel influéncia da Campanha Publicitaria nas
decisbes de voto, teria que ser realizado outro estudo e entdo verificar essa
possibilidade, pois 0 que aqui citamos é somente uma constatacdo dos dados

levantados.

Outro ponto relevante, a nosso olhar, € o Futebol como um espetaculo das
massas. O que nos recorda a ‘politica do pao e circo’, da época do Império Romano,
onde eram realizados espetaculos para desviar a aten¢cdo do povo das suas reais
necessidades. A nosso ver € muito parecido ao que vivemos atualmente. O esporte
e o lazer como antidotos, como analgésicos sociais, numa perspectiva conservadora
de controle social. E importante considerarmos que os videos foram apresentados,
amarrados aos projetos, intentando abafar o contexto que as obras, em andamento
ou em projecdo, enfrentam. E este ‘jogo sé termina no apito final, dado pelo juiz’,

quer dizer, pelo proprio Poder.

A Campanha jogou com as ideias de passado e futuro e verdadeiro e falso,
por meio das formas simbdlicas. A abordagem usada no titulo da Campanha, assim
como nos discursos dos videos, por meio da expressdo ‘Cidade do Futuro’
evidenciou que os projetos ndo sdo para a atualidade, mas que esse tempo esta
préximo, ou ainda a ideia de que esta a frente do seu tempo, por meio de rotulos

focando a inovacao das obras.

Enquanto o projeto Poa+Luz foi concluido, os projetos Socioambiental,
Ciclovia, Cidadania e Portais da Cidade tém demonstrado atraso nas obras e
descaso com a populacao e a cidade; e, quanto ao projeto Cais do Porto, este nédo

evidenciou nenhuma movimentacgao favoravel quanto as reestruturacoes.

Frente ao exposto entendemos que a Campanha Publicitaria apresentou uma
promessa que nao conseguiu cumprir na sua totalidade, por meio da renovagao de
datas. Ainda assim, exprime que totalizar4 grande parte das obras até o ano de
2014, pois tem por objetivo apresentar uma ‘nova’ cidade a populacao, aos turistas e
as outras nacdes, considerando que os olhares estardo voltados para as cidades-

sede do Mundial.

O estudo revelou que a Campanha Publicitaria articulou a sua estratégia

discursiva por meio do convencimento. As formas simbdlicas apresentaram
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analogias que elucidaram a preparacao da cidade, aliada a qualidade de vida dos
seus cidaddos, a fim de gerar empatia e cativar o espectador. A Comunicacao
demonstrou as particularidades dos videos publicitarios, de forma profunda de

significados junto aos seus contextos.

Os discursos, permeados de valores simbolicos, buscaram ensejar o
reconhecimento do publico, por meio das caracteristicas proprias do povo gaucho.
Assim como as formas simbdlicas, que representaram, por meio da estética, a

idealizacdo de uma cidade a frente do seu tempo — uma ‘Cidade do Futuro’.

O Futebol, por sua vez, se mostrou como aguele que esconde ou mascara o
tema principal. Ele toma o lugar de destaque, em especial quando falamos num
Mundial para um povo tdo apaixonado por esse esporte. Podemos dizer que o
Futebol entrou em campo e intentou fazer o gol, buscando a visibilidade do
municipio, do estado e do pais, emitindo a ideia de uma cidade modernizada para

receber os jogos da Copa do Mundo de 2014.

Identificamos que o Futebol é usado como estratégia na Comunicacao
Publicitaria desta Campanha, com a finalidade de: conquistar apoio para a ideia,
ganhar investidores para os projetos, fidelizar eleitores e receber o olhar do mundo

sobre suas acgoes.

Tais aspectos, que evidenciamos na andlise e interpretacdo da Campanha
Publicitaria, por meio da multidimensionalidade do discurso publicitario, trazem a
consciéncia as nossas limitacdes frente a subjetividade de significados que podem
ser levantados por meio da técnica Semioldgica, das diferentes interpretacées que
podem ser tomadas, dependendo de cada individuo. Assim como no processo de
Reinterpretar um campo pré-interpretado, onde se encontram os sujeitos analisados,
através dos discursos e das formas simbdlicas, dos contextos socio-historicos, por

meio da HP.

Esperamos que nossa Dissertagdo tenha desempenhado uma boa partida,
apontando o0s lances mais relevantes que corroboraram para a analise e

interpretacdo proposta.

E pertinente afirmarmos que no ambito académico se ddo as descobertas,

mas também é nele que surgem as inquietacdes que nos levam a pesquisa. Com
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este estudo esperamos ndo somente o crescimento advindo do se aventurar por
meio do conhecimento, sobretudo contribuir com este campo tao vasto e rico que é a

Comunicacéao Social.

Varios apontamentos foram levantados com o intuito de gerar a discusséao e a
reflexdo. E algumas curiosidades se apresentaram, com vistas a um prosseguimento
na busca do conhecimento. A exemplo disso citamos o despontar de um anseio por
um futuro estudo, com foco no receptor, a fim de analisar videos publicitarios, que
fazem o uso de historias infantis nas suas estratégias discursivas, dimensdes que

poderiam ser objeto de estudo em um Doutorado.
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ANEXO A - Exposig¢ao “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro”
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Mais de 20 mil pessoas visitaram Exposi¢édo “Eu, Porto Alegre, a Cidade do Futuro”
Fonte: <http://www.correiodopovo.com.br/ArteAgenda/?Noticia= 120613>
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ANEXO B — Imagens do Projeto de Revitalizacdo do Cais do Porto Maua
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Infogréafico: Veja como deve ficar o Cais Maua ap0s a revitalizacdo
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ANEXO C - Imagens do Projeto unificado Revitalizacédo da Orla
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Imagens divulgadas pelo arquiteto Jaime Lerner. Divulgacéo: Prefeitura Municipal de Porto Alegre
Fonte: <http://portoimagem.wordpress.com/imagens-projeto-revitalizacao-orla/>. Acesso em: 16 fev.
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ANEXO D - Imagens do Projeto Socioambiental
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Hidrovias Interiores RS. Dois trechos do Guaiba serédo interditados para navegac¢éao até dezembro.
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Prefeitura Municipal de Porto Alegre. Projeto Integrado Socioambiental
Fonte: <http://www?2.portoalegre.rs.gov.br/pisa/>. Acesso em: 22 jul, 2012, 20:15:43

Fonte: <http://bancodeimagens.procempa.com.br/default. php’?v-52&p 2#>
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ANEXO E - Imagens do Projeto Porto Alegre+Luz
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Alguns dos locais contemplados pelo projeto
Fonte: <http://bancodeimagens.procempa.com.br/default.php?v=22&p=105#>
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ANEXO F — Mapa do Plano Diretor Cicloviario Integrado
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-

Fonte: Plano Diretor Cicloviario Integrado (2008)
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ANEXO G - Imagens do Projeto Ciclovia



Fonte: Prefeitura Municipal de Porto Alegre.
Passeio ciclistico “Dia mundial sem meu carro”
e 152 Semana da Bicicleta. Set. 2011.

Porto Alegre - RS

Obras da ciclovia da Av, Ipiranga,

No meio do cominho
tinha um poste, tinha um poste

no meio do caminho...

Construir uma ciclovia no espago que "sobrou" nio
é promover o desenvolvimento da circulagio
de ciclistas!

Art. 21, Compete aos drgios ¢ entidades executivos rodovidrios da Unido,
dos Estados, do Distrito Federal ¢ dos Municipios, no dmbito de sua
clrecunscrigdo: I - camprir e fazer camprir a legislacio ¢ as normas de trin.
sito, no dmbito de suas atribuigées; 11 - planejar, projetar, regul tar e

operar o trinsito de veiculos, de pedestres e de animais, ¢ promover

o desenvolvimento da circulagio o da seguranga do ciclistas,.,

Associacao dos Ciclistas

de Porto Alegre

www.acpa.org.br

Anuncio divulgado pela ACPA.
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Fonte: Prefeitura Municipal de Porto Alegre.
Ciclovia Diario de Noticias.

Fonte: Prefeitura Municipal de Porto Alegre.
Ciclovia Ipanema.

Fonte: <http://bancodeimagens.procempa.com.br/default.php?v=41&p=17#>
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ANEXO H - Imagens do sistema Bike PoA
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ANEXO | — Imagens do Projeto Cidadania
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Remocéo de familias da Vila Dique para o loteamento da Bernardino Silveira Amorim.
Foto: Francielle Caetano/PMPA.

Foto interna das casas.

Foto: Guilherme Santos/PMPA. Moradores da Vila Dique formam-se
cozinheiros.
Na foto: Formanda Ana Catia (D)
Foto: Divulgacao/PMPA.

Fonte: <http://bancodeimagens.procempa.com.br/default.php?q=dique&p=17#>
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Vila Digue, palafitas construidas as margens
do Dique em é&rea de inundacéo.

= = T Protestos dos moradores contra o0
Foto: Flavio Antbnio Damiani

Fonte: Rede de Esgoto na Vila Nazareth.
<http://www.drthiagoduarte.com.br/cosmam/
193-rede-de-esgoto-na-vila-nazareth>.

reassentamento.

Fonte: Tudo sobre a zona norte de PoA.
http://tudosobreazonanorte.blogspot.com.br/
2012/04/moradores-da-vila-nazare-
protestam.html
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Comissdo discute retirada de moradores da Vila
Floresta, em Porto Alegre.

Fonte: Porto Imagem.
<http://portoimagem.wordpress.com/2011/08/03/comi
ssao-discute-retirada-de-moradores-da-vila-floresta-
em-porto-alegre/>
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ANEXO J - Imagens do Projeto Portais da Cidade



Sistema atual de estagoég na area central.
Fonte: Prefeitura Municipal de Porto Alegre,
Projeto Portais da Cidade.

Modelo do 6nibus BRT
Fonte: Prefeitura Municipal de Porto Alegre.

Maquete representativa das
sistema BRT

Fonte: Prefeitura Municipal de Porto Alegre,
Projeto Portais da Cidade.

estacbes do

Sistema BRT nas estagoes da area central.
Fonte: Prefeitura Municipal de Porto Alegre,
Projeto Portais da Cidade.

Maquete representativa das estacbes do
sistema BRT

Fonte: Prefeitura Municipal de Porto Alegre,
Projeto Portais da Cidade.

Obras do sistema BRT
Fonte: Prefeitura Municipal de Porto Alegre.
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ESTACOES

Legenda
— Logradouros
W Estagles BRT
—BRT
4

DO~ D W e

J SILVEIRA
VIA PORTO
VARZEA

STA CATARINA
A SEVERO
PERNAMBUCO
DE CONTO
PORTAL CAIRU
0 MACHADO
SAQ PEDRO
SIDERURGICA
FLORIDA

E ALVES
RODOVIARIA
CPC

MERCADO

R DA PRAIA

F MACHADO
PORTAL ZUMBIL
UFRGS
TOURING

1 DO COMERCIO
JULINHO

P DA POLICIA
PORTAL AZENHA

TERMINAL TRIANGULO

Visdo geral dos terminais e futuras esta¢des do BRT. Trajeto do Sistema BRT, que ligard as

regides norte/nordeste e sul/sudeste, passando pela area central.

Fonte: Prefeitura Municipal de Porto Alegre, Projeto Portais da Cidade.

Projeto Portais da Cidade
Fonte: Prefeitura Municipal de Porto Alegre

Projeto BRT de Porto Alegre
BRI Prot. Alves e Blo. Gongalves

Comredores Cruzeiro/Tronco

AT
Comredores Assis Brasll e Pd. Cadque

Monitoramento da Il Penmetral

Viadulo (Famrapos, Plinio e Benlo)
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ANEXO K — Transcricéo do video Cais do Porto — 2’18”
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O video inicia ao fundo com uma musica. Imagem do céu passando sobre a cidade.
Entra um fundo preto.

Comeca como se estivesse contando uma historia, por meio de letterings que
surgem, com efeito e som, apoiado pela narragdo masculina, e dois testemunhais,
um feminino e um masculino.

Lettering: “Em uma cidade”

Entra a imagem de uma lancha na agua.

Fundo preto.

Lettering: “cercada por aguas”

Mulher fotografando, atras dela os armazéns do Cais.

Fundo preto.

Lettering: “surge o novo”

Testemunhal feminino: “Os armazéns s&o lindos, imagina poder vivenciar eles todos

os dias”.

Fundo preto.

Lettering: “A paixao de uma cidade”
Lettering: “por ela mesma”

Testemunhal masculino: “Toda iniciativa diferenciada, que chega a agregar valores

para a sociedade, ela € sempre muito bem-vinda, né”.

Muda a musica, para um tom um pouco mais pesado. Entram cenas do Cais e do
seu entorno.

Narracdo: “Em dezembro de 2009, a revitalizagdo do Cais, um projeto do Governo
do Estado, com apoio da Prefeitura de Porto Alegre, foi aprovada na Céamara
Municipal, em marco de 2010 a lei que regula o aproveitamento e a reurbanizacéo
dessa area foi sancionada”.

Mulher: “Que cara que ele pode ter para resgatar aquela histéria, para manter
aquela historia viva”.

Muda a mdsica, agora um pouco mais animada. Entram cenas de pessoas
passeando nos espacos, a serem revitalizados, durante o dia.

Narracdo: “O projeto prevé que os armazéns sejam transformados em bares,
restaurantes, espacos culturais e lojas. Finalmente, serdo espacos ocupados pela

cidade”.
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Mulher: “Poder caminhar a noite, para receber um amigo de outro pais, de outro
estado. Poder receber e dizer: vem, vem conhecer o Cais do Porto da minha
capital”.

Homem: “A apropriacédo das pessoas daquele local, de trona-lo vivo mais uma vez’.
Narracdo junto ao mapa: “A area revitalizada ira das proximidades da rodoviaria até
a Usina do Gasémetro”.

Entram cenas do por-do-sol e de pessoas usando o local. A musica ganha o efeito
de som da proximidade com a agua, do barulho das embarcacoes.

Narracdo: “O novo Cais, também, vai gerar empregos, arrecadar impostos e
aumentar o fluxo turistico e cultural da capital”.

A musica sofre uma aceleracéo, juntamente com as imagens do metrd, das pessoas
e do terminal rodoviario.

Narracdo: “A revitalizagao do Cais Maua é essencial na preparacéo da cidade para a
Copa do mundo para 2014. Como a proposta esta aprovada, agora, é esperar pelas
parcerias que vao acontecer”.

Retorna a musica inicial.

Mulher: “O que isso vai acrescentar mais? A gente vai ter um ponto turistico,
agradavel, gostoso para poder compartilhar com os amigos, e isso é a cara do
gaucho”.

A mesma imagem inicial do céu € usada, porém agora o foco esta concentrado na
visdo da cidade, a qual € mostrada durante o dia e ao chegar a noite, a cidade
iluminada, e acima o céu passando rapidamente.

Narracdo: “Uma nova cidade vai brotar as margens do Guaiba, uma nova realidade
esta prestes a atracar aqui”.

Mulher: “Imagina tomar um chimarrao no Cais do Porto”.

Fundo preto.

Lettering: “A nova realidade”

Lettering: “é uma realidade proxima”

Lettering: “Revitalizacdo do Cais Maua”

Lettering: “projeto Governo do Estado do RS”

A musica vai finalizando e com um efeito sonoro mais forte, que o0s anteriores,
entram os letterings.

Lettering: “uma parceria publico-privada”

Lettering: “pronto em 2014”.
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ANEXO L — Transcricao do video Socioambiental — 2’51”
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Apresenta uma narragdo feminina, e dois testemunhais femininos, A e B.
O video inicia ao fundo com uma musica, e ao fundo vozes de criancas alegres.
Surgem cenas de criancgas brincando na agua, como se estivessem numa praia.

Testemunhal feminino A: “No meu sonho, eu mergulhava, e quando acordava estava

em outro lugar”.

Muda o ritmo musical, com mais batida. Entram cenas do Gasdmetro e do pér-do-
sol.

A musica ganha um efeito de som de agua. E os letterings ao surgir tem o efeito
sonoro de emerséo.

Entra um fundo branco.

Lettering: “1,5 milhdo de habitantes”

Lettering: “apenas 27% do esgoto tratado”

Lettering: “e uma certeza”

Lettering: “isso vai mudar”

Testemunhal feminino A: “E fundamental para qualquer cidade, hoje em dia, que

isso aconteca”.

Testemunhal feminino B: “Mas o que quer dizer um programa socioambiental?”

Entram imagens do Guaiba, cenas da agua e do seu entorno, assim como da fauna
e da flora.

Narracdo: “O projeto integrado socioambiental, de Porto Alegre, € ao mesmo tempo
social e ambiental. Isso quer dizer que ele ndo trata somente do esgoto, trata,
também, da saude e da qualidade de vida”.

Cenas da ponte, da entrada de Porto Alegre.

Narracdo: “Em 2009 foi assinado um contrato com o Banco Interamericano de
Desenvolvimento, no valor de 83 milhdes de ddlares”.

Imagens de pessoas se mudando, de casas humildes. Criangas correndo e
comemorando em dire¢do a um conjunto habitacional, de casas novas.

Narracdo: “1.700 familias, que vivem em situagdo de risco, junto ao Arroio
Cavalhada, estdo sendo atendidas. A primeira etapa ja foi concluida, com a
mudanca das familias da Vila Foz”.

Fundo preto.

Muda o ritmo musical, ganha batidas e novamente som de agua.

Lettering: “menos doencas”
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Lettering: “mais saneamento”

Cenas de pessoas construindo e arrumando casas, e concluindo um loteamento.
Volta & musica anterior.

Narracéo: “O bénus moradia € um beneficio inovador e exclusivo. Um crédito de R$
40.000, e ja melhorou a vida de 177 familias”.

Imagens de homens trabalhando na colocacdo de esgoto e da chaminé.

Narracdo: “As obras estdo acontecendo, redes coletoras de esgoto, na Restinga e
Ponta Grossa, ja foram concluidas, e a da Cavalhada esta em obras. A ampliacéao
da estacdo de bombeamento de esgoto, no Gasdmetro, e sua nova chaminé de
equilibrio estao prontas”.

Entra um infografico apoiado pela narracéo.

Narracdo: “Um grande e moderno sistema de tratamento e bombeamento, taludes,
diques, reurbanizacdo, drenagem”.

E mostrado um mapa com efeitos graficos que demonstram o que estad sendo
realizado. Cada instalacdo que surge ganha o efeito sonoro de emerséo.

Narracao: “Um projeto pioneiro na América Latina, com instalagdo de quildmetros de
tubulacao, parte subterranea, correndo as margens do Guaiba, e parte subaquatica,
do Cristal a Serraria”.

Muda o ritmo musical.

Cena de um barco e o por-do-sol.

Testemunhal feminino B: “Seria 6timo a gente ter a possibilidade, realmente, de

tomar banho num lugar tao perto”.

A musica ganha novamente o efeito de som da agua.

Fundo preto.

Lettering: “77% de esgoto”

Narracdo: “A balneabilidade do Guaiba sera retomada em grande parte das praias”.
Cena de pessoas a beira da agua e um jet-ski passando sobre a agua.
Fundo preto.

Lettering: “mais limpo”

Narracdo: “O abastecimento de agua vai melhorar ainda mais”

Cena de uma mulher sentada na orla. Som de passaros junto a muasica.
Fundo preto.

Lettering: “despoluido”

Narracdo: “A cidade vai aumentar seu indice de desenvolvimento s6cio-econémico”.
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Testemunhal feminino B: “Parece um sonho, ndo parece coisa dessa vida, assim,

acho que seria barbaro”.

Fundo preto, os letterings surgem com som de emerséo.
Lettering: “real”

Narracdo: “Vem ai um Guaiba para vocé aproveitar”
Lettering: “Programa Socioambiental”

Lettering: “uma nova vida”

Lettering: “hoje em Porto Alegre”

Testemunhal feminino A: “A minha avo, ela tomava banho no Guaiba. Assim, seria

um sonho também, depois que, meus filhos pudessem tomar banho 13”.

A musica vai finalizando.

Entra o fundo preto e o lettering projetado em zoom.

Lettering: “Programa Socioambiental - Prefeitura de Porto Alegre-DMAE -
Financiamento BID/CEF”.
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ANEXO M - Transcri¢cdo do video: PoOA+Luz — 2’19”
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A filmagem foi realizada toda com o fundo preto; e as cenas sdo centralizadas, no
formato de circulo.

Possui uma narracdo masculina, e dois testemunhais masculinos: Homem e Jovem.
O video inicia com o fundo preto e uma bola de luz se projetando em zoom, no
centro, acompanhada de efeitos sonoros.

Narracéo: “Luz é:”

Imagem: Mée com filha no colo, ambas sorrindo.

Narracdo: “nascimento”

Imagem: casal jovem feliz.

Narracdo: “descoberta”

Imagem: menina sorrindo

Narracdo: “esperanga”

Imagem: de uma lampada acessa

Narracdo: “Luz é o que faz a gente ver o futuro”

Fundo preto.

Lettering: “Todos os dias”

Lettering: “quando a noite vem”

Lettering: “é preciso acender as luzes”

Imagem: poste de luz acesso.

Testemunhal Homem: “Eu ndo sei bem qual é a diferenga entre uma lampada e

outra”

Testemunhal Jovem: “Eu acho que deve ter uma diferenga, sim”

Imagem: cenas do transito noturno de Porto Alegre.

Inicia uma musica, dando énfase em alguns pontos por meio de efeitos sonoros.
Narracdo: “16.000 pontos de iluminagédo ja foram trocados. As novas lampadas
geram uma economia para a cidade e para vocé, e até o dobro de eficiéncia”.

Fundo preto.

Lettering: “de onde vem a luz?”

Imagem: vista de uma parte da cidade iluminada, ao entardecer. As nuvens passam
sobre ela.

Testemunhal Homem: “E 6timo poder sentar numa praca, numa noite quente de

verao”.

Imagem: cenas feitas como se estivesse dirigindo pelas ruas iluminadas.
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Narracdo: “Pragas mais iluminadas, significam pragas mais seguras. Dia apos dia,
novas ruas vém se iluminando”.

Infografico que mostra os bairros da cidade e os pontos de iluminacao.

Narracdo: “com uma nova tecnologia. No final do projeto 80.000 pontos de
iluminacéo vao estar diferentes e mais eficientes”.

Testemunhal Homem: “Essa economia vai ser boa pra gente”.

Imagem: cenas aceleradas do transito (sinaleira, iluminacao, carros)

Narracdo: “economizando energia, sobra mais dinheiro, para investir em outros
projetos”.

Imagem: cena do transito em um tanel, foca no poste de luz.

Muda o ritmo musical, fica mais sereno. Com énfase em alguns pontos por meio de
efeitos sonoros.

Testemunhal Jovem: “Quando a gente economiza energia 0 meio ambiente sente a

diferencga”.

Fundo preto.

Lettering: “troca de 80 mil lampadas”.

Lettering: “mais de 17 mil ja foram trocadas”.

Narracdo: “Porto Alegre mais luz é mais seguranga”.

Lettering: “mais seguranca”.

Imagem: cena de um ponto de 6nibus (L. 250 — 1° de Maio) e uma senhora
aguardando o 6nibus a noite, sozinha.

Fundo preto.

Narracdo: “mais economia”

Lettering: “mais economia”

Imagem: cena de um jovem caminhando, sozinho a noite.

Fundo preto.

Narracdo: “mais eficiéncia”

Lettering: “mais eficiéncia”

Imagem: cena de um casal de idosos caminhando sozinhos a noite.
Fundo preto.

Lettering: “o futuro”

Lettering: “hoje na sua cidade”

Lettering: “Porto Alegre mais luz”

Imagem: bola de luz ao centro. Encerra com o fundo preto.



278

ANEXO N - Transcri¢éo do video Ciclovia-2’31”
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A filmagem inicial esta como desfocada, como se algo viesse de longe, e ao se
aproximar, percebe-se que se trata de ciclistas.

Possui uma narracdo masculina, e dois testemunhais: um masculino e outro
feminino.

O video inicia com uma trilha musical, enfatizado por uma gaita de boca e efeitos

sonoros de ruidos do pneu da bicicleta no solo e da correia da bicicleta.

Imagem: cenas de um grupo de ciclistas pedalando.

Fundo preto.

Lettering: “Num mundo movido a motores”

Mudanca no ritmo musical, torna-se mais acelerado.

Imagem: cenas aceleradas, do transito, de uma das avenidas Porto Alegre.

Fundo preto.

Lettering: “Surge uma alternativa”

Imagem: cena desfocada de um grupo de ciclistas pedalando.

Entra a narracdo junto a um desenho de computacao grafica.

Narracdo: “E muito mais do que um projeto, agora é lei. O Plano Diretor Cicloviario”.
Imagem: cena de um boneco de bicicleta pedalando, e enquanto ele passa um trago
vai formando o contorno como se fosse a cidade.

Testemunhal Ciclista: “Uma cidade com muitos quildmetros de ciclovia. Ah, isso é

tudo para um ciclista”.

Muda o ritmo musical, se torna mais leve. Ao fundo ouvem-se vozes

Imagem: cenas de um grupo de ciclistas pedalando.

Imagem: cena que mostra um carro passando na avenida e na ciclofaixa, ao lado,
um homem andando de bicicleta.

Testemunhal feminino: “Mas s&o so ciclovias ou tem mais do que isso?”

Imagem: cenas de um grupo de ciclistas.
Narracdo: “Além das ciclovias, que sdo pistas exclusivas para bicicletas, o plano
prevé ciclofaixas, paradouros, bicicletarios e ponto de apoio aos ciclistas”.

Testemunhal Ciclista: “Nao é s6é uma questao de exercicio fisico”.

Imagem: cenas de pessoas, em atividades variadas, a beira do Lago Guaiba,

observa-se que estdo no Gasdémetro.
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Narracdo: “As bicicletas reduzem a poluigdo, diminuem os congestionamentos, e
melhoram ainda mais a qualidade de vida. Até daqueles que ndo pedalam”

Testemunhal feminino: “Tem muitas ruas planas em Porto Alegre, muitas ruas que

se tivessem ciclovia, a gente poderia pedalar em segurancga”.

Entra o infogréfico junto a narracéo.

Imagem: infografico que demonstra sob o mapa de Porto Alegre, as possiveis
ciclovias.

Narracdo: “O plano tragou 250 vias possiveis de virarem ciclovias. O trecho da
Ciclovia Diario de Noticias ja foi implantado”.

Imagem: cenas da Ciclovia Diério de Noticias.

Narracdo: “E as obras da Ciclovia Restinga, com cerca de 4 Km, ja comegaram”.
Imagem: cenas do Bairro Restinga.

Testemunhal feminino: “Quem nao quer ser livre, para ir mais longe”.

Entra o infogréfico junto a narracéo.

Imagem: infografico que mostra as ciclovias junto as avenidas.

Narracédo: “Ver ciclovias em avenidas, como a Beira-Rio, a Ipiranga e a Sertério”.
Imagem: cenas de ciclistas.

Narracdo: “As pessoas poderdo estacionar suas bicicletas em terminais de
transporte coletivo, em prédios publicos”.

Imagem: cenas de carros passando, e de um homem pedalando, em uma ciclovia,
no sentido contrario ao transito.

Narracdo: “E a bicicleta ndo sera s6 um meio de lazer”

Imagem: sinaleira, com desenho de uma bicicleta, no sinal verde, ao invés do
tradicional pedestre.

Narracdo: “mas um meio de transporte”.

Imagem: cenas de ciclistas.

Testemunhal Ciclista: “Quando vocé desliga o motor e pedala...”

Fundo preto.
Lettering: “200 mil pessoas beneficiadas”

Testemunhal Ciclista: “vocé nunca esta sozinho”

Narracdo: “Vem ai um caminho para vocé se exercitar, preservar o meio ambiente e
chegar muito mais longe”.
Fundo preto.

Lettering: “Plano Diretor Cicloviario”
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Lettering: “Prefeitura de Porto Alegre”
Lettering: “em uma rua”
Lettering: “perto de vocé”

Encerra com o fundo preto.
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ANEXO O - Transcricao do video Cidadania — 1’57”



283

O filme inicia com uma musica com espagamentos marcados, com efeitos sonoros
de som de avibes no ar.

Imagem: recortes de cenas do Aeroporto Internacional Salgado Filho, mesclado a
cenas de pessoas felizes e imagens de pessoas transportando moveis, remetendo a
ideia de mudanca.

Testemunhal Masculino: “Conhece a sensagao de ganhar uma casa nova?”

Imagem: recortes de cenas de pessoas na frente de casas que pertencem a um
loteamento, pessoas que entram e saem das casas, que carregam moveis para
dentro.

Testemunhal feminino: (risada)

Imagem: recortes de cenas de pessoas se mudando, familias juntas.

Narracdo: “A Vila Dique esta de mudanga, com isso muita gente vai ganhar uma
nova vida”.

Imagem: cenas de avides decolando, pista do aeroporto.

Narracdo: “E o Aeroporto Salgado Filho vai ganhar uma nova pista para grandes
avides”.

Testemunhal Masculino: “Vai melhorar a qualidade de vida deles”.

Imagem: quadros de cenas, onde aparecem criancas, as familias fazendo a
mudanca, acompanhados por funcionarios da governanca.

Narracdo: “Os novos sobrados das familias da Vila Dique tem sala, cozinha,
banheiro e dois dormitérios. O projeto prevé a construcdo de vinte casas adaptadas
para pessoas com deficiéncia”.

Testemunhal feminino: “Infraestrutura € uma palavra que eu nem conhecia”.

Imagem: cenas recortadas do loteamento e de uma crianca sorrindo.

Narracdo: “Os ex-moradores da Vila Dique estdo de mudanga para um novo
conjunto habitacional com investimentos e infraestrutura”.

Infogréfico

Narracdo: “E uma area de 21 hectares, com 1.476 casas, 103 estabelecimentos
comerciais, escola, creches, posto de saude, unidade de residuos reciclaveis, praga
e area de preservagao ambiental”.

Testemunhal Masculino: “Ah, ninguém quer perder tempo na vida, né?”

Fundo preto.
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Lettering: “1476 familias”

Imagem: mée jovem com um bebé no colo.

Fundo preto.

Lettering: “1322 familias”

Imagem: menina sorrindo

Fundo preto.

Lettering: “Cidadania”

Infogréafico

Narracdo: “Quem vive na Vila Nazaré ao lado da Vila Dique também vai mudar de
vida”.

Imagem: recortes de cenas do loteamento e das criancas.
Narracdo: “e mais cidadania para as pessoas”.

Testemunhal feminino: “Agora eu tenho uma casa de verdade”.

Fundo preto.

Lettering: “Ampliagédo da pista do aeroporto”.

Imagem: avido decolando.

Fundo preto.

Lettering: “para avides de grande porte”

Imagem: panoramica do aeroporto.

Fundo preto.

Lettering: “a vida de muita gente vai decolar”

Lettering: “mudancas”

Lettering: “Cidadania: mudangas das Vilas Dique e Nazaré”
Lettering: “Governo FEDERAL/Caixa Econémica Federal’
Narracdo: “Vem ai um lugar melhor para muita gente morar
Lettering: “Prefeitura de Porto Alegre”

Lettering: “Governo do Estado”

Lettering: “Ja em cartaz”

Testemunhal feminino: “A gente ta crescendo que nem ta crescendo ai as pistas dos

avides”.

Encerra com o fundo preto.
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ANEXO P - Transcricao do video Portais da Cidade - 2’28”
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O video inicia com uma trilha que acompanha o ritmo acelerado das imagens.
Possui uma narragcdo masculina e dois testemunhais: um masculino e outro

feminino.

Imagem: cenas panoramicas do transito

Fundo preto

Efeito sonoro

Lettering: “No mundo frenético”

Imagem: cenas

Fundo preto

Efeito sonoro

Lettering: “E preciso correr”

Imagem: recortes de cenas aceleradas de pessoas caminhando.
Fundo preto

Efeito sonoro

Lettering: “Onde vocé quer chegar?”

Som de estampido e muda para um ritmo musical mais tranquilo.

Testemunhal masculino: “Isto vai deixar o centro mais arejado”

Testemunhal feminino: “Ah, quando a gente atravessa o portal parece que ta indo

para um mundo fantastico”

Efeito sonoro

Fundo branco

Infografico: mostra uma maquete

Narracdo: “Séo trés grandes portais que fazem parte do projeto BRT, Bus Rapid
Transit. BRT é um dos sistemas mais modernos e eficientes de transporte urbano.
BRT significa rapidez e seguranca. Pois, quem usa 0s portais e as suas estacdes
esta protegido dos riscos de esperar um 6énibus na rua”

Testemunhal feminino: “Agora eu sei de onde que eu venho, eu preciso saber,

agora, pra onde € que eu vou”
A musica acelera nhovamente.

Infogréfico.
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Narracdo: “Os portais recebem os passageiros de Onibus de todas as direcbes da
cidade. A partir dos portais, veiculos rapidos, que duram intervalos de até 3 minutos
em média, entre as 18 estacdes do centro”.

Testemunhal masculino: “Eu, quando recebo meus parentes, eu levo eles para

visitar o centro, para que eles vejam esses prédios antigos que nds temos, que sao
maravilhosos”.

Muda a trilha musical

Imagem: cenas dos prédios

Narracdo: “Nao existirdo mais terminais de 6nibus no centro da cidade, com isso
serdo evitadas 33 mil viagens diérias ao centro histérico de Porto Alegre. A regido
vai ficar livre da ocupacdo dos 6nibus. E, além do transito fluir. O ar estar4 mais
limpo, e vocé vai caminhar pelas ruas com mais facilidade”.

Testemunhal feminino: “Portal é qualidade de vida”

Mudanca da musica

Fundo preto

Lettering: “Prepare-se para a mudanga”
Imagem: cenas aceleradas do transito
Fundo preto

Lettering: “Prepare-se para a rapidez”
Imagem: cenas aceleradas do transito
Fundo preto

Lettering: “Prepare-se para chegar”
Imagem: cenas aceleradas do transito
Fundo preto

Lettering: “Prepare-se para o futuro”
Imagem: cenas aceleradas do transito

Testemunhal masculino: “Vao nos permitir que a gente conviva melhor com as obras

de arte que, nés temos a céu aberto”

Infogréafico

Narracdo: “No Portal Cairu chegam os 6nibus da zona norte e regido metropolitana.
No Portal Azenha, os da Bento Gongalves e leste da cidade. No portal proximo ao
Beira-Rio, os da zona sul da cidade. Seréo portais autossustentaveis, climatizados,

com comeércio, com servigos, com estacionamento, com total seguranca.
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Testemunhal feminino: “Agora que me lembrei, os corredores de énibus. Vai mudar

também?

Narracdo: “Os atuais corredores de 6nibus serdo adaptados para o sistema BRT,
que abriga os portais”

Fundo preto

Lettering: “Seu tempo”

Imagem: cena de um 6nibus passando rapidamente

Fundo preto

Lettering: “Nunca mais sera o mesmo”

Imagem: cena de pessoas que aguardam numa parada de Onibus do centro e o0s
onibus passando.

Narracdo: “33 mil viagens ao centro da cidade?”

Testemunhal feminino: “Nossa, nunca mais”

Fundo preto

Lettering: “Portais da Cidade”

Narracdo: “VYem ai um novo sistema de transito, que vai trazer mais qualidade de
vida para Porto Alegre”

Lettering: “Um projeto da Prefeitura de Porto Alegre”

Lettering: “Financiamento CAF — Cooperacgédo Andina de Fomentos”.

Diminui o volume da musica. Entram efeitos sonoros junto aos letterings.

Lettering: “Breve”

Lettering: “Em todas as paradas”

Lettering: “Perto de vocé

Encerra com o fundo preto.



