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Nada pode parar umaidéia cujo tempo chegou.

Victor Hugo



RESUMO

Este trabalho analisa a forca de permanéncia do mito de Che Guevara 40 anos
depois de sua morte. Desde que foi morto na Bolivia, em outubro de 1967, Che se
transformou em mito, a despeito de suas distintas versdes e releituras ao longo do
tempo. A famosa foto de Alberto Korda, reproduzida aos milhares nessas quatro
décadas, se tornou uma espécie de totem ideoldgico, mas também uma imagem

consumida por milhares de pessoas das mais diferentes maneiras.

Esta dissertacdo, portanto, se ocupa em verificar atrgetoria deste mito e aforca que
o mantém. Para isso, 0 estudo identifica a0 menos quatro varidveis que atuam no
fortalecimento do mito de Che: a midiatica, a ideoldgica, a imagética e a de consumo.
Embora ndo gjam necessariamente de forma simultdnea e nem na ordem acima citada, é
este ciclo que retroalimenta o universo guevarista. E importante notar que dentre as
quatro variaveis, é a midia que, em seus diferentes suportes, potencializa as outras trés,

impulsionando aimagem, o consumo e aideologia de Che e seu mito.

PALAVRAS-CHAVE: Che Guevara, midia, mito.



ABSTRACT

This research studies the power of permanence of the Che Guevara's myth 40
years after his death. Since he died in Bolivia, in october 1967, Che became a myth,
with various versions and new readings during this time. Alberto Korda's famous
picture, a thousand times printed during these four decades, became an ideological
totem, but also an image bought by many people through different ways. This
dissertation, so, focus the path of the myth and the force that supports it. To do it, the
study identifies at least four variables that act to give power to the myth: media,

ideology, imagery and consumption.

Though they don’t act simultaneously and not in the order they are placed, this
cicle provides a constant feedback to guevarist universe. It is important to notice that
among the four variables, it is the media that, with your ways, gives power to the others,

leveraging the image, the consumption and the ideology of Che Guevara and his myth.

KEY-WORDS: Che Guevara, media, mith.
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1. INTRODUCAO

A trgetdria de Ernesto Che Guevara de la Serna ja € por demais conhecida,
especialmente entre historiadores, escritores e jornalistas. Ao longo dos anos, muitos
deles se ocuparam em descrever e compreender a vida do jovem médico argentino que
se tornaria um dos principais simbolos da esquerda revolucionaria mundial. Ha 40 anos,
mais precisamente a partir de 9 de outubro de 1967, quando foi assassinado na Bolivia
pelo exército local, o lider guerrilheiro se transformou em um mito universal, um

simbolo da esquerda mundial e da luta contra o capitalismo.
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Alguns autores afirmam que a ampla dimensdo alcancada por Che sé seu depois de sua
morte. A partir dai, o guerrilheiro virou mito. Michel Maffesoli afirma que a “morte do chefe
(papa, rei, senhor) ou da instituicdo que lhe serve de suporte” é uma espécie de sacrificio para
que surja “um novo ethos comunitdrio e sirva de anamnese ao ato fundador que permitira a

sociedade considerar-se como tal”*.

Para ilustrar o que diz, Maffesoli cita a estratégia da Igreja Catdlica para manter
sempre acesa a chama da fé entre os fiéis. “A Igreja Catdlica ndo se enganou quanto a isso ao
celebrar cotidianamente, através de um eufemismo, a morte do filho de Deus, no sacrificio da

missa, dando sempre novo vigor a universalidade de sua assembléia”?.

Neste sentido, imortalizado por uma imagem, a famosa foto de Alberto Korda, o
mito Che Guevara atravessou quatro décadas a despeito das mudangas sociais,
econdmicas e culturais em um mundo diferente daquele vivido por Che. O mito resiste,
mas ndo se mantém intacto. A percepcdo imaginaria em relacdo a ele tem passado por
diferentes releituras. Conforme Everardo Rocha, o melhor a fazer € tentar ndo entender
0 mito “como uma regra, uma questdo de mdltipla escolha, uma prova fina”. Paraele,

“0 mito é uma narrativa, um discurso, umafala’3.

Em um mundo forjado pelo processo de globalizacdo em praticamente todas as esferas
da vida cotidiana, a imagem de Korda ndo é mais vista apenas em quadros pendurados nas

paredes de sindicatos de trabalhadores, de movimentos sociais ou de gabinetes de partidos

! Maffesoli, M. A transfiguracéo do politico: a tribalizac&o do mundo. Porto Alegre: Sulina, 2005, p.
76

2 | bidem, 2005, p. 11.

¥ ROCHA, Everardo. O que é mito. S3o Paulo: Brasiliense, 1999, p.32.
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politicos de esquerda, que se apropriaram — alguns ainda se apropriam — do que Che

representou um dia no cenadrio politico e ideoldgico.

Hoje, o rosto sério de Che Guevara estd estampado nos mais diferentes suportes:
camisetas, jaquetas, bottons, cintas, bonés, biquinis, xicaras, calendarios. Objetos com a figura
do mito estdo a venda nas ruas centrais das grandes cidades da América do Sul, da Europa, da
Asia e até de metrépoles norte-americanas. Estdo a venda em toda a parte. Na Internet, ha
centenas de portais — a maioria deles produzida nos Estados Unidos — que comercializam
produtos®* com o rosto de Che. Por ironia, o simbolo da revolugdo socialista se transformou em

um icone de consumo do sistema capitalista que ele tanto combateu.

A midia também consome Che Guevara desde sua morte. A cada data para marcar sua
execucdo na Bolivia, meios de comunicacdo de todos os cantos do planeta produzem
reportagens especiais e séries para televisdo. De tempos em tempos, as editoras de livros
publicam obras inéditas, assim como novos filmes chegam as telas dos cinemas.

Independentemente de suas versdes, Che estd sempre em pauta.

No Brasil, para citar nesta introducdo dois exemplos que serdo abordados com maior
profundidade neste trabalho, a edi¢cdo da primeira semana de outubro de 2007 da Revista Veja
lembrou os 40 anos da morte de Che tratando-o como um guerrilheiro violento, sujo,
egocéntrico, sanguinario e que comandou execug¢bes sumarias de quem se opunha ao governo

instalado em Cuba. Na mesma semana, também com o intuito de fazer um resgate histérico do

* Disponivel em: www.starstore.com. Acesso em: 12 jun. 2007.
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lider revolucionario, a Revista Caros Amigos fez outra leitura do mito e valorizou o lado

intelectual de Che Guevara.

Nesta teia em torno do mito de Che é dificil estabelecer quem influencia quem. O
imagindrio social, especialmente de parte dos jovens, ainda se alimenta dos ideais de Che
como uma marca de rebeldia, justica e luta por um mundo melhor. A midia também se ocupa
do mito de Guevara ndo apenas para nao ficar de fora deste cenario, mas, principalmente,
para tentar explorar um ponto de vista diferente da vida de Che, alguma faceta pouco

conhecida do homem Ernesto Guevara de la Serna.

1.1 Justificativa e problema de pesquisa

A principa justificativa para tratar de Che Guevara nesta dissertacdo nédo esta
somente na coincidéncia do periodo que marca os 40 anos de sua morte, lembrada em 9
de outubro de 2007, mas, especiamente, pela forca do mito de Che, que se mantém no
imaginario social a despeito do enfraguecimento de seus ideais revolucionarios, hoje

deslocados do cenério socioecondémico e cultural neste comego de século X XI.

Talvez o fato de ter morrido sem ter conseguido libertar a América Latina do
“império norte-americano”, sua grande obsessdo, tenha contribuido para a construcéo do
personagem. Mas, segundo Castafieda (1997), foi a morte que deu a Che Guevara o
significado de sua vida, e suavida a seu mito. Alguns autores defendem que o ocorrido

com Che foi uma coincidéncia entre o tempo e o homem.
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Isso nos leva a refletir se outro personagem poderia ser capaz de representar téo
bem uma geracédo (a dos anos 60) quanto Che o fez. Mesmo uma investigagéo profunda
correria o risco de ndo achar uma resposta convincente. Para Castafieda, porém, Ernesto
SO poderia ter sido o que foi naqueles anos. “Outra vida jamais teria captado o espirito

da época; outro momento histérico nunca se reconheceria em uma vida como adele””.

Desde os tiros que o mataram nas montanhas bolivianas até hoje, o mundo
mudou substancialmente. Em 40 anos, o planeta se tornou um lugar diferente e em nada

parecido com o lugar que Che sonhou.

Neste periodo, paises se dissolveram, outros foram criados. Alguns muros foram
derrubados, outros reforcados. A industrializagdo segue firme o seu ritmo, embora hoje
0 momento sgja 0 das novas tecnologias de comunicacdo e de informacdo. Por causa
dessa revolugdo tecnoldgica — ainda em andamento e sempre oferecendo novas
ferramentas — sociedades inteiras modificaram habitos e costumes sob 0 processo de
globalizacdo — termo que serd explorado com mais detalhes neste estudo —, mas que
pode ser explicado agui como um conjunto de processos econdmicos, sociais, culturais
e de comunicacdo que tem decretado a dissolucéo de fronteiras, reduzido distancias e

permitido intercambios de toda ordem.

> CASTANEDA, Jorge G. Che Guevara: a vida em vermelho. S0 Paulo: Companhia das Letras, 2006,
p. 15.
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Nas paavras de Bauman, “globalizacdo € a extensdo totalitaria de sua l6gica a
todos os aspectos da vida’®. Diferente do mundo no qua vivia Che, dividido em dois
polos opostos, 0 comunismo soviético e o capitalismo comandado pelos Estados
Unidos, o planeta deste comeco de século XXI é regido por este novo sistema. Para
Bauman, o significado mais profundo transmitido pela idéia da globalizacdo € “o do
cardter indeterminado, indisciplinado e de autopropulsdo dos assuntos mundiais;, a

auséncia de um centro, de um painel de controle”’.

A despeito de todas essas mudancas, o mito de Che Guevara ainda estd presente.
Modificado, relido e até mesmo deslocado de seu habitat natural, o universo da esquerda,
segue sendo pauta da midia mundial, em geral, inclusive no Brasil. Compreender como este
mito se mantém no imaginario social e é consumido de formas distintas constitui o problema a

ser tratado nesta pesquisa.

1.2 Objetivo geral

Identificar como a for¢a do mito Che Guevara se mantém ao longo do tempo.

1.2.1 Objetivos especificos

a) Analisar variaveis que possam contribuir para a manuteng¢do do mito Che Guevara;

® BAUMAN, Zygmunt. Globalizagéo: as conseqiiéncias humanas. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1999, p.
73.

7 Ibidem, 1999, p. 67.
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b) Verificar de que forma veiculos de comunicacdo impressos contribuem para a
permanéncia do mito de Che com reportagens que abordam a imagem, o consumo e a

ideologia guevarista.

c) Avaliar o tratamento dispensado a Che Guevara por dois veiculos de comunicagao

impressos do Brasil, em reportagens que lembraram os 40 anos de sua morte.

1.3 REFERENCIAL TEORICO

Sob o escopo da Comunicacdo e da Cultura, esta dissertacdo aborda nocgdes tedricas
acerca do mito em Roland Barthes, Everardo Rocha e Castor Bartolomé Ruiz, do imaginario,
em Gilbert Durand, Juremir Machado da Silva, Edgar Morin e, especialmente, a partir da
sociologia compreensiva de Michel Maffesoli, entre outros autores, do consumo, em Néstor
Garcia Canclini, da midia e da ideologia, principalmente em Ciro Marcondes Filho, e da imagem

e da fotografia, em autores como Roland Barthes e Ivan Lima.

Por se tratar de uma pesquisa qualitativa, este estudo ocupa-se com o que ndo pode
ser quantificado. Como afirma Minayo, este tipo de pesquisa “trabalha com o universo de

significados, motivos, aspiragdes, crencas, valores a atitudes”®.

8 DESLANDES, Suely F.; NETO, Otévio C.; GOMES, Romeu; MINAY O, M. Cecilia de Souza (org).
Pesquisa Social: Teoria, método e criatividade. Petrépolis: Vozes, 1994, p. 21.
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Néstor Garcia Canclini®, gue admite ndo existir ainda uma teoria sociocultural do
consumo, procura articular a jungao entre consumidores e cidadaos, principalmente em meio
a tantas mudancas sociais, econdmicas e culturais ocorridas com grande intensidade nas duas
ultimas décadas. Para ele, consumo é o conjunto de processos socioculturais em que se
realizam a apropriacdo e os usos dos produtos. E vai além. Canclini acredita que o consumo
estd ligado ao modo de os individuos se comunicarem com os outros, aproximando-se da idéia

das tribos, de Michel Maffesoli.

O que Maffesoli propde é que a sociologia compreensiva seja o que ele costuma
chamar de a “sociologia do lado de dentro”*®. Na sociologia compreensiva, Maffesoli utiliza o
formismo como metodologia, ou seja, a pratica também utilizada por G. Simmel que estuda as
formas da vida social. Maffesoli defende este recurso metodolégico especialmente quando se

pretende dar conta da for¢a de estruturacao da imagem de uma socialidade.

Ao tratar das tribos e do estar-junto, ele relaciona comunicac¢do, informacdo e
imaginario, cujo cimento desta construcdo é a inclinacao que as sociedades contemporaneas

tém pela imagem. Comenta o autor:

O gosto atual, intenso, pelas imagens pode levar a estabelecer o lago entre
comunicacdo, informagdo e imaginario. Vale tentar: o imaginario é a partilha,

® CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadaos: Conflitos multiculturais da globalizacéo. Rio
de Janeiro: UFRJ, 2006.

1 MAFFESOLI, Michel. O conhecimento comum: Compéndio da sociologia compreensiva. S&o
Paulo: Brasiliense, 1985, p. 25.
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com outros, de um pedacinho do mundo. A imagem ndo passa disso: um
fragmento do mundo. A informagéo serve, entdo, para fornecer elementos de
organiza¢do do puzzle de imagens dispersas. Assim, as tribos de cada cultura,
partilhando pequenas emogdes e imagens, organizam um discurso dentro do
mosaico mundial**.

A partir deste viés, é razoavel estabelecer relacdes entre o imagindrio e o consumo do
mito de Che Guevara por grupos que parecem buscar em sua imagem uma forma de se
comunicar, de expressar algo que possa representa mudanca, independéncia,
posicionamentos pro (pré-verde, por exemplo) e contra tendéncias mundiais (contra guerras e

producdo industrial desmedida que prejudica o meio ambiente).

Trisha Ziff, curadora de uma exposi¢cdo itinerante promovida em 2007 sobre a
iconografia de Che para marcar os 40 anos da morte do guerrilheiro, sintetiza o que tem
ocorrido com o mito nas ultimas quatro décadas: “A imagem de Che Guevara virou uma marca,
fugiu do controle. Ela se transformou numa corporacdo, em um império a esta altura”, afirma

Trisha, em entrevista & edicdo do jornal O Globo na web™?.

Talvez resida nesta representacdo de independéncia, resisténcia e rebeldia que a
imagem de Che e seu mito — que podem ter-se transformado em marca, como acredita Ziff, ou
em simbolo transnacional — continuem sendo consumidos de muitas maneiras, inclusive pela

midia, em um mundo tdo modificado em rela¢do ao planeta de quatro décadas atras.

1 Maffesoli, M. A comunicacdo sem fim (teoria pés-moderna da comunicagAo). In Revista Famecos,
midia, cultura e tecnologia. Porto Alegre: Edipucrs, n° 20, 2003, p. 17.
12 Globo Online: www.oglobo.globo.com, 7 de outubro de 2007 — acessado em 22 de dezembro de 2007.
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1.4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para chegar aos objetivos propostos, este estudo se ocupa de uma revisdo bibliografica
sobre o tema, seguida de analises de leituras sobre mito, imagem, imagindrio, consumo e
globalizagdo, a partir de teorias de autores acima citados e de outros. Esta pesquisa utiliza,
especialmente, as no¢des da sociologia compreensiva, de Michel Maffesoli, que percorre um

caminho marginal a visdo economicista do dado social.

Ele parte para uma espécie de cesura entre a sociologia positivista, para a qual cada
coisa é apenas um sintoma de uma outra coisa, e a sociologia compreensiva, “que descreve o
vivido naquilo que é, contentando-se, assim, em discernir as visadas dos diferentes atores

envolvidos”™. Para Maffesoli, “O pensador ndo se deve abstrair; é que ele faz parte daquilo

¥ MAFFESOLI, Michel. O conhecimento comum: Compéndio da sociologia compreensiva. S&o
Paulo: Brasiliense, 1985, p. 25.
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que descreve e, situado no plano interno, é capaz de manifestar uma certa visdo de dentro,

uma in-tuicdo” ™.

Na sociologia compreensiva, Maffesoli utiliza o formismo como metodologia, ou seja, a
pratica também utilizada por G. Simmel que estuda as formas da vida social. Maffesoli defende
este recurso metodolégico especialmente quando se pretende dar conta da forca de

estruturacdo da imagem de uma socialidade.

O socidlogo francés pergunta 0 que é pertinente a um sociologo se ndo “saber
dar conta da riqueza do dado social, em perpétua ebulicdo” ™. Em vez de reduzir a
questdo a0 que chama de “menor denominador comum”, Maffesoli prefere
“compreender, em sentido estrito, estes entrecruzamentos de paixfes e razoes, de
sentimentos e célculos, de devaneios e acdes que se chama sociedade’*®. Trata-se,
portanto, de uma metodol ogia baseada na vida cotidiana, que busca apresentar as formas

sociais como elas séo. E paraisso, € bom que se diga, ndo ha um modelo pré-definido.

Cada forma tem a sua especificidade. Como o proprio nome desta teoria nos diz,
a sociologia compreensiva esta mais interessada em compreender do que explicar.
Compreender o social é mostralo como ele se apresenta e ndo como gostariamos que
fosse. E o fluxo natural de um rio que, uma vez desviado, transformara também sua

forma. Por isso, a sociologia compreensiva, a partir do conhecimento comum, evita

| bidem, 1985, p. 25.
> | bidem, 1985, p. 146.
18 |bidem, 1985, p. 146.
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desviar os leitos dos rios, ndo estabelece um dever-ser ao objeto social justamente para

nd&o mudar seu curso. Ao refletir sobre o papel da comunicagdo nas sociedades atuais,

onde “tudo é permedvel”, o autor encontra no termo tribalismo uma forma de

compreender essas sociedades. Segundo ele, este retorno do tribalismo “ é causa e efeito

de uma concepcao ciclica do tempo

"1 O tribalismo reforca aidéia de encontro, de estar

agregado e exalta o desgjo de estar junto.

As diversas celebracdes estdo ai para prova-lo, assm como a constituicdo das
pequenas tribos; o ressurgimento da etnicidade coroando tudo isso, a repeticéo,
0 rito, o ciclo reforgam um sentimento vivido na proximidade. O rito, neste
sentido, favorece, para o bem ou para 0 mal, o desencadeamento das paixdes.
Sua funcdo principal, ou quem sabe a Unica, é ‘celebrar o cla, suscitar entre os
seus membros a paix&o por ele’®.

A forca do conjunto, cimentada pelo desejo de manter fortalecida a unido social

de determinado grupo, pode, permanentemente, revitalizar o mito, dando a ele umanova

feicdo, novas cores, Novos conceitos e uma nova roupagem, adequada ao momento e

adaptadas a seus objetivos. O pesquisador francés afirma:

Todo objeto ou fendmeno esta ligado a outros e é por eles determinado. Em
conseqiiéncia, fica exposto & mudanca e ao acaso ou, em sintese, a
instabilidade geral das coisas (...) Da mesma forma, as categorias elaboradas
numa determinada época ndo sdo eternas e devem ser revisadas se quisermos
compreender, com menor imprecisdo, a evolugdo em questdo, cujos efeitos é
muito dificil, empiricamente, negar™.

Y MAFFESOLI, Michel. op. cit. p. 125.

'8 | bidem, 2005, p. 123.

9 Maffesoli, M. Mediagdes simbolicas: A imagem como vinculo social. In Revista Famecus, midia,
cultura e tecnologia. Porto Alegre: Edipucrs, n. 8,1998, p. 7.
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A hip6tese é de que a percepcdo da imagem de alguém ou de algum fenémeno,
relato ou simbolo possa, de fato, vir a sofrer alteragdes com o passar do tempo, umavez

que “tudo se quebra, tudo passa, tudo cansa’?. Maffesoli acrescenta:

Quando os diversos elementos integrantes de uma determinada identidade ndo
podem mais, por desgaste, incompatibilidade, fadiga, etc., permanecer ligados,
entrardo, de maneiras variadas, em outra composicdo, favorecendo o
aparecimento de outra identidade. (...) Talvez essa sga a Unica lei que
possamos identificar no transcurso cadtico das histérias humanas™.

Com o objetivo de solucionar a questdo principal deste estudo e fazer um recorte
possivel de ser executado, analiso o problema a partir do que passo a chamar aqui de
varidveis, que constituem os alicerces de sustentacdao da manutencado do mito de Che. Sao elas
a variavel ideoldgica, a varidvel de consumo, a varidvel imagética e a varidvel mididtica. Esta
pesquisa se consolida com a observacdo dessas variaveis em duas grandes reportagens de
revistas brasileiras: Veja e Caros Amigos. As duas edi¢gdes abordam os 40 anos da morte do

revolucionario argentino com posi¢cdes antagdnicas.

No que tange a varidvel ideoldgica, parece evidente que os ideais de Che Guevara ndo
tém mais a forca que tinham ha alguns anos. No entanto, ainda ha grupos que se apropriam
das mesmas utopias e exaltam a figura do Che libertdrio, guerrilheiro e defensor de causas
sociais, como sindicatos de trabalhadores, centros estudantise = movimentos sociais. Mesmo
gue mais contida do que nas décadas de 60, 70 e 80, a face ideolégica de Che ainda encontra

respaldo social.

“ MAFFESOLI, op. cit. p. 8.
2L MAFFESOLI, op. cit. p. 10.
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A varidvel de consumo é representada pela presenca da imagem de Che nos mais
diferentes suportes, desde os biquinis da empresa Cia. Maritima, vestidos pela top model
Gisele Biindchen, transferindo um icone da esquerda para um produto de moda, até o uso da
mesma foto de Alberto Korda impressa nas bandeiras das torcidas de times de futebol do

Brasil, como na Camisa 12, do Sport Club Internacional, de Porto Alegre.

Nesses casos, talvez o que menos importa é se existe ou ndao o fundo ideoldgico por
parte de quem consome a imagem de Che. O fundamental aqui é usar, consumir, compartilhar
do mesmo imaginario. Nas palavras de Juremir Machado da Silva, que usa os Beatles como
exemplo, o imaginario se da por contdgio. “Uma geracgao inteira sonhou o sonho dos Beatles e

o disseminou como sendo uma contestacdo dos valores entdo vigentes”, lembra Silva?.

A varidvel imagética reforca o mito a partir da famosa foto de Korda. Nela, Che tem
um rosto sisudo, sério, determinado, forte, bonito, jovem e destemido ao mesmo tempo. Ha
inimeras fotos do revoluciondrio circulando pelo mundo, mas é esta, e ndo outra, a foto do
mito. Historicamente, mitos sdo marcados por uma imagem, a imagem mais forte, a que lhe

serve de base de sustentacao.

Para citar alguns exemplos de celebridades marcadas por uma, entre tantas fotos:
Albert Einstein (mostrando a lingua), Marlyn Monroe (segurando o vestido), Carmem Miranda
(balangando as maos ao lado da cabeca ornada com frutas), Getulio Vargas (sentado na rede

da varanda da fazenda, em S3o Borja), Jesus Cristo (na cruz) e John Lennon (de éculos

2 SILVA, Juremir M. As tecnologias do imaginario. Porto Alegre: Sulina, 2003, p. 13.
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redondos e escuros, com os cabelos desgrenhados e de bragos cruzados, vestindo uma

camiseta preta na qual esta escrito New York).

Embora o mundo conheca e reconhecga essas personalidades em centenas de outras
fotografias, as imagens que ajudam a construir mitos sdo Unicas. No caso especifico de Che,
até mesmo as parddias em relagdo ao guerrilheiro se utilizam daquela famosa foto. Existem,
por exemplo, montagens com a foto de Che com as orelhas do Mickey Mouse, com o rosto de
uma caveira ou com a figura patética do Seu Madruga, personagem do seriado infanto-juvenil
mexicano Chaves. Mesmo nessas reconfiguracdes, é possivel reconhecer que o objeto

modificado é Che Guevara, aquele Che da foto de Korda.

Por fim, a varidvel mididtica. Esta se encarrega de manter o mito de Che Guevara
sempre em pauta, de tempos em tempos. Para o bem ou para o mal, elogiando ou criticando,
os meios midiaticos — imprensa, literatura e cinema (a forca mitoldgica de Che Guevara pode
ser comparada a de um astro de Holywood), se ocupam da histdria de Che, seja pelo viés de
seus romanticos ideais e sua ideologia, seja pela violéncia com que levava a cabo seus
objetivos. E a midia que potencializa a forca do mito ao abordar, ciclicamente, a imagem, a

ideologia e o consumo de Che.

25



2. DE ERNESTO A CHE
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Antes de qualquer aprofundamento tedrico, é preciso que se faga uma rdpida volta ao
passado. Neste caso, é necessario visitar os anos de Ernesto ainda pequeno, vivendo com os
pais, passear um pouco pela adolescéncia, seu espirito soliddrio e aventureiro até chegar ao
lider revolucionario que se transformou em icone da esquerda mundial e depois da morte, em
mito universal. Ernesto nasceu em Rosario, em uma familia da aristocracia rural Argentina, em
14 de junho de 1928. Foi o primeiro de cinco filhos de Ernesto Guevara Linch e Celia de la
Serna y Llosa, ambos descendentes de familias com titulos, distin¢cdes, terras e dinheiro —

especialmente por parte da mae, cujas rendas e herangas eram a base de sustentacdo da casa.
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Isso porque os projetos empresariais do pai, que era arquiteto, ndo rendiam o retorno

financeiro esperado.

Dos cinco filhos, Ernesto era o mais proximo da mae, que mantinha uma preocupacao
zelosa e permanente porque desde os dois anos de vida, o menino passou a sofrer de asma.
Por causa da doenca de Ernesto, a familia viveu anos mudando de endereco para melhor

proteger o filho das inconstancias climaticas.

Para se ter uma idéia, em 1933, os Guevara trocaram San lzidro, nos arredores de
Buenos Aires, pelas montanhas de Alta Gracia, a 40 quildometros de Cérdoba. Viveram em uma
casa de campo em Villa Chichita. No mesmo ano, mudaram para outra residéncia em Villa
Nydia, também em Alta Gracia. No ano seguinte, se estabeleceram em Chalet de Fuentes. Em
1937, os Guevara fizeram novamente as malas. Deixaram Fuentes para viver em Chalet de

Ripamonte, mas em 39 retornam para Villa Nydia, onde viveram até 1941.

Talvez as constantes mudangas de cidade e de casa, que fizeram parte da vida de
Ernesto até ele completar 15 anos de idade, ndo tenham tido influéncia significativa no espirito
inquieto que seria a marca do comandante em seus anos adultos e que o levaria a cruzar as
Américas e a atuar inclusive na Africa. Mas n3o é recomendavel desprezar que a rotina de
viver de um lado para outro pode ter contribuido para que Ernesto encarasse esse nomadismo

com certa naturalidade. Para Castafieda, “a normalidade guevarista residia no movimento”%.

23 CASTANEDA, op. cit. p. 25.

28



Se Ernesto teve a infancia marcada pela asma, Celia ficou 6rfa ainda crianca. Nasceu
sob o manto do catolicismo até perder os pais. Passou a ser criada pela irma, Carmen de la
Serna, que era casada com o poeta e jornalista Cayetano Cérdova Iturburu — ambos ligados ao
Partido Comunista Argentino. Celia viveu a infancia e a juventude em um universo de
esquerda. Lembra Castafieda: “[...] o ambiente livre-pensador, radical ou francamente de

esquerda a transformaria numa personagem & parte: feminista, socialista e anticlerical”*.

Assim como as constantes mudancas de endereco, o fato de a mae ser uma pessoa de
esquerda também ndo permite associar o perfil pensador de Celia diretamente ao destino de
Ernesto. Mas é outro ingrediente que ndo se pode alijar do processo de construcdo de sua

identidade.

2.1 Adolescéncia e politica

Ernesto herdou do pai e da mde a admiracdo pelas praticas esportivas, como a
natacdo, o rugbi e o golfe. Eles o incentivavam porque acreditavam que o esforco fisico
pudesse aplacar a asma, que a cada crise era obrigado a permanecer de cama por dias. Os
momentos em que precisava ficar em casa devido a doencga, no entanto, fizeram Ernesto

desenvolver o habito pela leitura.

2 | bidem, 2006, p. 19.
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Entre os anos 30 e 40, a Argentina forte e rica, considerada um oasis europeu na pobre
Ameérica Latina, passou a viver um novo perfil socioeconémico. A industrializacdo ndo apenas
ocupou parte do espago antes dominado pela produgdo agropecuaria como gerou novas
frentes de trabalho, diferentes tipos de mao-de-obra e, por conseqiiéncia, contribuiu para o

estabelecimento de classes sociais distintas.

O pais viveu uma onda de imigracdo, gente que partia de muitos paises da Europa,
especialmente da Espanha e da Italia. A sociedade portenha se alterou substancialmente. Nas
escolas e nas ruas, as criangas argentinas passaram a conviver com colegas e amigos de outras

descendéncias e também de outras classes econ6micas.

Aos poucos, Ernesto comecou a se interessar por livros que tratavam de temas
politicos devido a participacao do tio Cayetano Cdrdova Iturburu na cobertura jornalistica da
Guerra Civil Espanhola como enviado especial do jornal Critica, de Buenos Aires, teria
influenciado o sobrinho a ler sobre o conflito. Da Europa, Iturburu enviava jornais, revistas e

livros para o sobrinho.

Com o marido trabalhando na Espanha, Carmen, a irma que criou Celia, decidiu ficar
com os filhos na casa dos Guevara durante este periodo em uma das residéncias, vilas ou
chalés de Alta Gracia. Os Guevara chegaram a hospedar familias expulsas da peninsula Ibérica.
A politica fazia parte da rotina dos Guevara. Logo depois do sangrento confronto espanhol,

eclode a Segunda Guerra Mundial.
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Ernesto tinha apenas 12 anos, mas ao contrdrio de muitas criancas de sua idade, ndo
ficou alheio ao conflito mundial. O pai fundou a sec¢do local da A¢do Argentina, em cujo “setor

I”

infantil” inscreveu Ernesto. A entidade fazia um pouco de tudo: realizava comicios, levantava
fundos em favor dos aliados, combatia a penetragdo nazista no pais e até difundia informacGes

sobre o0 avango militar das forgas aliadas.

O pai de Ernesto lembraria anos mais tarde, de acordo com Castafieda: “Toda vez que
havia um ato organizado pela A¢do Argentina ou que tinhamos de fazer uma averiguacao,

Ernesto me acompanhava”®.

Durante a guerra, a casa dos Guevara comegou a sofrer
mudancas. Para pior. O lar, que nunca chegou a ser uma casa organizada — ninguém tinha hora
certa para fazer as refei¢Ges, as criangas estudavam em qualquer peca da casa, amigos

entravam e saiam a qualgquer momento, roupas estavam sempre debrugadas sobre sofads e

poltronas da sala —, agora também convivia com o agravamento da situagdo financeira dos

Guevara.

Em 1947, com 19 anos de idade, o
filho mais velho dos Guevara pulava de
emprego em emprego, mas sempre ajudava
no orcamento da casa. Nesta época, Ernesto
ja era aluno do curso de Medicina da
Universidade de Buenos Aires. Em 1951,
depois de ter se alistado como enfermeiro
no Ministério da Saude Publica, embarcou

em petroleiros

| bidem, 2006, p. 41.
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nar Che

e cargueiros para o Brasil, Trinidad e Tobago, Venezuela e o Sul da Argentina.

Em 1952, com o colega e amigo Alberto Granado, desbravou cinco paises da América
Latina em oito meses. Conhecer lugares e curar tantos pacientes quanto fosse possivel era o
objetivo da empreitada. Foi nesta aventura que Ernesto conheceu o continente pobre. Viu de
perto parte do abismo social latino-americano. Sempre em movimento, viajava com cada vez

mais freqiiéncia.

Interrompia os estudos por um tempo e logo retomava as aulas na universidade. Mas
pouco antes de concluir o curso de Medicina, escreveu para a namorada, Chichina Ferreyra,
gue “ndo pensava em engaiolar-se na ridicula profissdo médica”. Para Castafieda, “nesses anos
de universidade em Buenos Aires perdurou a natureza multifacetada da vida e personalidade

726

de Ernesto””". A frase escrita a Chichina se materializaria anos mais tarde. Mesmo depois de

tornar-se médico, Ernesto nunca exerceria a pleno sua profissdo.

2.2 O revolucionario

% | bidem, 2008, p. 45.
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Entre o verdo e o outono de 1955, no México, conheceu Fidel Castro, um jovem
revolucionario cubano que acabava de sair da prisdo de 22 meses depois de uma fracassada
tentativa armada de tomar o Quartel de Moncada e derrubar a ditadura de Fulgencio Batista,
em Cuba. Meses depois, Ernesto casou-se com Hilda Gadea. No ano seguinte, Hilda deu luz a

uma menina: Hilda Beatriz.

Ideais semelhantes, vontades parecidas, idéias quase idénticas e temperamentos
distintos foram ingredientes suficientes para unir Castro e Ernesto, que passou a ser chamado
de Che, pelo jeito argentino de falar. De acordo com Castafieda, a paixdao de Fidel por Cuba e
as idéias revoluciondrias de Che “se uniram como a chama de uma centelha em um intenso

clario de luz”?’.

Um era impulsivo, o outro moderado; um emotivo e otimista, o outro frio e
cético. Um estava ligado unicamente a Cuba; o outro, vinculado a uma
estrutura de conceitos econGmicos e sociais. Sem Ernesto Guevara, Fidel
Castro talvez jamais tivesse se tornado um comunista. Sem Fidel Castro,
Ernesto Guevara talvez jamais tivesse sido algo além de um tedrico
marxista, um intelectual idealista®.

Che assumiu a condi¢do de guerrilheiro no primeiro semestre de 1956, no grupo de
cubanos comandados por Fidel no México com um objetivo muito claro: desembarcar em
Cuba e tirar Fulgencio Batista do poder. Depois de muito treinamento de guerrilha em uma

fazenda mexicana, o projeto de tomar Cuba se concretizou em 1959, quando Fidel, Che e os

%" | bidem, 20086, p. 113. )
% \VELASQUEZ, Lucilaapud CASTANEDA, op. cit., 2006, p. 112.
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cubanos que viviam no México levaram a cabo a Revolucdo, depondo o governo de Batista e

instalando Fidel Castro no poder.

Ainda jovem, Che chegou a ocupar
cargos importantes no governo de Fidel,
mas queria mais. Sonhava em tornar o
mundo um paraiso socialista — uma
aspiracdo até certo ponto ingénua, mesmo
para aqueles anos. Sua intencdo, no
entanto, foi sucessivamente frustrada em

paises do Terceiro Mundo, como no

(FOTO 2: Che Guevara e Fidel, por Korda llivia. Mesmo assim, foi um dos grandes

representantes da geracdo dos anos 60, um periodo histérico de contestagdes nos mais

diferentes niveis sociais, politicos e culturais.

2.3 Che e sua época

E fundamental situar a vida de Che no tempo e as peculiaridades da época. O
desprendimento de Ernesto, sua juventude e lideranga incontestdvel trataram de fazé-lo
reconhecido em diversas partes do mundo, que estava as portas dos anos 60 — a década em
gue jovens das Américas e principalmente da Europa exaltavam a negacdo a tudo. Negavam
modelos politicos, as guerras, a moda, as artes, o corte de cabelo, a musica, as roupas, a Igreja,
a familia, os costumes, a sociedade. Por meio de uma imensa variedade de simbolos e

comportamentos, jovens trocaram o modo de se relacionar com as tradi¢des do mundo.



Ao invés dos cultos religiosos em familia, o
misticismo oriental. Em vez do uso de roupas
consideradas “normais”, aderiram as calgas jeans
largas e ornamentadas e as camisas multicoloridas.
Os cabelos longos substituiram a brilhantina.
Beatles, Rolling Stones, Pink Floyd e Led Zeppelin
eram alguns dos icones musicais nos Estados
Unidos, no Brasil, no Japdo, na Franga e em muitos
outros lugares. No teatro, Hair. Nas artes, Andy

Warhol — um dos maiores icones do movimento

poFOTO 3: Che, por Andy Warhol imagem de Che Guevara em pop art.

Uma das caracteristicas de Warhol era trabalhar imagens de celebridades em arte. Foi
assim com Marlyn Monroe. Também foi assim com Che Guevara, colocando o guerrilheiro
argentino definitivamente no mundo e no pensamento pop. A juventude da época buscava o

rompimento com a universidade, os partidos politicos, a familia, as igrejas e a tradigao.

Aos olhos daquela geracgdo, era preciso contestar um mundo que se construia a base
de uma sociedade industrial, cujo modelo econdmico modificou as relagdes sociais, de

trabalho e as condig¢des de vida das populagGes, agora mais concentradas em areas urbanas.

A década de 60 procurou incluir na agenda mundial o amor, a liberdade, a justica, a
paz e a fraternidade — valores relegados por uma sociedade que cada vez mais privilegiava a

eficacia, o sucesso, a competicdo, a vitdria e o lucro. Nos paises do Leste Europeu, a juventude
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reivindicava liberdade politica. Nos paises industrializados do Ocidente, contestava a
civilizagdo de consumo excessivo. No Terceiro Mundo, lutava pela independéncia econémica

das grandes poténcias e contra as ditaduras militares.

Bocchi e Ceruti abordam a década de 60 e a classificam como um importante capitulo
do que chamam de “revolugdo emancipadora” nas formas e modos da vida cotidiana. Segundo
os autores de Os problemas do fim do século, obra assinada também por Edgar Morin, a
“revolucdo pluralista” dos anos 60 “irrompera na nossa histdria através dos movimentos

libertarios, pacifistas, contestatdrios da época””.

Os autores consideram como “pluralista” a revolucdo daquela época por reunir em
torno de objetivos comuns sem abrir m3o da diversidade social porque o mais importante era
“fazer parte” de tais movimentos®, era a participagdo planetaria desses processos. Além do
cinema, que produziu trabalhos de grande importancia sobre as novas formas de participacao
de milhares de pessoas em projetos pluralistas, a musica talvez tenha sido fundamental para
aquela geragdo, provavelmente por se ocupar com a critica a politica. Comentam Bocchi e

Ceruti:

Ela (@ musica rock, soul, pop) tornou estes problemas perceptiveis ao
imaginario, ainda antes de serem apreensiveis pela inteligéncia, para
centenas de milhGes de pessoas; propds uma nova relagdo com o carisma e
com o mito, relacdo de partilha e ndo de poder; realizou o milagre de
reunir, de maneira absolutamente ndo violenta, grandes multidées que se
tornaram totalidades sem nunca deixarem de ser agrupamentos de
individuos auténomos; voltou a dar corpo sob formas originais a antiga

MORIN, Edgar, BOCCHI, Gianluca, CERUTI, Mauro. Os problemas do fim de século. 3. ed. Lisboa:
Editorial Noticias, 1991, p. 149.
% |bidem, 1991, p. 150.
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relacdo entre poesia e éxtase; misturou, com um espirito livre, tradicdes,
estilos e linguagens culturais heterogéneas, mostrando que ha lugar no
mundo para todos e que um individuo pode desabrochar seguindo o seu
caminho, ndo em detrimento dos outros individuos, mas com o
desabrochamento dele nas suas préprias vidas®™.

Neste sentido, talvez ndo pudesse haver década mais adequada para a representacdo

universal de um jovem revolucionario latino-americano que havia participado da deposicao de

um governo ditatorial apoiado pelos Estados Unidos. A forca da representacdo de Che Guevara

entre a juventude mundial da década de 60 foi tdo forte que muitos autores denominam

aqueles anos de “A Década Che Guevara”.

sociedade humana, soliddria e fraterna

Emir Sader afirma que Che foi aquele que “melhor personificou os sonhos de uma

”32, Ou seja, Che significou a possibilidade de tornar

realidade as utopias daquela geracdo. Comenta Sader:

Uma biografia de Che deveria representar a forma como a geragdo de
revolucionarios, que confluiu para os anos 60, via o passado e o futuro da
histéria, que iluminaram seu ‘assalto ao céu’. Os olhos de Che sdo
privilegiados para esse enfoque, por ter sido protagonista fundamental e
por encarar os dilemas centrais daquela geracdo. Militante, intelectual,
dirigente politico, comandante guerrilheiro, ele sintetizou em si o que
tantos foram em um nivel ou outro. Por isso ele simboliza, no mais alto
nivel, toda uma geragéo”.

%! |bidem, 1991, p. 152.

% SADER, Emir. Cartas a Che Guevara: O mundo, trinta anos depois. Sao Paulo: Paz e Terra, 2003,

p.
33

0.
Ibidem, 2003, p. 9.
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Ndo se pode afirmar com certeza que Ernesto tinha a real dimensdo de sua
representacao diante daquela geragdo, ainda que ele carregasse uma bagagem intelectual
suficientemente bem formada para compreender que o processo no qual havia se envolvido
era um campo farto para as disputas, as tensdes. Tanto nas ag¢les praticas revolucionarias

quanto na representacio da prépria revolugo no imaginario social®*.

Os movimentos de Ernesto ao longo de sua trajetdria sugerem que ele percebia o
poder de significacdo da causa pela qual decidiu lutar. E que essa causa poderia angariar
adeptos e simpatizantes pelo planeta afora justamente porque ele, Che, fazia parte de uma
época rebelde, de um contexto. “As significacbes sdo atribuidas/reconhecidas a partir do lugar
que o sujeito e o texto (seja um texto verbal, um objeto, uma empresa, um politico, uma

cidade ou qualquer outra coisa que puder ser significada) ocupam no contexto”*.

O sujeito é apresentado como agente no processo de construgao do seu
objeto de significacdes/leitura. Porém, é preciso observar que sua leitura
esta fortemente marcada pelo seu lugar sociocultural, por mais que se
possa pensar que seja livre para atribuir significacdo, para experimentar
sentidos®.

Em sua tese de doutorado, Baldissera salienta que a imagem-conceito®’ n3o é

construida “sobre a identidade em si, mas com base na percep¢do/compreensdo que a

% Para Dénis de Morai s, 0 imaginario social € composto por um conjunto de relagdes imagéticas que
atuam como memoéria afetivo-social de uma cultura, um substrato ideol6gico mantido pela comunidade.
Trata-se de uma producdo coletiva, j& que € o depositério da memoria que a familia e os grupos recolhem
de seus contatos com o cotidiano. Nessa dimensdo, identificamos as diferentes percepgdes dos atores em
relacdo asi mesmos e de uns em relagdo aos outros, ou sgja, como eles se visualizam como partes de uma
coletividade.

% BALDISSERA, Rudimar. Imagem-conceito: Anterior & comunicacgo, um lugar de significac&o.
Porto Alegre: Tese de doutorado, PUCRS, 2004, p. 6.

% |bidem, 2004, p. 7.

3" magem-conceito é um construto simbdlico complexo e sintetizante, de caréter judicativol/caracterizante
e provisorio, realizado pela alteridade mediante permanentes tensdes dial dgicas, dial éticas e recursivas,
intra e entre uma diversidade de elementos-forca.
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alteridade tem sobre ela, isto é, sobre o que parece ser. De carater simbdlico, a imagem-

conceito tem seus fundamentos nos processos de significacdo”>%.

E prudente observar que as identidades, de uma forma ou de outra, refletem sentidos
e significacdes no ambiente social, que servirdo de base para a elaboracdo da imagem-
conceito de alguém ou alguma coisa. Ernesto era dono de grande capacidade de interpretar e
atribuir sentido a tudo o que estava em seu entorno. Sabia que cada atitude sua seria
interpretada. Para o bem ou para o mal. Sob esse viés, de acordo com Baldissera, “a imagem-
conceito contempla a nocdo de reputacao, pois formar conceito implica apreciar, considerar,

ajuizar, sentenciar e sancionar”®.

A partir disso, é razoavel deduzirr que Che tinha consciéncia a respeito de que ‘costura
mental simbdlica’ a sociedade capitalista fazia em relacdo a ele assim como provavelmente

também tinha uma boa nocdo sobre que influéncias suas a¢des poderiam produzir.

Che passou a ser a representacdao de algo real, uma espécie de idolo de parte da
juventude mundial — ainda que o idolo seja algo idealizado, pensado para muito além do que
realmente é/foi. Ainda vivo, Ernesto teria sido uma espécie de fio-terra, para usar uma
expressdo de Sandra J. Pesavento®, capaz de ligar os anseios de uma demanda real — a
rebeldia jovem que queria mudar o mundo — a uma acao verdadeira, ao fazer, de fato, uma

revolugdo, mesmo que em uma pequena ilha do Caribe.

% |bidem, 2004, p. 11.

¥ |bidem, 2004, p. 11.

‘O PESAVENTO, Sandra Jatahy. O imaginario da cidade: visdes literarias do urbano. Porto Alegre:
UFRGS, 1999.
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A histéria de Che levou com ele uma ideologia, um desejo coletivo por mudancas
sociais. Talvez por isso tenha conseguido firmar a identidade de revolucionario e se
transformado em idolo de uma geragdao. A despeito de todas as experiéncias que Ernesto
tenha vivido na infancia, na convivéncia com a familia, nas amizades, no curso de Medicina,
nas viagens pela América Latina, no relacionamento com Fidel Castro e na opcdo pela luta
armada, que de alguma forma contribuiram para a construcdo de sua trajetéria, a época

também parece ter convergido para a formacao da representacao de Che aos olhos do mundo.

Em sua argumentacado sobre as nocGes de ‘representacdo’, o historiador Roger Chartier
afirma que nas acepg¢des correspondentes ao termo podem ser encontradas em dois sentidos
aparentemente contraditérios. “Uma representacao faz ver uma auséncia, o que supde uma
distincdo clara entre o que representa e o que é representado; e outra que é a representacao

de uma presenca, a apresentacdo publica de uma coisa ou de uma pessoa”*".

Para Chartier, a relacdo de representacao pode ser deturpada em funcdo das formas
de teatraliza¢do da vida social. De acordo com o historiador, “todas visam, de fato, a fazer com
que a coisa ndo tenha existéncia a ndo ser na imagem que exibe, que a representa¢do mascare
ao invés de pintar adequadamente o que é seu referente”. A relagdo de representacdo

também sofre interferéncia, segundo Chartier, pelo o que considera “fraqueza da imaginagao”.

Isso faz com que se tome o engodo pela verdade, que considera os signos
visiveis como indices seguros de uma realidade que ndo o é. Assim,
desviada, a representagao transforma-se em maquina de fabricar respeito e

“L CHARTIER, Roger. O mundo como representacdo. In Revista Annales. Paris, 1989, n° 6, p. 9.
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submissdo, num instrumento que produz uma exigéncia interiorizada,
s . ; N 42
necessaria exatamente onde falta o possivel recurso a forga bruta™.

J& Gilbert Durand afirma que “todo imaginario humano articula-se por meio de
estruturas plurais e irredutiveis”. Essas estruturas seriam trés classes ligadas a “processos
matriciais do separar (herdico), incluir (mistico) e dramatizar (disseminador), ou pela

distribuicdo das imagens de uma narrativa ao longo do tempo”*.

Todo pensamento humano é uma representagdo, isto é, passa por
articulagbes simbdlicas. [...] no homem ndo ha uma solugdo de
continuidade entre o ‘imaginario’ e o ‘simbdlico’. Por conseqiiéncia, o
imaginario constitui o conector obrigatério pelo qual forma-se qualquer
representacao humana™.

Independentemente do grau de “desvio” sofrido pela representacdo de Che diante
daquela geracao, Castafieda acredita ter ocorrido um encontro mistico de um homem com
aqueles anos. O autor defende que “a permanéncia de Guevara enquanto figura digna de
interesse, investigacdo e leitura [...] vem da identificacdo quase perfeita de um lapso da

histéria com um individuo”.

“2 | bidem, 1991, p. 10.

“ DURAND, Gilbert. O imaginario: Ensaio acerca das ciéncias e da filosofia da imagem. Rio de
Janeiro: Difel, 2004, p. 40.

“ |bidem, 2004, p. 41.
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Essa coincidéncia entre o tempo e o homem nos leva a refletir se outro personagem
poderia ser capaz de representar tdo bem uma geracdo quanto Che o fez. Mesmo uma
investigacdo profunda correria o risco de nao achar uma resposta convincente. Para

Castafieda, porém, ele sé poderia ter sido o que foi, naqueles anos.
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3. O IMAGINARIO E O MITO

Che morreu sozinho, com fome e doente. Naquele dia, o exército boliviano matou o
homem, mas deu vida a seu mito. Por ironia, Che alcangou status de mito até mesmo nos

Estados Unidos, pais com o qual o comandante nutria sérias divergéncias ideoldgicas. Em



1968, uma pesquisa mostrou que ele era o personagem histérico com o qual os universitarios

norte-americanos mais se identificavam, de acordo com Castafieda®.

O estilo voluntarioso e os pensamentos de Che nao impregnaram apenas boa parte da
juventude dos Estados Unidos, mas também da Europa e da América Latina. Na época, jovens
passaram a manifestar solidariedade ao Vietnda ou a Cuba. Castaifieda chega a denominar
aqueles anos de “a geracdao Che Guevara”. Era a época das utopias, impregnada, em grande
parte, pelo pensamento revolucionario. Michael Lowy afirma que “em todas nas
manifestacdes revoluciondrias da América Latina notam-se tragos, visiveis ou invisiveis, do

pensamento de Che"*.

3.1Mito

O fato de ndo ter conseguido libertar a América Latina do “império norte-
americano”, sua grande obsessdo, tenha contribuido para a construgdo do personagem
revoluciondrio. Mas segundo Castafieda, foi a morte que deu a Che Guevara o

significado de suavida, e sua vidaa seu mito.

Se 0 comandante ndo fosse executado [ ...] teriaigual mente realizado proezas
épicas e gloriosos feitos, mas seu rosto ndo estaria hoje em tantos milhdes de
paredes e peitos. Caso o governo boliviano o tivesse indultado, ou a CIA Ihe
salvasse a vida, a contribuicdo de Che a sua causa poderia ter sido muito
maior, mas 0 auto-sacrificio jamais teria as dimensdes que teve®’.

45CASTANEDA, Jorge G. Che Guevara: a vida em vermelho. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2006.

6 LOWY, Michael. O pensamento de Che Guevara. S8 Paulo: Expressdo Popular, 2003, p. 15.
“" | bidem, 2006, p. 505.



Sao muitos os conceitos e teorias acerca do mito, como a teoria naturalista, que parte
da idéia de que o Sol e a Lua deram origem aos mitos da humanidade ainda em sua fase
‘primitiva’. Outra vertente tedrica do mito é o historicismo, que, segundo Everardo Rocha,
“procurou ver no mito um registro de episddios verdadeiros do passado [...] O mito visto,

78 Outro trabalho sobre o mito ficou conhecido como

literalmente, como registro da histodria
animismo, que parte da idéia de que “todos os elementos da natureza poderiam ser
personificados”. Apesar de denso, o assunto precisa ser abordado neste trabalho para que se

possa compreender um pouco dos mistérios e labirintos nos quais o mito estd envolvido. Para

Everardo Rocha,

0 mito é uma narrativa. E um discurso, uma fala. E uma forma de as
sociedades espelharem suas contradigBes, exprimirem seus paradoxos,
dividas e inquietagBes. Pode ser visto como uma possibilidade de se refletir
sobre &}1 9existéncia, 0 COSMOS, as Situagdes de ‘ estar no mundo’ ou as rel agdes
sociais™.

Castor Bartolomé Ruiz corrobora, refletindo que o mito “é uma forma de
discurso narrativo que efetiva uma interpretacdo vital do ser humano e uma
compreens3o ‘verdadeira’ e relativa do mundo”*®®. Sob este viés, Milton José Pinto
sustenta que a “andlise de discursos defende a idéia de que qualquer imagem, mesmo
isolada de qualquer outro sistema semidtico, deve ser considerada como sendo um

discurso” .

48 ROCHA, Everardo. O que é mito. Sdo Paulo: Brasiliense, 1999, p.32.
“9 |bidem, 1999, p.7.

50 RUIZ, Castor B. Os paradoxos do imaginario. Sdo Leopoldo: Unisinos, 2003, p. 143.

Sl py NTO, Milton J. Comunicacéo e discurso: Introducdo a analise de discursos. Sao Paulo: Hacker,
2002, p. 37.
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No entanto, Durand tem uma viséo diferenciada sobre o mito. Para ele, “0 mito
ndo € um discurso para demonstrar nem uma narrativa para mostrar”. O mito, afirma o
autor, “deve servir-se das instancias de persuasdo indicadas pelas variagdes simbdlicas

sobre um tema’>?

. Segundo Durand, os processos do mito, onirico ou do sonho
consistem na repeticdo (a sincronicidade) das ligacBes simbdlicas que os compdem.

Acrescenta o autor:

[...] Quando evocamos o Diabo em nome do bom Deus é porque precisamos
dele! Como Freud ja observara, o herdi depende do monstro ou do dragdo
para transformar-se em herGi, e os trabalhos de Yves Durand mostram que,
guando o monstro é minimizado — “guliverizado”, como diz Bachelard —, 0
her6i pendura a espada no vestiério e calca os chinelos™,

Che viveu suas experiéncias adultas e morreu sob 0 manto de uma geragéo.
Talvez seu mito se mantenha vivo porque sua imagem ainda evoque — mesmo que de
maneira superficial — a rebeldia em relacdo as ‘injusticas do mundo, a resisténcia a

‘for¢a do imperialismo’, idéias que sdo readequadas a um determinado contexto.

Embora as variadas teorias acerca do mito sejam importantes para essa reflexéo,
como, além das ja referidas, a idéia que procura ligar mito e ritual, especialmente nos
fendmenos religiosos e suas manifestagdes concretas, como a crenca, os simbolos etc, &

fundamental aqui para ainterpretacdo psicanalitica do mito.

>2DURAND, op. cit. p. 60.

%% | bidem, 2004, p. 83.
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De acordo com Rocha, a teoria da mitologia sob o ponto de vista da psicandlise
apresenta uma trgjetéria distinta na busca do aprimoramento da defini¢do acerca do

tema

Numa palavra, o mito se interioriza. Quero dizer com isto que o0 mito ganha
um espaco dentro do ser humano. Ele passa a ser reflexo de mdltiplos
movimentos de interiores. Proximo do sonho, da fantasia, do devaneio. O
mito é produto do inconsciente. Neste lugar se origina, neste lugar se
processa. Nele, também se realiza. Ainda mais, € do inconsciente umaforma
de expressao™.

Rocha utiliza o pensamento de Carl-Gustav Jung para ampliar a nocéo sobre a
relacdo mito-inconsciente. 1sso porque Jung encontra sua interpretacéo sobre 0 mito ndo
no inconsciente individual, Unico, pessoal, mas no inconsciente coletivo. O psiquiatra
suico usa o termo ‘arquétipo’, de Santo Agostinho, para definir a manifestagcéo desse
inconsciente coletivo. Segundo Rocha, arquétipo € uma espécie de ‘impressao psiquica’,

COMO uma marca, umai magem.

E importante lembrar que um mesmo mito pode ser interpretado de maneiras
diferentes. O préprio mito de Edipo, talvez o mais famoso de todos os tempos, tem
compreensdes distintas. Neste sentido, o0 mito de Che Guevara pode perfeitamente estar
sendo interpretado e reinterpretado hoje de maneira completamente diferente do que
fora ha 20 anos. Esta € uma marca dos mitos, de acordo com Rocha. “Eles continuam

sendo mitos, independente de suas versdes’ .

O antropdlogo Claude L évi-Strauss afirma: “O valor do mito como mito persiste

a despeito da pior traducdo”*®. Neste emaranhado de teorias, pensamentos e até de

> ROCHA, op. cit. p. 40.
% | bidem, p. 52.
% LEVI-STRAUSS, Claude apud ROCHA, op. cit, 1999, p. 52
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incertezas acerca do mito, L évi-Strauss nos ensina que ndo € possivel entender um mito

como lemos uma noticia de jornal ou um livro. Para ele, “o mito ndo pode ser lido linha

por linha, da esquerda para a direita, comecando no inicio da pagina e terminando no

fimdela. [...] Um mito deve ser lido como uma partitura musical

n57

Rocha defende a afirmagéo de Lévi-Strauss argumentando que o mito ndo tem

uma definic¢do acabada. “Um mito ndo nos mostra seu significado béasico, fundamental,

através da seqiéncia dos acontecimentos tal como sdo apresentados na estéria linear que

lemos normal mente” 8. Lévi-Strauss diz que é preciso |&-lo em mais de um nivel:

O significado do mito esta vinculado a grupos de acontecimentos que as
vezes encontram-se até afastados na estoria do mito. Temos que ler o mito
em dois niveis. Tanto no sentido normal de qualquer leitura quanto como um
todo muitas vezes referenciado a outros mitos proximos daguele. Temos que
perceber 0 mito como se percebe uma totalidade; sO assim perceberemos seu
significado. Um determinado grupo de acontecimentos num mito pode estar
relacionado com outro grupo muitas paginas adiante. Ou, ao contrario, um
grupo de acontecimentos do final da estdria pode ser aproximado de um
grupo deinicio. Por isso, 0 mito parece com uma partitura musical®.

O mito, portanto, € da qualidade do inacabado, sem definicOes fechadas. Para

Rocha, é uma narrativa, sobretudo. Uma narrativa que, segundo Ruiz, é de fundamental

importancia para a existéncia da sociedade. Ruiz analisa:

A sociedade existe como rede de representacGes que socializa 0s sujeitos,
sem determinélos, e os insere numa forma de pratica social. Qualquer
formac&o social manifesta uma visdo de mundo, seja 0 modelo republicano
de Roma, o feudalismo, o reinado cientifico da Atlantida baconiana, a
igualdade plena da sociedade comunista, o darwinismo social do
neoliberalismo, a sociedade aberta de Popper ou a modelar sociedade do

>" Rocha, ibidem, 1999, p. 82.
%8 Rocha, ibidem, 1999, p. 82.

% ROCHA, ibidem,. p. 82



consenso de Habermas. N&o € possivel uma sociedade que ultrapasse as
representages simbdlicas e conseqiientemente as narrativas miticas™.

A interpretagdo dos mitos, para Rocha, é um eterno exercicio, uma procura
infinita pela saida do labirinto. “O mito ndo possui verdade eterna e € como uma
construcéo que ndo repousa no solo. O mito flutua. Seu registro é o do imaginario”®".
Por isso 0os mitos sofrem releituras constantes ao longo do tempo, sendo reinterpretados

permanentemente.

3.2 Imaginario

Imagem vem do latim imago, que significa representacéo visual de um objeto.
Em grego antigo corresponde ao termo eidos, raiz etimolégica do termo idea ou eidea,
cujo conceito foi desenvolvido por Platdo. A teoria de Plat&o, o idealismo considerava a
idéia da coisa, a sua imagem, como sendo uma projecdo mental. “Platdo construiu o
mundo das idéias (eidos). E o mundo da perfeicio, onde se encontra o ser pleno e

determinado das coisas’ %,

Ao contrério de Platdo, Aristételes considerava a imagem como sendo uma
aquisicao pelos sentidos, a representacdo mental de um objeto real, fundando a teoria do
realismo. Aristételes dizia ainda que o homem é uma mescla de pensamento e corpo.

Para ele, a humanidade seria incapaz de produzir intelectualmente sem o “socorro da

Imaginagéo” .

% RUIZ, op. cit. p. 144.
> ROCHA, op. cit. p. 95
82RUIZ, op. cit. p. 36.
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A obra do filésofo contemporéneo francés Jean-Paul Sartre, com base no
pensamento de Descartes, sustenta que aimagem “é uma coisa corporal, é o produto da
acao dos corpos exteriores sobre 0 Nnosso proprio corpo por intermédio dos sentidos e
dos nervos’®. E o que seria a imaginac&o? Para Sartre, imaginacdo é o “conhecimento

daimagem” que, segundo ele, vem do entendimento.

E o entendimento aplicado & impressio material produzida no cérebro que
nos da uma consciéncia da imagem. Esta, alids, ndo é posta diante da
consciéncia como um novo objeto a conhecer, a despeito de seu caréater de
realidade corporal; isso, em verdade, remeteria ao infinito a possibilidade de
uma relacdo entre consciéncia e seus objetos. Ela possui a propriedade
estranha de poder motivar as agdes da ama; os movimentos do cérebro,
causados pelos objetos exteriores, embora ndo contenham semelhangas com
elas, despertam idéias na alma; as idéias ndo vém dos movimentos, mas nao
inatas a0 homem; é por ocasido dos movimentos, porém, que aparecem na
consciéncia®.

Em A transparéncia do mal: ensaio sobre os fendmenos extremos, o filésofo e

socidlogo Jean Baudrillard apresenta um outro ponto de vista acerca da imagem,

especia mente as imagens do nosso mundo contemporaneo. Segundo ele,

a maioria das imagens contemporaneas, video, pintura, artes plésticas,
audiovisual, imagens em sintese, € literalmente imagens em que ndo ha nada
para ser visto, imagens sem vestigios, sem sombra, sem consegiiéncias. O
gue se pressente € que, por tras de cada uma, algo desapareceu. Elas sdo
apenas isto: o vestigio de algo que desapareceu®™.

A convicgdo de Sartre quanto ao conhecimento daimagem ecoa nas reflexdes de
Castor Bartolomé Ruiz ao lembrar que os primeiros contatos do ser humano com o

mundo exterior se déo, justamente, pela imaginacdo. Os recém-nascidos sequer falam

% SARTRE, Jean Paul. A imaginagao. S0 Paulo: Difel, 1985, p. 11.

®|bidem, 1985, p. 11.

® BAUDRILLARD, Jean. A transparéncia do mal: Ensaio sobre fenémenos extremos. S&o Paulo:
Papirus, 1990, p. 24.
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ou enxergam com nitidez em seus primeiros dias, mas percebem o entorno, os cheiros e
os ruidos por meio da imaginagdo. E a partir dela que, antes de tudo, estabelecemos

nossas experiéncias iniciais de mundo.

Poucos dias depois, 0 mundo aparece como imagem visual. Imagens que nos
resultam préximas ou distantes, conhecidas ou temidas, mas que invadem a
experiéncia existencial e vdo confeccionando um sentido de mundo, um
mundo para nés. Por meio das imagens significativas do mundo, vamos
tecendo nossa identidade: somos aimagem do mundo, que de modo criativo,
refl etimos em nossa interioridade e projetamos em nossa préxis’.

Ruiz, no entanto, estabelece relacdo entre imaginacdo e imaginario. No senso
comum, diz o autor, imaginacdo € o mesmo que aucinagéo. “O real se contrapde a
imaginacdo, assim como a verdade, ao erro. O imaginado € um subproduto da
racionalidade”®’. Neste sentido, a imaginacdo ndo faz parte do que a modernidade
estabeleceu como norma, qual sgja, a de que as coisas boas e verdadeiras sO podem

exigtir a partir darazéo, da racionalidade. Comenta Ruiz:

Atribui-se a imaginacdo um papel de co-adjuvante da racionaidade. Ela
possibilita que o logos possa extravasar tensdes, recreando-se com a
imaginacdo estética, aiviando-se no mundo da imaginacdo onirica,
alienando-se no horizonte da imaginagdo mistica ou simplesmente
relaxando-se na arena da imaginagéo lidica. O estético, o [udico, o mistico e
0 onirico constituem o0s universos secundarios aos quais € relegada
comumente a imaginag&o®®.

A partir desta perspectiva, 0 autor aerta que imaginacdo e imaginario nao
carregam consigo conceitos definidos, mesmo que possam ser justificados com densas
explicacbes racionais. Se a imaginacdo, abordada de forma sucinta neste capitulo,

contrapde-se ao real e muitas vezes € tratada, até certo ponto, com certo desdém pela

® RUIZ, op. cit. p. 30.
®7 | bidem, 2003, p. 30.
% | bidem, 2003, p. 30.
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racionalidade das sociedades contemporaneas, o imaginério, segundo Juremir Machado

daSilva, éreal. “Todo rea éimaginério”®.

Ao problematizar o tema em As tecnologias do imaginario, Silva explora um
terreno movedico, dificil de se manter em pé, de se locomover e de se chegar aum lugar
pré-estabelecido. O autor, porém, nos tira do tdnel escuro das incertezas e nos conduz a
claridade. Ele lembra que, convencionamente falando, o imaginério opde-se ao real,

como salientara Ruiz.

No entanto, Silva afirma que “o imaginario € uma introjecdo do real, a aceitagdo
inconsciente, ou quase, de um modo de ser partilhado com outros. [...] O imaginario é
uma lingua. O individuo entra nele pela compreensio e aceitacio das suas regras’ .
Sob este prisma, Silva faz uma distingdo do imaginario em dois tipos. o individual e o

socidl.

O imagindrio individual se da essencialmente, por identificacdo
(reconhecimento de si no outro), apropriacdo (desegjo de ter o outro em si) e
distorcéo (reelaboracdo do outro para si). O imaginério social estrutura-se
principalmente por contagio: a aceitagdo do modelo do outro (l6gica tribal),
disseminac8o (igualdade na diferenca) e imitagdo (distingdo do todo por
difusdo de uma parte)™.

Tirando a névoa que por vezes dificulta uma melhor observagéo acerca do que
sgja o0 imagin&rio, Silva define o conceito como sendo um reservatorio/motor.
Reservatorio porque nele estdo reunidos sentimentos, emocdes, |embrancas,

experiéncias do cotidiano, “visdes do real que realizam o imaginado, leituras da vida e,

g LVA, Juremir M. As tecnologias do imaginario. Porto Alegre: Sulina, 2003, p. 7.
" | bidem, 2003, p. 9.
™ I bidem, 2003, p. 13.
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através de um mecanismo individual/grupal, sedimenta um modo de ver, de ser, de agir,

de sentir e de aspirar ao estar no mundo”

. Quando motor, “o imaginario € um sonho
que readliza a realidade, uma forga que impulsiona individuos ou grupos. Funciona como

um catalisador, estimulador e estruturador dos limites e das préticas’ ",

Nas palavras de Silva, 0 imagin&rio ndo tem compromisso, ndo é da ordem da
racionalidade, esté ligado ao afetivo, ao emocional. E da ordem do estético, disciplina
que analisa o estar-junto, o compartilhamento, a relacdo. E da ordem do contato, da
paixdo. Baseado na aceitacdo do modelo do outro, na disseminagdo e na imitacdo, no
caso do imaginario social, 0 grupo incorpora 0s mesmos imaginarios. Silva lembra de

um dos maiores fenbmenos da musica pop de todos os tempos para ilustrar essa
concepgao:

Uma geragdo inteira sonhou o sonho dos Beatles tornado planetario pela
inddstria cultural. Mesmo assim, esse sonho pdde ser disseminado como
sendo uma contestacdo aos valores entdo vigentes. Milhdes de jovens
incorporaram essa idéia, suportando as suas contradicoes, e deram-lhe ora
uma marca proépria (identificacéo/apropriagao/distor¢do), ora uma ampliacdo
(aceitacAo/disseminago/imitacio) .

A partir deste viés, € razoavel considerar a possibilidade de, em certa medida, ter
ocorrido com Che Guevara o mesmo fendmeno social que observado por Silva em
relacdo aos Beatles. N&o teria havido o que o autor chama de contégio do imaginario em
torno do revolucionario argentino (ou Che seria apenas um aventureiro a carregar na
mochila o sonho de milhares de jovens em busca de uma nova aventura, de novas

emoc0Oes) da mesma forma como aconteceu com o grupo de rock inglés?

2 | bidem, 2003, p. 11.
3 | bidem, 2003, p. 12.
™ I bidem, 2003, p. 13.
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E possivel que isso tenha ocorrido, ja que aidéa basilar do imaginério € ade ser

integrante de alguma coisa, de algo comum, de fazer parte de uma determinada tribo. O

sociélogo Patrick Tacussel também faz consideracBes sobre o imaginario social. De

acordo com ele, 0 imaginario social

apresenta como um trajeto do psiquico para o socia-histérico, revelando
‘verdadeiras infra-estruturas do espirito coletivo’; ele permite analisar os
fatos e eventos sociais através das crencgas, representacdes e sentimentos
comuns; enfim, ele desemboca sobre a tomada em consideracéo
epistemolégica dos elementos simbdlicos em agdo nos regimes de
pensamento (racional, mitico, ideol dgico, religiosos, etc.)"™.

Assim como os Beatles, Che Guevara foi um personagem da geragcdo dos anos

60. E possivel considerar que a banda de Liverpool e o revolucionario viveram sob o

mesmo ambiente ou sob 0 que Walter Benjamin e Michel Maffesoli chamam de aura.

Para ambos, o imaginario € uma aura, uma atmosfera, que ndo se pode ver, mas que se

pode senti-la. “O imaginédrio é uma forca socia de ordem espiritual, uma construgcdo

mental, que se mantém ambigua, perceptivel, mas ndo qualificavel”.”® Maffesoli ndo se

engana também quando

relaciona comunicacdo, informacdo e imaginario, cujo cimento

desta construcdo € a imagem e a inclinagdo que as sociedades contemporaneas tém por

ela. Comenta Maffesoli:

O gosto atual, intenso, pelas imagens pode levar a estabelecer o laco entre
comunicacdo, informacdo e imaginario. Vae tentar: o imagin&rio € a
partilha, com outros, de um pedacinho do mundo. A imagem ndo passa
disso: um fragmento do mundo. A informac8o serve, entdo, para fornecer
elementos de organizagdo do puzzle de imagens dispersas. Assim, as tribos
de cada cultura, partilhando pequenas emogdes e imagens, organizam um
discurso dentro do mosaico mundial .

& TACUSSEL, Patrick. A sociologia interpretativa. In Revista Famecos, midia, cultura e tecnologia.
Porto Alegre: Edipucrs, n° 18, 2002, p. 7.

"®Entrevista de Michel Maffesoli a Juremir Machado da Silva. In Revista Famecos, midia, cultura e
tecnologia. Porto Alegre, Edipucrs, n® 15, p. 75.

" MAFFESOLI, M. A comunicagédo sem fim (teoria pés-moderna da comunicagéo). In Revista
Famecos, midia, cultura e tecnologia. Porto Alegre: Edipucrs, n° 20, 2003, p. 17.



3.3 O imaginario desloca Che

Ainda que se mantenha presente o mito guevarista, ao longo de quatro décadas
essa imagem do revolucionario e lider de esquerda tem sofrido uma espécie de
deslocamento/deslizamento no imaginario social, expressdo que para Jean-Pierre
Sironneau tem trés significados fundamentais:

a) Dimensdo mitica da existéncia social: é €la que inspira as mitoandlises
sociolégicas e conduz a0 esclarecimento dos mitos dominantes de uma
determinada época, de uma cultura, de uma nagéo, de uma geracdo, literaria

ou artistica, de uma classe social. b) Imaginagdo de uma outra socialidade: ela
estd em marcha nas utopias, nos milenarismos, nas ideologias evolucionarias. E
0 imaginario da esperanga (...). ¢) Imagindrio mais moderno e cotidiano

(recente): visto nas praticas de todos os dias. paisagem urbana, objetos
familiares, encontros fortuitos, percursos usuais, distracdes populares’.

Este deslocamento do uso da imagem de Che pode ser constatado com uma
breve observacdo no cotidiano social. Posters com o rosto do comandante vendidos em
todo o planeta deixaram de ocupar apenas as salas de sindicatos de trabalhadores, de
partidos politicos de esquerda ou de centros de estudantes universitarios, grupos que se
apropriaram — e ainda se apropriam da imagem de Che para justificar suas lutas e
defender suas causas. Esta em toda a parte e em diferentes suportes, como biquinis e

bandeiras de torcidas organizadas de times de futebol .

A partir desta perspectiva, é possivel ponderar que ao longo desses anos a

imagem do simbolo revolucionario passou a ocupar lugar em outro universo que néo

8 SIRONNEAU, Jean-Pierre in LEGROS, Patrick, MONNEY RON, Frédérick, RENAD, Jean-Bruno,
TACUSSEL, Patrick. Sociologia do Imaginario. Porto Alegre, Sulina, 2007, p. 12.
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apenas 0 mundo da revolucdo, da esquerda, da luta armada ou das utopias socialista e
comunista. Che Guevara esta inserido hoje no ambiente pop de uma sociedade marcada

pelas novas tecnol ogias de comunicagéo e de informagao.

O mito, como afirma Rocha, parece mesmo estar sendo reinterpretado de forma
ininterrupta. Essa transposicéo da percepcdo de Che pode ser considerada normal, de
acordo com o socidlogo Michel Maffesoli, apontado por Juremir Machado da Silva
como o Unico socidlogo “a praticar, reamente, uma sociologia compreensiva da
comunicagdo”. Segundo Silva, com a sociologia compreensiva, Maffesoli pretende
“mergulhar nos fenémenos complexos da comunicacdo (tudo aquilo que vai da midia as

formas de interaco interpessoal) sem se submeter a uma légica do dever-ser” .

Sob este viés, o comportamento socia justifica essa espécie de deslocamento da
percepcdo de Che Guevara 40 anos depois de sua morte. A partir daidéia de “desgaste’
de Maffesoli, é possivel considerar que esse fenbmeno tenha produzido um
deslizamento do imaginario do revolucionario argentino, que ndo faz mais parte apenas
dos discursos de partidos de esquerda, de diretorios académicos de universidades ou de
sindicatos de trabalhadores. Che Guevara esta estampado em roupas e objetos em
bancas de artesanato ao lado de astros da musica pop, como o jamaicano Bob Marley ou

o brasileiro Raul Seixas.

Além disso, aimagem de Che também esta presente no estédio de futebol — fato

gue parece ser ainda mais interessante. I ntegrantes da torcida organizada Camisa 12, do

O SILVA, op. cit. p. 44,
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Sport Club Internacional, de Porto Alegre, participam dos jogos com uma enorme
bandeira com a famosa imagem de Che. Outras torcidas organizadas do pais também
utilizam o rosto de Che nas arquibancadas dos estédios, como as do Séo Paulo, do
Flamengo e do Sport, de Recife. Essas torcidas parecem compor as tribos a que se refere

Maffesoli, grupos que buscam, sempre, o estar-junto.

Para Maffesoli, 0 conjunto social de nossos dias precisa, sempre, da emergéncia
de neotribalismos baseados na necessidade de solidariedade e protecéo que caracterizam
os mais diferentes grupos e que os cimentam. Por vezes, entidades, grupos e instituicoes

se diluem.

Assim, surpreende constatar que as variadas instituicdes ndo sdo mais
contestadas nem defendidas, mas simplesmente corroidas, servindo de nicho
para microentidades baseadas na escolha e na afinidade. Afinidades eletivas
gue encontramos nos partidos, nas universidades, nos sindicatos e em outras
organizagOes formais que funcionam segundo as regras de solidariedade de
uma franco-magonaria generalizada®.

A propria dissolucéo dos metarrelatos e a pulverizacdo das ideol ogias podem ter
contribuido para que o imaginério do mito de Che Guevara tenha sofrido um
deslizamento. E possivel perceber que sua imagem mitol Ggica parece ndo representar
mais o que representou um dia. E possivel que Ernesto Che Guevara e seu mito tenham
sido tragados pelo liquidificador de uma nova ordem mundial e se pulverizaram em
meio a confusdo de fenbmenos de uma sociedade que passa por um intenso processo de

globalizacdo e € marcada pelo efémero, pelo fugaz e pelo consumo.

8 MAFFESOLI, op. cit. p. 7.
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4. FORCAS QUE SUSTENTAM O MITO

Ao longo desta pesquisa, vimos que o mito, a percepcdo em relagdo a imagem de Che
e o imaginario que o envolve tém-se modificado ao longo de 40 anos. A questdo que norteia
esta dissertacdo é de que maneira este mito se mantém vivo, a despeito de suas versoes,

tradugbes e releituras. Este estudo aponta ao menos quatro varidveis que atuam
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aparentemente dispersas, mas que se retroalimentam e mantém a forca do mito de Che: as

variaveis ideoldgica, de consumo, imagética e midiatica.

Essas varidveis ndo atuam necessariamente na ordem descrita no paragrafo acima.
Uma variavel ndo termina onde outra se inicia. Ndo hd uma seqiiéncia exata para tais
ocorréncias e nem existe uma superioridade entre uma e outra. As quatro variaveis se fundem,
se misturam, agem simultaneamente, formando uma teia de interac¢des e interferéncias umas
nas outras, compondo um patchwork de fenbmenos distintos, mas que, juntos, produzem um

efeito Unico.

A teoria da complexidade, de Edgar Morin, talvez seja a mais adequada para dar conta
deste processo de interacGes e interferéncias que fortalecem e mantém vivo o mito de Che
Guevara. Ao argumentar sobre a necessidade do pensamento complexo, Morin afirma que, em
um primeiro momento, “a complexidade é um tecido (complexus: o que é tecido junto) de

constituintes heterogéneas inseparavelmente associadas: ela coloca o paradoxo do uno e do

multiplo”®.

Num segundo momento, a complexidade é efetivamente o tecido de
acontecimentos, ac¢oes, interagdes, retroa¢des, determinagbes, acasos, que
constituem nosso mundo fenoménico. Mas entdo a complexidade se
apresenta com os tracos inquietantes do emaranhado, do inextricavel, da
desordem, da ambiglidade, da incerteza... Por isso o conhecimento
necessita ordenar os fendmenos rechagando a desordem, afastar o incerto,
isto é, selecionar os elementos da ordem e da certeza, precisar, clarificar,
distinguir, hierarquizar.82

8 MORIN, Edgar. Introdugéo ao pensamento complexo. Porto Alegre: Sulina, 2005, p. 13.
8 | bidem, 2005, p. 13.
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Ainda que a complexidade seja um fen6meno quantitativo, ou seja, que identifica um
certo numero de interacdes e interferéncias agindo em um determinado fato, é fundamental

esclarecer que esta teoria ndo se resume a quantidade.

A complexidade, de acordo com Morin, compreende também o imponderavel, o que
ndo é concreto. “[...] Ela (a complexidade) compreende também incertezas, indeterminacdes,
fenbmenos aleatérios. A complexidade, num certo sentido, sempre tem relagdio com o
ocaso”®. O autor compara a complexidade como um sistema, o principio da caixa preta, com

entradas e saidas.

[...] considera-se as entradas no sistema (inputs) e as saidas (outputs), o que
permite estudar os resultados do funcionamento de um sistema, a
alimentagao de que ele necessita, de relacionar inputs e outputs, sem entrar
entretanto no mistério da caixa preta. Ora, o problema tedrico da
complexidade é o da possibilidade de entrar nas caixas preta584.

Trazendo a nocao de complexidade para esta pesquisa, é razoavel ponderar que o mito
de Che entrou na caixa preta do universo imagindrio de geracdes desde o final de década de
60 como o revolucionario, o simbolo da ideologia de esquerda. Entrou (input) na caixa preta
como herdi socialista para muitos, sanguindrio e violento para outros tantos, e saiu de 13
(output) como um idolo pop, um mito da rebeldia, um totem sempre pronto para atuar em
toda e qualquer causa contra o status quo, uma bandeira ideoldgica de partidos e movimentos
sociais. Che e sua imagem sairam da caixa preta compartilhados em milhares de produtos do

capitalismo, tdo consumidos quanto uma estrela de cinema.

% | bidem, 2005, p. 35.
8 |bidem, 2005, p. 35.
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Che se tornou um mito tdo midiatico quanto uma celebridade hollywoodiana, capaz de
transbordar todas as midias tradicionais, de transformar uma caneca, um chaveiro, uma
camiseta, uma bolsa em midia, em um meio de comunicacdo nao verbal, mas com forca
comunicacional suficiente para manté-lo presente. Por isso o que ocorre com o mito

guevarista encontra repouso na complexidade de Morin.

A complexidade ndo pretende ter uma visdo completa e acabada dos fen6menos e das
coisas. Por uma razao muito simples, conforme o socidlogo francés: ndo podemos isolar
objetos uns dos outros. “No fim das contas, tudo é solidario. Se vocé tem o senso da

complexidade, vocé tem o senso da solidariedade. Além disso, vocé tem o senso do carater

multidimensional de toda realidade”®.

A visdo ndo complexa das ciéncias humanas, das ciéncias sociais, considera
gue ha uma realidade econémica de um lado, uma realidade psicolégica de
outro, uma realidade demogrifica de outro, etc. Acredita-se que estas
categorias criadas pelas universidades sejam realidades, mas esquece-se
gue no econOGmico, por exemplo, ha as necessidades e os desejos humanos.
Atras do dinheiro, ha todo um mundo de paixdes, ha a psicologia humana.
(...) A dimensdo econdmica contém as outras dimensdes e ndo se pode
compreender nenhuma realidade de modo unidimensional®.

E certo que as nocBes de complexidade ndo explicam tudo. Mas esta falta do integral,

do completo, faz parte desta teoria. Ndo existe a totalidade na complexidade. “[...] a

% | bidem, 2005, p. 68.
% | bidem, 2005, p. 69.
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consciéncia da complexidade nos faz compreender que jamais poderemos escapar da

incerteza e que jamais poderemos ter um saber total: 'A totalidade é a ndo-verdade"®’

Na busca por razdes pelas quais o mito de Che Guevara se mantém presente a
despeito de suas mais variadas versdes e traducgdes, esta pesquisa nao procura estabelecer
uma resposta acabada, completa, total. No entanto, as quatro varidveis que atuam na
manutengdo e na renovacgao deste mito sdo bons indicios de que a for¢a de um mito ndo age

de forma isolada.

N&o ha um Unico motivo, uma Unica incidéncia neste fendmeno. Existe, sim, uma teia, uma
trama de fenOmenos sociais, uma complexidade que, de forma solidaria, conjunta, trabalha

rotineiramente para manter o mito em pé.

4.1 A ideologia

Ao contrario do imagindrio, a ideologia é uma adesdo. Para Ciro Marcondes Filho, é o
processo que determina a forma de agir e pensar dos homens em uma determinada
realidade®. De acordo com o autor, “a ideologia deve ser vista antes de tudo como um

produto, uma sistematizacdo derivada da superestrutura®”. Segundo o autor, para que possa

8 | bidem, 2005, p. 69.

¥ MARCONDES FILHO, Ciro. O discurso sufocado. S8 Paulo: Loyola, 1982, p. 248.

% Ciro Marcondes Filho utiliza o termo “superestrutura’ a partir do Dicionério de Sociologia Marxista-
Leninista, que a define a “ superestrutura de uma respectiva sociedade compreende a totalidade das idéias,
ilusdes, exigéncias politicas, juridicas, filosoficas, morais, que surgem do proceso de aprendizado social,
material e humano e nas quais seus interesses sociais se refletem, bem como das instituicfes politicas,
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se estabelecer, “a ideologia depende, em primeiro lugar, de quanto ela corresponde, em uma
dada situacdo histérica aos interesses das forcas de classe ou, do grupo dadas; portanto, da

relagdo desses interesses com todas as outras classes’™”

|II

A ideologia, portanto, carrega consigo uma certa “coeréncia logico-racional”, como diz
Marcondes Filho, para levar a cabo sua trajetéria. Diferentemente do imaginario, que nao tem
compromisso, ndo é da ordem da racionalidade. Nao se muda de imaginario. Mas muda-se de

ideologia. O imaginario estd ligado ao afetivo, ao emocional. E da ordem do estético, a

disciplina que analisa o estar-junto, o compartilhamento, a relacdo.

No entanto, a ideologia ainda estd presente na comunicacdo nao-verbal da imagem de
Che Guevara. Embora os principios ideoldgicos guevaristas, a partir de uma determinada dtica,
ndo tenham mais a forca de mobilizacdo que tinham ha quatro décadas. O mito comeca a
tomar forma a partir de seus ideais, uma alternativa ao status quo naqueles ultimos anos da

década de 60.

O momento era de grande turbuléncia em quase todos os pontos do planeta, mas
especialmente nos Estados Unidos, envolvido com a Guerra do Vietna e a Guerra Fria, a Europa
e a América Latina, que vivia as voltas com governos militares ditatoriais. Morto, o
pensamento de Che Guevara e seu exemplo revolucionario e libertario passaram a servir de

cartilha para boa parte da juventude da época.

juridicas, culturais e outras (...), que os homens criam de acodo com suas idéias e exigéncias,para dar
validade a0s seus interesses sociais e impd-los’.
% MARCONDES FILHO, Ciro. O discurso sufocado. S8 Paulo: Loyola, 1982, p. 249.
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Christa Berger lembra que a efervescéncia libertadora que tomou conta da América do
Sul (ndo de forma homogénea, claro™) passava tanto pelas propostas dos movimentos
guerrilheiros quanto pelas revisdes do que se entendia por cultura, educagdo, vida politica®.
Che, portanto, ndo apenas fazia parte daquela atmosfera como era um de seus principais

protagonistas.

Che Guevara cresceu e amadureceu lendo textos socialistas, comunistas. Era marxista
declarado. Viveu e morreu por sua ideologia. O sonho de Che, que era banir o capitalismo do
mundo, ndo se concretizou. Ao contrario. O capitalismo, que tem se modificado ao longo dos
tempos, se reestruturou e se fortaleceu como sistema desde o comeco de sua expansdo, no
século XVI, até se solidificar nas ultimas décadas do século XX, sufocando, em grande medida,

o socialismo e o comunismo®.

Esta guerra entre forcas ideoldgicas atinge seu apice com a queda do comunismo no
Leste Europeu. Além disso, Cuba, o grande trunfo de Che Guevara, isola-se e é isolada por
grandes poténcias mundiais. Apesar de ostentar bons resultados nas politicas de saude e

educacdo, o sistema ditatorial comandado por Fidel Castro até o comeco de 2008 — a ilha hoje

*'Grifo da autora.
92BERGER, Christa in HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C; FRANCA, Vera Veiga (org). Teorias da

Comunicagao: conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis: Vozes, 2001, p. 247.

% Desde meados de 2008, 0 mundo assiste a uma das maiores crises do capitalismo desde a quebra da
economia norte-americanaem 1929. A economia dos Estados Unidos enfrenta grandes dificul dades
devido afaléncia de ingtituices financeiras de grande porte em virtude do ndo pagamento de dividas
imobiliarias contraidas pela sociedade americana nas Ultimas décadas. No capitalismo global, outras
economias também sdo af etadas pela crise nascida nos EUA.



é dirigida pelo irmdo, Raul Castro — esta longe de representar um modelo econémico e social

para o futuro, mesmo com a gradual abertura do pais.

Desde a agitada década de 60, portanto, a ideologia que moveu Che Guevara se
enfraquece, ainda que ndo tenha sido banida. Apesar de diferente, o pensamento de esquerda

nao morreu. E talvez nunca desapareca. Uma resposta para esta hipdtese estd em pelo menos

|II

um dos trés significados da expressdao “imagindrio social” definidas em Sociologia do

Imagindrio®.

Sironneau compreende o que considera a polissemia do conceito de “imaginario

IM

social”, mas busca simplificar ao criar categorias fundamentais para melhor elucidar o termo:

a) Dimensdo mitica da existéncia social: é ela que inspira mitoanalises
socioldgicas e conduz ao esclarecimento dos mitos dominantes de uma
determinada época, de uma cultura, de uma nagdo, de uma geracdo,
literaria ou artistica, de uma classe social; b) Imagina¢do de uma outra
sociedade: ela estd em marcha nas utopias, no milanerismos, nas ideologias
revoluciondrias. E o imaginario da esperanga [..]; c) Imagindrio mais
moderno e cotidiano (recente): visto nas praticas de todos os dias: paisagem
urbana, objetos familiares, encontros fortuitos, percursos usuais, distracoes
popularesgs.

A partir desta perspectiva, é possivel afirmar que o mito de Che Guevara pode estar
vinculado a, ao menos, duas das trés significacdes trazidas por Sironneau. Na primeira, que
procura esclarecer grandes mitos de uma época, de uma geracdo, e na segunda, no
“imaginario da esperancga”, cujo principal sentido é a busca por uma nova sociedade, presente

nas utopias e nos ideais das revolugées.

% SIRONNEAU, Jean-Pierre apud LEGROS, Patrick; MONNEY RON, Frédéric; RENARD, Jean Bruno;
TACUSSEL, Patrick. Sociologia do Imaginario. Porto Alegre: Sulina, 2007.

% LEGROS, Patrick; MONNEY RON, Frédéric; RENARD, Jean Bruno; TACUSSEL, Patrick. Sociologia
do Imaginério. Porto Alegre: Sulina, 2007, p. 11.
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Che, que era marxista, buscava a redencdo do mundo por meio do socialismo, do
comunismo, em suma, de uma utopia. A despeito da impossibilidade de concretizar seu
projeto, a revolucdo iniciada — e nao concluida — por Che, os ideais guevaristas persistem em
certa medida, como sentenciam os autores de Sociologia do Imaginario: “A ideologia é o
resultado socialmente aceito, na escala de um grupo humano, das idéias interiorizadas por
cada um de seus membros para que uma visao de mundo assegure a estabilidade e comande

os projetos”®.

O imaginario social é, nesse caso, definido como “a Unica poténcia
determinante e ativa” apta a impulsionar e a dominar a pratica dos
individuos; a ideologia substitui na imaginacdo a produgao concreta dos
meios de sobrevivéncia e a existéncia na sua totalidade por intermédio de
representacdes e de projetos celestes, sendo a religido o modelo mais
acabado e ailusdo politica profana97.

Hoje, os projetos e ideologias antes propostos por Che ndo encontrem tantos adeptos
guanto ha alguns anos. O espirito ideolégico e o desejo de revolugao, de mudanca do status
quo se mantém. Modificado, mas presente. Na pauta da maioria desses grupos é provavel que
ndo haja mais espaco para a luta armada, a guerrilha, a tomada do poder por meio da forca.
Uma nova agenda de temas agora é discutida, como o combate a fome e a busca por

alternativas de sustentabilidade do planeta, em formato de uma resisténcia pacifica.

Isso ndo quer dizer que o ideario de Che ndo esteja mais presente no imaginario social.

Ao contrério. A ideologia funciona como um totem. A imagem de Che é um totem ideoldgico

% | bidem, p. 36.
" |bidem, p. 36.
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para muitos. Ndo porque conseguiu atingir seus objetivos, mas justamente por ndo té-los
alcangado. Ainda que ndo tenha tornado o mundo um lugar socialista como sonhava, Che

minou o poder enquanto pode.

Com suas agdes, sua guerrilha, suas estratégias, sua violéncia, sua inteligéncia, seus
disfarces e suas aventuras, o médico argentino foi uma forca transversal, por vezes
subterranea, anarquista. Che agia na marginalidade. Nao conseguiu derrubar o muro do
capitalismo, mas fragilizou seus alicerces por um periodo. Che era a poténcia, termo utilizado

por Michel Maffesoli. A poténcia sé é poténcia até chegar ao poder, até cumprir sua missao.

Como Guevara ndo terminou sua missdo, permanece como poténcia, seguida pelo
rastro ideoldgico até hoje utilizado por grupos movimentos sociais. Um bom exemplo desta
espécie de apropriacdo da imagem de Che é o Movimento dos Trabalhadores Sem-Terra
(MST), no Brasil, que utiliza a invasdo de terras por meio de taticas de guerrilha. Em suas acoes

é comum integrantes empunharem bandeiras ou vestirem roupas com o rosto de Che.

Partidos politicos de esquerda, Organizacbes Nao Governamentais e grémios
estudantis também se apdiam na imagem guevarista para justificarem suas causas,
reivindicacdes e lutas. Com o mito como totem, acreditam estar identificados com alguém que

tentou derrubar um gigante. Acreditam no totem e na poténcia do mito.

Esta permanéncia do mito de esquerda em que se constitui Che Guevara parece

contrariar Roland Barthes, para quem o mito, de uma maneira geral, “é¢ uma fala
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despolitizada” e o mito de esquerda, em particular, “um mito pobre, essencialmente pobre.
N3o consegue proliferar, produzido por encomenda, e para um alcance temporal limitado, ndo

sabe reinventar-se”®.

Pode nao ser seguro, neste momento, garantir que o mito de Che soube se reinventar
nessas quatro décadas. No entanto, é possivel compreender que este mito tem passado por
releituras diversas a partir de uma grande variedade de pontos de vista, como ja observamos

ao longo desta dissertacdo. “As derivacdes — a fé ou os sentimentos

[...] convidam os atores a se mobilizarem em torno de um objeto ou de um projeto — se

cristalizam sob a figura do mito®”.

Se o imaginario social, como ja vimos, atua na conduc¢ao ao esclarecimento dos mitos
dominantes de uma determinada época, se esta presente nas ideologias revolucionarias e
também nas prdéticas cotidianas, é prudente afirmar que ele integra fortemente os processos
de socializagdo. Mais que isso, o imaginario, de acordo com alguns autores, intervém nesses

processos.

[...] porque os afetos governam as crengas e os desejos, estimulam a agdo
dos sujeitos e determinam um movimento universal no seio do qual se
combinam as caracteristicas de base da existéncia na sua totalidade: a
repeticdo e a diferenciacdo. [...] Os elos que unem em profundidade os
individuos resultam da simultaneidade de sua convic¢do e de sua paixdo,
cada uma das consciéncias estando certa de que esta idéia ou esta vontade
é partilhada no mesmo momento por uma infinidade de seus

100
semelhantes

% BARTHES, Roland. Mitologias. 1. ed. S8 Paulo: Difusio Europé&ado Livro, 1972, p. 168.
% LEGROS; MONNEY RON; RENARD; TACUSSEL,op. cit. p. 53.
1% | bidem, 2007, p. 48.
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Nesta teia de fé, sentimentos, adesGes e imaginarios em torno de uma imagem — neste
caso a de Che Guevara —, de um mito, um totem, uma idéia ou uma ideologia exite uma certa
submissdo por parte dos que apdiam, compartilham, reverenciam, imitam e seguem tais
icones e seus dogmas e regras, como se participassem de um culto ao religioso. Engels aborda

a influéncia da religido no pensamento socialista:

A religido exerce uma inegavel influéncia referencial sobre os construtores
do socialismo moderno, mesmo que sejam, fundamentalmente ateus. Ela
aparece no vocabulario e na escolha dos conceitos, por meio da comparagdo
[...] entre o inicio do cristianismo e o nascimento do movimento operario
comunista™?.

Para Legros, Monneyron, Renard e Tacussel, a submissdo ao que n3do se pode mostrar
“é uma disposicdo universal porque a agdo humana encontra sua fonte em um modelo mais ou

menos vago que os homens se fazem de Deus, de seus deveres para com seu semelhante, de

7102

sua alma, das prescricGes divinas que pesam sobre eles”™“. Os mesmos autores acrescentam:

“Nenhuma sociedade pode subsistir ou prosperar sem uma base de crencas dogmaticas, ou

seja, de opinides aceitas ingenuamente sem discuss3o'%”.

4.2 Aimagem

YIENGELS, Friedrich IN LEGROS, Patrick; MONNEY RON, Frédéric; RENARD, Jean Bruno;
TACUSSEL, Patrick. Sociologia do Imaginario. Porto Alegre: Sulina, 2007, p. 31.

1921 EGROS; MONNEY RON; RENARD; TACUSSEL ,0p. cit. p. 53.

193 | bidem, 2007, p. 41.
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Antes de abordar a famosa imagem fotografica de Che Guevara propriamente
dita, € necessério tecer algumas consideracdes sobre a nogdo de fotografia. No entanto,
ndo farei uma andlise detalhada acerca de conceitos e processos técnicos ou quimicos
referentes a fotografia. Tampouco irei tratar do funcionamento dos dispositivos 6ticos
ou discorrer sobre o uso das lentes e suas relagdes com velocidade, luminosidade,

diafragma etc. A preocupacdo aqui € definir o que é fotografia.

Existem duas definic¢bes bésicas para Fotografia, de acordo com Ivan Lima. Uma
vem da Grécia: foto quer dizer luz e grafia, escrita. Ou sgja, escrever com a luz. Do
oriente, mais especificamente do Japdo, fotografia € sha-shin, que significa dizer
“reflexo darealidade”. * Por esta forma, fotografia quer dizer uma maneira de expressao

visual” ' afirmaLima.

Conforme o mesmo autor, também ha dois tipos de usuérios para a linguagem
fotogréfica: 0 emissor (que pode ser o fotografo ou o veiculo de comunicacdo que
publicou aimagem) e o receptor (quem iraler e interpretar o fato, o acontecimento ou a
obra que esta diante de seus olhos)!®. O que Lima quer dizer é que ao “ler” a

fotografia, o receptor percorre um traeto bastante ssimples, mas fundamental para a

compreensdo do que vé: percepcao, identificacdo e interpretacéo.

A fotografia € uma ferramenta de comunicagdo ndo-verbal. Alguém ja disse, de

forma exagerada, que “uma foto vale por mil palavras’. N&o é de todo verdade. Se o

141 IMA, Ivan. A fotografia é a sua linguagem. Rio de Janeiro: Espaco e Tempo, 1998, p. 13.
1% | bidem, 1998, p. 13.
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ditado, de fato, encontrasse eco na realidade, jornais, revistas e sites de Internet n&o
precisariam utilizar o recurso da legenda para “explicar” o que a imagem mostra. No
entanto, poucos textos conseguem impor a forca de uma fotografia e sua

instantanei dade.

De qualquer maneira, a comunicagdo ndo-verbal da fotografia se vale de outros
ingredientes, que ndo as palavras e os sons. Por meio de imagens, o fotégrafo capta
informagdes que ndo sdo ditas e que, na maioria das vezes, sdo transmitidas de forma
inconsciente pelo sujeito fotografado. “Comunicagdo ndo-verbal se aplica a gestos,
posturas, a orientagdo do corpo, a singularidade somética, naturais ou artificiais,

organizacdo de objetos (...), gracas aos quais uma informagdo é emitida’'%.

De acordo com Lima, uma das principais observagdes dos fotografos quanto a
comunicacdo ndo-verbal reside no corpo do fotografado, que é dividido em trés formas:
a expressao (o rosto, tendo como elemento principal os olhos), os gestos (bragos e
ma&os) e a postura (corpo direcionado pelos membros inferiores). Essa observagéo se
aplica, particularmente, no caso dos retratos, como o de Che Guevara, a imagem

fotogréficamais famosa do século XX, segundo o Marylan Institute, de Washington.

Parece ndo haver divida de que o mito guevarista tem se mantido vivo em
grande medida pela existéncia daquela imagem. A foto foi registrada no dia 5 de margo

de 1960 por Alberto Korda, que era o repdrter fotogréfico oficial da Revolugdo Cubana,

1% | bidem, 1998, p. 104.
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em um ato em homenagem as vitimas de uma sabotagem ao barco francés La Cumbre,

dinamitado no porto de Havana. Na época, a autoria do atentado foi creditadaa ClA.

Em depoimento a Ciro Bianchi Ross'”” em um site cubano, Korda revelou que
estava a cerca de 10 metros do palco onde ocorria a cerimdnia e percebeu a
aproximacdo de Che a beira da tribuna. Havia outras pessoas com Che, mas Korda
projetou o foco no lider e fez entre dois ou trés disparos com sua Leica. Korda nunca

teve aintencéo de vender aquelaimagem.

Em 1967, mesmo ano em que Che foi assassinado na Bolivia, Korda presenteou
um editor italiano que estava em visita a Cuba com aguela foto. Depois da morte, a
imagem de Guevara sério e vestindo boina foi reproduzida aos milhares a partir da
Italia. Distribuida mundo afora, esta imagem tem contribuido enormemente para

potencializar aforca mitol égica de Che.

O destino da imagem captada por Korda encontra repouso nas palavras de
Roland Barthes em suas teorias sobre fotografia. Para 0 pensador, “o que a fotografia

reproduz ao infinito s6 ocorre uma vez: ela repete mecanicamente 0 que nunca mais

g’ 108

podera repetir-se existencialment . Para Barthes, o fotografado ndo é apenas um

alvo do fotografo.

Aquela ou aquele que é fotografado é o referente, espécie de pequeno
simulacro, de eidolon emitido pelo objeto, que de bom grado eu chamaria de
Spectrum da fotografia, porque esta palavra mantém, através de suaraiz, uma

197 http://wvww.blythe.org/kordal http://www.patriagrande.net/cuba/al berto.korda/fotos.htm
1%8 BARTHES, Roland. A cdmara clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984, p. 13.
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relacdo com o ‘espetaculo’ e a €le acrescenta essa coisa um pouco terrivel que

h& em toda fotografia: o retorno do morto™®.

O retrato “é um campo cerrado de forgcas’, acredita Barthes. Segundo o

pensador, € no que chama de foto-retrato que “quatro imaginarios ai se cruzam, ai se

afrontam, ai se deformam

» 110

Diante da objetiva, sou a0 mesmo tempo: aguele que eu me julgo, aquele que
eu gostaria que me julgassem, aquele que o fotégrafo me julga e aquele de que
ele se seve para exibir sua arte. Em outras palavras, ato curioso: ndo paro de
me imitar, e é por isso que, cada vez que me fago (que me deixo) fotografar,
sou infalivelmente tocado por uma sensacdo de inautenticidade, as vezes de
impostura (como certos pesadelos podem proporcionar). Imaginariamente, a
fotografia (aguela de que tenho a intencdo) representa este momento muito
sutil em que, para dizer averdade, ndo sou nem um sujeito nem um objeto, mas
antes sou um sujeito que se sente tornar-se um objeto: vivo entdo uma
microexperiéncia da morte (de paréntese): torno-me verdadeiramente

espectro™,

Jean Baudrillard vai além e afirma que a fotografia € 0 nosso exorcismo. “A

sociedade primitiva tinhas suas mascaras, a sociedade burguesa, seus espelhos, nos

temos nossas imagens’'*%. Para ele, a imagem fotografica é dramética e, por ser

dramatica, é exaltada até mesmo pelo cinema. “O préprio cinema cultiva o0 mito da

camera lenta e do congelamento como o ponto mais ato da dramaticidad

» 113
e .

E € este grau dramético da imagem fotogréafica que provoca reacoes, sensacoes e

expressdes no receptor, que constroi sentidos, ou sgja, 0 imaginério. Silva afirma que o

199 1 hidem, 1984, p. 20.
19 | hidem, 1984, p. 27.
11 1 bidem, 1984, p. 28.

12 BAUDRILLARD, Jean. A arte da desaparicdo. Rio de Janeiro: UFRJ, 1997, p. 30.

3 | bidem, 1997, p. 33.
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imagindrio é uma lingua™*, que nds nos comunicamos por meio de Nossos imaginarios.
Nas palavras do autor, o imagindrio é uma narrativa mitica da era da imagem™®. A
imagem de Che é a sua propria lingua, que mesmo silenciosa, se comunica e contagia

geracOes.

Nesta perspectiva, € razoavel afirmar que essa comunicacdo da imagem de Che
Guevara por meio do imaginério, ou sgja, por meio de sua narrativa mitica, se da de
maneira semelhante a de uma estrela de cinema. As estrelas do mundo cinematogréafico,
afirma Morin™®, alcancam a condigdo de semidivindades. Em sua obra sobre os mitos
da tela, Morin lembra que tudo, no espetaculo do cinema, “o contelido, a diregdo e a
publicidade dos filmes gravitam ao redor da estrela’''’. Entre as décadas de 1920 e
1930, o cinema explora, primeiro, a imagem feminina. Para isso, cria arquétipos

variados como

a virgem inocente ou rebelde, com imensos olhos incrédulos, de labios
entreabertos [...], a vamp, saida das mitologias ndrdicas,e a grande prostituta,
saida das mitologias mediterraneas, se diferenciam e se confundem no seio

do grande arquétipo da femme fatale''®.

14 gILVA, Juremir M. As tecnologias do imaginario. Porto Alegre: Sulina, 2003, p. 7.

15 bidem, 2003, p. 7.

18 MORIN, Edgar. As estrelas: mito e seduc&o no cinema. Rio de Janeiro: José Olympio, 1989.
" | bidem, 1989, p. 8.

118 | bidem, 1989, p. 8.
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Em seguida, a industria do cinema passa a ampliar também os arquétipos masculinos,
em geral ligados a imagem do herdi. “O herdi cOmico se imp&e no longa-metragem. Ao redor
dos herdis da justica, da aventura, da ousadia, descendentes filmicos de Teseu, Hércules e

Lancelote, cristalizam-se os grandes géneros épico”'*’.

Morin avalia que Rodolfo Valentino é o ator que “opera uma espécie de sintese
perfeita” deste arquétipo. “Sheik arabe, senhor romano, aviador, deus que morre, renasce e se
metamorfoseia, como Osiris, Atis, Dionisio, herdis de feitos inomindveis, ele permanece, antes

de tudo, idolo do amor”*®.

A forca de Valentino no imaginario social em torno do ator e de seus personagens foi
tamanha que na ocasido de sua morte houve uma histeria coletiva. Até hoje o ator é

121,

reverenciado. “Seu tumulo jamais deixara de receber flores™**”. Para Morin, “as personagens

ndo sdo apenas personagens. As personagens do cinema contaminam as estrelas.

Reciprocamente, a estrela contamina, ela prépria, as suas personagens”*?.

Se Valentino foi “a sintese perfeita” do arquétipo do herdi nos anos 30, James Dean
ocupou este espaco entre o final da década de 50 e o comeco dos anos 60. Diferentemente do
herdi comportado como Valentino, Dean exprimia uma atitude de rebeldia em relacdo a

sociedade. Diz Morin:

19 1 bidem, 1989, p. 8.
129 1 bidem, 1989, p. 8.
121 | bidem, 1989, p. 9.
122 | bidem, 1989, p. 24.
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os blue jeans, a jaqueta de couro, a camiseta, a abolicdo da gravata, o
desabotoado e o desleixado voluntarios sdo igualmente signos ostensivos
(do mesmo valor das insignias politicas) de uma resisténcia as convencdes
sociais do mundo dos adultos, da uma postura de signos de vestuario viris
[...] e de fantasia de artista. James Dean ndo inovou em nada, apenas
canonizou e sistematizou um conjunto de normas do vestuario que permitiu
a uma classe de idade se afirmar, e se afirmar mais ainda através da
imitacdo do hersi”**>.

James Dean se encaixou muito bem na arquitetura cinematografica, que aborda temas

do folhetim, das tramas de amor e drama, no imaginario burgués, de acordo com Morin. Com

as tematicas em torno da “magia do duplo (sdsias, gémeos), (...) conflitos edipianos (...),

morte-sacrificio do herdi. O realismo, o psicologismo e o happy end revelam precisamente a

transformacdo burguesa deste imaginario”**. Acrescenta Morin:

O imaginario burgués aproxima-se do real ao multiplicar os sinais de
verossimilhanca e credibilidade. O mesmo movimento que aproxima o
imaginario do real aproxima o real do imaginario. Em outras palavras: a vida
da alma se amplia, se enriquece, se hipertrofia mesmo, no interior da
individualidade burguesa. A alma é precisamente o lugar de simbiose no qual
o imagindrio e real se confundem e se alimentam um do outro; o amor,
fendbmeno da alma que mistura de maneira mais intima nossas projecées-
identificagbes imagindrias e nossa vida real, ganha mais importancia. O
imaginario se envolve muito mais diretamente com o real, e o real como
imaginario. O lago afetivo entre espectador e herdi torna-se tdo pessoal, no
sentido mais egoista da expressdo, que o espectador passa a temer aquilo que
antes exigia: a morte do herdi. O happy end substitui o fim tragico. A morte e
a fatalidade recuam diante de um otimismo providenciallzs.

123 | pidem, 1989, p. 114.
124 | bidem, 1989, p.11.
125 | bidem, 1989, p. 11.
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Morin acredita que James Dean, ao encarnar o arquétipo de heréi rebelde e destemido
possa ter encontrado no absoluto o que de fato encontrou: a morte. Para o sociélogo francés,

“o0 herdi das mitologias traca o seu préprio destino no combate contra o mundo”*%.

Sua morte significa que ele foi destruido pelas forgas hostis do mundo, mas
também que, nesta derrota, ele finalmente atinge o absoluto: a imortalidade.

James Dean morre; sua vitdria sobre a morte comega. (...). Os herdis morrem
. 7. ~ s 127
jovens. Os herdis sdo jovens ",

Se Che Guevara pode ser considerado hoje uma espécie de astro de Hollywood pela
dimensdo a que chegou o imaginario social em torno de sua imagem, é prudente, ao menos,
estabelecer relacdo entre um astro de cinema propriamente dito, como James Dean, e o jovem
revolucionario argentino. Nao quero dizer aqui que os dois sdo mitos da mesma ordem ou
icones de mesmo teor. Mas talvez, mesmo sem querer, Che alcangou o status de herdi, de

mito ao desafiar o mundo hostil e a morte.

O paradoxo nas atitudes de Dean e Guevara estd na relacdo entre “a mais intensa
aspiracdo a vida e o maior risco de morte”*?®. Morin n3o se engana quanto a isso e vai além,
afirmando que “a morte realiza o destino de todo o herdi mitoldgico, afirmando sua dupla

natureza, humana e divina”**.

12% | bidem, 1989, p. 112.
27 | bidem, 1989, p. 113.
128 | bidem, 1989, 116.
129 | hidem, 1989, 116.
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A morte completa a profunda humanidade do heréi — lutar heroicamente
contra o mundo, enfrentar heroicamente uma morte que acabara por abaté-
lo. Ao mesmo tempo, a morte completa o herdi em sua natureza sobre-
humana, divinizando-o a medida que lhe abra as portas da imortalidade.
Somente apds o sacrificio, no qual expia sua condigdo humana, é que Jesus se

130
torna Deus .

O reconhecimento popular do herdi reforca sua imagem mitificadora e o diferenciando

dos meros mortais™'. James Dean foi uma estrela do cinema. O perfeito arquétipo do herdi

juvenil, com sua rebeldia e suas atitudes de herdi desafiante do mundo.

Che Guevara, que teve sua vida contada no cinema em dezenas de filmes, foi uma

estrela da politica, mais precisamente da esquerda, do socialismo. Foi o arquétipo perfeito do

herdi revolucionario. Jovem e destemido, desafiou o mundo. Hoje, as imagens de Dean e

Guevara seguem o destino de todas as estrelas, de todos os mitos e herdis: se transformaram

em mercadorias.

Segundo Morin, “a estrela é uma mercadoria total: ndo hd um centimetro de seu

corpo, uma fibra de sua alma ou uma recordacdo de sua vida que ndo possa ser lancada no

mercado”**%.

Esta mercadoria total tem outras qualidades: é a mercadoria-simbolo do
grande capitalismo. [...] A estrela tem todas as virtudes dos produtos
fabricados em série e adotados no mercado mundial, como o chiclete, a
geladeira, o detergente, o barbeador etc. A difusdo macica é assegurada pelos
maiores disseminadores do mundo moderno: a imprensa, o radio e,
evidentemente, o filme. Sem falar que a estrela-mercadoria ndo se gasta nem

130 | hidem, 1989, 117.

B PENA, Felipe. Jornalismo literario. Sao Paulo: Contexto, 2006, p. 84.

132 | bidem, 1989, 76.
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se estraga no ato do consumo. A multiplicagdo da sua imagem, ao invés de

, . . .y 133
altera-la, a torna ainda mais desejavel ™.

Este fendbmeno mercadoldgico em torno de herdis, mitos e estrelas pode ser
verificada com facilidade nas ruas e | ojas das grandes cidades ou nainternet. No caso de
Che Guevara, especificamente, sua famosa foto estampa ndo apenas quadros ou
camisetas, mas uma série infinita de objetos, o que pode configurar que a imagem de
Che transbordou os suportes midiéticos tradicionais, transformando pegas de artesanato,
como tapetes, ou de cozinha, como xicaras, em veiculos de comunicacdo a partir do

consumao.

4.3 O consumo

O rosto do revoluciondrio argentino, como citado em capitulo anterior, estd sendo
utilizado em diferentes suportes, como em camisetas, jaquetas, bottons, cintas, bonés,
biquinis e xicaras. Objetos com a figura do mito estdo a venda nas ruas centrais das grandes
cidades da América do Sul, da Europa, da Asia, e até de grandes metrépoles norte-americanas.

Estdo a venda em toda a parte.

Na Internet, ha centenas de portais — a maioria deles produzida nos Estados Unidos —
que comercializam produtos em alusdo a Che™*. Por ironia, o simbolo da revolug3o socialista

foi transformado em um icone do sistema capitalista que tanto Che Guevara combateu. A

33 | bidem, 1989, 76.
134 Disponivel em www.starstore.com. Acesso em: 12 de jun. 2007.
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forca imaginaria dos ideais revolucionarios de Che Guevara parece ter se mantido firme até os
anos 80, especialmente nos paises da América Latina. Naquela época, algumas nac¢des, como o

Brasil, recém comecavam a sair de longos periodos de ditadura militar.

Os ultimos 20 anos, no entanto, foram de intensas modificagGes sociais, econémicas,
culturais e politicas em todo o mundo. Se as sociedades mudaram, as relagGes econGmicas se
alteraram e as formas de comunicagdo se aceleraram, é bem provavel que a percepgao em

relacdo a um mito também teria grande probabilidade de sofrer releituras.

As modificagdes advindas do processo de globalizacdo e das novas tecnologias de
informacdao mudaram também as rotinas sociais em muitos aspectos. Agora, as certezas de
antes hoje sdo duvidas ou nem existem mais. Em um mundo de mudangas constantes,
confusas e incontroladas, quase nada parece ficar no lugar. Em seus ensaios sobre o que
denomina de fenémenos extremos, Jean Baudrillard acredita que a sociedade atual é marcada
por uma “contaminacdo respectiva de todas as categorias, substituicdo de uma esfera por

7135

outra, confusdo de géneros” . Para ele,

alel que nos é imposta é a da confusio dos géneros. Tudo é sexual. Tudo é
politico. Tudo é estético. Simultaneamente. Tudo tomou sentido politico,
principalmente depois de 1968: a vida cotidiana e também a loucura, a
linguagem, a midia, assim como o desgjo, tornam-se politicos a medida que
entram na esfera da liberacso e dos processos coletivos de massa®.

Ao tratar da liberagdo em todos os dominios, cuja coluna vertebral aborda a liberagado

social generalizada em qualquer sentido e direcdo, como “a sexual, a politica, das forcas

1% BAUDRILLARD, Jean. A transparéncia do mal: Ensaio sobre fendmenos extremos.S4o Paulo:
Papirus, 1990, p. 14.
138 | bidem, 1990, p. 15.
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produtivas, das forgas destrutivas, da mulher, da crianca, das pulsacGes inconscientes, da
arte”, processos aos quais Baudrillard denomina de orgia, ele afirma “que tudo na sociedade
contemporanea se contamina, se mistura, se contagia e se confunde, especialmente, a partir

de 1968”**’. Coincidentemente, um ano depois da morte de Che Guevara.

Essa atualizacdo da percepgao do mito de Che — e até mesmo do uso de sua imagem —
repousa nas idéias do sociélogo francés Michel Maffesoli. Para ele, “todo objeto ou fenédmeno
estd ligado a outros e é por eles determinado. [...] Significa dizer que o que é nao
necessariamente sempre o foi e ndo necessariamente sempre o serd”**®. O cenério globalizado
atual € mesmo propicio para a ocorréncia deste tipo de fen6meno. Isso porque este processo,

gue para muitos é o aperfeicoamento do capitalismo multicultural e sem fronteiras, tem como

pano de fundo justamente o consumo.

E no consumo que estd baseada a idéia de globalizacdo, comandada por
megacorporac¢des transnacionais que estdo em toda a parte, para que seus produtos sejam
consumidos em qualquer lugar, como Coca-Cola, Sony, Marlboro, Nike. George Yudice ndo se
engana quando diz que “a énfase maior no contexto global das praticas culturais nos anos
1980 e 1990 é o resultado dos efeitos da liberalizagdo do comércio, do maior alcance global

das comunicagdes e do consumismo”**°.

37 | bidem, 1990, p. 15.

13 MAFFESOLLI, op. cit. p. 7. Michel. Mediagdes simbdlicas: a imagem como vinculo social. In
Revista Famecos, midia, cultura e tecnologia. Porto Alegre: Edipucrs, n. 8, 1998, p. 7.

139 Y UDICE, George. A conveniéncia da cultura: usos da cultura na era global. Belo Horizonte:
Editora UFMG, 2004, p. 124.
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Para buscar compreender o que é consumo e como ele se processa no mundo atual,
este estudo passard a se ocupar especialmente das teorias de Néstor Garcia Canclini. Apesar
de admitir ndo existir ainda uma teoria sociocultural do consumo, ele procura articular a
juncdo entre consumidores e cidad3os*’, principalmente em meio a tantas mudangas sociais,

econdmicas e culturais ocorridas com mais intensidade nas duas ultimas décadas.

J4 autores como Mike Featherstone também atentam para o consumo de signos e
imagens, cuja importancia reside “na capacidade de remodelar incessantemente o aspecto
simbdlico ou cultural da mercadoria”**!. Em um passado ndo muito remoto, o valor simbdlico
conferido as mercadorias, por exemplo, estava ligado a preservagao de tradi¢cdes e ao culto a

producdo prépria, como destaca Canclini**.

Segundo ele, nos séculos XIX e XX, “comer como espanhol, brasileiro ou mexicano
significava ndo apenas guardar tradicOes especificas, como também alimentar-se com os
produtos da prépria sociedade”*®. Para o autor, o valor simbdlico de consumir a produgio
nacional também tinha a ver com o prec¢o. Os produtos importados eram mais caros. Existia o

que Canclini denomina de racionalidade econémica.

Apesar desse comportamento racional que determinava o consumo de produtos locais

em detrimento dos estrangeiros, Canclini ressalta que hoje esse fendbmeno praticamente ndo

140 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidaddos: Conflitos multiculturais da globalizacéo.
Rio de Janeiro: UFRJ, 2006.

1! FEATHERSTONE, Mike. O desmanche da cultura: globalizacdo, pds-modernismo e identidade.
S&o Paulo: Studio Nobel: SESC, 1997, p. 109.

42 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidaddos: Conflitos multiculturais da globalizacéo.
Rio de Janeiro: UFRJ, 2006, p. 31.

143 | bidem, 2006, p. 31.
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ocorre, uma vez que o que se consome atualmente perdeu a territorialidade, o local de

produgado, a origem:

esta oposicdo esquemadtica, dualista, entre o proprio e o alheio ndo
parece fazer muito sentido quando compramos um carro Ford montado
na Espanha, com vidros feitos no Canadd, carburador italiano, radiador
, ore .. . -~ A 144
austriaco, cilindros e bateria ingleses e eixo de transmissao francés .

O autor compara a montagem de um carro a estruturacdao do consumo pela dtica da

globalizagdo. Assim como os objetos ndo tém mais relagdo com a origem onde sdo produzidos,

a cultura também parece se processar de maneira similar. Comenta o autor:

a cultura é um processo de montagem multinacional, uma articulagdo
flexivel das partes, uma colagem de tragos que qualquer cidaddo de
qualquer pais, religido e ideologia pode ler e utilizar. A globalizagcdo
supbe uma interacdo funcional de atividades econdmicas e culturais
dispersas, bens e servigos gerados por um sistema com muitos centros,
no qual é mais importante a velocidade com que se percorre o mundo
do que as posicdes geograficas a partir das quais se esta agindo. [...] O
problema n3o é tanto a falta, mas o fato de o que possuem tornar-se a

. 145
cada instante obsoleto ou fugaz™".

Para Canclini, consumo é o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a

apropriagao e os usos dos produtos. E vai além. Ele afirma que o consumo estd ligado ao modo

de os individuos se comunicarem com os outros.

Em um sentido mais radical, o consumo se liga, de outro modo, com a
insatisfacdo que o fluxo erratico dos significados que engendra. Comprar

%4 | bidem, 2006, p. 31.
5 | bidem, 2006, p. 32.
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objetos, pendura-los ou distribui-los pela casa, assinalar-lhes um lugar
em uma ordem, atribuir-lhes fun¢bes na comunicacdo com os outros,
s30 0S recursos para se pensar o proprio corpo, a instavel ordem social e
as interagdes incertas com os demais. Consumir é tornar mais inteligivel
um mundo onde o sélido se evapora. Por isso, além de serem Uteis para

a expansdo do mercado e a reproducdo da forca de trabalho, para nos

. .. . . . 146
distinguirmos dos demais e nos comunicarmos com eles

A andlise de Canclini encontra eco em Mike Featherstone. Segundo este autor, “a
cultura da sociedade de consumo [...] é considerada um vasto complexo flutuante de signos e

7147 'E este volume de signos e imagens — muitos deles transnacionais —

imagens fragmentarias
esta disperso em toda a parte. Nao tem territério definido, mas parece estar presente em
todos os lugares. Vdrias décadas de construcdo de simbolos transnacionais criaram o que

Renato Ortiz denomina de uma ‘cultura internacional-popular’, com uma memdria coletiva

feita de fragmentos de diferentes nacdes.'*®

Segundo Ortiz, essa cultura internacional-popular se constitui a partir do movimento
de eliminacdo de territérios demarcados, denominado por muitos autores de

7149 "0 autor considera a existéncia

desterritorializacdo, “cujo fulcro é o mercado consumidor
de uma memdria internacional-popular no interior da sociedade de consumo, onde sdo

“forjadas referéncias culturais mundializadas”. Conforme o autor,

148 | bidem, 2006, p. 65.

YT FEEATHERSTONE, op. cit., p 109.

48 CANCLINI, op. cit., 68.

9 ORTIZ, Renato. Mundializagdo e cultura. Sao Paulo: Brasiliense, 2000, p. 111.



os personagens, imagens, situagdes, veiculadas pela publicidade, histdrias
em quadrinhos, televisdo, cinema constituem-se em substratos desta
memoria. Nela se inscrevem as lembrancas de todos. As estrelas de cinema
Greta Garbo, Marlyn Monroe ou Brigitte Bardot, cultuadas nas cinematecas,
posters e anuncios, fazem parte de um imaginario coletivo mundial. Neste
sentido, pode-se falar de uma memdria cibernética, banco de dados das
lembrangas desterritorializadas dos homens. Marcas de cigarro, carros
velozes, cantores de rock, produtos de supermercado, cenas do passado ou
de sience-fiction sdo elementos heterdclitos, estocados para serem
utilizados a qualgquer momento. A memdria internacional-popular contém
tracos da modernidade-mundo, ela é o seu receptdculo. Esses objetos-
souvenirs sdo carregados de significados e, ao se atualizarem, povoam e
tornam o mundo inteligivel. Dai, ao contempla-los, esta sensagdo de
familiaridade que nos invade.

Ortiz acrescenta, ainda, que este tipo de memdria funciona como um sistema de

comunicacdo que, “por meio de referéncias culturais comuns estabelece a conivéncia entre

pessoas”, especialmente os jovens. Comenta o autor:

t-shirt, rock-and-roll, guitarra elétrica, idolos da musica pop e pdsters de
artistas (ou até Che Guevara, “Hay que endurecer, pero com ternura”)
sdo elementos partilhados planetariamente por uma determinada faixa
etaria. Eles se constituem assim em cartelas de identidade,
intercomunicando os individuos dispersos no espaco globalizado. Da
totalidade dos tragos-souvenirs, marcando desta forma sua
idiossincrasia, isto é, suas diferencas em relacdo a outros grupos

.. 150
socials .

150 | bidem, 2000, p. 127.
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Mas por que Che Guevara estaria na lista das personalidades possiveis de serem
transformadas em objetos-souvenirs para o consumo? O que ha por trds de uma camiseta com
o rosto do revoluciondrio argentino? Algumas dessas respostas podem estar na propria

trajetdria de Che e por sua época.

Che é um personagem da década de 60. Ja foi citado neste trabalho que alguns
autores, entre eles Jorge Castafieda, chegam a denominar aquela época de “a década Che
Guevara”. Ele morreu ainda jovem, com 39 anos de idade, em 1967. O mundo, sabemos, vivia
em turbuléncia naquele final dos anos 60, especialmente com os jovens adotando uma postura

de rebeldia em relacdo a politica, a guerra, a familia, a universidade, a musica e as artes.

Era uma espécie de negacao a tudo. Um ambiente universal como esse parece ter sido
propicio para o crescimento de um personagem como Che Guevara, que, aos 31 anos, havia
conseguido, por meio das armas, participar da derrubada de um governo ditador apoiado

pelos Estados Unidos em uma ilha do Caribe.

A juventude da época buscava o rompimento com a tradicdo por meio da adocdo de
simbolos e comportamentos que sinalizavam seu desejo de contrariar a situacdo vigente. O
desprendimento e o destemor de Che contagiaram aquela geragao na Europa, nos Estados
Unidos — parte da juventude americana contraria a guerra do Vietna se identificava com os

ideais guevaristas — e especialmente na América Latina.
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A imagem de Che Guevara, passados 40 anos desde sua morte, parece ainda estar
impregnada daquele imagindrio jovem. No entanto, é muito provavel que hoje, o sujeito que
veste a camiseta com o rosto de Che nao seja um adolescente disposto a fazer uma revolucao
social ou pegar em armas contra os governantes. E apenas alguém que se identifica com a
rebeldia daquele personagem cujos ideais estdao muito longe de serem alcangados. Talvez

jamais o sejam.

Consumir a imagem de Che Guevara nesses dias globalizados pode ser um simples
desejo de fazer parte de um grupo que se identifica com causas humanas e sociais ou que
adota posturas rebeldes em relagdo ao universo em que vive cotidianamente. A guerrilha de
Che, com seu trunfo em Cuba e grandes fracassos na Africa e na Bolivia, onde morreu, pode

nao pertencer mais ao imaginario das novas geragoes.

O que parece claro é que a imagem de Che esta
sendo permanentemente consumida e utilizada para
manifesta¢des diversas. Na Internet, a ferramenta que
tem mudado as relagbes humanas, por exemplo,
também é possivel encontrar sites que comparam
Ernesto a um assassino ou o apontam como herdi, um

exemplo.

FOTO 4: Che Guevara a venda
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De qualquer maneira, nota-se que a arquitetura do consumo estd utilizando o
significado dos ideais guevaristas para, de uma certa maneira, dar-lhe uma nova roupagem,
tornando o mito revolucionario em uma celebridade mundial sem rangos socialistas ou
comunistas. Em uma imagem capaz de ser consumida tanto por um adolescente rico da

Europa quanto por um jovem brasileiro de classe baixa.

Qualquer um pode ter uma camiseta com o rosto de Che Guevara. Ou uma xicara, uma
jagueta, um quadro no quarto, um biquini, um chaveiro ou um calenddrio. Ndo importa. O que
é relevante é o consumo desses objetos-souvenirs, para utilizar novamente a expressao de
Ortiz. E, na medida em que os consomem, comunicam-se e reagrupam-se em torno de grifes,
como se fossem novas identidades e novos totens. E a idéia da conjuncdo, de Michel Maffesoli,

cuja base de sustentacdo “é a comunicacdo que nos liga ao outro”*>.

4.4 A midia

Ernesto Che Guerava é uma pauta mididtica que ndo envelhece. De tempos em
tempos, a midia, de uma maneira gera, trata de resgatar fragmentos da trajetéria do
revolucionario argentino. As matérias giram em torno do aniversario da morte de Che,
das comemoragfes que marcam a revolucdo em Cuba, a divulgacdo de documentos

inéditos sobre sua vida, novas fotos de sua captura e morte nas montanhas da Bolivia,

51 MAFFESOLI, Michel. A comunicacgo sem fim (teoria pés-moderna da comunicacéo). In Revista
Famecos, midia cultura e tecnologia. Porto Alegre: Edipucrs, n° 20, 2003, p. 13.
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em 9 de outubro de 1967, a infindavel disputa entre Argentina e Cuba pelos restos

mortais do mito, hoje depositados em um mausol éu na cidade cubana de Santa Clara.

Reportagens de jornais e revistas, documentérios para a TV, livros e filmes no
cinema sdo os fios condutores midiéticos que reforcam o mito de Che junto ao
imaginério social. Com a aura de uma estrela hollywoodiana, Che Guerava se mantém
como um produto midiatico sempre em voga. Na edicdo do ultimo dia de 1995, por
exemplo, o jornal O Estado de S&o Paulo publicou uma reportagem sobre Che, sob o

titulo Guevara, o simbolo da utopia dos anos 60.

O texto afirma que “o lider rebelde da década de 60 revive em dois filmes e seis
biografias em produgdo”. O artigo é escrito por ninguém menos que Jorge Castafieda,
cientista politico mexicano, autor de A utopia desarmada e A vida em vermelho, uma
biografia de Che. Duas fotos ilustram a matéria: o rosto de John Lennon e Che Guevara
de boina e charuto na méo esquerda. Diz alegenda:

Ernesto Che Guevara, como John Lennon e os demais Beatles, simbolizam as
mudangas da década de 60, a aparente realizagdo de uma utopia que 0s anos

seguintes vieram a desmentir e que Lennon antecipou na famosa frase de 1971
O sonho acabou. O de Guevara terminou em 67, com sua morte na Bolfvia™=.

A morte do fotografo Alberto Korda, em 2001, também foi lembrada pela midia
mundia. No Jornal do Brasil, na secdo Obituério, o titulo trata de identificar quem
morreu naquele 25 de maio: “Alberto Korda, 1929-2001, fotégrafo de Guevara’. A

famosa imagem de Che est4 ao lado da foto de Korda. Em maio de 2004, uma matéria

152 Jornal do Brasil, 31 de dezembro de 1995.
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no jornal Folha de S&o Paulo abordou em suas péginas dedicadas a cultura e a arte

(Caderno Ilustrada) matéria de uma pagina com o titulo “Che S.A." %3,

No apoio, o jornal salienta que o “icone do comunismo ressuscita em filmes (no
caso, Diérios de Motocicleta, de Walter Salles), roupas de grife e bugigangas do

hipercapitalismo”.

A foto principa da reportagem é aquela famosa foto de Che com orelhas de
Mickey, personagem-simbolo de Walt Disney, um dos maiores simbolos do capitalismo
e do “american way of life”. Em um box da matéria, o titulo & “Vende-se Guevara’. As
imagens que acompanham o box s&0 uma camiseta feminina com a imagem de Che
(sempre a foto de Korda), um isqueiro, um chaveiro em formato de estrela e um biquini
da Cia. Maritima vestido por Gisele Bundchen, que desfilou com a pega no Sdo Paulo
Fashion Week daquele ano. Todos os produtos apresentados pelo jorna tém preco e o

endereco para comprar na Internet: www.thechestore.com.

A imagem de Gisele desfilando foi capa da revista norte-americana Time. Na
reportagem, a diretora de criacdo da Cia. Maritima, Fabiana Kherlakian, justifica a
utilizacdo da foto de Che Guevara no biquini produzido pela empresa: “Essa é uma
estampa superpop, que estd em camel6s do mundo inteiro. E uma coisa que toda hora

volta”.

153 ASSIS, Diego. Folha de S3o Paulo. Ilustrada. 9 de maio de 2004, p. 4.
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FOTO 5: Estampa pop

Na mesma edicdo da Folha, artigo do jornalista americano Paul Berman acusa o
filme Diarios de Motocicleta de ser “piedoso” com o lider revolucionario. O texto de
Berman é uma dura critica aos que idolatram Che e a midia. De acordo com €ele, “o
filme realiza retrato antagbnico do revoluciondrio e que “o culto a Ernesto Che Guevara
€ um episddio da indiferenca moral de nossos tempos. Che foi um totalitario. Ele ndo

realizou nada, a ndo ser o desastre” >,

4 bidem, 2004, p. 4.
91



Em agosto, 0 mesmo jorna publica na capa do Caderno Ilustrada uma matéria
sobre a exposic¢ao de fotos e a publicagdo de um livro fotografico sobre Cuba, intitulado
“Cuba por Korda’. Entre as trés fotos escolhidas pela editoria de Cultura da Folha de
S8o Paulo parailustrar a reportagem da mostra, claro, esta o retrato de Che. Mas séo nas
datas fechadas, para utilizar um termo jornalistico, € que Che Guevara volta com forca.
Na passagem dos 40 anos de sua morte, jornais do Brasil e do Exterior lembraram o

mito.

Em 2007, como sempre ocorre desde que foi assassinado na Bolivia, a midia
voltou a refrescar a meméria social ao lembrar Che Guevara. Novos livros foram
lancados, filmes inéditos entraram em cartaz nas salas de cinema, reportagens buscaram

pontos de vista ainda pouco explorados da trajetdria guevarista.

O Correio do Povo, de Porto Alegre, por exemplo, utiliza no dia 8 de outubro de
2007 uma chamada de capa para lembrar a data e ilustra o texto com uma foto
Associated France Press e legendada assim: “A imagem de Che estampada em bar da
Etiopia’ ™. Contrariando a prépria linha editorial, que é a publicacdo de matérias
peguenas e resumidas, o Correio do Povo abre uma pagina inteira no corpo do jorna
para falar de Guevara. O titulo: “Che motiva polémica 40 anos apés sua morte’. Na
linha de apoio ao titulo, o jornal afirma: “Em meio a controvérsia sobre a autenticidade

de seus restos, revolucionario é lembrado em Cuba, na América Latina e no mundo”.

15 Jornal Correio do Povo, 8 de outubro de 2007, p. 6.
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O jornal Zero Hora, também do Rio Grande do Sul, publica duas matérias sobre
Che no mesmo dia 8 de outubro de 2007. A editoria de Mundo abre com a matéria
“Herdeiros de Che homenageiam lider”**°. A foto que ilustra o texto é de um grupo de
jovens argentinos empunhando bandeiras com o rosto de Che na Bolivia. A outra
reportagem ocupa a capa do suplemento de cultura e entretenimento, o Segundo

Caderno™’.

A matéria principal, sob o titulo “Che vivo: passados 40 anos de sua morte, 0
icone revolucionério é tema de livros e filmes’. No texto secundério, o jorna salienta
uma nova producdo cinematografica sobre o personagem para 2008, quatro anos depois
de Diarios de Motocicleta, em 2004. A pelicula é dividida em duas partes. The

Argentine e Guerrilha, do diretor norte-americano Steven Soderbergh™®.

Nesta dissertagcdo, no entanto, duas edi¢les das revistas Veja e Caros Amigos,
gue lembram os 40 anos da morte de Che — e o tratam de maneiras distintas — recebem
atencdo especial. A primeira estampa na capa a seguinte manchete: Che, a farsa do
herdi: verdades inconvenientes sobre o mito guerrilheiro altruista, quarenta anos
depois de sua morte. Na outra publicagdo, a manchete € esta: O Che: combatente e
intelectual. Dois pontos de vista antagdnicos, duas versdes diferentes sobre um mesmo

homem e o mesmo mito. Veja mostra um Che sanguinario, violento e amedrontado

156 Jornal Zero Hora, 8 de outubro de 2007, p. 22.

57 | bidem, 2007, Segundo Caderno.

1%8Na edicdo do dia 29 de outubro de 2008, o jornal Zero Hora voltou a publicar reportagem sobre che
Guevara no suplemento Segundo Caderno. Em uma pégina, o texto fala da estréia de “Che”, o filme de
Steven Soderberger. Com duragdo de mais de quatro horas, o filme é dividido em duas partes. A primeira
(The Argentine) resgata o encontro de Che com Fidel Castro, em 1956, no México. A outra (Guerrilha)
mostra Che em viagem aNova Y ork, em 1964.
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diante das dificuldades. Caros Amigos apresenta um homem de coragem, lucido,

estrategista, inteligente e generoso.

Este estudo ndo tem a pretensdo de fazer uma andlise de contetdo nem de
discurso sobre os textos das duas revistas acima citadas. E nem quer mostrar em que
nivel amidiainduz a sociedade alembrar de Che Guevara de tempos em tempos. Ouve-

se, com fregiiéncia, que a midia aiena ou influencia essencialmente a vida das pessoas

com as informacBes por ela emitidas em suas mais variadas formas. N&o é tarefa desta
pesquisa problematizar tais especulacfes. No caso especifico de Che Guevara, a midia,
de uma maneira bastante ampla, cita-0, basicamente, quando do aniversario de sua

morte ou das comemoragdes, em Cuba, da tomada do poder por ele e Fidel Castro.

No entanto, ao falar de Che, sgja pela descoberta de novos documentos que
tratem do revolucionério, sga pelo lancamento de um novo filme sobre ele ou a
polémica em torno de seus restos mortais, Che esta em pauta permanente, 0 que
contribui para a manutencdo da forca do mito e do magnetismo daquela imagem de
Korda, do consumo de produtos com o rosto do guerrilheiro e até da adesdo de seus

ideais por grupos sociais.

Ao trazer as revistas Veja e Caros Amigos a luz desta discussdo, este trabalho
mostra que a midia, a0 escolher uma abordagem de Che, reforca o mito ao tratar,
permanentemente, de sua ideologia, seu consumo e sua imagem, independentemente da
versdo escolhida e do ponto de vista editorial adotado. Assim, ao abordar Che Guevara

de forma ciclica, a midia consolida-se como a variavel que abarca as outras trés
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variaveis apontadas neste estudo, fortalece 0 mito e potencializa 0 seu imaginério.
Quase que de forma permanente, as reportagens sobre o lider revolucionario mencionam

as outras trés variaveis.

A reportagem da Revista Vea™® sobre os 40 anos da morte de Che, por
exemplo, dedica um amplo espaco para o mito. O texto de Diogo Shelp e Duda Teixeira
tem nove péginas. E abre o primeiro parédgrafo tentando, explicitamente, reduzir Che
Guevara a um homem com medo de morrer ao suplicar a soldados bolivianos que néo o
matassem naguele outubro de 1967. Segundo a matéria, Che teria dito: “Nao disparem.
Sou Che. Valho mais vivo do que morto. [...] Vocé vai matar um homem”*®. Os autores
da matéria afirmam que a Histéria desconsiderou a importancia da frase acima para

construir alenda em torno de Che.

O esguecimento de uma frase e a perpetuacdo da outra resumem o sucesso da
méguina de propaganda marxista na elaboracdo de seu maior e até entdo
intocado mito. Che tem um apelo que beira a lenda entre os jovens dos cinco
continentes. Como homem de carne e 0sso, com suas fraguezas, sua maniaca

necessidade de matar pessoas, sua crenca inabalavel na violéncia politica e a

busca incessante da morte gloriosa, foi um ser desprezivel 161

19 Revista Veja, edicio 2.28, 3 de outubro de 2007, p. 82.
10 SHEL P, Diogo; TEIXEIRA, Duda, in Vea, edicdo 2.28, 3 de outubro de 2007, p. 82.
181 | bidem, 2007, p. 84.
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No parégrafo seguinte, a revista continua sua critica a Che e a outros comunistas
histéricos, como Lenin, Stalin, Trotsky, Mao e Fidel Castro: “por suas convicgdes
ideoldgicas, Che tem seu lugar assegurado na mesma lata de lixo onde a histéria ja

62»  No terceiro

arremessou ha tempos outros tedricos e praticos do comunismo
paragrafo, Ve a, enfim, justifica o tom da reportagem para lembrar os 40 anos da morte

de Che.

3 ANCOS Gl];e*-m h
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FOTO 6: Revista lembra Che como violento e autoritario

162 | bidem, 2007, p. 84.
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Os autores afirmam que conversaram com historiadores, biografos, ex-

companheiros de Che e no governo cubano

na tentativa de entender como o rosto de um apologista da violéncia,
voluntarioso e autoritario, foi parar no biquini de Gisele Blindchen, no brago
de Maradona, na barriga de Mike Tyson, em pOsters e camisetas. Seu
retrato classico — feito pelo fotégrafo cubano Alberto Korda em 1960 — é a
fotografia mais reproduzida de todos os tempos. O mito é particularmente

enganoso por se sustentar no avesso do que o homem foi, pensou e realizou

coen . 163
durante sua existéncia™".

z

E interessante notar que logo nos primeiro trés paragrafos de uma reportagem de
nove paginas a revista abordou as outras trés varidveis que este trabalho aponta como pilares
de sustentacdo do mito de Che. Em uma Unica pagina, Veja reforcou o mito ao falar da
ideologia, do consumo e do imaginario social em relacdo ao lider revolucionario. Ao concluir a

reportagem, a revista acredita ter compreendido como o mito de Che foi construido.

Segundo os autores da reportagem, “o esfor¢o de construcao do mito foi facilitado por

n164

varios fatores”™, entre eles o de que quando morreu, “Che era uma celebridade

internacional. Boa-pinta, saia 6timo nas fotografias. A foto do poster que enfeita o quarto de
milhdes de jovens foi tirada num funeral em Havana [...]”**>. A publicacdo, no entanto, decide

elencar trés pontos cruciais para a consolidagdo do mito guevarista:

O primeiro foi a morte prematura de Che, que eternizou sua imagem jovem.
Aos 39 anos, ele estava longe de ser um adolescente quando foi abatido,
mas a pinta de gald Ihe garantia um aspecto juvenil. O fim precoce também
o salvou de ser associado a agonia do comunismo. A decadéncia fisica e
politica de Fidel Castro, desmoralizado pela responsabilidade no isolamento
e no atraso econ6mico que afligem o povo cubano, da uma idéia do que

183 | bidem, 2007, p. 84.
184 | bidem, 2007, p. 88.
185 | bidem, 2007, p. 90.
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poderia ter acontecido com Che, que era apenas dois anos mais jovem que o
ditador. O segundo fato foi a ajuda involuntaria de seus algozes.
Preocupados em reunir provas convincentes de que o guerrilheiro célebre
estava morto, os militares bolivianos mandar lavar o corpo e aparar e
pentear sua barba e seu cabelo. Também resolveram trocar sua roupa
imunda. Tudo isso para poder tirar fotos em que ele fosse facilmente
identificado. O resultado é um retrato com espantosa semelhanga com as
pinturas barrocas de Cristo morto de expressdo beatificada. A terceira
contribuicdo recebida pelos esquerdistas na constru¢do do mito veio do
contexto histdrico. Che morreu as vésperas dos grandes protestos em
defesa dos direitos civis, da agitacdo dos movimentos estudantis e da

revolucdo de costumes da contracultura — turbuléncias que marcaram o ano

de 1968°.

Em poucas linhas criticas, Veja ndo sé reune as varidveis que sustentam o mito de Che
como também, ela propria, por certo de maneira involuntaria, fortalece o imaginario
guevarista ao pontuar fatos que teriam, de acordo com o seu ponto de vista, contribuido para

a construcdo do mito.

A Revista Caros Amigos'®’, por seu turno, dedica, pela quinta vez em seus 11 anos de
existéncia, uma edicdo especial inteira para tratar do lider guerrilheiro. Em 32 pdginas, a
publicacdo conta a vida de Che na infancia, na guerrilha, as dificuldades no Congo, os disfarces,
a vida com a familia e o gosto pela leitura. A publicacdo se utiliza, basicamente, de textos e
cartas escritos pelo préprio Che Guevara a Fidel Castro, aos pais, aos filhos que viviam em

Cuba com a mulher, Aleida.

Ao lancar mdo de textos originais do revolucionario argentino, a revista demonstra
claramente sua intencdo de resgatar os principios ideoldgicos de Che e as bases que

sustentaram o pensamento guevarista até a morte. Os textos da revista, sem excegdo,

1% | bidem, 2007, p. 90.
167 Revista Caros Amigos, n° 35, outubro de 2007.
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exaltam, também de forma explicita, a trajetdria de Che e o apontam como “combatente e

intelectual”*®.

A edicdo especial de Caros Amigos privilegia o uso de imagens de Che. Todas as fotos,
segundo a revista, foram cedidas pelo Centro de Estudos Che Guevara, de Havana, em Cuba.
Sdo 36 imagens em 32 paginas — incluida a famosa imagem de Alberto Korda, em pagina

inteira.

No comeco da edicdo, a revista estampa fotos de Ernesto ainda bebé, com os pais, e
também aos 12 anos de idade, brincando com criangas em alguma rua de Alta Gracia, na
Argentina. Em uma clara intencdo de apresentar Che de forma positiva, ainda que
multifacetado, em suas primeiras paginas a publicacdo se preocupa em mostra-lo como um
jovem fragil e reflexivo. Da metade da publicacdo em diante, Caros Amigos passa a intercalar
textos e cartas escritos pelo préprio Che Guevara com imagens grandes, abertas em trés e até
guatro colunas. Na carta ao leitor, os editores sdo claros aos defender a quinta edicdao especial

completamente dedicada a Che. Sob o titulo O outro Che, o texto afirma:

Esta é a quinta edicdo especial que pulicamos sobre Che Guevara, o que
significa que ele tem sido de grande ajuda a manutencdo de Caros Amigos
basta ver que nenhum outro especial, dos 34 langados até agora, teve
repeteco. [...] Assim como nés, a midia do mundo inteiro estd reverenciando
a memoria de Che Guevara nestes quarenta anos de sua morte [...].
Encerrava-se a carreira, que se tornaria lenddria, desse argentino de Rosario
que antes de se formar em medicina percorreu a América Latina para

. .. . . . N ~ . . 169
descobrir a injustica social que o levaria a op¢do revoluciondria .

1%8 | bidem, 2007, p.1.
1% bidem, 2007, p. 3.
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FOTO 7: Revista trata Che como intelectual

Ao longo da edicdo especial, Caros Amigos se ocupa, basicamente, em mostrar a
doutrina ideoldgica de esquerda de Che e algumas de suas idéias em relag¢do ao futuro, como a
proposta de criar “uma colegdo de livros tedricos para formar os jovens cubanos e latino-

7170 para tentar reforcar o perfil

americanos no que melhor ha no pensamento humano
ideoldgico de Che, a revista reserva espago para apresentar uma lista de autores que Che
costumava ler, mesmo em meio a guerrilha, como David Wise, Thomas Ross, Mao Tsé-Tung,

Lenin, José Marti, Homero, Gorki, Hegel, John Reed, Clausewitz, J. Baldwin, Malcom X, Luther

King, entre outros.

Trechos de cartas de Che a amigos e a familia sdo publicadas nesta edicdo de Caros
Amigos, assim como mensagens do comandante a guerrilheiros.Antes do texto original de Che,

a revista faz uma pequena introducdo destacando a conduta guevarista.

70 | hidem, 2007, p. 16.
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Guevara dava particular importancia ao aspecto educativo e ao valor do
exemplo, entre os homens que participavam de um processo revoluciondrio.
Durante a experiéncia na guerrilha congolesa, essa preocupa¢do com a
disciplina, a moral, o exemplo, a modéstia, o sacrificio e a solidariedade ele
expressou neste texto (carta aos guerrilheiros) para ser discutido pelos

. . . 171
combatentes internacionalistas

O que Veja e Caros Amigos trataram em suas edi¢cbes especiais sobre as quatro

décadas sem Che Guevara merece destaque pelo antagonismo radical entre as duas

abordagens. Enquanto Veja critica e tenta realizar uma espécie de desmascaramento do mito

de Che, Caros Amigos exalta a imagem do revolucionario e fortalece a sua ideologia. Como

citado anteriormente neste trabalho, outros veiculos de comunicacdo também trataram dos

40 anos da morte de Che, em outubro de 2007, em um trajeto percorrido ciclicamente pela

midia nesses anos.

A midia percorre, com freqliéncia, percursos entre o novo e o velho, quase sempre

buscando um angulo distinto, um olhar a partir de um outro ponto de vista. Margarethe Born

Steinberger ndo se engana ao afirmar que

a midia garante uma atualizacdo constante do componente “novo” das
informacgdes e, ao mesmo tempo, reassegura a populagdo que o sistema de
significacGes sociais ou sistema de referéncias continua o mesmo. A
linguagem jornalistica, na verdade, apenas potencializa uma capacidade que
qualquer tipo de linguagem disp&e de lidar simultaneamente com o “novo”

eo uvelhonl72

71 | bidem, 2007, p. 20.

12 STEINBERGER, Margarethe Born. Discursos geopoliticos da midia: jornalismo e imaginario
internacional na América Latina. S8 Paulo: Educ; Fadesp; Cortez, 2005, p. 20.
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O que Steinberger quer dizer encontra repouso nesta analise, uma vez que nao se est3,
aqui, querendo apontar se a abordagem de Veja em relagdo a Che esta correta ou ndo nem se

a Caros Amigos trata o lider revoluciondrio de forma adequada ou nao.

O que estd em jogo agora é o imagindrio da noticia, € o uso da noticia como
ferramenta tecnoldgica do imaginario social. Ao tratarem da imagem, da ideologia e do
consumo de Che, as duas publicacdes estdo, cada uma com o seu ponto de vista, fortalecendo

o mito, mantendo-o de pé. Afirma Steiberger:

No uso cotidiano, imaginario e imaginacdo sdo muito comumente
identificados com o fantasioso, o falso, o mentiroso, o ficcional — terriveis
armadilhas para o jornalista. No entanto, ndo se faz jornalismo sem
desenhar cendrios politicos, econdmicos, sociais, culturais ou geopoliticos
como horizonte das atividades basicas de pauta, apuragdo, checagem,
redagdo. Ao relatar secamente apenas os fatos, o jornalista ndo pode
ignorar que estes sdo recortes numa trama muito maior, num cenario
parcialmente desconhecido, enfim, num espaco imaginario. Em principio, o
jornalista gosta de acreditar que esse espaco esta fora da noticia. Mas a
noticia justamente na correlagdo com esse “outro” espago invisivel,
descartavel, irrelevante, inconsistente, jornalisticamente irreal. A noticia
nao existe sem o imaginario da noticia'’>.

Neste sentido, o imagindrio da noticia produzida pela midia em geral se infiltra no
imagindrio social formando posi¢des, opiniGes e a construgao de realidades. De acordo com a
Steiberger, “a idéia de que o mundo é produzido socialmente pela midia jornalistica ja nao

contradiz a de que os jornais sejam representacdes de mundo”’*. E acrescenta:

173 | bidem, 2005, p. 29.
174 | bidem, 2005, p. 30.
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a ampla distribuicdo da informacdo jornalistica permite que esse mundo seja
partilhado por um enorme contingente de pessoas, que constroem seus

mapas e leituras do lugar em que vivem segundo o sistema de referéncias

T 4175
que a midia prové .

Sabemos que o que a midia estabelece, diariamente, é um recorte do mundo. O que o
publico recebe todos os dias em casa, o que o leitor, o ouvinte, o internauta ou o
telespectador consume diariamente é um mundo editado, formatado a partir de légicas de
producdo do conteldo editorial. Para Steinberger, “os sentidos do mundo da midia resultam
de uma produgdo social e, ao mesmo tempo, se sedimentam a cada vez que sdo

consumidos”’®.

Isso ocorre com qualquer tema que esteja em pauta a partir da definicdo dos veiculos
de comunicac3o do que é pauta em determinado momento. E o que ocorre com Che Guevara,
uma pauta eterna que se renova a cada data marcante ou fato relevante sobre sua vida ou sua
morte. Independentemente de sua versdo, a imagem de Che é reconhecida, consumida,
ideologizada e midiaticamente explorada de maneira ciclica. Nesta arquitetura, o mito se

fortalece. Permanece.

1% | bidem, 2005, p. 30.
17 | bidem, 2005, p. 31.
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5. CONSIDERACOES FINAIS
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Depois de meses de leituras diversas e um demorado trabalho de pesquisa, esta
dissertacdao chega ao fim sem, no entanto, esgotar a investigacdo do tema a que se prop0s
problematizar. Buscar indicios de como se mantém a for¢a de um mito contemporaneo como
o de Che Guevara ndo foi um desafio pequeno, embora o guerrilheiro, o homem, o
revolucionario, o simbolo da luta do socialismo contra o capitalismo ja tenha sido explorado a

partir de muitos pontos de vista. Ndo apenas pela midia, que faz isso ha 40 anos, desde que
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Ernesto tombou na selva boliviana e se tornou um mito, mas também por meio de trabalhos

académicos.

A curiosidade em conhecer ao menos algumas respostas para o problema estabelecido
foi, em parte, sanada. Guiada por teorias de autores como Michel Maffesoli, Edgar Morin,
Juremir Machado da Silva, Gilbert Durand, Néstor Garcia Canclini, Patrick Tacussel, Margarethe
Born Steinberger e Everardo Rocha, que contribuiram com nog¢Ges acerca do imaginario, do
mito, da midia e da sociologia da comunicacdo, esta pesquisa responde ao questionamento
proposto no comeco deste trabalho. O mito guevarista mantém-se forte pela convergéncia de
ao menos quatro varidveis que atuam juntas, mas ndo necessariamente ao mesmo tempo nem

obedecem a uma ordem pré-determinada.

Trazidas a luz no inicio desta pesquisa para delimitar o raio de estudo e estabelecer um
recorte possivel de ser analisado, as varidveis que mantém vivo o mito de Che sdo: a variavel
imagética, a varidvel ideoldgica, a variavel de consumo e a varidvel midiatica. Embora nao haja
uma ordem na atuacdo das mesmas, a midia acaba por potencializar as outras trés sempre que
produz reportagens, documentarios, filmes, textos e imagens para lembrar o lider

revolucionario.

Ainda que para muitos o pensamento de esquerda ja tenha se esgotado, Che Guevara
até hoje serve de exemplo para movimentos sociais, estudantis e partidos politicos. No
entanto, também carrega em sua imagem/objeto de consumo a idéia de rebeldia, juventude e

enfrentamento ao poder estabelecido. Para justificar suas causas e legitimar discursos, esses
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grupos ainda se utilizam dos ideais guevaristas, ainda que sua ideologia ndao ostente mais o

encantamento verificado nas décadas de 60 e 70.

No imaginario social, Che ainda esta presente como um totem ideoldgico. Ainda que
ele ndo tenha obtido sucesso na tarefa de transformar o mundo, especialmente no que diz
respeito ao modelo socioecondmico, Che chegou a ocupar cargos na burocracia cubana. Foi
embaixador, presidente do Banco Nacional de Cuba e ministro da Industria. Ele chegou ao
poder, mesmo que em um pequeno pais caribenho. No entanto, a conquista de Cuba ndo
significou para Che o mesmo que para Fidel Castro. A luta de Castro se encerrou ali, na retirada

de Batista do poder. Che queria mais.

A seu modo, com violéncia e luta armada, com inteligéncia e ousadia, com seu estilo
aventureiro, ele foi uma forga transversal, anarquica. O fato de ser ministro ou presidente de
algum drgao governamental cubano ndo o seduziu. Che queria o poder da mudanga. Agiu na

marginalidade. Ele era a poténcia, para utilizar novamente um conceito de Michel Maffesoli.

A poténcia ndo derruba o muro, mas o danifica, o fragiliza. Che perturbou o muro do
capitalismo, perturbou o poder. A poténcia, diz Maffesoli, s6 é poténcia até chegar ao poder.
Foi o que fez Che ao longo de sua trajetdria: provocou o poder, mas nunca o alcangou de fato.
Por isso, ele permanece como poténcia. E, como tal, continua a ser seguido por grupos sociais
gue buscam no mito o seu totem ideoldgico. Os ideais marxistas pregados por Che podem ter

perdido sua forca, mas ndo estdo de todo eliminados.
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A prépria edi¢cdo da revista Caros Amigos para lembrar os 40 anos da morte de Che —
uma publicacdo respeitada no Brasil e que tem 11 anos de existéncia — reforca explicitamente
os principios e os ideais do revoluciondrio argentino. Mais que isso. Na edi¢dao de outubro de
2007 a revista tratou especialmente de Che pela quinta vez. Se a ideologia de Guevara ainda

resiste 40 anos depois de sua morte, sua imagem é um fenémeno.

Anos antes de morrer, em 22 de maio de 2002, o cubano Alberto Korda, autor da
famosa foto de Che Guevara — apontada pelo Maryland Institute, de Washington, como a
fotografia mais reproduzida do mundo — ja admitia que aquela imagem, com a qual sempre
garantiu nunca ter recebido nenhum centavo, ndo lhe pertencia mais. De fato, o mundo se
apropriou daquele retrato. Seja para mostra-lo como simbolo do socialismo e das lutas de

classe ou como icone do guerrilheiro sanguinario e assassino implacavel.

O destino da imagem captada por Korda — reproduzida sem parar ha quatro
décadas e utilizada em suportes diversos — encontra repouso nas palavras de Roland
Barthes em suas teorias sobre fotografia. Para o pensador, a fotografia reproduz ao
infinito 0 que sO ocorre uma vez: ela repete mecanicamente 0 que nunca mais podera
repetir-se existenciamente’'”’. Barthes lembra que o fotografado é uma espécie de
“simulacro, de eidolon emitido pelo objeto”. Segundo o autor, a fotografia tem uma
relacdo com o espetéculo. Para Barthes, afotografia também carregaem si “o retorno do

morto.”

" BARTHES, op. cit., 13
178 | bidem, 1984, p. 20.
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A fotografia é dramética para Jean Baudrillard. E as sociedades tém se utilizado
dela a0 longo do tempo para legitimar suas existéncias. Baudrillard lembra que “a
sociedade primitiva tinhas suas mascaras, a sociedade burguesa, seus espelhos, nos

temos nossas imagens” *"°.

Por sua forca, a imagem de Che tem lugar garantido nos mais variados suportes, que
vao desde a camiseta ao isqueiro, do poster a jaqueta, da bolsa de couro ao boné, da xicara a
calca jeans. Neste sentido, ndo é exagero afirmar que sua imagem provocou uma espécie de
transbordamento midiatico, ou seja, transformou objetos e pecas do vestuario em midias
alternativas que comunicam. O grau dramatico da fotografia provoca rea¢des e constroi

sentidos. Constréi o imaginario.

Lembrando Silva, 0 imaginario é uma lingua'®

. NGs nos comunicamos por meio
de nossos imaginarios. Nas palavras do autor, “0 imaginario € uma narrativa mitica da
era daimagem”*®. A imagem de Che é a sua prépria lingua, que, mesmo silenciosa, se

comunica de forma ininterrupta, ocupa midias tradicionais e inventa formas midiéticas

novas, contagiando geracoes.

Geragbes essas que consomem O mito guevarista sem parar. Um dos
protagonistas mais influentes dos anos 60, Guevara virou simbolo dagueles jovens que
pautaram aquela década pela negacéo as tradicdes e a situagéo vigente. Desde 18, Che

tem sofrido releituras distintas sem, no entanto, deixar de ser consumido.

1" BAUDRILLARD, Jean. A arte da desaparicdo. Rio de Janeiro: UFRJ, 1997, p. 30.
85| LVA, Juremir M. As tecnologias do imaginario. Porto Alegre: Sulina, 2003, p. 7.
181 | bidem, 2003, p. 7.
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Nos ultimos anos, especidmente com a consolidacdo dos processos de
globalizagdo, o mito e aimagem de Che foram tragados pelo liquidificador desta nova
ordem mundial, um cen&rio marcado pela aceleracédo das rotinas sociais sob o dominio

especial mente das tecnol ogias de comunicacéo, de informagao e pelo consumo.

Néstor Garcia Canclini diz que ainda ndo existe uma teoria sociocultural do
consumo. No entanto, o autor define consumo como O conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriacéo e 0s usos dos produtos. Mais que isso:

0 consumo esta ligado ao modo de os individuos se comunicarem com 0S outros.

Os astros dos esportes, 0s apresentadores programas de TV e os astros de cinema
sd0, de um modo geral, exemplos de fios condutores de processos socioculturais.
Alguns mais, outros menos. Mas em sua grande maioria, as estrelas, especialmente as
cinematograficas, tém o reconhecimento social do herdi. Este apelo popular reforca sua
imagem mitificadora que o diferencia das pessoas comuns, dos mortais. A relagdo entre
0 astro de cinema James Dean e 0 mito de Che Guevara se estabelece porque ambos,
cada um a seu modo, representam o arquétipo do heréi jovem e rebelde que desafia o
mundo. Se o primeiro se encaixou perfeitamente no arquétipo juvenil, Che o encontrou

no herdi revolucionério.

Che foi uma estrela da esquerda e do socialismo. Mortos, Dean e Guevara
seguem seus caminhos mitol 6gicos como todas as estrelas e todos os mitos e herdis, ou

sgja, se transformaram em mercadorias. Edgar Morin nos guda a compreender o
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fendmeno: “A estrela € uma mercadoria total: ndo hd um centimetro de seu corpo, uma
fibra de sua ama ou uma recordacdo de sua vida que ndo possa ser lancada no

mercado” %2,

Os produtos, sejam eles quais forem, estdo sempre a espera de uma estrela para
associar suas marcas. Chiclete, biquini, detergente, camiseta, cigarros, bebidas etc. Depois de
interligadas — a marca do produto e a imagem da estrela, do mito —, a midia, em todas as suas
formas, segundo Morin, se encarrega de difundi-las de forma macica na sociedade. “Sem falar
gue a estrela-mercadoria ndo se gasta nem se estraga no ato do consumo. A multiplicacao da

sua imagem, ao invés de altera-la, a torna ainda mais desejévellgg.

Ao adquirir um produto com a imagem de Che Guevara, € possivel que jovens
de hoje ndo queiram expressar o desgjo de promover uma luta armada nem plangjar
alguma revolucdo baseada em acBes de guerrilha. Mas a imagem do mito pode Ihes
conferir o estatuto da aparéncia. Ou seja, se alguém veste uma camiseta com o rosto de
Che é porque quer dizer aos outros gque € contestador, que tem ideais solidarios e
socialistas, é contrério a forca imperialista de paises desenvolvidos. Ou que também é
contra a precéaria distribuicéo de alimentos no mundo e favoravel a qualquer atitude que
proteja a natureza e 0 meio ambiente. Se 0 mito pode sofrer releituras, por que os ideais

de tal mito permaneceriam intactos?

82 MORIN, op.cit., 1989, p. 76.
183 | bidem, 1989, 76.
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Se a ideologia, a imagem e o consumo enredam o mito de Che, deixando-o
permanentemente presente no imaginario social, a midia arremata essas trés variaveis
para fechar, enfim, as quatro bases que mantém a forca do mito guevarista. Nada
potencializa mais o mito de Che do que a midia propriamente dita. Independentemente
do meio — jornal, revista, televisdo, radio, internet, cinema —, é a midia que agrega os

ingredientes fundamentais para a manutencado mitica daimagem de Che.

De tempos em tempos, a midia faa sobre Che, especiadmente em datas
especificas. Em 2007, o mundo lembrou os 40 anos de sua morte. Além de citar jornais
da época, esta dissertacdo também utilizou duas revistas brasileiras, Veja e Caros
Amigos, para identificar em suas paginas a ocorréncia de uma ou mais variaveis nas

respectivas abordagens.

Em nove paginas, a reportagem da Revista Veja abordou, de fato, as outras trés
variavels. a ideologia, a imagem e o0 consumo do mito. Fica claro que as duas
publicagbes abordam as variaveis defendidas nesta dissertagdo como alicerces de
sustentacdo do mito guevarista. Em suas 32 paginas, Caros Amigos se dedicou mais a
explorar aideologia e aimagem de Che. Ainda gque esta Ultima n&o seja explicita quanto
ao consumo, arevistajater dedicado cinco edi¢des especiais para tratar exclusivamente
de Che Guevara é um forte indicio que o mito também é alvo do interesse dos |eitores e,

por consequiéncia, um produto de boa aceitacdo no mercado consumidor.

112



E fundamental afirmar que n&o esta em jogo, aqui, o tom dos discursos de Veja
ou Caros Amigos. Para este estudo, importa pouco se as publicacdes tendem ao elogio
ou a critica. O que é relevante neste momento € identificar se tais varidveis se

entrelacam, se elas se comunicam a ponto de fortalecer o mito de Che.

E t30 nitida e forte a presenca do mito de Che Guevara por parte da midia, que
enquanto este estudo estava sendo terminado, o cinema ja providenciava uma nova producdo
para lembrar Che Guevara. Em outubro de 2008, o guerrilheiro voltou a pauta. Desta vez, o
motivo ndo era mais os 40 anos de sua morte. A lente midiatica se volta novamente para Che
agora porque, se estivesse vivo, o comandante estaria completando 80 anos de idade. A partir
de “Che”, um produto cinematografico de mais de quatro horas de duragcdo, a midia de uma
maneira geral promoveu uma nova onda de noticias sobre o mito, reacendendo o imaginario

social, potencializado pelo filme do diretor Steven Soderbergh.

Ao elaborar o projeto desta pesquisa, ainda no final de 2006, muitos sugeriram a
mudanca do tema sob o argumento de que Che Guevara tem sido debatido exaustivamente ao
longo dos ultimos 40 anos. Que tudo o que poderia ser dito acerca do revolucionario argentino
ja teria sido dito. Para usar uma expressdo popular, Che Guevara é um assunto “batido”. No
entanto, a relevancia deste estudo esta justamente na abordagem de um tema recorrente. Se
Che Guevara é um tratado demasiadamente é porque o mito mantém sua forca. E porque,
independentemente de suas versdes, o mito continua vivo. Mutante, provavelmente. Mas

vivo.
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Constata-se, portanto, que o mito de Che Guevara parmanece forte e presente no
imagindrio social pela acdo das varidveis ideoldgica, imagética, de consumo e midiatica.
Atuando juntas, de forma simultanea, mas ndo necessariamente nesta ordem, as variaveis se
retroalimentam e, mesmo de forma involuntdria, fortalecem o mito. E interessante notar ainda
gue ao reforcarem o mito, de uma maneira ampla, tais varidveis também o fortificam em suas
especificidades. Ou seja, cada vez que as varidveis fortalecem o mito, as variaveis, elas
préprias, também ganham félego: a ideologia gueravista se renova, a imagem ganha novos
suportes, o consumo se amplia e a midia cria — e recria — novas histdrias a partir de pontos de

vista ja explorados ou nunca antes abordados.
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ANEXO 1:
Ernesto, antes de se tornar Che Guevara

http://www.sancristobal.cult.cu/sitios/Che/Imagenes/grandes/che08.JPG
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ANEXO 2

Fotografo cubano Alberto Korda, autor da famosa foto de Che
http://www.telegraph.co.uk/arts/graphics/slideshows/che/chel0.jpg
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ANEXO 3
A imagem original de Alberto Korda, obtida em 5 de margo de 1960

http://www.patriagrande.net/cuba/alberto.korda/fotos.htm
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ANEXO 4

Fidel Castro e Che Guevara

Centro de Estudos Che Guevara, Havana, Cuba, 1960
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ANEXO 5

Soldados bolivianos fingem cercar Che ja morto e mantido em uma pequena lavanderia em La
Higuera, Bolivia.

Foto: Autor desconhecido, outubro de 1967.

http://www.20minutos.es/data/img/2007/10/25/697918.jpg
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ANEXO 6

Imagem oficial do Exército da Bolivia depois da captura e morte de Che. Outubro de 1967
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ANEXO 7

Uso da imagem de Che Guevara transbordou a midia tradicional e ocupa lugar, entre outros
suportes, em camisetas.
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ANEXO 8

Calendarios também servem para o consumo do mito. Sdo vendidos, especialmente, nos
Estados Unidos ou por empresas norte-americanas pela internet.

http://www.starstore.com/acatalog/Che_Guevara-07-b-py.jpg
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ANEXO 9

Gravatas também estampam Che
http://www.cuffsandco.co.uk

133






ANEXO 10
Camisetas em oposicdo ao revolucionario argentino também sido vendidas

http://mexico.blogsome.com
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ANEXO 11

llustragdo mistura Che Guevara e o popular personagem da familia Simpson, desenho animado
sobre a rotina de uma tipica familia norte-americana.

http://www.thenewyorkerstore.com / Cartoobank.com
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ANEXO 12

llustragdo ironiza novamente Che Guevara associando sua imagem a de Homer, o patriarca da
familia Simpson.

http://i18.ebayimg.com/02/i/000/93/e1/abfl_1.IPG
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ANEXO 13
Imagem de Che em montagem com marcas e simbolos do capitalismo

http://disidente.franticblog.com
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ANEXO 14

W.Horvath: "The Garden of Revolution: Che Guevara". Oil on canvas, 70 x 50 cm.
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ANEXO 15

Che no aniversario da filha, Hildita, em 15 de fevereiro de 1960

Centro de Estudos Che Guevara, de Havana, Cuba.

143



ANEXO 16

Roupas e acessorios com a famosa imagem de Che dividem espago com astros da musica pop
nacional e internacional.

Foto: Juan Domingues, Praca da Alfdndega, Porto Alegre, outubro de 2007.
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ANEXO 17

Acampamento do MST. Engenho Alegria, Escada (PE).

Foto de Beto Figueirda/JC Imagem
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ANEXO 17

Estacionamento da PUCRS. Veiculo utiliza acessdrio para cobrir pneu com o rosto de Che
Guevara. Foto: Juan Domingues, novembro de 2008.
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ANEXO 18

O recorte da foto de Alberto Korda que segue fortalecendo a imagem do revoluciondrio e o
mito de Che. Alberto Korda, 5 de marco de 1960.
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