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RESUMO

A tese Uma voz a servico do Rio Grande: fragmentos identitirios do gaucho na
programagdo da Radio Guaiba AM de Porto Alegre propde-se a responder a trés questdes
principais: A Radio Guaiba AM ainda ¢ “uma voz a servigo do Rio Grande”, como anunciado
em seu discurso de fundagdo em 1957? Em um dia normal de programagdo, ¢ possivel
localizar fragmentos identitarios do gaucho e das ditas “coisas do Rio Grande”? Ao produzir
reportagens, cujo tema ¢ o Rio Grande do Sul, a emissora consegue apresentar elementos
diferenciados dos propostos pela historiografia, literatura e tradicionalismo? Com esta
finalidade, faz-se um resgate dos conceitos de cultura e de identidade para, depois, abordar a
formacao do mito do gaticho. A seguir, apresenta-se uma reconstitui¢ao, pelo viés historico,
da programacao radiofonica desde a década de 20 do século passado até os dias de hoje no
Brasil e Rio Grande do Sul. Por fim, busca-se resposta as questdes propostas a partir da
analise de reportagens especiais e de um periodo de 24 horas de programagao da emissora.

Palavras-chave
Cultura — Identidade — Gaucho - Radio — Programagao — Radio Guaiba



ABSTRACT

The thesis 4 voice in the service of the Rio Grande: fragments of the gaucho identity
in the programming of Radio AM Guaiba of Porto Alegre proposes to respond to three main
issues: the Guaiba AM radio is still "a voice in the service of the Rio Grande," as announced
in his speech at the foundation in 1957? In a typical day of programming, you can find
fragments of identity gaucho and said "things do Rio Grande? To produce reports, whose
theme is the Rio Grande do Sul, the issuing to present elements of differentiated proposed by
historiography, literature and traditionalism? With this purpose, it is a ransom of the concepts
of culture and identity to then address the formation of the myth of the gaticho. Below is a
description, the historical bias of radio programming from dédada of 20 of the last century to
the days of today in Brazil and Rio Grande do Sul Finally, looking up answers to the
questions proposed from the analysis of special reports in a period of 24 hours of
programming of issuing.

Key-words
Culture - Identity - Gaucho - Radio - Programming - Radio Guaiba.
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INTRODUCAO

Uma voz a servico do Rio Grande: fragmentos identitarios do gaucho na
programag¢do da Radio Guaiba AM de Porto Alegre teve como inspiragdo a leitura de
Semiotica y Comunicacion de Masas, de Miquel de Moragas Spa (1980). Na obra, em seu
terceiro capitulo — Perspectiva Semiotica de La Comunicacion Radiofonica (Analisis de 21
horas de emision) — o autor apresenta um estudo do conteudo de emissao completa de uma
jornada da Radio Peninsular de Barcelona. Para isto, Moragas Spa gravou 21 horas da
programacao, entre as seis horas da manha do dia 19 de julho de 1973 até as trés horas do dia
seguinte. A presente pesquisa, embora com objetivos e metodologia distintos dos do autor
espanhol, partiu da proposta de realizar a gravagdo de um periodo de 24 horas de
programacao da Radio Guaiba AM de Porto Alegre, nascida em uma das mais tradicionais
empresas do Rio Grande do Sul, a Companhia Jornalistica Caldas Junior. Com esta intencao,
realizou-se a audi¢cdo da emissora durante uma semana, de 26 de marco a primeiro de abril de
2006. Apds este acompanhamento, optou-se pela gravagao na integra, cedida pela estacao, da
quinta-feira, 30 de margo. O dia foi escolhido por ndo apresentar nenhuma alteracdo que
pudesse descaracterizar a programacao da radio. A Unica variagdo registrada — a ndo emissao
do Guaiba Noticias das 12h —, como serd visto adiante, reforcou a importincia que o
jornalismo tem na programagdo, uma vez que o noticiario ndo foi ao ar a fim de dar
continuidade a uma entrevista com o governador do Estado.

A presente tese da seqiiéncia a pesquisa apresentada como dissertacdo para a
conclusdo do curso de mestrado em Comunicacao na Pontificia Universidade Catolica do Rio
Grande do Sul em junho de 2002. O referido trabalho - Correspondente Renner/Aplub: 45
anos de permanéncia no ar — um recorte na historia da comunica¢do do Rio Grande do Sul-

propods-se a responder a questdo: como um noticiario surgido na cria¢do da Radio Guaiba, em
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1957, seguindo o modelo do Reporter Esso dos anos 40, sobrevive depois de mais de quatro
décadas no ar. Com esta finalidade, fez-se uma breve reconstituicao da histdria do jornalismo
e do radio no Rio Grande do Sul, bem como recuperou-se a historia da Radio Guaiba ¢ a
formacdo de seu estilo, baseado no trindmio jornalismo, musica e esporte. Resgatou-se
também a historia do Correspondente Renner/Aplub e analisou-se a producdo da sua noticia,
recorrendo-se a hipotese do newsmaking. Por fim, registrou-se como a globaliza¢do e as novas
tecnologias tém influido nos processos de producdo da noticia e que transformagdes estas
provocaram no Correspondente Aplub. No Ultimo pardgrafo das Consideracoes Finais da

dissertacdo reconhecia-se que

[...] a compreensdo do tema abrange inUimeras outras questdes — politicas,
econdmicas, culturais — que vao muito além da simples andalise das rotinas de producdo que
envolvem a construgdo do correspondente em questdo. Assumimos, aqui, que este foi 0 nosso
olhar sobre o Correspondente Renner/Aplub ¢ que outras questdes ficam em aberto para futuras
pesquisas. Lembramos que a histéria da Radio Guaiba ¢ sua programacgdo estdo ligadas ao
nosso Estado e, por isso, a questdo da identidade cultural do gaucho, o que sugere outros
desdobramentos deste estudo (MERCIO, 2002, p. 195).

Entdo, tendo como ponto de partida a idéia de trabalhar com a programagdo da
Guaiba por um periodo de 24 horas e dar continuidade aos estudos realizados durante o
mestrado, chegou-se a duas questdes motivadoras:

- A Radio Guaiba AM ainda ¢ “uma voz a servico do Rio Grande” (primeiro diretor
da emissora, Arlindo Pasqualini, Arquivo de Vozes da Radio Guaiba), como anunciado em
seu discurso de funda¢ao em 19577

- Em um dia normal de programacao, ¢ possivel localizar fragmentos identitarios do
gaticho e das ditas “coisas do Rio Grande™'?

Posteriormente, surgiu outro questionamento:

- Ao produzir reportagens, cujo tema é o Rio Grande do Sul®, qual ¢ a visio que a
Radio Guaiba apresenta? A emissora apenas repete o j& manifestado pela historiografia,

literatura e tradicionalismo ou consegue descolar-se destes vértices?

" A expressio “coisas do Rio Grande” ¢ de uso comum e refere-se aos valores tradicionais que remetem ao
Estado. Durante a elaboragdo da pesquisa ndo foi possivel apurar sua origem. Contudo, na obra Historia da
literatura do Rio Grande do Sul, de Jodo Pinto da Silva, de 1924, ja registra-se o uso da expressdo. Ao referir-se
a Apollinario Porto Alegre, o autor afirma que “os homens e as coisas do Rio Grande ndo eram para ele apenas
faceis temas literarios, mas especialmente motivos de paciente e aguda investigagdo, no sentido de descobrir e
fixar os nossos tragos distintivos, o que ha, houve, por aqui, afinal, de tipicamente nosso [grifo nosso] (SILVA,
1924, p. 143).



14

Com o proposito de responder-se a esta Ultima questdo foi necessario, além das 24
horas ja citadas, gravar-se diversas reportagens. Para isto, o autor fez um levantamento na
emissora das reportagens que eram consideradas especiais pela propria estacdo. Assim, no
periodo de setembro de 2002 a abril de 2007 foram encontradas 191 séries de reportagens
especiais. Cada série constou de, em média, cinco reportagens. Com isto, foram veiculadas,
aproximadamente, 955 reportagens de carater especial. Destas 191 séries, 15 enfocaram temas
ligados diretamente ao Rio Grande do Sul, sendo estas as que foram avaliadas na presente
pesquisa. Em posse deste material, cedido pela Guaiba, partiu-se, entdo, para a estruturacao
da tese.

A primeira necessidade, ja que se tinha como um dos objetivos investigar a presenca
de fragmentos identitarios na programagdo, era buscar a compreensao das definigdes de
identidade. Contudo, percebeu-se que era inviavel abordar identidade sem antes fazer-se uma
aproximagdo dos conceitos de cultura. Desta forma, o primeiro capitulo apresenta,
inicialmente, os conceitos de cultura sob a o6tica de diversos autores, pois a intencao ¢, de fato,
dar um panorama geral de defini¢des. Para tratar da evolugdo do significado de cultura - do
natural ao cotidiano - recorre-se a Bhabha (2001), Canclini (2004), Cuche (1999), Edgar e
Sedgwick (2003), Escosteguy (2001), Geertz (1989 e 2001), Hall (1997), Hell (1989), Larrain
(2003), Williams (2003) e Yudice (2004 e 2005). Feito isto, avanga-se para a conceituagdo de
identidade, tendo como base Castells (1999), Cuche (1999), Escosteguy (2001), Hall (1996,
2000 e 2003), Silva (2000) e Woodward (2000). A partir destes autores, ¢ possivel entender
que toda identidade ¢ construida e reconhecer que ela estd sempre em transformagdo, esta,

entre outros fatores, provocada pelo impacto do fenémeno da globalizagio® sobre a vida dos

2 Foram avaliadas reportagens que tratam de personalidades politicas, escritores e fatos histéricos e suas
comemoragdes, como a Revolugdo Farroupilha.

3 Nos ultimos anos, o fendmeno da globalizagdo tem sido objeto de estudo de pesquisadores de diversas areas.
John Sinclair ressalta que “nos anos 90, [...] se desenvolveu como the buzzword of the 1990s, ou seja, o conceito
da moda” (2000, p. 67). De acordo com ele, os principais documentos tedricos sobre a globalizagdo apareceram
no final dos anos 80 e inicio dos 90. Na obra Television: Comunicacion global y regionalizacion, Sinclair
apresenta uma sintese das idéias, além de criticas, dos principais estudiosos da globalizagdo: Arjun Appadurai,
Theodore Levitt, Stuart Hall, Anthony Giddens, Ronald Robertson, Manuel Castells, David Harvey, Scott Lash e
Jonh Urry, Néstor Garcia Canclini, Renato Ortiz, Jesus Martin Barbero. O autor ressalta, porém, que o tema da
globalizacdo ja aparece em trabalhos anteriores, como nos de McLuhan, na década de 60 e, no século XIX, nos
de Marx. Sobre o termo, encontramos em obras em lingua portuguesa globalizacdo e mundializagdo como
sinonimos. Contudo, mundializa¢do é o termo defendido pelos franceses. De fato, a obra 4 globaliza¢do da
comunica¢do, de Armand Mattelart (2000) tem como titulo original La mondialisation de la communication.
Mattelart afirma que o termo mundializag¢do ¢é familiar a todas as linguas latinas, enquanto globalizagdo é de
origem anglo-saxonica. Octavio lanni (1997), além da palavra globalizagdo, utiliza globalismo. Esta, segundo
ele, define uma configurag@o historico-social abrangente, convivendo com as mais diversas formas sociais de
vida e trabalho. No ambito do globalismo ressurgem localismos, provincianismos, nacionalismos, regionalismos,
colonialismos, imperialismos, etnicismos, racismos ¢ fundamentalismos. Ja Renato Ortiz (2000) utiliza o termo
globalizag¢do quando fala de economia e de tecnologia, reservando o termo mundializagdo ao dominio especifico
da cultura.
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individuos e das diversas coletividades da sociedade contemporinea. A abordagem de
conceitos serve como embasamento para a proxima etapa: a compreensdo da formagdo da
identidade do gatcho.

Acredita-se que a representacio da identidade® do sul rio-grandense foi formada a
partir de trés vértices: a historiografia, a literatura e o tradicionalismo’. Nesta linha, pretende-
se mostrar o gaucho, cujas caracteristicas como coragem, virilidade, for¢a e disposi¢ao para o
combate vao tornar-se marcas da identidade do sul rio-grandense. Também busca-se destacar
como a Revolucdo Farroupilha vai ser determinante na constru¢ao desta imagem. A fim de
realcar o rigor dos preceitos estabelecidos pelo tradicionalismo, faz-se referéncia ainda ao
nativismo. Esta ultima parte do primeiro capitulo utiliza-se de Chaves (1980 e 1994),
Dacanal (2004), Flores (2003), Golin (1983 e 2004), Gonzaga (1980), Gutfreind (1992, 1998
e 2001), Jacks (1999 e 2003), Lessa (1978, 1985, 1999 e 2002), Lopes Neto (1998), Oliven
(1989, 1991 e 1992), Pesavento (1980, 1985, 1089, 2002 e 2004), Reverbel (2002), Santi
(2004), Vares (1998) e Zilberman (1982). Desta forma, ao construir-se o primeiro capitulo
com conceitos de cultura e identidade, traga-se também a trajetoria de aprendizado do autor,
ja que este tem como formacdo 4rea distinta da Antropologia®. Ainda neste caminho, ao
realizar-se esta conceituagdo e, posteriormente, dedicar este estudo ao radio evidencia-se a
existéncia de uma relacdo entre cultura e identidade com o meio radiofonico.

O segundo capitulo tem por base a historia do rddio. Procurou-se, no entanto,
direcionar o foco para a programacao radiofonica. Antes, porém, buscou-se uma sintese dos
conceitos, organizagdo, modelos e formatos de programacao a partir de Ferraretto (2001),
Herreros (1994), Marti (1990), Muifioz e Gil (1994) e Pietro (2001). Depois, entdo, resgata-se
a formag¢ao da programacdo radiofonica no Brasil desde a década de 20 do século passado até
os anos 2000 com a chegada do radio digital. Em um segundo momento, volta-se o olhar para
o Rio Grande do Sul. Este resgate tem a intengdo de mostrar como configuravam-se as
emissoras na ordenacao de seus conteudos antes da chegada da Guaiba. Assim, descreve-se a

programagdo das pioneiras Rddio Sociedade Rio-grandense e Sociedade Radio Pelotense e

* Reconhece-se a existéncia de varias identidades na questdo do gaucho. Na presente pesquisa optou-se pela
forma no singular — identidade - com o propésito de ficar em consonancia com os autores utilizados na presente
pesquisa.

> Como ja dito, reconhece-se que a identidade estd em permanente construgio. Contudo, registra-se que aqui ndo
ha contradi¢do ao afirmar-se que a identidade do gaucho foi construida a partir de trés vértices, uma vez que a
intengdo ¢ demonstrar elementos que contribuiram para a formag@o desta representacdo e ndo considera-la
definitiva.

6 O autor da presente tese ¢ graduado em Comunicagio Social, habilitagio em Jornalismo, pela Pontificia
Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul. Realizou mestrado em Comunicacdo Social na mesma
universidade. Trabalhou na Rdadio Guaiba como redator, editor e chefe de reportagem de 1990 a 1994 ¢ em 1999.
Também atou em redacdes de TV e revista. Atualmente é professor de disciplinas de telejornalismo na PUCRS.
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das radios Gatucha, Difusora, Farroupilha, Itai e Metropole para chegar a Rddio Guaiba.
Pretendeu-se, desta forma, sublinhar o diferencial que a emissora da Caldas Junior
representou em sua criacdo. Contudo, parece evidente que s6 com o conhecimento da
programacao das estagdes citadas, foi possivel, nas palavras do entdo proprietdrio da
Companhia Jornalistica Caldas Junior, Breno Caldas, fazer uma “espécie de Correio do Povo
no ar” (Caldas apud Machado, 1987, p. 69). Ao descrever-se a formagdo e consolidacao da
programacao da Guaiba abordou-se seis topicos. O primeiro refere-se a criagdo da emissora
tendo como ponto de partida a concepcdo de Caldas. Depois, destaca-se a programagao
inicial, com énfase para o primeiro ano. A partir do conceito de Ferraretto (2001), segundo o
qual a radio em estudo enquadra-se no formato hibrido, desdobra-se a programac¢do em trés
vértices: noticia (jornalismo), esporte e musica. Apresenta-se ainda um momento em que a
Guaiba teve uma programacgdo de excegdo: a Rede da Legalidade, em 1961, episddio da
historia brasileira em que o radio funcionaria como instrumento de resisténcia politica. O
segundo capitulo encerra-se com o panorama atual da programaciao em amplitude modulada
em Porto Alegre. Procurou-se, nas emissoras da capital gatcha, verificar a presenga das
quatro vertentes basicas da programacdo radiofonica do AM: informativa, popularesca,
mistica-religiosa e educativa. Neste item registra-se também as alteracdes sofridas na
programagdo da Rddio Guaiba ap6s sua aquisi¢do em 21 de fevereiro de 2007 pela Rede
Record, grupo de comunicacao controlado pela Igreja Universal.

O terceiro capitulo abre com uma aplicagdo a programacao da Guaiba dos conceitos,
organiza¢do, modelos e formatos abordados na segunda parte deste trabalho. Desta forma,
tentou-se compreender a programacdo a partir de uma logica que se ordena em uma unidade
de tempo determinada. Logica esta que perpassa pela audiéncia que a emissora quer atingir,
ou seja, busca um encontro entre o horario estabelecido para determinado programa e o
ouvinte em potencial. Também pretendeu-se localizar elementos definidores da programacao
da estacdo como finalidade, coeréncia, continuidade e planejamento. Ainda procurou-se
compreender a programacao a partir das macrounidades propostas por Herreros (1994). Feito
isto, parte-se para a descricdo dos programas que foram veiculados no dia escolhido para a
analise — 30 de marco de 2006.

As 24 horas gravadas para avaliacdo foram transcritas integralmente (ver CD em
anexo). Contudo, neste terceiro capitulo, optou-se por citar apenas trechos que o autor
considerou relevantes para ter-se uma idéia do perfil de cada programa. Esta parte foi
construida em ordem cronologica, programa apOs programa, para assim, ter-se uma idéia do

todo da grade. Trabalhou-se em separado apenas com as sinteses noticiosas Guaiba Noticias e
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Correspondente Portocred. Durante a elaboracdo da presente pesquisa, a emissora, como dito
anteriormente, passou a ser administrada pela Rede Record, que aos poucos vem promovendo
alteragcdes na grade. Por isto, considera-se de extrema importancia a anotagao feita ja que
registra um momento do radio gatcho, cujo resgate, no futuro, podera ser realizado com
maior facilidade a partir do observado nesta tese. Cabe lembrar que no radio a emissdo perde-
se no tempo, uma vez que os signos ordenam-se linearmente e a apari¢do do préoximo
significa o desaparecimento do anterior. Constam do referido registro a atuacao de dois dos
fundadores da emissora que ainda estavam em atividade na estagdo ¢ agora nao integram mais
os quadros da empresa: os jornalistas Flavio Alcaraz Gomes’, que deixou a Guaiba em 31 de
agosto de 2007 e Amir Domingues®, falecido em oito de outubro do mesmo ano.

A etapa seguinte ¢ a analise do discurso de fundacao da emissora, proferido na noite
de 30 de abril de 1957, no Theatro Sao Pedro, por seu primeiro diretor, Arlindo Pasqualini. O
discurso funciona como uma “carta de inten¢des”, na qual a Rddio Guaiba anuncia como seria
a linha de programacdo e os compromissos dela para com o Estado. Feito isto, busca-se por
meio da observagdo do jornalismo produzido pela estagdo verificar se ela mantém-se fiel a
proposta de ser uma voz a servigo do Rio Grande.

Na seqiiéncia do terceiro capitulo, o estudo encaminha-se para a descoberta de
fragmentos identitarios do gaicho e das “coisas do Rio Grande” na programacdo. Optou-se
pelo uso do termo fragmentos ja que estes sdo “pequenos pedagos” que tem caracteristicas do
todo, mas ndo sao o todo. Ao trabalhar-se com fragmentos leva-se em conta o fato destes
serem uma parte que ja ndo necessariamente faz parte, ou seja, ¢ um deslocamento e, por isto,
embora guarde identificagdo com o original, ndo €, necessariamente, mais puro. Nesta busca,
inicia-se pela adocdo da cancdo Boi Barroso, a toada mais popular do Rio Grande do Sul,
como prefixo musical da emissora. Passa-se, entdo, para os espagos declarados onde a
emissora assume, por meio de programas, o regionalismo. Trabalha-se também com um texto
de Juremir Machado da Silva (2006), veiculado na programacdo da Guaiba, no qual ele
compara a conquista de um time de futebol do Rio Grande do Sul aos feitos do gatcho heroi.

A caminhada prossegue com um olhar sobre as séries de reportagens especiais cujos temas

7 Flavio Alcaraz Gomes nasceu em Porto Alegre em 25 de maio de 1927. Ingressou na Companhia Caldas
Junior em 1944, onde trabalhou como revisor, reporter e redator do Correio do Povo e da Folha da Tarde.

¥ O jornalista Amir Macedo Domingues faleceu durante a realizagdo desta pesquisa em oito de outubro de 2007.
Por isto, além do material bibliografico referente a Amir, utiliza-se também a entrevista concedida ao autor da
presente tese em 28 de fevereiro de 2002. Como no dia escolhido para a analise — 30 de margo de 2006 — Amir
ainda atuava na Rddio Guaiba, manteve-se a redagdo original que faz referéncia ao jornalista em vida.
Domingues nasceu em Porto Alegre em 22 de margo de 1928. Ingressou na emissora em 1957, ano de fundagéo
da radio. Domingues atuava na Radio Sociedade Gaucha, de onde saiu para ingressar na Folha da Tarde e no
Departamento de Noticias da Guaiba.
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apresentaram ligacdo direta com os ditos valores do Rio Grande. A partir de uma analise do
texto das mesmas, procura-se investigar se o tratamento dado pela Radio Guaiba difere do
apresentado pela historiografia, literatura e tradicionalismo. Ruma-se, entdo, para o dia
escolhido para a andlise a fim de verificar a presenca de fragmentos identitarios. Com esta
inten¢do, debruca-se sobre os programas, as vozes que ao longo do dia participam da
programagdo e a publicidade. Por fim, de forma breve, demonstra-se como a emissora ao
entrar em um novo territorio sem fronteiras — a Internet — faz questao de apontar de onde e
para quem fala.

Este trabalho foi construido a partir de uma perspectiva historico-descritiva para,
entdo, proceder-se a andlise. Para isto, foi realizado levantamento e estudo de uma
bibliografia basica sobre cultura, identidade, formagao do mito do gatcho, questdes historicas
do radio no Brasil e no Rio Grande do Sul e programagao radiofonica; pesquisa nos arquivos
do jornal Correio do Povo e de vozes da Radio Guaiba; exame na Biblioteca Central da
Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul do Acervo da Revista do Globo,
Revista Provincia de Sdo Pedro e Almanaque do Globo;, coleta de depoimentos;
acompanhamento e gravacao de periodos determinados da programagdo da emissora, com
destaque para o registro de 24 horas do dia 30 de marco de 2006 e de séries de reportagens
especiais que apresentam como foco temas ligados ao Rio Grande do Sul; transcricdo e
analise do material gravado.

A titulo de revisdo, ¢ importante destacar que a estética norteou 0s primeiros
estudos sobre o veiculo, como a classica obra do alemdo Rudolf Arnhein9, publicada em
1936: Radio. Antes, no final da década de 20, o também alemdo Bertold Brecht ja
demonstrara, em A Teoria do Radio (1927-1932)'°, preocupagio com o uso politico do meio.
Na década de 40, Lazarsfeld (1940) desenvolveu estudos socioldgicos sobre a audiéncia do
radio. De acordo com Meditsch, "tanto os estudos estéticos como os socioldgicos tornaram-se
raros com o surgimento da televisao" (1999, p. 35-38). Estas linhas, porém, vao ser retomadas
posteriormente em vérios estudos importantes''. Salientam-se, ainda, a contribui¢io de
Villafafie, Bustamente e Prado (1987) ao estudo das rotinas produtivas no radio e¢ Balsebre
(1996) por sua preocupacgao com a linguagem radiofonica. Também sobressai a publicagao de

livros técnicos abordando a elaboragdo de programas e roteiros como os de Kaplun (1978),

? Sobre isto ver Rudolf Arnheim Institut fiir Kunst, Musik und Kulturékonomie (http://www.rudolf-arnheim-
institut.de) e Rudolf-Arnheim-Forum (http://www.sozpaed.fh-dortmund.de/diederichs/arnheim.htm).

0 site RadioLivre.org disponibiliza uma versio em portugués da Teoria do Radio -
http://www.radiolivre.org/node/3667. Consulta realizada em 21.2.2008.

"'Ver Meditsch (1999, p. 36).
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Ortiz e Marchamalo (1994) e Herreros (1983). Este ultimo também ¢ autor (2001) de estudo
que examina as transformacdes do veiculo e sua relagdo com outros meios e técnicas. A
década de 90 do século passado e inicio dos anos 2000 registram o aparecimento de textos
voltados para a questao da programacao radiofonica, como os de Marti (1990, 2004), Muioz e
Gil (1994), Herreros (1994) e Pietro (2001).

No Brasil, encontramos os estudos historicos e politicos, como nas obras de
Goldfeder (1980), Cabral (1996), Haussen (1997), Moreira (1991 e 1998), Ortriwano (1985 e
1990), Ferraretto (2000, 2005 e 2007) e Calabre (2002). Meditsch (1999), por seu turno,
desenvolveu pesquisas sobre a especificidade da informagao no radio, tentando apontar como
esta diferencia-se da dos demais meios. E responsavel ainda pela organizagdo de Teorias do
Radio - texto e contextos (2005). Nunes (1993) ¢ autora de obra que faz uma abordagem do
meio pelo viés da semiotica. Barbosa Filho (2003) apresenta estudos sobre os géneros
radiofonicos. Comassetto (2007) analisa o radio regional e sua transformag¢do na nova ordem
global. Destaca-se também a publicacdo de livros técnicos no formato de manuais, como 0s
de Ferraretto e Kopplin (1992), Porchat (1993), Klockner (1997), Parada (2000) e de Barbeiro
e Lima (2001). Nos ultimos anos, registra-se a elaboracao de pesquisas como O radio chega
ao século XXI, evolugdo das tecnologias e das leis nos EUA e no Brasil, de Moreira (1999), O
valor de permanéncia do radio, um estudo dos efeitos pela estética da recep¢do, de Cunha
(2001), e Radio informativo em tempos de globaliza¢do, de Braganga (2003), voltadas para as
transformagdes pelas quais o veiculo passa com a chegada de novas tecnologias.

Cabe destacar ainda o levantamento 4 produgdo cientifica sobre o radio no Brasil:
livros, artigos, dissertagoes e teses (1991-2001), elaborado por Haussen (2004). No trabalho,
a autora faz um mapeamento dos livros, artigos, dissertagdes e teses que tiveram o radio como
objeto no periodo de 1991 a 2001. Haussen identifica ainda a origem e a tematica dos
referidos estudos. De acordo com a pesquisadora, foram encontrados 63 livros, 82 artigos e

105 teses e dissertagdes. A autora reconhece que ainda hd muito para ser pesquisado.

[...] os pesquisadores da area tém se preocupado, principalmente, em
recuperar a historia do radio no pais. Outros focos importantes de pesquisa nos anos
90 foram também a politica, o radiojornalismo, as radios comunitarias, livres e
alternativas assim como os estudos sobre a recepcao de mensagens. Sem esquecer as
analises sobre a linguagem radiofonica, a tecnologia e a educagdo. Constata-se, no
entanto, que ainda ha lacunas importantes principalmente relativas ao ensino de
radiojornalismo e as teorias sobre o veiculo (HAUSSEN, 2004, p. 123).
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Jacks (2006), por seu turno, fez avaliacdo semelhante e constatou que além de um

numero reduzido de pesquisas, o meio carece de estudos de recepgao.

Na década de 90 foram realizadas 1.769 pesquisas, entre teses e
dissertagdes, nos 11 Programas de Pos-Graduagdo em Comunicagdo brasileiros,
entdo existentes. Deste total, apenas 58 possuem como objeto o estudo do radio,

dentre os quais somente nove apresentam em comum o fato de estudarem a recepgio
deste meio (JACKS, 2006, p.86).

Por fim, ressalta-se a relevancia do Projeto Resgate Vozes do Rddio'?, da Faculdade
de Comunica¢ao Social da Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul. O projeto
resgata a historia do radio gaucho por meio da coleta de depoimentos de profissionais que ao

longo de suas vidas estiveram envolvidos com este veiculo de comunicacao.

2.0 Projeto Resgate Vozes do Radio pode ser acessado no site da Faculdade de Comunicagdo Social da PUCRS:
http://www.pucrs.br/famecos. O projeto foi criado em 1997 na disciplina de Projeto Experimental Radio do
Curso de Jornalismo, sob a coordenacgdo dos professores Jodo Brito de Almeida e Magda Rodrigues da Cunha.
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1 CULTURA, IDENTIDADE E A REPRESENTACAO DO GAUCHO

Aqui pretende-se apresentar os conceitos de cultura, partindo de sua defini¢ao como
“natural” até sua aceitagdo como um produto do homem e do cotidiano. Embora nem todos os
autores estejam alinhados em suas concepgdes e tenham trajetorias intelectuais distintas,
acredita-se que com os escolhidos seja possivel dar conta da compreensao do tema. Também ¢
importante definir cultura neste estudo, pois, como destaca Hall, “todas as praticas sociais, na
medida em que sejam relevantes para o significado ou requeiram significado para
funcionarem, tém uma dimensdo ‘cultural’” (HALL, 1997, p.22). Por fim, lembramos que,
como assinala Escosteguy, “a cultura deve ser estudada dentro das relagdes sociais e do
sistema que a produz e consome, dai o entrelagamento entre o estudo da sociedade, da politica
e da economia” (2001, p.194).

As definigdes de cultura passam a ser relevantes na presente pesquisa por
considerarmos nao ser possivel discutir identidade sem antes aborda-la. Até porque, como
ressalta Woodward, “a cultura molda a identidade ao dar sentido a experiéncia e ao tornar
possivel optar, entre as vdarias identidades possiveis, por um modo especifico de
subjetividade” (2000, p.18-9). E preciso, no entanto, estabelecer uma distingdo entre nogdes

de cultura e identidade cultural. De acordo com Cuche,

ndo se pode, pura e simplesmente confundir as no¢des de cultura e de identidade
cultural ainda que as duas tenham uma grande ligagdo. Em ultima instancia, a
cultura pode existir sem consciéncia de identidade, ao passo que as estratégias de
identidade podem manipular e até modificar uma cultura que ndo terd entdo quase
nada em comum com o que ela era anteriormente. A cultura depende em grande
parte de processos inconscientes. A identidade remete a uma norma de vinculagdo,
necessariamente consciente, baseada em oposi¢cdes simbolicas (CUCHE, 1999,
p.176).

Larrain (2003) também registra que a relagdo entre cultura e identidade ¢ muito

estreita enquanto ambas sdo constru¢des simbolicas, contudo ndo a mesma coisa.

Enquanto a cultura é uma estrutura de significados incorporados em
formas simbolicas por meio das quais os individuos se comunicam, a identidade ¢
um discurso ou narrativa sobre si mesmo construido na interacdo com outros
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mediante esse padrdo de significados culturais'” (LARRAIN, 2003, p.32 — Tradugdo
do autor).

O autor destaca ainda que enquanto estudar a cultura ¢ examinar as formas
simbolicas, estudar a identidade ¢ observar a maneira como as formas simbolicas sdo
mobilizadas na interagdo para a constru¢do de uma auto-imagem, de uma narrativa pessoal.
Feita esta distingdo, ¢ legitimo reconhecer que a cultura ndo ¢ facil de ser definida, uma vez
que possui diferentes significados em distintos contextos. Williams registra que o termo ¢

uma das palavras mais complicadas da lingua inglesa.

Isso ¢ assim, em parte, devido a intricada evolugdo historica por que
passou a palavra em varias linguas européias, mas principalmente porque agora
passou a ser usada para designar importantes conceitos em varias ¢ distintas
disciplinas intelectuais e em varios, distintos e incompativeis sistemas de
pensamento (WILLIAMS apud ESCOSTEGUY, 2003, p. 54).

Concluida a etapa de conceituagdo de cultura e identidade, este primeiro capitulo
segue em busca da compreensdo da formagdao do mito do gaicho. Para isto, parte-se de trés
vértices: historiografia, literatura e tradicionalismo. Embora reconheca-se a possibilidade de
existéncia de outros elementos para a criacdo da imagem do sul rio-grandense, optou-se por

estas trés instancias conforme indicagdo dos autores aqui trabalhados.

1.1 SOBRE A CULTURA: DO NATURAL AO COTIDIANO

“O homem ¢ essencialmente um ser de cultura” (CUCHE, 1999, p.9).

Na presente pesquisa parte-se do conceito geral de cultura encontrado na
antropologia cultural que “inclui o reconhecimento de que todos os seres humanos vivem num
mundo criado por eles mesmos, e onde encontram significado. A cultura é o complexo mundo
cotidiano que todos encontramos ¢ pelo qual todos nos movimentamos” (Edgar e Sedgwick,

2003, p.75). Esta nogdo de cultura “compreendida em seu sentido vasto, que remete aos

13 o . . . . r . ,

Mientras la cultura es uma estructura de significados incorporados en formas simbolicas a través de los
cuales los individuos se comunican, la identidade es um discurso o narrativa sobre si mismo construido em la
interaccion com otros mediante esse patron de significados culturales (LARRAIN, 2003, p.32).
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modos de vida e de pensamento” (CUCHE, 1999, p.11) ¢ hoje bastante aceita, embora registre
algumas ambigiiidades. Estas, segundo Cuche, encontram espago uma vez que “a nogdo de
cultura leva diretamente a ordem simbolica, ao que se refere ao sentido, isto €, ao ponto sobre
o qual ¢ mais dificil de entrar em acordo” (1999, p.11-2).

A compreensdo e mesmo aplicagdo do termo cultura vem, ao longo dos tempos,
encontrando novos significados. De acordo com Larrain, antes da modernidade “se entendia
por cultura o cuidado e crescimento das colheitas e animais e, por analogia, o cultivo e
desenvolvimento da mente, o aperfeicoamento das faculdades humanas™'* (2003, p.30). Em
1690, o Dictionnaire Universel, de Antoine Fureti¢re, apresenta cultura como o “trabalho
empregado para tornar uma terra fértil por meio da lavragem, da adubagem, em cultivar uma

915

arvore, uma planta” ~ (Fureticre apud Hell, 1989, p.3 — Tradugdo do autor). Dois séculos

depois, o Dictionnaire de la langue francaise, de Littré (1878), ja destaca diversos sentidos
metaforicos para a palavra: “A cultura das letras, das ciéncias, das belas artes. O pogo
conhecimento que tenho, devo-o a cultura das letras, a Patru, & Defesa de Arquias, de Cicero,
a Richelet”'® (Littré apud Hell, 1989, p.4 — Traducdo do autor). A partir da lingua francesa, ¢

possivel verificar a evolug¢ao do contetdo semantico da palavra.

Vinda do latim cultura que significa o cuidado dispensado ao campo ou
ao gado, ela aparece nos fins do século XIII para designar uma parcela de terra
cultivada. No comego do século XVI, ela ndo significa mais um esatado (da coisa
cultivada), mas uma acdo, ou seja o fato de cultivar a terra. Somente no meio do
século XVI se forma o sentido figurado e “cultura” pode designar entdo a cultura de
uma faculdade, isto é, o fato de trabalhar para desenvolvé-la. [...] O termo “cultura”
no sentido figurado comeca a se impor no século XVIIL. [...] Progressivamente,
“cultura” se libera de seus complementos e acaba por ser empregada s6 para
designar a “formacdo”, a “educacdo” do espirito (CUCHE, 1999, p.19-20).

Larrain (2003) destaca que com o Iluminismo, o vocébulo cultura agrega novos

significados. E também neste periodo que se registra o aparecimento do termo “civilizar”'”.

4" Se entendia por la cultura el cuidado y crecimiento de las cosechas y animales y, por analogia, el cultivo y
desarrollo de la mente, el perfeccionamiento de las faculdades humanas (LARRAIN, 2003, p.30).

> Soin qu’on prend de rendre une terre fertile par 1é labour, par I’amendement, d’élever um arbre, une plante
(Furetiere apud Hell, 1989, p.3).

'S La culture des lettres, des sciences, des beaux-arts. Le peu de connaissance que j ai, je le dois a la culture des
bonnes lettres, Patru, Harangue de Cicerén pour Archias, dans Richelet (LITTRE apud HELL, 1989, p.4).

7 Conforme Littré, “civilizagio s6 consta no Dictionnaire de I’Académie a partir da edigdo de 1835, tendo sido
bastante empregada apenas pelos escritores modernos, quando o pensamento publico se fixou no
desenvolvimento da historia” (apud HELL, 1989, p.5).
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De acordo com o autor, “até o final do século XVIII cultura e civilizagdo eram praticamente
sinénimos™'® (2003, p.30 — Tradugdo do autor).

Ja no inicio do século XIX, o termo cultura ¢ utilizado para referir-se a intencao de
produzir histdrias universais que tratem do progresso da humanidade. No final do século XIX

0 conceito passa por uma importante transformagao.

[...] se relaciona com o surgimento da antropologia, o que lhe confere um
carater social. A énfase no desenvolvimento do espirito desloca-se em direcdo a
énfase nos costumes, praticas, modos de vida e crengas de uma sociedade. De algum
modo, este deslocamento estd condicionado pela expansdo colonial européia e a
necessidade de adaptar o conceito as atividades de descri¢do etnografica das
colénias'’ (LARRAIN, 2003, p.31 — Tradugdo do autor).

Desta forma, o termo cultura, segundo Williams (apud LARRAIN, 2003, p. 31)
passa a abarcar o conjunto inter-relacionado de crencas, costumes, leis, formas de
conhecimento e arte e também de artefatos materiais, objetos e instrumentos que pertencem
aos integrantes de um mesmo grupo e que os distinguem de outras sociedades.

Na metade do século XX, sob a influéncia de novas tendéncias antropoldgicas e

lingtiisticas, o significado de cultura torna-se mais amplo.

[...] comegou-se a constituir uma concepc¢ao simboélica de cultura que
destaca o uso de simbolos como uma marca distinta da vida humana: os seres
humanos criam e trocam expressdes significativas (é dizer, com sentido) nao
somente mediante a linguagem e sim também através de objetos materiais, obras de
arte e agdes as quais dotam de sentidos® (LARRAIN, 2003, p.31 — Tradugdo do
autor).

Como sintese do termo cultura, podemos recorrer ao explanado por Yudice:

'8 Hasta fines del siglo XVIII cultura y civilizacion eran praticamente términos intercambiables (Larrain, 2003,
p.30).

1 1..] se relaciona com el surgimiento de la antropologia y que le da um cardter social. El énfasis em el
desarrollo Del espiritu de se desplaza hacia um énfasis em las costumbres, prdcticas, modos de vida y creencias
de uma sociedad. De algun modo este desplazamiento estd condicionado por la expansion colonial europea y la
necessidad de adaptar el cocepto a las tareas de la descripcion etnogrdfica de las colonias (LARRAIN, 2003,
p.31).

20 [...] se empezé a constituir uma concepcién simbélica de cultura que destaca el uso de simbolos como um
rasgo distintivo de la vida humana: los seres humanos crean e intercambian expresiones significativa (es dicer,
com sentido) no solo mediante el lenguage sino que también a través de objetos materiales, obras de arte y
acciones a los que dotam de sentido (LARRAIN, 2003, p.31).
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No século XVII, cultura relacionava-se a pratica das elites cultas. No
século XIX e inicio do XX, havia distingdo de classes a partir do conceito. Como
ressalta Pierre Bourdieu, as pessoas que vao a opera sdo, na sociedade, tidas como
pertencentes a classe "alta". Trata-se, pois, da distingao entre alta e baixa cultura. Ao
longo do século XX, houve a critica dos estudiosos da Escola de Frankfurt, que
consideravam degradada e deteriorada a cultura como mercadoria. J4 Walter
Benjamin defende a cultura pop. Com a antropologia e os Estudos Culturais, nasce a
idéia de cultura como modo de vida. Tal defini¢do expande o conceito a todos. Fazer
comida ou desenhar um automovel tornam-se atividades culturais. Economicamente
- e como fruto do novo urbanismo - cultura passou a relacionar-se a espagos como 0s
parques industriais. Neles, a criatividade transformou-se em motor da inovagao e,
portanto, da economia (entrevista concedida a Mauricio Guilherme Silva Junior,
Boletim Informativo da Universidade Federal de Minas Gerais, N° 1477 - Ano 31-
24.3.2005)*".

Canclini, por sua vez, ao referir-se ao termo cultura utiliza a expressao “laberintos
del sentido” (2004, p 30). De acordo com ele, ha décadas quem se dedica ao estudo da cultura
tem experimentado um excesso de imprecisoes. A fim de reforcar este problema, o autor cita
os antropo6logos Alfred Kroeber e Clyde Kulukhohn, que em um livro de 1952 reuniram quase
trezentas maneiras de defini-la. Canclini (2004) apresenta duas narrativas quando discutimos
cultura. A primeira nog¢ao ¢ a que marca ainda o uso cotidiano da palavra como sinénimo de
educacao, ilustracdo, refinamento e acimulo de informacao. Nesta linha “cultura é o acimulo
de conhecimentos ¢ capacidades intelectuais e estéticas™ (CANCLINI, 2004, p.30 -
Tradugao do autor). A segunda originou um conjunto de usos cientificos, que se caracterizam
por separar a cultura em oposi¢@o a outros referentes. De acordo com o autor, neste rumo, “as
duas principais confrontacdes a que se submete o termo sdo natureza-cultura € sociedade-
cultura” (2004, p.31 — Tradugdo do autor).

O primeiro “confronto” — natureza-cultura - serve para diferenciar o cultural do
biologico ou genético e superar formas primarias de etnocentrismo. Esta concepcao,

“demasiado simples e extensa de definir a cultura™*

como afirma Canclini (2004, p.32 —
Tradu¢do do autor), contribuiu para o reconhecimento da cultura como o criado (produzido)
pelo homem em todas as sociedades e em todos os tempos.

Ja a oposicao da cultura a sociedade pretende desenredar esta de outras partes da vida

social. Segundo Canclini (2004), este posicionamento surge em meados do século XX na obra

*! Disponivel em http://www.ufmg.br/boletim/bol1477). Consulta realizada em 17 mai. 2006.

> Cultura és el ciimulo de conocimientos y aptitudes intelectuales y estéticas (CACLINI, 2004, p.30).

* Las dos principales confrontaciones a que se somete el término son naturaleza-cultura y sociedad-cultura
(CANCLINI, 2004, p. 31).

** Demasiado simple y extensa de definir la cultura (CANCLINI, 2004, p.32).
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de Ralph Linton e adquire sua forma mais consistente em autores como Pierre Bourdieu®. O
autor também destaca o trabalho de Jean Baudrillard, que avangou em relacdo ao esquema
marxista - que somente diferenciava valor de uso e de troca - e reconheceu duas novas formas
de valor: signo e simbolo®®.

A partir desta orientagdo tedrica, Canclini chega a uma possivel definigio®’,
compartilhada por diferentes autores e disciplinas: “A cultura abrange o conjunto dos
processos socais de significacdo, ou, de um modo mais complexo, a cultura abarca o conjunto
de processos sociais de produgdo, circulagdo e consumo da significacdo na vida social™®®
(2004, p.34).

Hall (1997), por seu turno, considera que cultura ¢ um dos conceitos mais complexos

das ciéncias sociais € humanas e existem diversas maneiras de defini-la.

Nas defini¢des mais tradicionais do termo, a cultura é qualificada como o
‘melhor do que tem sido pensado e dito” em uma sociedade. E a soma das grandes
idéias, como tem sido representado nas obras classicas da literatura, pintura, musica
e filosofia — a ‘alta cultura’ de uma época. Pertencendo ao mesmo instante de
referéncia, mas mais moderno nas suas associagdes, ¢ o uso da ‘cultura’ para se
referir a ampla forma de distribui¢do da musica popular, publicidade, arte, design e
literatura, ou as atividades de lazer e entretenimento, que representam o dia-a-adia
da maioria das ‘pessoas comuns’ — o que ¢ chamado de ‘cultura de massa’ ou
‘cultura popular’ de uma época”?’ (HALL, 1997b, p.2 — Tradugio do autor).

O autor lembra ainda que “alta cultura” versus “cultura popular” foi, por muitos
anos, a classica maneira de enfocar o debate sobre a cultura. Neste confronto, os termos
carregam uma poderosissima carga de julgamento, na qual “alta” equivale a superior/nobre,

enquanto “popular” remete a humilde/sem qualidade. Contudo, de acordo com Hall, “nos

2 Ver Bourdieu, Pierre. A economia das trocas simbélicas. Sio Paulo: Perspectiva, 1998. Bourdieu, Pierre. O
poder simbolico. Rio de Janeiro:Bertrand Brasil, 2002.

*® Ver Baudrillard, Jean. Para uma critica da economia politica do signo. Sio Paulo: Martins Fontes, 1972.

7 Ao longo de sua obra, Canclini apresenta diversas defini¢des de cultura. Na presente pesquisa optou-se por
uma de suas obras mais recentes - Diferentes, Desiguales y Desconectados — Mapas de La Interculturalidad —
publicada em 2004.

2 “La cultura abarca el conjunto de procesos sociales de significacion, o de um modo mas complejo, la cultura
abarca el conjunto de procesos sociales de produccion, circulacion y consumo de la significacion em la vida
social” (CANCLINI, 2004, p.34).

¥ In more traditional definitions of the term, culture is said to embody the ‘best that has been thought and said’
in society. It is the sum of the great ideas, as represented in the classic works of literature, painting, music and
philosophy — ‘the high culture’ of an age. Belonging to the same frame of reference, but more ‘modern’ in its
associations, is the use of ‘culture’ to refer to the widely distributed forms of popular music, publishing, art,
design and literature, or the activities f leisure-time and entertainment, which make up the everyday lives of the
majority of ‘ordinary people’ — what is called the ‘mass culture’ or the ‘popular culture’ of an age (HALL,
1997b, p.2).
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ultimos anos, no contexto das ‘Ciéncias Sociais’, a palavra ‘cultura’ é usada para referir-se a
qualquer estilo de vida’ de um povo, comunidade, na¢io ou grupo social™*’ (1997b, p.2 —
Tradugdo do autor). Esta exposi¢ao € reconhecida como “defini¢ao antropologica”.

Hall (1997b) destaca ainda que o que tem sido chamado de ‘“virada cultural” nas
ciéncias humanas e sociais, especialmente nos estudos culturais e na sociologia da cultura, ¢ a

tendéncia de enfatizar a importancia do significado em relagdo a defini¢do de cultura.

Cultura ¢ discutida, ndo € tanto um grupo de coisas — novelas e pinturas
ou programas de TV e desenhos — ¢ um processo, um conjunto de praticas.
Primeiramente, a cultura esta ligada com a produg@o e o intercambio de significados
— o0 ‘dar e receber do significado’ — entre os membros de uma sociedade ou grupo’!
(HALL, 1997b, p.2 — Tradug¢do do autor).

Sendo assim, dizer que duas pessoas pertencem a mesma cultura ¢ afirmar que
interpretam o mundo praticamente da mesma forma e podem expressar suas idéias e
sentimentos de maneira que serdo compreensiveis um ao outro.

Hall afirma que a cultura tem avocado uma fun¢do de importancia sem igual no que
se refere a estrutura e a organiza¢do da sociedade, aos processos de desenvolvimento do meio
ambiente global e também a disposi¢do de seus recursos econOmicos e materiais. Neste
contexto, para o autor, as industrias culturais tém se tornado elementos mediadores em muitos

Processos.

A velha distingdo que o marxismo classico fazia entre a “base” econdmica
e a “superestrutura” ideoldgica ¢ de dificil sustentagdo nas atuais circunstancias em
que a midia é, ao mesmo tempo, uma parte critica na infra-estrutura material das
sociedades modernas, e, também, um dos principais meios de circulagdo das idéias e
imagens vigentes nestas sociedades (HALL, 1997, p.17).

Para Hall, a midia é responsavel hoje por sustentar os circuitos globais de trocas

econdmicas. Estes, por sua vez, asseguram o “movimento mundial de informacao,

% In recent years, and in a more ‘social science context, the Word ‘culture’ is used to refer to whatever is
distinctive about the ‘way of life’ of a people, community, nation or social group (HALL, 1997b, p.2).

U Culture, it is argued, is not so much a set of things — novellas and paintings or TV programmes and comics —
as a process, a set of practices. Primarily, culture is concerned with the production and the exchange of
meanings — the ‘giving and taking of meaning’ — between the member of society or group (HALL, 1997b, p.2).
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conhecimento, capital, investimento, produg¢do de bens, comércio de matéria-prima e
marketing de produtos e idéias (HALL, 1997, p.17).
Nesta linha, ¢ preciso compreender a cultura dentro do sistema que a produz e que

também a consome.

A cultura ¢ [...] uma parte constitutiva do “politico” e do “econémico”, da
mesma forma que o “politico” e o “econdmico” sdo, por sua vez, parte constitutiva
da cultura e a ela impdem limites. Eles se constituem mutuamente-o que é uma outra
maneira de dizer que se articulam um ao outro. Assim, para sermos bastante
precisos, deveriamos, de fato, reformular a concepg¢do corrente de “cultura”
apresentada acima: toda pratica social tem condigdes culturais ou discursivas de
existéncia. As praticas sociais, na medida em que dependam do significado para
funcionarem e produzirem efeitos, se situam “dentro do discurso”, sdo “discursivas”
(HALL, 1997, p.34).

Yudice (2004) aproxima-se de Hall ao constatar que, em um mundo globalizado, o
papel da cultura expandiu-se para as esferas politica e econdmica. O autor propde o que

chama de “cultura como recurso”™* (2004, p.25).

Em vez de focalizar o contetido na cultura — ou seja, o modelo da
melhoria (segundo Schiller ou Arnold) ou da distingdo, segundo Bordieu),
tradicionalmente aceitos, ou a sua antropologizagdo mais recente, como todo um
meio de vida (Williams), segundo a qual reconhece-se que a cultura de cada um tem
valor — talvez seja melhor fazer uma abordagem da questdo da cultura de nosso
tempo, caracterizada como uma cultura de globalizagdo acelerada, como um recurso
(YUDICE, 20004, p.25).

Yudice considera que a cultura como recurso ¢ muito mais do que uma mercadoria™.
Para o autor, ela € o eixo de uma nova estrutura epistémica na qual a ideologia e a “sociedade

99

C 3 - . . . aA . , . .
disciplinar™” sdo absorvidas por uma racionalidade econdmica ou ecoldgica. Sendo assim, o
gerenciamento, a conservagdo, o acesso a distribui¢do e o investimento em cultura - sob a

otica de Yudice — passam a ser prioridades.

2 Yudice afirmou em entrevista concedida a Mauricio Guilherme Silva Junior, publicada no Boletim
Informativo da Universidade Federal de Minas Gerais, N° 1477 - Ano 31 - 24.3.2005 - disponivel em
http://www.ufmg.br/boletim/bol1477 - que em sua obra ndo procura definir novos conceitos de cultura, mas sim
mostrar como a cultura ¢ utilizada em todas as suas definigdes.

3 Yudice ressalta que ndo estd “reprisando a critica de Adorno e Horkheimer no que concerne aos bens de
consumo e sua instrumentalizagdo” (2004, p.14).

** Definigdo de Focault, que corresponde a imposi¢io de normas a instituicdes como a educacional, a médica, a
psiquiatrica, entre outras.
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Em perspectivas diferentes, Yudice® e Hall*® posicionam a cultura no “centro”. Este
ultimo refor¢a o papel constitutivo da cultura em todos os aspectos da vida social. Para Hall,

neste panorama,

[...] a cultura é agora um dos elementos mais dindmicos — e mais
imprevisiveis — da mudanga histérica no novo milénio®’ Nao deve nos surpreender,
entdo, que as lutas pelo poder sejam, crescentemente, simbdlicas e discursivas, ao
invés de tomar, simplesmente, uma for¢a fisica ¢ compulsiva, ¢ que as proprias
politicas assumam progressivamente a feigdo de uma politica cultural (HALL, 1997,
p-20).

Hall (1997) assinala as transformagdes ocorridas nas culturas da vida cotidiana, que
podem ser percebidas no declinio do trabalho na industria e o crescimento dos servicos e
outros tipos de ocupagdo, na flexibilidade no emprego, nas mudancas nos tamanhos das
familias, no envelhecimento da populag@o e no crescimento do consumo, entre outros. Para o
autor, estas mudancas estdo relacionadas a situacdes sociais, de classe e também geograficas.
Hall (1997) registra ainda que existem mudangas na vida local e no cotidiano que foram
precipitadas pela cultura e cita, como um dos exemplos, “as coisas praticas — comprar, olhar
gastar, poupar, escolher, socializar — realizadas a distancia, ‘virtualmente’, através das novas
tecnologias culturais do estilo de vida soff” (HALL, 1997, p.22). Em sintese, “a expressao
‘centralidade da cultura’ indica [...] a forma como a cultura penetra em cada recanto da vida
social contemporanea, fazendo proliferar ambientes secundarios, mediando tudo (HALL,
1997, p.22). Neste contexto, o autor considera que a cultura, hoje, ndo pode ser observada
como um elemento dependente em relacdo ao que faz o mundo mover-se, mas sim como uma
variavel fundamental e constitutiva, que determina “tanto a forma como o carater deste
movimento, bem como a sua vida interior (HALL, 1997, 23).

Ao colocar-se a cultura no centro, pode-se levantar outros questionamentos. Geertz,
por seu turno, pergunta: “O que € a cultura, se ndo ¢ um consenso?” (2001, p. 215). Para ele,
em sintese, a cultura ¢ a rede de significados compartilhados sobre os quais existe consenso,

ou seja, um acordo. Em 1973, o autor ja expressara sua visao.

33 Ver A Conveniéncia da Cultura — Usos da cultura na Era Global. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2004.
Na obra, Yudice considera a cultura uma ferramenta estratégica para o desenvolvimento de politicas economicas
e de inclusdo social e sua interacdo com as esferas de poder. O autor busca explicar um mundo em que gestores,
produtores e curadores sdo mais importantes que os proprios artistas.

** Ver A Centralidade da Cultura: notas sobre as revolugdes culturais do nosso tempo. Revista Educagio e
Realidade, julho-dezembro de 1997, p.15-46.

70 artigo de Hall que discute esta questao foi publicado em 1997 e, por isto, a referéncia ao novo milénio.
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O conceito de cultura que eu defendo [...] ¢ essencialmente semiotico.
Acreditando, como Max Weber, que o homem é um animal amarrado a teias de
significados que ele mesmo teceu, assumo a cultura como sendo essas teias € a sua
analise; portanto, ndo como uma ciéncia experimental em buscar de leis, mas como
uma ciéncia interpretativa, a procura de significados. E justamente uma explicagio
que eu procuro, ao construir expressdes sociais enigmaticas na sua superficie
(GEERTZ, 1989, p.4).

Segundo Geertz, so ¢ possivel conceituar cultura a partir da compreensao dela como
um sistema simbolico formado pelas interagdes entre os individuos e a comunidade. Na
concepcao do autor, a cultura teria a capacidade de preencher a lacuna que se formou entre as
coisas biologicas da espécie humana e aquelas que sdo necessarias para viver em um mundo
complexo, interdependente e sempre em transformagdo. Assim, ele propde que na observagao
de diferentes culturas é necessario levar em consideracdo as condigdes historicas, o
envolvimento afetivo, o papel do individuo e as necessidades consideradas basicas. De acordo

com Carrera, para Geertz,

A cultura ndo ¢ uma entidade, algo que pode ser atribuido de maneira
casual. Eventos, modos de conduta, institui¢des ou processos sociais; a cultura ¢ um
contexto dentro do qual todos estes fenomenos podem ser descritos em uma forma
inteligivel, ou seja, densa. Para atingir este tipo de descri¢do, deve-se ter um cuidado
especial com a conduta e a ag@o social porque é no fluxo destas o local onde estas
formas culturais articulam-se; delimitadas a cultura e o comportamento humano
como agdes simbolicas estabelecidas, ¢ preciso perguntar constantemente pelo
sentido destas ultimas; se sdo zombaria ou desafio,ironia ou colera, esnobismo ou
orgulho, o que se expressa por meio de sua existéncia concreta e por sua
representagio (CARRERA, 2005 , p.295. Tradugio do autor’®).

Geertz critica a antropologia tradicional e os Estudos Culturais, que pensam a
cultura, ou as culturas, como “fichas de arquivo” (2001, p.222), que recebem as devidas
anotagdes, mais jamais se cruzam, o que para ele ¢ invidvel. Nesta linha, o autor salienta que a

tecnologia das comunicacgdes teceu o mundo em uma sé rede. Desta forma, lugares antes

¥ “La cultura para Geertz no es una entidad, algo a lo que pueden atribuirse de manera casual
acontecimientos, modos de conducta, instituciones o procesos sociales; la cultura es um contexto dentro del cual
pueden describirse todos esos fenomenos de manera inteligible, es decir, densa. Para lograr este tipo de
descripcion se debe de poner especial cuidado a la conducta y la accion social, porque es en el fluir de éstas
donde las formas culturales encuentran articulacion; delimitadas la cultura y la conducta humana como
acciones simbolicas plantea que debemos preguntar constantemente por el sentido de estas ultimas; si son burla
o desafio, ironia o colera, esnobismo u orgullo, lo que se expresa a través de su existencia concreta y por su
representacion” (CARRERA, 2005, p.295).



31

obscuros, provincianos e absortos em suas proprias questdes hoje desafiam, mesmo que
momentaneamente, as grandes metropoles.

Bhabha™, por sua vez, destaca que “¢ o tropo dos nossos tempos colocar a questio
da cultura na esfera do além” (2001, p.19). O além™, na concepcdo do autor, deve ser
compreendido como o “momento de transito em que espago € tempo se cruzam para produzir
figuras complexas de diferenca e identidade, passado e presente, interior e exterior, inclusdo e
exclusdo” (BHABHA, 2001 , p.19). E preciso entender que a analise de Bhabha parte dos
discursos pds-coloniais, cuja marca mais forte € a questao da diaspora e, conseqiientemente,
os deslocamentos provocados por ela: lingiiisticos, historicos, geograficos. Para o autor, a
troca de experiéncias entre povos de culturas diferentes em um mesmo espago, a partir de uma
coexisténcia em muitos casos for¢ada, desenvolve um movimento ininterrupto de construgao
de significa¢des. Contudo, o resultado ndo seria um produto fechado, originado da soma,
traducdo e reinterpretacdo de duas matrizes culturais e sim signos em constante estado de
ajuste, localizados em um espago denominado o entre-lugar.

Bhabha chama atencdo para o fato de a cultura s6 emergir “como um problema, ou
uma problematica, no ponto em que ha uma perda de significado na contestagdo e articulagao
da vida cotidiana entre classes, géneros, ragas, nagdes” (2001, p.63.). De acordo com o autor,
a necessidade de pensar o limite da cultura como um problema da enunciacdao da diferenca

cultural ¢ rejeitada.

O conceito de diferenca cultural concentra-se no problema da
ambivaléncia da autoridade cultural: a tentativa de dominar em nome de uma
supremacia cultural que ¢ ela mesma produzida apenas no momento da
diferenciag@o. E ¢ a propria autoridade da cultura como conhecimento da verdade
referencial que estd em questdo no conceito e no momento da enunciagdo. O
processo enunciativo introduz uma quebra no presente performativo da identificacao
cultural, uma quebra entre a existéncia culturalista tradicional de um modelo, uma
tradicdo, uma comunidade, um sistema estavel de referéncia, e a negacao necessaria
da certeza na articulagdo de novas exigéncias, significados e estratégias culturais no
presente politico como pratica de dominagdo ou resisténcia (BHABHA, 2001, p.64).

% Aqui procurou-se apenas situar o pensamento de Bhabha. Ndo se buscou de forma alguma penetrar com
profundidade no trabalho do autor, mas sim fazer um breve registro, uma vez que este tem, ao longo dos tltimos
anos, sido considerado um dos mais influentes pensadores sobre o tema cultura. Reconhece-se, assim, a
complexidade que envolve os textos produzidos por Bhabha. Ver BHABHA, Homi K. O Local da Cultura. Belo
Horizonte: UFMG, 2001.

40 «<Além” significa distincia espacial, marca um progresso, promete o futuro; no entanto, nossas sugestdes para
ultrapassar a barreira ou o limite — o proprio ato de ir além — sdo incognisciveis, irrepresentaveis, sem um retorno
ao “presente” que, no processo de repeticao torna-se desconectado e deslocado” (BHABHA, 2001, p.23).
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Bhabha considera que existe um confronto entre o tempo e a narrativa historicistas,
teleologicos ou miticos, do tradicionalismo e o tempo deslizante, estrategicamente deslocado,
da articulagao de uma politica historica de negociagdo. Por fim, na concepg¢dao de Bhabha, ¢
preciso compreender que “nenhuma cultura € jamais unitdria em si mesma, nem simplesmente

dualista na relagdo do Eu com o Outro” (2001, p.65).

1.1.1 O CIRCUITO DA CULTURA: A REPRESENTACAO COMO MARCA VISIVEL

Hall (1997b), ao abordar o circuito da cultura, questiona o que representagdo tem a
ver com cultura e qual a conexdo entre elas. De acordo com o autor, cultura trata de
“significados compartilhados”, enquanto a linguagem ¢ o meio privilegiado em que “fazemos
sentido” das coisas, no qual o significado ¢ produzido e compartilhado. Para Hall (1997b), os
significados s6 podem ser compartilhados a partir do acesso comum a linguagem. Sendo
assim, “a linguagem ¢ central ao significado e a cultura e tem sido considerada como a chave
de repertorio de valores culturais e significados™' (HALL, 1997b, p.1 — Tradugdo do autor).

Contudo, os questionamentos propostos por Hall t€ém prosseguimento: “Mas como a
linguagem constroi significados? Como ela sustentar o didlogo entre participantes possibilita
construir uma cultura de conhecimentos compartilhados e entdo interpretar o mundo quase
que da mesma forma?** (1997b, p.1 — Tradugdo do autor). A resposta, segundo Hall (1997b),
esta no fato de a linguagem operar como um sistema de representagao. Na linguagem sao
utilizados sinais e simbolos — sejam eles sons, palavras escritas, imagens produzidas
eletronicamente, notas musicais e at¢ mesmo objetos — a fim de revelar ou representar para as
outras pessoas conceitos, idéias e sentimentos: “A linguagem ¢ um dos meios pelos quais
pensamentos, idéias e sentimentos sdo representados em uma cultura. A representacao através
da linguagem ¢é central aos processos em que o significado ¢ produzido™® (HALL, 1997b, p.1
— Tradugao do autor).

A partir disto, ¢ possivel pensar o circuito da cultura, que apresenta cinco momentos:

representacao, identidade, produgdo, consumo e regulacao. Todos, como a propria palavra

4 “Language is central to meaning and culture and has always been regarded as the key repository of culture
values and meanings” (HALL, 19970, p.1).

* “But how does language construct meanings? How does it sustain the dialogue between participants which
enables them to build up a culture of shared understandings and so interpret the world in roughly the same
ways?” (HALL, 1997b, p.1).

* “Language is one of the ‘media’ through which thoughts, ideas and feelings are represented in a culture.
Representation through language is therefore central to the processes by which meaning is produced” (HALL,
19970, p.1).
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circuito sugere — circunferéncia, fluxo, contorno, ciclo™ - interagem entre si e, no processo,

sdo igualmente importantes.

Ilustracao 1

O Circuito da Cultura: representacio, identidade, producio, consumo e regulacio
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(Fonte: Hall, 1997b, p.1)

A representagio’ equivale a associacdo de sentidos a determinado artefato — a
realidade existe fora da linguagem, mas ¢ constantemente mediada por e através da linguagem
e 0 que podemos saber e dizer tem que ser produzido através do discurso. Para Hall (1980), o
conhecimento discursivo ¢ o produto ndo da transparente representacao do real na linguagem,
mas da articulacao da linguagem em condigdes e relagdes reais’®.

Por sua vez, a identidade, neste caso, pode ser compreendida como o posicionamento
dos sujeitos, construidos dentro da representacdo. A producdo pode ser definida como o ato
ou resultado da transformagdo socialmente organizada de materiais em uma nova forma. O
consumo — ato de gastar/usar produtos — no plano da cultura/comunicagdo implica em
produgdo de sentido. De acordo com Hall, “experimentamos o mundo gragas a e através dos

sistemas de representagdo da cultura. A experiéncia ¢ o produto de nossos coédigos de

“Dicionario Aurélio Eletronico Século XXI. Versdo 3.0, novembro de 1999. Versdo integral do Novo
Dicionario Aurélio — Século XXI, de Aurélio Buarque de Holanda Ferreira, publicado pela Editora Nova
Fronteira.

*As defini¢des aqui empregadas reproduzem a sintese apresentada pela Prof*. Dr*. Ana Carolina Escosteguy na
disciplina de Estudos Culturais ¢ Comunicagdo, ministrada no Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo
Social da Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul no segundo semestre de 2004. A fim de
garantir fidelidade ao original de Escosteguy procurou-se manter o texto quase sem alteragdes.

% Citagéo utilizada por Escosteguy, conforme nota 42.
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inteligibilidade, de nossos esquemas de interpretacdo. Em conseqiiéncia, ndo existe nenhuma
experiéneia fora das categorias da representagdo do discurso” (1985)". J4 a regulacdo
equivale a0 momento em que os sentidos que estdo circulando, organizam e regulam as
praticas sociais. A regulagdo ajuda a estabelecer normas, regras, convengoes através das quais
¢ ordenada a vida social.

Elaborada esta conceituagdo, cabe registrar que na presente pesquisa, a compreensao
da representacdo torna-se essencial, uma vez que ¢ por Meio desta que os sentidos adquirem

significado na sociedade. Além disso, a representacdo marca o trago visivel, exterior.

Neste contexto, a representagdo ¢ concebida como um sistema de
significagdo, mas descartam-se os pressupostos realistas e miméticos associados
com a sua concepgdo filosofica classica. Trata-se de uma representacdo pos-
estruturalista. Isto significa, primeiramente, que se rejeitam, sobretudo, quaisquer
conotagdes mentalistas ou qualquer associagdo com uma suposta interioridade
psicologica. No registro pos-estruturalista, a representacdo ¢ concebida unicamente
em sua dimensdo significante, isto ¢ como sistema de signos, como pura marca
material. A representagdo expressa-se por meio de uma pintura, de uma fotografia,
de um filme, de um texto, de uma expressao oral [grifo nosso] (Silva, 2000, p.90).

Sendo assim, para Silva identidade e diferenga® sdo estreitamente dependentes da
representagio: “E por meio da representacdo [...] que a identidade e a diferenca adquirem
sentido. [...] Representar significa, neste caso, dizer: ‘essa ¢ a identidade’, ‘a identidade ¢ isso’
(SILVA, 2000, p.91).

Woodward complementa que € por meio da representagdo, ou seja, dos significados

produzidos por ela, que damos sentido a nossa experiéncia e aquilo que somos.

A representacdo, compreendida como um processo cultural, estabelece as
identidades individuais e coletivas e os sistemas simbolicos nos quais ela se baseia
fornecem possiveis respostas as questoes: Quem sou eu? O que eu poderia ser?
Quem eu quero ser? Os discursos e os sistemas de representagdo constroem os
lugares a partir dos quais os individuos podem se posicionar ¢ a partir dos quais
podem falar (WOODWARD, 2000, p.17).

47 Citagdo utilizada por Escosteguy, conforme nota 42.
8 Estas questdes — identidade e diferenca — serdo desenvolvidas no item 1.2.
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Silveira, por seu turno, também destaca que a difusdo das identidades nas industrias
culturais ocorre por meio de representagdes determinadas por um conjunto de procedimentos

e tecnologias.

Na representacdo, articulam-se forma e conteido para produzir
mensagens, nas quais a autoconsciéncia do sujeito enquanto identidade representada
determina contemplar a realidade da identidade como realidade representada, e ndo
como realidade ou identidade conaturalizadas (SILVEIRA, 2003, p.36).

1.2 SOBRE A IDENTIDADE: DAS DEFINICOES A CONSTRUCAO

“Toda e qualquer identidade é construida” (CASTELLS, 1999, p.23)

Ao propor uma discussdo sobre identidade €, necessario, primeiro, registrar, como
assinala Escosteguy (2001), que esta questao torna-se foco de um problema tedrico apenas a
partir da modernidade, periodo em que a identidade passa a ser considerada passivel a

mudancas e inovagoes.

Esse tema esta relacionado com a discussdo sobre o sujeito e sua inser¢ao
no mundo; sobre os individuos e suas identidades pessoais — como nos constituimos,
percebemo-nos, interpretamos e nos apresentamos para nds e para os outros; sobre o
deslocamento do individuo do seu lugar na vida social e de si mesmo. Esses
movimentos e questionamentos acabam gerando tensoes, instabilidade e ameaca aos
modos de vida estabelecidos, conseqiientemente, a identidade cultural torna-se foco
de questionamento (ESCOSTEGUY, 2001, p.139).

Na presente pesquisa partimos da idéia, conforme sugerem os autores trabalhados, de
identidade como um reconhecimento de si mesmo e do outro, que manifesta-se na articulagdo
“identidade-diferenga”. Também ¢ necessario, para a compreensao da questdo, na forma aqui
proposta, entender a identidade sempre como inacabada, ou seja, em construcao.

Ao buscarmos significado para a palavra identidade (do latim escolastico identitate)
encontramos, ja na suas primeiras impressoes, uma complexidade de conceitos: “qualidade de
idéntico; conjunto de caracteres proprios e exclusivos de uma pessoa: nome, idade, estado,

profissdo, sexo, defeitos fisicos, impressdes digitais, etc; aspecto coletivo de um conjunto de
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¥ Desta forma,

caracteristicas pelas quais algo ¢ definitivamente reconhecivel, ou conhecido
vemos que a identidade representa as caracteristicas que distinguem uma pessoa e pelas quais
podemos individualiza-la, como também refere-se as circunstancias que definem esta mesma
pessoa como componente de um mesmo conjunto/grupo. Sendo assim, a identidade define o
individuo e também o grupo. Este ultimo encontra na identidade uma forma de defesa, uma
oposi¢cdo ao diferente, manifestado na figura do outro. Contudo, o outro, como sendo o

diferente, ¢ importante neste processo, pois s6 com a presenca dele ¢ possivel perceber a

unidade de determinado grupo.

A identidade também pressupde a existéncia de outros que t€ém modos de
vida, valores, costumes e idéias diferentes. Para definir-se a si mesmo se acentuam
as diferengas com os outros. [...] Na constru¢do de qualquer versdo de identidade a
comparag¢do com o “outro” ¢ a utilizagdo de mecanismos de diferenciagdo com o
“outro” jogam um papel fundamental: alguns grupos, modos de vida ou idéias
apresentam-se como fora da comunidade. [...] As vezes, para se definir o que se
considera proprio se exageram as diferencas com os que estdo fora e nestes casos o
processo de diferenciagdo se transforma em um processo de aberta oposicdo e
hostilidade ao outro® (LARRAIN, 2003, p.35 — Tradugdo do autor).

Cuche (1999) também reforca esta idéia ao afirmar que “ndo ha identidade em si,
nem mesmo unicamente para si (p.183). De acordo com o autor, a identidade existe sempre
em relacdo a uma outra, ou seja, identidade e alteridade sdo ligadas e estdo em uma relagdo
dialética (CUCHE, 1999, p. 183). Woodward, por sua vez, destaca que as identidades sdo
fabricadas por meio da marcacdo da diferenca: “Essa marcagdo da diferenca ocorre tanto por
meio de sistemas simbolicos de representacao quanto por meio de formas de exclusdo social.
A identidade, pois, ndo ¢ o oposto da diferenca: a identidade depende da diferenga”
(WOODWARD, 2000, p. 40) Nesta linha, Silva coloca identidade e diferenca em um mesmo
plano: “aquilo que ¢ e aquilo que nao ¢” (2000, p.74).

¥ Dicionario Aurélio Eletronico Século XXI. Versdo 3.0, novembro de 1999. Versdo integral do Novo
Dicionario Aurélio — Século XXI, de Aurélio Buarque de Holanda Ferreira, publicado pela Editora Nova
Fronteira.

* La identidad también presupone la existéncia de otros que tienen modos de vida, valores, costumbres e ideas
diferentes. Para definirse a si mismo se acentuan las diferencias com los otros. [...] Em la construccion de
cualquier version de identidad la comparacion com el “outro” y la utilizacion de mecanismos de diferencicion
com el “outro” juegan um papel fundamental: algunos grupos, modos de vida o ideas se presenten como fuera
de la comunidad. [...] A veces, para definir lo que se considera proprio se exageran las diferencias com los que
estan fuera y em estos casos el proceso de diferenciacion se transforma em um proceso de abierta oposicion y
hostilidad al otro (LARRAIN, 2003, p.35).
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E facil compreender [...] que identidade e diferenca estio em uma relagio
de estreita dependéncia. Quando digo “sou brasileiro” parece que estou fazendo
referéncia a uma identidade que se esgota em si mesma. “Sou brasileiro” — ponto.
Entretanto, eu so preciso fazer essa afirmacgao porque existem outros seres humanos
que ndo sio brasileiros (SILVA, 2000, p.74-5).

Seguindo neste exemplo — ““sou brasileiro” -, Silva conduz para o que define como
“cadeia de negacdes”, de expressdes negativas de identidade, de diferencas. A afirmacgdo “sou
brasileiro” tras consigo outros enunciados: “ndo sou argentino”, “nao sou chinés” e assim por
diante.

A identidade funciona como um “cartdo de visitas”, no qual dizemos aos outros

quem somos. Contudo, ela ndo pode ser vista de forma tao linear: a identidade também dé ao

outro uma possibilidade de juizo sobre nés mesmos.

A identidade em um sentido pessoal é algo que o individuo apresenta aos
outros e que os outros apresentam para ele. A identidade supde a existéncia do grupo
humano. Responde ndo tanto a pergunta quem sou eu? ou “quem eu quero ser?”
como a pergunta: “quem sou eu aos olhos dos outros?” ou “quem eu gostaria de ser
considerando a avaliagdo que os outros tem de mim?”>' (LARRAIN, 2003, p.34 —
Tradugdo do autor).

Castells, por sua vez, considera que toda e qualquer identidade ¢ construida e tem
como fonte “a matéria-prima fornecida pela historia, geografia, biologia, instituicdes
produtivas e reprodutivas, pela memoria coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparatos de
poder e revelacdes de cunho religioso” (CASTELLS, 2001, p.23). Contudo, como destaca o
autor, todos estes elementos sdo traduzidos pelos individuos e sociedade, que reorganizam
seus significados conforme as tendéncias sociais e projetos culturais enraizados em sua
estrutura social, adaptando-os a sua visdo de tempo e espaco. Neste sentido, Cuche (1999)
ressalta que se a identidade € uma constru¢ao, isto ndo significa que seja uma ilusdo, resultado

da subjetividade dos agentes sociais.

' La identidad em um sentido personal es algo que el individuo 1é presenta a los otros y que los otros le
presentan a él. La identidad supone la existéncia del grupo humano. Responde no tanto a la pregunta ;jquién
soy yo? o “;qué quisiera ser yo?” como la pregunta: “jquién soy yo a los ojos de los otros? o “;qué me
gustaria ser considerando el juicio que los otros significativos tienen de mi? ” (LARRAIN, 2003, p.34).
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A construgdo da identidade se faz no interior de contextos sociais que
determinam as posi¢des dos agentes e por isso mesmo orientam suas representagoes ¢
suas escolhas. Além disso, a construcdo da identidade ndo ¢ uma ilusdo, pois € dotada
de eficacia social, produzindo efeitos sociais reais (CUCHE, 1999, p.182).

Hall, por seu turno, alerta que por serem construidas dentro e nao fora do discurso, ¢
preciso compreender as identidades “como produzidas em locais historicos e institucionais
especificos, no interior de formacdes e praticas discursivas especificas, por estratégias e
iniciativas especificas” (2000, p.109).

Larrain também considera que a constru¢do da identidade ¢ um processo, a0 mesmo

tempo, cultural, material e social.

Cultural, porque os individuos se definem a si mesmos em determinadas
categorias, cujo o significado ¢ definido culturalmente, como a religido, género,
classe, profissdo, grupo étnico, sexualidade, nacionalidade, que contribuem para
especificar ao sujeito o seu sentido de identidade. Estas categorias poderiam ser
chamadas de identidades culturais ou coletivas. E material enquanto os seres
humanos projetam simbolicamente a si mesmos, suas proprias qualidades em coisas
materiais, partindo de seu proprio corpo; se véem a si mesmo nelas e as véem de
acordo com a sua propria imagem. E também um processo social, porque a
identidade implica uma referéncia aos ‘outros’? [...] (LARRAIN, 2003, p.32 —
Traducdo do autor).

Nesta linha, Larrain afirma que é possivel falar de trés elementos componentes de
toda identidade: categorias coletivas, materiais € os “outros”. O primeiro componente nos
remete a idéia de que toda definicdao de identidade requer categorias gerais que a especificam:
“quando alguém pede que digas quem ¢s, seu relato vai utilizar categorias compartilhadas
com os outros, tais como religido, classe social, nacionalidade, género, etnia, orientagdo

sexual, profissdo, ete.”>?

(Larrain, 2003, p.32 — Traducdo do autor). Ja o segundo componente
— materiais - esta ligado a no¢@o de que ao produzir, possuir, adquirir ou dar forma as coisas

materiais, o0 homem projeta a si mesmo. Para Larrain, “¢ através deste aspecto material que a

52 Cultural, porque los individuos se definem a si mismos em términos de ciertas categorias compartidas, cuyo
significado esta culturalmente definido, tales como religion, género, clase, profesion, etnia, sexualidad,
nacionalidad que constribuyen a especificar al sujeto y su sentido de identidad. Estas categorias podriamos]...]
llamarlas identidades culturales o colectivas. Es material em cuanto los seres humanos proyectan
simbolicamente su si mismo, sus proprias cualidades em cosas materiales, partiendo por su proprio cuerpo, se
vem a si mismo em ellas y las vem de acurdo a su propia imagen. Es también um proceso social, porque la
identidad implica uma referencia a los “otros” [...] (LARRAIN, 2003, p.32).

> “quando alguém pede que digas quem és, seu relato vai utilizar categorias compartilhadas com os outros, tais
como religido, classe social, nacionalidade, género, etnia, orientacdo sexual, profissdo, etc.”
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identidade pode relacionar-se com o consumo e com as industrias tradicionais e culturais™*

(2003, p.33 — Tradugdo do autor). O autor avanga ainda nesta questdo e afirma que o acesso a
certos bens materiais € o consumo de certas mercadorias pode significar o acesso a
determinado grupo imaginado, que € representado por estas posses. O terceiro componente —
os outros — parte da concep¢do de que “a constru¢do de si mesmo necessariamente supde a
existéncia de ‘outros’ no duplo sentido ja4 advertidos de outros significativos e outros de

diferencia¢do”

(Larrain, 2003, p.33 — Tradugao do autor).

A partir do momento que assumimos que toda identidade ¢ construida - conforme
Castells (2001), Cuche (1999), Hall (2000, 2003), Larrain (2003), Silva (2000) ¢ Woodward
(2000) - abrimos espago para o reconhecimento de que ela estd mudando devido ao impacto
do fendmeno da globaliza¢do sobre a vida dos individuos e das diversas coletividades da
sociedade contemporanea. Hall chama a atencdo para a existéncia de uma “crise de
identidade” (2003), pertencente a um curso amplo de mudancgas, que desloca as estruturas e
processos centrais das sociedades modernas e abala os quadros de referéncia que asseguravam
aos individuos uma ancoragem estavel no mundo social. De acordo com o autor, “as velhas
identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social, estdo em declinio, fazendo
surgir novas identidades e fragmentando o individuo moderno, até aqui visto como um sujeito

unificado” (2003, p. 7). E necessario registrar como o autor vem fazendo uso do termo

identidade em seus ultimos trabalhos.

Utilizo o termo “identidade” para significar o ponto de encontro, o ponto
de “sutura”, entre, por um lado, os discursos e as praticas que tentam nos
“interpelar”, nos falar ou nos convocar para que assumamos nossos lugares como os
sujeitos sociais de discursos particulares e, por outro lado, os processos que
produzem subjetividades, que nos constroem como sujeitos aos quais se pode “falar”
(HALL, 2000, p. 112).

Hall propde ainda que a identidade ndo pode ser tomada como um fato que, uma vez
consumado, passa a ser representado pelas novas praticas culturais. Para o autor, “deveriamos
pensé-la, talvez, como uma ‘produ¢do’ que nunca se completa, que esta sempre em processo €

\

¢ sempre constituida interna e ndo externamente & representacdo” (1996, p.68). E preciso

M “Ls através de este aspecto material que la identidad pude relacionarse com el consumo y com las industrias
tradicionales e culturales” (LARRAIN, 2003, p.33).

»“La construccion del si mesmo necesariamente supone la existéncia de ‘otros’ em el doble sentido ya
advertido de otros significativos y otros de diferenciacion” (LARRAIN, 2003, p.33)
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compreender, porém, que as praticas de representagcdo implicam sempre em posi¢cdes de onde

se fala ou escreve, definindo, assim, posi¢des de enunciacao.

Todos nds escrevemos e falamos desde um lugar e um tempo particulares,
desde uma historia e uma cultura que nos sdo especificas. O que dizemos esta
sempre “‘em contexto”, posicionado. [...] lembre-se entdo que todos os discursos sdo
“localizados”, e que o coragdo tem suas proprias razdes (HALL, 1996, p.68).

Para Hall, existem pelo menos duas possibilidades para pensar a “identidade
cultural” (1996). O primeiro caminho a define em termos de uma cultura partilhada. De
acordo com o autor, “uma espécie de ‘ser verdadeiro e uno’ coletivo, oculto sob os muitos
outros ‘seres’ mais superficiais ou artificialmente impostos, que pessoas com ancestralidade e
historia comum compartilham” (1996, p. 68). Dessa forma, nossas identidades culturais
reproduzem as experiéncias historicas em comum e os codigos culturais partilhados.

Ja a segunda visdo relaciona-se com a primeira ao reconhecer a historia como
também um elemento determinante da identidade, mas ndo forte o suficiente para torna-la

imutavel.

Esta segunda posi¢do reconhece que, assim como muitos pontos de
similaridade, ha também pontos criticos de diferenca profunda e significante que
constituem “o que nos realmente somos”; ou melhor — ja que a histéria interveio —
“o que nos nos tornamos”. [...] As identidades culturais provém de alguma parte,
tem historias. Mas como tudo que ¢é histérico, sofrem transformagdo constante.
Longe de fixas eternamente em algum passado essencializado, estdo sujeitas ao
continuo “jogo” da historia, da cultura e do poder (HALL, 1996, p. 69).

Sendo assim, dentro desta perspectiva, ¢ preciso ver as identidades culturais como

pontos de identificacdo, os pontos instaveis de identificagdo ou sutura,
feitos no interior dos discursos da cultura e da historia. Nao uma esséncia, mas um
posicionamento. Donde haver sempre uma politica de identidade, uma politica de
posi¢do, que ndo consta com nenhuma garantia absoluta numa “lei de origem” sem
problemas, transcendental (HALL, 1996, p. 70).
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Escosteguy, a partir de uma citacao de Hall’®, destaca diversas idéias que marcam a

contribui¢do do autor para o entendimento da identidade na época atual.

[...] identidade é um espaco onde um conjunto de novos discursos tedricos
se intersecionam e onde um novo grupo de praticas culturais emerge. Trata-se de
uma categoria politica e culturalmente construida em que a diferenca e a etnicidade
sdo seus elementos constituintes; a experiéncia da didspora se transforma em
emblema do presente; a hibridizacdo deixa sua marca e a fluidez da identidade torna-
se ainda mais complexa pelo entrelacamento de outras categorias socialmente
construidas, além das de classe, raga, nacdo e género (ESCOSTEGUY, 2001, p.
150).

A autora esclarece, ainda, que Hall “concebe a identidade articulada ao passado e
presente, em permanente construcao (grifo nosso), atravessada tanto pelos discursos
publicos quanto pelas praticas e experiéncias dos sujeitos, entranhados numa determinada

conjuntura histérica (2001, p.151).

1.3 AFORMACAO DA IDENTIDADE DO GAUCHO

Gaucho da Velha Guarda,

Que venceu no Paraguay,

Ja me criei na vanguarda,
Manejando a espada larga,

Que recebi de meu pae...

(Cangao do Gaticho, Vargas Netto)

A representacio da identidade® do sul rio-grandense foi formada a partir de trés
vértices: a historiografia, a literatura e o tradicionalismo®. No trabalho aqui desenvolvido
procurou-se apresentar como estas trés instancias colaboraram na construcdo da imagem do

gaucho herodico. Acredita-se ter buscado os principais fundamentos, mas reconhecemos que

% Ver p. 361 de Hall, Stuart. Culture, community, nation. Cultural Studies, 7, 1993.

>” Embora use-se a palavra identidade no singular, reconhece-se a existéncia de varias identidades na questio do
gaucho. Optou-se pela forma no singular com o propoésito de ficar em consonancia com os autores utilizados na
presente pesquisa que tratam do referido tema com foco para o sul-riograndense.

*¥ Cabe aqui registrar que a identidade, pelo ja , estd em permanente constru¢io. Por isso, embora use-se a frase
no passado — “a representagdo da identidade do sul rio-grandense foi formada a partir de trés vértices [...]” —
reconhece-se que sempre estd em movimento, ou seja, em formagao. Por fim, a presente pesquisa afirma que a
representacdo da identidade do gaucho foi elaborada a partir de trés vértices. Contudo, também reconhece-se
outras possibilidades/elementos para esta formagao.
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no recorte necessario para a elaboracdo desta tese, muitos fatos histdricos, obras literarias e

elementos do discurso tradicionalista foram deixados de lado.
1.3.1 GAUCHO: DE BANDIDO A HEROI

Existem varias teorias sobre a origem do termo gatcho. Reverbel (2002) inicia O
Gaucho — Aspectos de sua formagdo no Rio Grande do Sul e no Rio do Prata afirmando que
“os etimologistas ainda nao se entenderam a respeito da origem da palavra “gaucho” (2002, p.
5). O autor passa por Augusto Meyer”’, Jodo Ribeiro®, Silvio Julio® e Joan Corominas®,
mas ndo apresenta nada de conclusivo. Reverbel fecha a discussdo com uma reprodugdo do
verbete de Joan Corominas: “Gatcho. Criollo rural Del Rio de la Plata, 1782, Origen incierto;
quiza se a lo mismo que guacho ‘huérfano’ (antes udjcha, antes udkcha), pobre, indigentem
huérfano, de donde primeiro guauco y despues gatcho (Corominas apud Reverbel, 2002,
p.16-17). Em uma obra anterior — Rodeio dos Ventos (1978) — Lessa conta que em 1925 um
jornal de Buenos Aires reuniu trinta intelectuais com o propdsito de esclarecer em definitivo a
questdo, mas o que eles conseguiram “foi uma confusao maior que antes” (1978, p. 170). No

Uruguai, existem duas correntes que propdem explicagdes para a etimologia de gaticho.

Uma, do falecido professor Buenaventura Caviglia, que se reporta ao
intrumento garrocha, que era uma espécie de foice com que os primitivos gauchos
cortavem o jarrete dos bois durante as cagadas de couro; garrucho seria o homem
portador de garrocha; e como os guaranis ndo conheciam o som rr, passaram a
dizer gahucho. A outra corrente ¢ liderada por Fernando Assuncdo, [...] que se
reporta a palavra francesa gauche (pronuncie-se “goche”), que significa esquerdo e,
por extensdo, tudo o que ndo ¢ direito (LESSA, 1978, p.171).

Outras hipoteses afirmam que o vocabulo teria derivado do idioma amerindio
quéchua, no caso de huachu, que significaria 6rfao ou vagabundo. Outra suposicao ¢ a de que
o termo teria origem arabe: chaucho, denominag¢do de um tipo de chicote para controlar
manadas de animais. Também ¢ popular a versao de que gaticho viria do guarani guau (agao
de cantar triste) e quichua che (gente), significando, entdo, “gente que canta triste”. O fato ¢

que, como indicam obras recentes, a questdo permanece aberta: “a palavra ‘gaticho’ ¢ ainda

¥ Ver MEYER, Auguto. Gaiicho, histoéria de uma palavra. Porto Alegre, IEL/SEC, 1957.

50 yer RIBEIRO, Jodo. Curiosidades Verbais. Sio Paulo: Melhoramentos, 1927.

8! Ver JULIO, Silvio. Literatura, folclore e lingiiistica da drea gauchesca do Brasil. Rio de Janeiro: A. Coelho
Branco Filho, editor, 1962.

2 COROMINAS, Joan. Breve Diciondrio Etimolégico de la Lengua Castellana. Madri: Gredos, 1961.
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hoje de etimologia controversa, havendo as mais diversas conjeturas quanto a sua origem, a
partir dos idiomas arabe, francés, quichua, araucano e guarani” (Santi, 2004, p. 18).

O vocébulo, em seus primeiros empregos, continha um sentido negativo. Em 1771, o
termo apareceria em documentos pela primeira vez: “Muy senor mio: habiendo tenido noticia
que alguns gahuchos (sic) se habian dejado ver a la Sierra, mande a los tenientes de milicias
[...] com una partida de 34 hombres [...] por ver si podian encontrar los malechores...”
(MOLAS apud GONZAGA, 1980, p.116). O viajante portugués José Saldanha, em 1787%,

reforcaria esta idéia:

Gauches, palavra Hespanhola uzada neste Paiz para expressar aos
Vagabundos, ou ladroens do Campo, quais Vaqueiros, costumados a matar os
Touros chimarroens, a sacar-lhes os couros, ¢ a leva-los ocultamente as Povoacoes,
para sua venda ou troca por outros géneros (SALDANHA apud GONZAGA, 1980,
p.116).

Este conceito negativo também apareceria na obra Viagem ao Rio Grande do Sul,
que relata a passagem do botanico francés Auguste de Saint-Hilaire no Estado em 1820 e
1821. Em um dos trechos do relato, o viajante afirma que “dada a conhecida indole dos
gauchos ¢ possivel imaginar que logo proclamada a independéncia foram aproveitados os
primeiros momentos de desordem para a pilhagem do gado nas estancias portuguesas [...]
(1974, p. 62-63). Em outro ponto, compara o alferes Antonio Bernardino Silva ao gaucho por
este ter indicado um caminho de dificil passagem, o que provocaria danos a carruagem de

Saint-Hilaire.

Como foi esse homem, perfeito conhecer da regido, indicar-nos caminho
tao dificil, 